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ESTAT DE LA QUESTIO. INTRODUCCIO | RESUM

Partint de la premissa que la publicitat i la propaganda son expressions
comunicatives indissociables de la nostra vida quotidiana i, alhora, que
aquestes tenen generalment una representacio minima al curriculum de
I'ensenyament secundari, aquest treball s'enfocara en l'elaboracié d'una
proposta educativa que prendra de base les estratégies publicitaries a I'ambit
de la planificacié lingtiistica, a partir d'una contextualitzacio historica. Aquest
projecte es proposa aprofundir en tres grans temes generalment tractats de
manera molt superficial, com ho sén el génere propagandistic, la situacio del

catala després del franquisme i la practica de la llengua oral.

El plantejament d'aquesta proposta é€s obertament interdisciplinar: coordinat el
departament de catala amb el d'historia, es preveu que els alumnes puguin
obtenir una visié ampla i critica de les relacions entre la dictadura de Franco i la
situacié actual de la llengua catalana. Un cop assimilades les caracteristiques
especifiques dels cartells propagandistics, els estudiants hauran de crear-ne de
nous gracies a les eines que els proveiran els departaments d'arts plastiques,
informatica i tecnologia. Es presentara als alumnes una breu cronologia dels
cartells i campanyes de promoci6 del catala a partir del final de la dictadura,
tant per exemplificar els recursos de la propaganda com per visibilitzar la
situacié de minoritzacio a la qual el catala s'ha hagut de sobreposar amb els

anys.

A partir del contingut tedric i els exemples presentats a classe, s'assignara als
alumnes la tasca de confeccionar el seu propi cartell per la promoci6 del catala.
Per part del departament de catala, se'n valorara la seva capacitat sintética,
I'adequacié i el nivell d'elaboracio textual. S'avaluaran les competéncies en
llengua oral a les exposicions que hauran de preparar per explicar i defensar el
seu projecte. N'hauran d'elaborar també un petit text descriptiu. Per ultim, la

darrera activitat avaluable sera la redaccio entre tots d'una instancia a



I'ajuntament sol-licitant la cessié d'un espai adequat per tal de programar una

exposicio de tots els treballs.

PREMISSA | OBJECTIUS

Amb l'afany d'oferir als alumnes una perspectiva ampla d'iUs modern del catala
en totes les seves formes, aquest projecte presenta la publicitat com una
manifestaci6 més de la nostra llengua, present en el dia a dia de cada

adolescent.

A més, es proposa un pretext per la generacidé de consiciéncia envers la
situacio del catala a I'estat espanyol mitjangant una aproximacio interdisciplinar:
el franquisme i I'Espanya postfranquista generalment es poden trobar al temari
de l'assignatura d'historia, i conéixer la complexitat d'un periode historic que
afecta tant el nostre present és crucial i indubtablement enriquidor pels alumnes

d'avui.

Aixd no obstant, el primer objectiu d'aquesta proposta didactica sera el de
familiaritzar els alumnes amb el cartell com a mitja de transmissio d'informacio.
L'aspecte comunicatiu de la praxis publicitaria i propagandistica és un exemple
d'utilitzacioé de la nostra llengua amb finalitats practiques, com qualsevol altre,
perd tendeix a ésser deixat de banda al temari i a no ésser tractat per manca
de temps. Partim del suposit que, en un mon globalitzat a I'era de la informacio,
una manifestacid comunicativa tan massiva i multidimensional ha d'ésser

analitzada pels alumnes des d'una perspectiva critica i formada.

De la mateixa manera, el suport visual ofereix un poder per transmetre idees
més enlla de la creacié textual, i presentant el cartell publicitari com a génere
d'exemple els estudiants podran valorar més criticament el potencial

d'ambdues practiques en conjuncid.



Es pot considerar la publicitat un art, com una conjuncié de recursos literaris,
linguistics, plastics i visuals? Potser no sigui necessari aprofundir-hi pel fet que
va més enlla de les fronteres d'art de creacio textual, perd és innegablement
una questio digna d'ésser plantejada; la publicitat t& moltes raons per estar al
curriculum. La propaganda, en canvi, sembla passar més desapercebuda, tot i
la seva clara presencia a la nostra vida diaria. Tot i ésser un tema deixat de
banda per molts docents, aquest projecte parteix de la premissa que el fet que
determinats temes es deixin de banda a la majoria de programacions no ens ha
d'impedir poder tractar-los per ampliar les perspectives d'aprenentatge dels

nostres alumnes.



APARTAT TEORIC

Queé és la publicitat?

Primerament, cal definir el nostre objecte d'estudi: la publicitat, en totes les
seves formes, és un fenomen molt present a la nostra realitat quotidiana.
Provinent del llati “publicare”, aquest terme designa qualsevol conjunt de
mitjans i accions adregats a fer comuna, o “publica” una imatge o idea. Pero el
seu efecte no es limita a la visibilitzacié; la publicitat pretén persuadir,
convencer, i fomentar determinades reaccions per part dels seus receptors i

potencials compradors. Amb aquest afany neixen tots els anuncis publicitaris.

Les caracteristiques principals dels anuncis, tant publicitaris com

propagandistics, son les seguents:

La concisio:

Tant si es tracta d'espots televisius, d'anuncis radiofonics o de cartells, tot tipus
d'anunci publicitari ha de poder sintetitzar un missatge determinat de manera
esquematica i clara. El mén de la publicitat és competitiu per naturalesa, i
incomptables missatges lluiten per atreure I'atencié del receptor més que la
resta de competidors, un rere l'altre; aixd provoca que el lapse de temps de que
disposen a la televisid o a la radio sigui limitat. En el cas dels cartells, es tracta
d'una simple questi6 d'economia de I'espai. En qualsevol dels casos esmentats,
un anunci ha de resumir el seu contingut a alld més essencial, destriant tot alld

que sigui accessori 0 que pugui reduir-ne l'impacte.



El simbolisme, la connotacidé i la metafora:

La publicitat és efectiva si és capac de cridar l'atencié de I'espectador i ésser
recordada de manera conscient; tot bon publicista sap aprofitar-se dels
mecanismes d'associacio d'idees. Els anuncis que trobam quotidianament
apellen als nostres sentiments o a impressions que relacionam amb
determinades imatges. Aixi, un suport grafic capa¢ de suggerir idees o
sensacions més enlla d'alld estrictament representat possiblement generara un
impacte major al seu receptor. Alguns anuncis dependran de la capacitat de
I'espectador de completar el seu missatge a nivell simbdlic, i la originalitat €s un

factor determinant que fara destacar determinades campanyes sobre la resta.

&
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La redundancia:

La repeticié és una altra d'aquestes qualitats intimament relacionada amb la
concisidé. Un cop el missatge que es vol transmetre s'ha compactat per
esdevenir clar i directe, es pretendra que ocupi el major espai publicitari
possible; en una practica tan intrinsecament competitiva com el joc publicitari,

ésser capac¢ de fer arribar els teus anuncis de manera reiterada als receptors



proporciona un gran avantatge tactic. La repetici6 ad nauseam en el mercat
publicitari parteix de la premissa que el nivell d'exposicié d'una campanya
publicitaria als clients potencials és directament proporcional a la seva

efectivitat.
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A qualsevol tipus de creacié publicitaria és possible trobar altres elements
complementaris com l'esldogan o la mascota, i també la plasmacié grafica de la

marca de I'empresa anunciant als logotips.

L'eslogan, com el lema, és una oracio breu utilitzada com a simbol per part de
les empreses amb finalitats preponderantment publicitaries. D'alguna manera,
ha d'ésser capac¢ de captar la idea o missatge essencials que I'empresa vol
projectar i alhora ésser impactant, memorable i atreure l'atencié del receptor.
Eslogans com “El algodén no engafia”, per exemple, han resultat tan efectius
que amb els anys han passat a formar part de l'ideari col-lectiu de la societat

espanyola.



5 OCTUBRE - PRIMER PREMIO

7500.000 Ptas.

Entenem per “mascota” qualsevol personatge de ficcid creat per una empresa
per representar els seus productes o serveis, i fer-los atractius i propers al
consumidor. Aquest recurs ha resultat tan efectiu a determinats ambits
publicitaris que actualment és estrany, per exemple, que una marca comercial

de cereals no n'utilitzi una.

Per ultim, el logotip és la representacié grafica del nom d'una marca, com si es
tractas d'un emblema. El seu disseny pretén ésser, generalment, senzill i
esquematic, clar i directe, i faciiment identificable. Cal distingir-lo d'un isotip,
que n'és la part simbolica i se'n pot reconéixer el referent sense I'is del nom de
I'empresa. Un imagotip és la combinacié d'ambdues, paraula i imatge. En el cas
de l'isologo text i icona també estan agrupats, pero a diferéncia de I'imagotip no

poden funcionar per separat.
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A la primera part d'aquesta proposta didactica es formara una base teodrica
presentant als alumnes els conceptes basics anteriors, perd de manera més
simplificada i esquematica, i utilitzant termes més propers i facils de recordar.
Tanmateix, podem pressuposar que els estudiants ja saben qué és la publicitat,
independentment de la seva edat o del seu pais d'origen. Una explicacié breu

amb exemples bastara.

La finalitat de la publicitat és preponderantment comercial, perd les seves
estratégies han estat també historicament al servei d'objectius més enlla de la
promocié dedeterminats productes i serveis. Un cop explicades les
caracteristiques de la publicitat, es pot procedir a presentar als alumnes

terminologia més especifica.

La propaganda

Cal fer una distincié entre dos termes que usualment s'utilitzen se manera

indistinta, perd que no signifiquen el mateix: la publicitat i la propaganda sén
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dues activitats diferents perqueé els seus objectius soén diferents. Un cop tractat
el tema de la publicitat, els alumnes hauran d'entendre que la propaganda no té
finalitats comercials, sind que el seu objectiu és el de canviar idees, modificar
conductes i, de vegades, generar adeptes a un moviment social o ideologic

determinat.

Aixi com la publicitat esta lligada a la promocié i venda de productes de
consum o serveis, la propaganda s'enfoca exclusivament en la promocié de
determinades actituds envers questions de tipus ideologic, politic o religids. Les
campanyes de promocié del catala es poden incloure dins aquesta primera
categoria, ja que les idees que pretenen fer arribar al public no son estrictament

politiques, i menys encara religioses.

Alhora, cal no confondre la propaganda amb la publicitat institucional, que és
de caracter informatiu envers la relacio entre els ciutadans i el poder public i no

pretén convéncer ni generar seguidors.

Totes les caracteristiques formals de la publicitat exposades anteriorment son
aplicabes a la propaganda. Tot i tenir objectius diferents, les seves estratégies i
recursos son funcionalment iguals: la propaganda s'ha de generar també a
partir d'una seleccié meticulosa de cada paraula en relacié a I'espai de qué es
disposa, utilitza simbols i recursos connotatius i la seva repeticid n'és també un
factor d'éxit clau. També s'hi poden observar eslogans i, tot i que amb molta

menys frequéncia, mascotes representatives.




Un cop presentats als alumnes els matisos que diferencien publicitat i
propaganda, es procedira a fer una breu cronologia de les campanyes de
promocié del catala que es considerin més representatives, com “El catala,
cosa de tots”, “Dona corda al catalda” o “Encomana el catala!”, entre d'altres

(vegeu annex 5).

La minoritzacié lingiistica franquista: la importancia

d'aquesta proposta en una perspectiva historica

Per tal d'entendre el significat d'una activitat com aquesta, cal fer-ne una
justificacio historica: les campanyes de promocio del catala sén producte d'una
historia de repressid que mostra els seus ultims grans exemples durant el

periode franquista.

Partim aqui de la premissa que el franquisme és un tema de vigorosa actualitat
que malauradament es visita molt poc a l'educacié secundaria obligatoria. En
ultima instancia, es pot reduir tot plegat a la manca de temps. Aquesta possible

explicacié funciona en dos nivells:

Es evident que la disposicid més ldgica del temari de les assignatures d'historia
és la cronolodgica, perd aixo inevitablement provoca els temes més propers a la
situacio actual es puguin deixar de tractar per manca de temps; tanmateix, és
indiscutible que acabar tot el temari en un espai de tres trimestres pot

esdevenir molt complicat i és improbable en Imolts casos.

D'altra banda, també és possible que s'hi estigui aplicant el criteri subjectiu de
la rellevancia tal com en el cas de la llengua oral: el passat immediat, en el cas
de l'assignatura d'historia, o la sociolinguistica, en el cas del catala, son temes
que alguns professionals de I'educacié podrien arguir que requereixen menys

atencié per part del curriculum. | és que és més improbable que els alumnes
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aprenguin alguna cosa sobre la Guerra de Successiéo Espanyola o la poesia
trobadoresca fora de l'institut, que no pas sobre la Constitucié de 1978 o el
Tractament Integrat de Llengues ideat pel Partit Popular de Mallorca.

Com qualsevol manifestacié propagandistica, cartells com “Tu ets mestre” o
“‘Mou-te en catala!” foren creats per tal d'assolir un objectiu, transmetre un
missatge determinat. Aixd no obstant, la funcié d'aquests anuncis no ha estat
mai exactament la de vendre un producte com en el cas de la publicitat, sind
més aviat la de generar consciéncia sobre la situacio del catala i les iniciatives
per tal de millorar-la. Una situacié que és el fruit de décades de repressio per
part de l'estat espanyol.

Per tal de demostrar el poder que s'atorga al suport visual en relacié a la

consicéncia linguistica, heus aci un exemple en la direccié contraria:

La nacion espanola cuenla con veinticuatro millones
de habitantes por cuyas venas corre sangre latina; ha-
Llan ¢l idioma castellano y profesan la Religion cato-
lica, apostolica, romana.

Si abans parlavem de manifestacions publicitaries enfocades a millorar la
situacio del catala en els seus ambits d'Us, ens trobam aqui amb un objectiu
diametralment oposat. La conjuncié d'imatge i paraula ha estat, sens dubte,
historicament associada amb el seu poder per incidir en el pensament

col-lectiu, i el seu potencial per modificar la opinié publica, o més aviat dirigir-la.
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L'any 1936 a Mallorca es va prohibir I'is del catala a la vida publica i a
I'ensenyament primari. Sota la consigna “Si eres espafol, habla espafiol’,
I'estat va formular un atac frontal contra la llengua catalana que s'estendria a la
resta de les llles Balears. Aquest és un episodi més en una llarga historia

d'atacs a la llengua catalana (vegeu annex 1).

Es una assumpcié simplista pensar que els adolescents d'avui no tenen cap
nocio del passat franquista de I'estat espanyol ni de la seva incidencia en la
nostra cultura, perd reivindicar-ne la importancia a la programacié anual és
eliminar el dubte de si les noves generacions el podran conéixer o no. Es tracta
d'una aproximaci® amb un gran potencial: acostar la llengua catalana als
alumnes des d'una perspectiva historica ens pot permetre facilitar eines per tal
que puguin entendre la seva situacié present i diaria. La funcié d'aquesta

proposta didactica és la mateixa que la dels cartells: la visibilitzacié.

Es després de reflexionar sobre |'estat de la llengua catalana un cop finalitzat el
periode franquista que la planificacié linglistica entra en acci6. No només
bastava amb identificar el problema, que la nostra llengua es trobava en estat
de minoritzacid; era necessari fer visible aquesta situacié per tal de poder
recuperar ambits d'Us perduts, per generar consciéncia. Per tal d'enfortir la

nostra comunitat linguistica.

Resulta plausible afirmar que la ideologia franquista ha afectat, i encara afecta,
la percepcio que té la poblacié de la llengua catalana, i que aquesta realitat és
digna d'ésser estudiada i visibilitzada a les aules. Es pot suposar que els
estudiants d'ESO no disposen de les eines ni del bagatge cultural per
comprendre aquesta connexié6 de manera profunda i critica, perd generar
consciéncia sobre les seves implicacions pot ésser molt enriquidor; la primera

passa per entendre la nostra situacié linguistica és advertir la seva complexitat.
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La importancia de la llengua oral

El principal objectiu de qualsevol assignatura de llengua, podem considerar, és
avaluar i millorar, en cas necessari, les quatre grans competéncies en matéria
de llengua; la comprensiod i expressio escrites i la comprensio i expressio orals.
Es innegable que I'ambit académic tendeix a prioritzar la formacié en una de les
dues grans branques de I'Us de la nostra llengua, i aquesta és l'estrictament

textual.

Perd quina és la causa d'aquest interes per la llengua escrita que supera

l'interés per la oral? Aquesta questio pot tenir més d'una resposta logica:

Primerament, la comunicacié oral és una habilitat que els humans hem
desenvolupat i depurat al llarg de milions d'anys d'evolucio; alguns antropolegs
afirmarien, fins i tot, que és l'esséncia d'alld que ens defineix com a espécie. En
un entorn minimament favorable, es pressuposa (falsament, cal puntualitzar)
que tothom pot aprendre a parlar sense esforg, per pura necessitat. Al cap i a la
fi, sdbm éssers socials. Com en el cas d'altres temes esmentats anteriorment, la
llengua oral podria ésser deixada de banda per no considerar-se el seu

perfeccionament tan necessari o urgent com el de la parla escrita.

En intima relacio amb aquest ultim punt, la llengua oral és una capacitat que la
majoria de persones té el potencial de desenvolupar naturalment, sense cap
tipus de formacio, perd escriure i llegir, en canvi, sén habilitats adquirides
mitjangant un llarg procés d'aprenentatge. Amb el sorgiment de les institucions
academiques, és natural que historicament s'hagi associat cultura i llengua
escrita. En un moén que cada vegada valora més el nivell d'estudis d'un individu,
és comprensible que els centres educatius enfoquin la seva atenci6 en refinar
el mitja més valorat que té un estudiant per demostrar les seves competéncies

dins I'ambit educatiu., I'escriptura.
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Es possiblement per aixd que les metodologies d'avaluacié tradicionals han
prioritzat durant segles les proves d'elaboracio textual escrita. | com que la
llengua escrita és alld que tothom considera més important, argumentarien els
col-legis i instituts, és allb que cap centre pot evitar prioritzar. Al cap i a la fi,
alguns docents podrien arguir que la seva tasca es redueix a preparar els seus
alumnes per, en ultima instancia, efrontar les seglents etapes del seu procés

formatiu dins el sistema educatiu.

Perd per qué la llengua oral mereix rebre el mateix tracte que l'escrita per part

dels docents? De nou, una questio que suscita arguments igualment plausibles:

La funcié de la llengua és la comunicacié. Formar-se en una llengua és
aprendre a comunicar-se, i probablement la majoria d'interaccions que un
individu podra dur a terme dins d'una comunitat linguistica determinada al llarg
de la seva vida seran orals. Ja que les quatre competéncies esmentades estan
intimament relacionades, dedicar a totes la mateixa atencidé pot assegurar el
desenvolupament linguistic complet d'un alumne amb recursos i eines envers

I'acte comunicatiu.

Pressuposar que el nivell d'expressié i comprensio oral dels alumnes és optim
en la majoria de casos per aquesta rad és, per desgracia, agosarat. La parla és
una capacitat innata que un alt percentatge de la poblacioé posseeix, si, perd ha
de madurar correctament per tal d'ésser plenament efectiva. Més encara en el
cas dels alumnes nouvinguts. Un bon nivell de correcccié ortografica és
essencial en la formacié d'un individu, aix0 és innegable, perod tractar-la com si
fos una habilitat més important que la resta pot actuar en detriment d'una
formacio linguistica completa i plenament enriquidora. L'entonacid, la cadéncia,
la tria adaptable de vocabulari en una conversa, el llenguatge no verbal... S6n
compténcies que els professors no podem deixar de banda. Quotidianament,
€s molt probable que els nostres alumnes hagin de recorrer a aquestes ultimes

meés que no a les normes per l'elaboracioé textual escrita.
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En una societat multicultural i interconnectada com la nostra, la interferencia
linguistica té avui més potencial que mai. La funcié d'una formacié completa en
matéria de llengua, podem considerar, és assegurar que determinades
paraules o expressions que un alumne evitaria en el cas de la llengua escrita
es depurin també amb la llengua oral. Potser és I'associacié de llengua escrita i
cultura la que ha provocat amb els anys que sovint es relacioni llengua oral

amb informalitat.
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PROPOSTA DIDACTICA

CONDICIONS PREVIES

El nivell

La proposta didactica que a continuacio es presenta esta dissenyada per ésser
accessible per part de tot tipus d'alumnat idependentment del seu origen o
bagatge cultural, i adaptable per diversos nivells d'educacié secundaria a
practicament qualsevol centre educatiu. Pel fet de partir d'un tema tan comu i
proper com la propaganda, es pot preveure que els coneixements necessaris
per l'activitat d'elaboracio de cartells pel foment del catala seran adquirits prou
rapidament, per donar pas a l'apartat practic sense dificultats. Aprendre qué és
la publicitat no sera una lligd nova i abstracta pels alumnes, sind més aviat un

repas.

Es pressuposa aqui que tot alumne esta minimament familiaritzat amb un
fenomen tan massiu com la publicitat contemporania, i el fet de partir de
referents coneguts per part dels estudiants pot representar un gran avantatge.
Una de les eines més efectives del nostre cervell per l'adquisicid de
coneixement és l'aprenentatge relacional: esta demostrat que assimilar nous
coneixements és immensament més facil si aquests es poden connectar amb
d'altres ja adquirits anteriorment. Cal entendre I'aprenentatge com una xarxa
d'interconnexions, i no com una pila d'idees i coneixements que es fa més alta
amb el temps. Es més senzill aprendre qué és una bicicleta si se sap abans

gue és una roda.
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Aprenent a partir d'alld més general i proper, I'alumne compta amb molts més
referents que comprén i que pot anar relacionant sense dificultat amb
continguts nous i més especifics, gradualment. Es per aquest motiu que el
contingut de caire més tedric d'aquesta proposta comencara amb una
introduccié a les caracteristiques basiques de la publicitat, per després
concretar i distingir-la de la propaganda, i finalment presentar la promoci6 del
catala amb una breu cronologia de la seva historia d'exemple. Es més senzill

aprendre a dividir si abans s'ha aprés a sumar i restar.

La publicitat és generalment presentada com a tema a I'educacio secundaria: el
public ideal que es preveu per treure el maxim benefici d'aquesta proposta en
tota la seva profunditat sén estudiants de tercer i quart d'ESO, principalment.
Aixo no obstant, presentada utilitzant termes més basics, a criteri del docent, és
una tasca molt adaptable. Ben enfocada, es pressuposa que aquesta activitat
d'elaboracié de cartells pot dur-se a terme fins i tot amb alumnes de sisé de

primaria.

Un servidor considera que la metodologia d'un professor ha de ser adaptable i
aplicar-se de manera organica d'acord amb les necessitats i coneixements dels
seus alumnes; cada grup d'estudiants és un mén, i si una activitat com la
seguent pot ser apropiada i productiva o no només pot decidir-ho cada docent
en la seva circumstancia. La proposta que a continuacié es presenta parteix
d'uns conceptes tedrics que es poden tractar amb el nivell de detall i profunditat
que el docent consideri convenient, i afectant minimament l'execucié de

I'apartat practic.

Previsié de materials i espais

Aquesta proposta es pot dur a terme, pel que fa al departament de catala,

simplement amb una pissarra digital per tal de mostrar exemples orientatius als

17



alumnes, i una pissarra convencional i guix en cas de considerar-se necessari
elaborar-hi un esquema o destacar paraules clau durant I'explicacié teodrica. El
alumnes podran utilitzar paper i quadern per elaborar esbossos i apuntar idees
un cop hagin rebut les instruccions necessaries per dur a terme I'elaboracio del
seu treball. Els estudiants rebran dos tipus de document per part del professor:
un esquema conceptual basic i una rubrica per avaluar les exposicions dels

Seus companys.

Pel que fa a les competéncies d'altres departaments, es preveu que els
estudiants puguin tenir accés a ordinadors i programes d'edici6 o a paper,
cartro i tot tipus de materials fungibles per I'elaboracié del seu projecte. Si bé
I'entorn i recursos que puguin utilitzar a les arees d'informatica, tecnologia i arts
plastiques dependran del criteri dels professors de cada departament, es
consideraria ideal que totes tres assignatures hi participassin; el millor escenari
que es pot preveure per aquesta activitat d'elaboracié de cartells passa per

poder oferir als alumnes un ventall d'eines i opcions com més ample millor.

Es pot suposar que tots els alumnes podran adquirir informacié i recursos d'una
assignatura troncal com historia, perd en el cas d'estudiants que no hagin
cursat cap de les assignatures optatives esmentades el docent els proveira a
les sessions de catala amb indicacions minimes i recursos per |'elaboracio del
projecte. Malauradament, en aquest cas l'avaluacio de la seva tasca no podra
ser tan interdisciplinar ni multidimensional. No es preveu que el professor o
professora de catala pugui avaluar la qualitat artistica i visual de les obres dels

alumnes.

Si comptam amb la col-laboracié de tots els departaments prevists, gran part de
la proposta es pot realitzar a les aules genériques pel que fa a I'apratat teoric a
I'assignatura de catala i a la d'historia, i a les aules especifiques de qué puguin
disposar els departaments de tecnologia, informatica i arts plastiques pel que fa
al practic. Es pressuposa que aquests ultims espais hauran estat correctament

adequats i disposaran del material necessari.
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L'ultima part d'aquesta proposta didactica consisteix, com ja s'ha especificat, en
I'elaboracié d'una instancia adregada a I'ajuntament sol-licitant la cessié d'un
espai per una exposicid de tots els treballs finals. Aquest esdeveniment final
sera l'unic que tendra lloc en un espai fora del centre educatiu. Un dels
objectius d'aquest projecte és familiaritzar els alumnes amb I'Us linguistic real, i
una localitzacié fora de les parets de I'aula sembla un escenari apropiat. Ara bé,
es pot considerar que l'activitat pot funcionar sense problema en cas de
suprimir aquesta darrera seccidé. Aixd0 no obstant, es recomana seguir

I'estructura que es presenta a continuacio.

PUBLICITAT | LLENGUA: LA PROMOCIO DEL CATALA | ELS

RECURSOS DEL CARTELL PROPAGANDISTIC

La proposta didactica seguent es presentara en tres parts: introduccié teorica,
preparacio de l'activitat d'elaboracié de cartells i exposicié dels treballs i, per
ultim, instancia a l'ajuntament i exposicié. Cada apartat conté diverses
reflexions sobre el seu valor global i instruccions per la seva correcta execucié.
També s'hi presentaran orientacions pel que fa a I'organitzacio del temps i a la

disposicié de les sessions.

Pel que fa a aquest ultim aspecte, es posa a la vostra disposici6 un model
d'unitat didactica amb una previsio ideal del temps i dedicat a cada apartat de
la proposta (vegeu annex 2). Aquest document presenta una possible
organitzacié de temps, espai i recursos per dur a terme la seglent proposta
didactica. El seu caracter és orientatiu i una planificacié d'aquest tipus sempre
es pot adaptar, perd mostra una disposicio de sessions que es considera ideal i

molt recomanable.

Primera part. L'apartat teoric
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Les primeres sessions es dedicaran, com ja s'ha indicat, a la presentacié de
l'apartat tedric: els temes tractats seran primer la publicitat i després la
propaganda, alldo que ambdues practiques tenen en comu i alld que les
distingeix. Idealment, no s'hi haurien d'invertir més de dues sessions de
cinquanta-cinc minuts. L'apartat dedicat a I'activitat practica es pot considerar
iniciat amb la introduccié de les caracteristiques del cartell publicitari i

propagandistic, directament relacionada amb la tasca practica del projecte.

Idealment, el docent de bon principi llistara als alumnes tot el contingut i
activitats que conformen aquesta proposta, per tal que entenguin la funcié de
cada apartat en relaci6 al projecte practic d'elaboraci6 d'un cartell

propagandistic, abans d'haver finalitzat la presentacié de I'apartat teoric.

En aquest estadi de la proposta didactica, es preveu que el departament de
catala ja s'hagi pogut coordinar amb el d'histdoria. La disposicié ideal de
continguts passaria per tractar el tema del franquisme a historia i la propaganda
a catala simultaniament, o amb molt poca diferéncia de temps. Es per aquest
motiu que es recomana planificar aquesta col-laboracio interdepartamental amb

el major temps de marge possible.

La coordinacio idonia d'aquesta dinamica entre departaments també permetria
una presentacio del franquisme com a periode historic a I'assignatura d'historia
seguida d'una descripcidé basica de les seves implicacions sociolinguistiques a

les sessions de catala.

Cal tenir diverses possibilitats en compte, com que I'assignatura d'historia pugui
arribar al franquisme naturalment seguint la seva programacié. Aquest tema pot
trobar-se en un punt avancat del temari a la majoria de llibres de text de tercer i
quart. En el cas que es vulgui adaptar aquesta activitat a nivells més basics,

probablement s'hauran d'introduir conceptes i exemples fora del temari usual,
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també en el cas de l'assignatura de catala. Com s'ha exposat anteriorment,

aixd no es consideraria un inconvenient.

Es pressuposa que, per tractar aquest apartat amb els alumnes, no és
necessari anar més enlla de les idees basiques exposades anteriorment. Pel
que fa a altres fonts de contingut tedric, qualsevol professor de catala pot

comptar amb diversos recursos.

La primera opcio, la més evident, és recorrer al llibre de text. Si aquest compta
amb un apartat dedicat a la publicitat, probablement utilitzara una terminologia i
conceptes adequats al nivell dels alumnes. A més, comptar amb el suport fisic
que proporciona sera d'ajuda. Un apartat pres del llibre de text Llengua i
Literatura 3.2, de l'editorial Vicens Vives, pot resultar un bon exemple (vegeu

annex 2).

A les pagines 180 i 181, cap al final del temari i segurament previstes per les
ultimes setmanes de curs, podem trobar una explicacioé tedrica prou util del fet
publicitari. Els autors hi presenten la defincié de publicitat, algunes dades
contextuals, i després introdueixen conceptes meés especifics, com l'anunci, el
logotip o l'eslogan. Ara bé, sota I'Optica d'aquesta proposta didactica, aquest

apartat és millorable:

Primerament, la seva definicidé d'anunci com a text, imatge o combinacio dels
dos exclou les seves manifestacions radiofoniques, i sembla no fer referéncia
tampoc als anuncis televisius. El nostre focus sén els cartells, que si que

explica, perd és innegable que la informacié que es presenta és incompleta.

Només s'h defineix qué és un logotip, i no s'esmenten els isotips, els imagotips
ni els isologos. Aquesta reduccié de contingut és totalment comprensible; la
publicitat al llibre de text és només una seccié d'una unitat més ampla, i
introduir terminologia especialitzada podria considerar-se innecessari, per molt

enriquidor que pugui resultar poder distinguir aquestes quatre categories. Si
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ens volem assegurar que tots els alumnes assimilin una idea general d'alld que
és la publicitat, complicar més la teoria pot ésser contraproduent. Cal destacar,
aixo si, que el subtitol de la imatge d'exemple a la dreta del paragraf és
imprecisa: s'hi pretén representar un només un logotip, perd més aviat sebla un

imagotip sobre un logotip.

Resulta estrany que, després d'intentar simplificar tant tota la teoria, a la pagina
seguent es faci una explicacié de l'estructura sintactica que poden tenir els
eslogans. Aquest subapartat podria considerar-se massa técnic i dificil de
recordar pels alumnes amb dificultats per entendre la sintaxi que, a tercer
d'ESO, poden ésser la majoria. Més enlla d'alguns exemples amb diferents
disposicions sintactiques, s'ofereix poca informaci6 envers la creacio
publicitaria. La segona part d'aquest subapartat, en canvi, en llista alguns

exemples de recursos retorics prou utils.

Exceptuant la numero 13, les activitats que acompanyen la teoria estan
plantejades per ésser utils i clares. Els exercicis 12 i 14 sén especialment

creatius.

Aquesta analisi té I'objecte de mostrar com el llibre de text és una eina viable i
util, perd que no pot ésser utilitzada en la seva maxima eficacia si no es fa des
d'una perspectiva critica. De qualsevol apartat relatiu a la publicitat, d'acord
amb el criteri de cada docent, es pot extreure la informacié necessaria per dur a

terme aquesta proposta didactica.

Cal recordar, aixd no obstant, que és probable que al llibre de text no revisi qué
és la propaganda. Per compensar aquesta possible manca d'informacio, o per
fonamentar tot I'apartat tedric en cas de no poder comptar amb un llibre de text,
qualsevol professor o professora pot tenir acces llocs web especialitzats i a

bibliografia complementaria (Vegeu annex 5).

22



Per tal d'assegurar que els alumnes tenen present la teoria necessaria durant
I'elaboracidé dels seus projectes, es recomana elaborar i imprimir un esquema
amb la informacié més essencial, les caracteristiques que ha de tenir un cartell
propagandistic, I'elaboracié d'eslogans, etc. El seu contingut dependra de
I'enfocament tedric que cada docent vulgui utilitzar, i els punts sobre els quals

vulgui incidir amb més profunditat.

Segona part. L'apartat practic

Per acabar amb I'apartat tedric relatiu a la propaganda, el segient punt a
tractar sera el cartell propagandistic, mitjangant una breu explicacio tedrica amb
exemples. Aquests poden ésser tant de cartells propagandistics com
publicitaris, sempre que quedin clares als alumnes les caracteristiques que
ambdods géneres tenen en comu. Aquestes caracteristiques seran les que
s'hauran de poder apreciar als seus propis projectes avaluables. Com en el cas
de la publicitat, el cartell és una eina comunicativa amb la que els alumnes

estan familiaritzats.

La durada d'aquest apartat central és la més dificil de preveure. Comptant amb
que el temps que dedicaran els alumnes als seus projectes no sera només el
de les hores de llengua, es podria considerar que en un espai de dues o tres
sessions de catala els projectes podrien estar acabats i llestos per iniciar les
presentacions orals. Aixd no obstant, en una activitat creativa d'aquest tipus el
temps de feina s'ha de controlar, i alhora poder adaptar-se als reptes que van

sorgint a mesura que es desenvolupen els treballs.

La proposta és senzilla: els alumnes hauran d'elaborar un cartell per la
promocio de I'us del catala. Per tal de no limitar la seva creativitat, seria
aconsellable fixar pocs requisits formals: la mida que haurien de tenir els

cartells podria fixar-se en DIN A4, perd es podria atorgar llibertat total per triar
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el cos de la lletra o la tipografia, o la imatgeria utilitzada. Ara bé, que el cartell
contingui text haura de ser condicié sine qua non. Aquesta activitat es podra fer
individualment o en grups, depenent de I'opcié que consideri més adequada el
docent. En el segon cas, es recomanaria que els grups d'alumnes no

superassin els tres integrants.

Els alumnes hauran de redactar un petit text descrivint els seus cartells i
justificant les seves idees, i preparar una exposicid oral per presentar-los
davant la resta de la classe. Aquesta presentacio tendra un pes substancial a la

nota final del projecte.

En aquest punt de la programacié els alumnes ja hauran de poder disposar de
referéncies historiques del passat franquista i a la situacié actual del catala, i
d'unes nocions basiques de les caracteristiques que hauran de tenir els seus

projectes gracies a exemples facilitats pel professor.

Aquesta revisid del concepte de cartell propagandistic es complementara
majoritariament amb exemples de la cronologia de les campanyes de promocié
del catala, els models que hauran d'inspirar als alumnes per I'elaboracié del seu
propi cartell (vegeu annex 5). No s'hauria de descartar emprar exemples del
mon de la publicitat, tot remarcant la diferéncia de to i funcionalitat entre

ambdues catergories. Heus aci alguns casos destacables:

Tu ets mestre (de la campanya Tu ets mestre!), amb una imatge clara que

representa valors d'integracié mitjangant la col-laboracié entre parlants:
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Mou te en catala! (de la campanya Mou-te en catala!), amb una imatgeria més
subtil que representa els valors de cooperacio i companyonia entre membres

d'una comunitat linguistica, nadius i nouvinguts:

Els consells de la Queta (campanya Doéna corda al catalal), amb molta més

incidéncia en el contingut textual, i una mascota que exemplifica la necessitat

de manteniment del catala com a llengua viva:
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Tu que has vingut a Catalunya:
e

Per comengar, parla en catala,

sense prejudicis, sense vergonya.

No tinguis por d'equivocar-te.

Convida els altres que et parlin en catala,
que et donin I'oportunitat de practicar-lo.

Tu que has nascut a Catalunya:
T R TS 3 T e e e o e

Deixa de banda els prejudicis,

la por que no t'entenguin,

i parla en catala.

‘Dona l'oportunitat als qui aprenen catala
de practicar la llengua.

Fes que el catala sigui Gtil, necessari, viu.

Deixem que la llengua ens acosti,
encetem la conversa,
parlem-nos.

Donem corda al catala.

rd

CONSORCIPERA.
LANORMALITZACIO
LINGUISTICA

www.cpnl.org

El cartell seglent pot utilitzar-se per demostrar que els cartells publicitaris
poden utilitzar el mateix tipus de llenguatge i recursos, perd amb diferent

objectiu. En aquest cas, incentivar la compra d'emplastres marca 'Dr Winter":

) INMEDIATAMENTE
UN

EMPLASTO |

~ POROJ0O AMERICANO DE FIELTRO ROJO

D-WINTER
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Tant les tisores tallant la paraula “catarro”, com la boca saltadora a la que hem
de donar corda, son mostres del poder de suggestio que té la imatge. Es tracta
d'una capacitat que té el llenguatge visual que els alumnes podran coneixer
gracies a I'Us de mostres com aquesta. Tots podran demostrar el seu nivell

d'enteniment de la mecanica d'aquests recursos ideant les seves propostes.

Exemples com els exposats anteriorment haurien d'estar a la seva disposicid
en tot moment, juntament amb I'esquema de conceptes basics facilitat a I'inici
de la programaciéo de les sessions. Per garantir el rendiment optim dels
alumnes en un tipus d'activitat al qual no estan acostumats, com és el cas, és
molt recomanable assegurar-se que poden recorrer a models i a informacié de

referéncia.

El component comunicatiu figurat de la imatge, i les idees que el puguin
justificar en relacié a la promocié del catala, seran I'unic aspecte avaluable a
I'assignatura de llengua catalana; la seva qualitat artistica i recursos técnics
nomeés es podran tenir en compte a l'assignatura d'arts plastiques; en el cas
dels cartells elaborats per ordinador, el procés de creacidé mitjangant programes
d'edici6 d'imatge sera unicament avaluable pel professor o professora
d'informatica. Ara bé, tots aquests factors estan tan interrelacionats que la
distincid entre aspectes avaluables per diferents departaments és més aviat

difosa.

Tota la proposta didactica esta centrada en dur a terme aquesta activitat de
creacio de cartells. Partim de la premissa que un programacié de sessions
d'aquest tipus sempre és molt més eficag i enriquidora pels alumnes si resulta
en I'elaboracio d'un treball per part seva, mitjangant I'elaboracio del qual podran
demostrar les seves capacitats i competéncies adquirides, tedriques i
practiques. El producte final avaluable sera una mostra tangible del seu
progres, d'alld que han aprés, i el testimoni del seu esforg i implicacié en la

matéria.
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Pel que fa a les sessions dedicades exclusivament a la creacio dels cartells, es
considera que el més adequat seria que el professor adoptas un paper
majoritariament observacional; proveir als alumnes de consells i orientacions, o
corregir alguns aspectes de la seva tasca, unicament per assegurar-se que
s'adequa a les instruccions i expectatives plantejades, podra resultar de molta
ajuda als alumnes. Ara bé, s'hauria d'evitar condicionar el procés creatiu dels
estudiants. El plantejament d'aquesta activitat es fonamenta en la llibertat de
tria d'opcions i recursos, i la millor manera d'explotar la seva originalitat i el seu
potencial és reduir-ne les limitacions a un minim indispensable. Dins el sistema
educatiu vigent, poques vegades tendran oportunitat d'utilitzar la seva

imaginacio i crear sense restriccions.

Es fomentara la comunicacio entre els alumnes: l'intercanvi d'idees, la resolucié
de dubtes entre companys... No nomeés no es limitara, sind que s'hauria de
premiar. En una activitat creativa com la que es proposa, conéixer diferents
perspectives i opinions pot resultar de molta ajuda. Els estudiants ho sabran de
bon principi. No fa falta recordar que la interaccio lliure entre alumnes és dificil
de gestionar i exigira una atencié constant per part del docent. Sempre que
sigui amb finalitats productives, mai no s'hauria de deixar de banda el potencial

de I'is de la llengua oral a I'aula.

L'apartat textual, el que tendra més pes pel que fa a l'avaluacio dels resultats
finals, constara de dues parts: tots els cartells hauran de contenir, evidentment,
paraula escrita, perd durant el procés de creacio els alumnes també tendran la
tasca d'elaborar un petit text descriptiu del seu projecte, presentant les seves
idees juntament amb la tria de recursos i imatgeria, i justficant-ne la validesa en
el context de l'activitat. Aquest text s'utilitzara més endavant, durant I'exposicio

dels cartells en un espai cedit per I'ajuntament.
L'extensi6 minima o maxima d'aquesta petita redaccié també haura d'estar

subjecta a les expectatives del docent i als seus criteris pel que fa a l'avaluacio.

Ara bé, no cal definir un minim de paraules si alld que es pretén premiar és la
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qualitat i no la quantitat. Des d'aquesta proposta es recomanaria, aixd0 no
obstant, que el text exigit no superas les 500 paraules. Com en el cas dels
cartells, en aquesta tasca els alumnes hauran de demostrar també la seva

capacitat de sintesi, estructuracio6 i jerarquitzacio d'idees.

La comunicacid entre representats dels diversos departaments ha de ser
constant en aquest punt de I'activitat: una proposta interdisciplinar com aquesta
exigeix una coordinacié que asseguri el seguiment i avaluacié per part de tots
els professors implicats de cada aspecte de la tasca de l'alumne. Sol‘licitar
ajuda o demanar consell als companys de I'equip docent que hi participin pot
assegurar que cap alumne pugui trobar dificultats que no es puguin resoldre al
moment. Un alumne correctament orientat durant tot el seu procés creatiu

podra treure el maxim profit d'aquesta experiéncia.

La seguent activitat avaluable sera I'exposicié oral; el nivell d'atencié que s'hagi
de dedicar a preparar els alumnes per exposar dependra completament de la
seva familiaritat amb I'exposicid com a format de presentacié d'idees, i com a

instrument d'avaluacio.

Els alumnes hauran de presentar el seu treball als seus companys, explicar les
seves idees, temes i significat del seu cartell. El maxim de durada establert
dependra de si el projecte es va plantejar inicialment com una tasca per grups o
no. En cas d'haver proposat que cada alumne realitzas el seu propi cartell, es
recomana que la durada de les exposicions individuals no superi els 5-7 minuts
per persona. Tots els espectadors hauran d'estar atents a les presentacions de
tothom, perqué hauran d'avaluar-les mitjangant rubriques facilitades pel
professor. L'espai per dur a terme les presentacions és indiferent, ja que no es
necessitara cap tipus de suport digital ni pissarra, si els alumnes poden tenir

impresos els seus cartells perquée tothom els vegi.

Amb el final del periode d'exposicions, finalitzara l'activitat d'elaboracié de

cartells proopagandistics. Les sessions que es duran a terme a continuacié
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conformaran I'Ultim apartat d'aquesta proposta, centrat I'organitzacié d'una

petita exposicio de les obres dels alumnes.

Tercera part. La instancia i I'organitzacié d'una exposicié de les

obres

L'ultima part d'aquesta proposta didactica es dedicara a l'organitzacié d'una
exposicio publica dels treballs. Tots els alumnes tendran l'oportunitat d'exposar
les seves obres, perd cal destacar que tampoc no es forgara a ningu a fer-ho.

Aixd no obstant, tothom participara en I'organitzacié d'aquest esdeveniment.

Per tal d'obtenir un espai on muntar I'exposicid, el docent proposara elaborar
una instancia entre tots. Primer n'explicara les caracteristiques formals i la
funcid, per assegurar-se que tots els alumnes podran participar en aquesta

ultima activitat avaluable. L'espai per redactar-la sera l'aula.

En aquesta activitat es valorara la capacitat dels alumnes d'adaptar-se al
format que se'ls exigeix, i utilitzar la llengua amb finalitats practiques. El procés

de redaccio es dividira en dues parts:

Primerament, el docent obrira un document de text a la pissarra digital, visible
per tots els alumnes. Demanara a la classe, tot seguit, qué hi ha d'escriure. Es
pot sol-licitar la participacié dels alumnes individualment, seguint o no I'ordre de
llista, o en grups que hauran de preparar idees sobre com redactar, frase per
frase i entre tots, una instancia a I'ajuntament. Idealment, en una unica sessi6
s'hauria de poder tenir enllestit un text amb aquest objectiu, i encara tenir uns

minuts per dur a terme la segona part del procés.

La segona part del procés és la revisio i correccid del text: cal assegurar-se que

el producte final és adequat al format, clar, concis i coherent. Durant el periode
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de redaccid6 el professor o professora haura pogut realitzar petites
puntualitzacions mentre escrivia allo que els alumnes proposaven, pero els
grans canvis que pugui necessitar el text per tal de ser funcional es poden
reservar per aquest apartat. Es aconsellable que el professor faciliti poques
pistes en aquest punt. Es podra avaluar la capacitat critica dels alumnes, i la
seva competéncia pel que fa a la rectificacidé de possibles errors per assegurar

una produccio textual optima.

A més, aquesta ultima part del procés recordara als alumnes la importancia de
repassar les seves produccions textuals, fet que sembla ésser una assignatura
pendent en molts casos; és innegable que una gran majoria d'alumnes d'ESO
no revisen alld que escriuen. No llegir ni una vegada allo que han escrit els
pren la possibilitat d'evitar faltes ortografiques o fins i tot estructurals. Aquest
apartat de correccid de la instancia es considera tan important que es
recomana que, en cas de no tenir temps per realitzar-lo adequadament després

de la redaccio, s'hi dediqui el temps necessari a la sessidé seguent.

L'esdeveniment per se no té tanta importancia a nivell formatiu. Simplement,
presenta una oportunitat per la valoracié de l'esfor¢ i creativitat que cada
alumne hagi pogut aplicar al seu projecte, i fomentar un espai d'interaccié entre
ells en el context d'una exposicid artistica. Es pot obrir al public o no, perd pot
resultar interessant organitzar-la de manera que els pares dels alumnes que hi
estiguin interessats hi puguin assistir. Es pot entendre, d'alguna manera, com
una connexid entre el centre educatiu i el mén exterior, i la practica de la
llengua en un context més enlla de 'aula sempre és enriquidor. Es tracta d'un
acte accessori, quasi decoratiu; és important pel projece perqué justifica una
activitat de creaci6 textual, l'instancia, perd un cop elaborada es pot considerar

que la programacio d'aquesta proposta didactica ha arribat al seu final.

AVALUACIO
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Pel fet de ser una proposta de caracter interdisciplinar, els professors de tots
els departaments implicats han d'arribar a un acord per decidir qui ha d'avaluar
que; pel que fa al departament de catala, només podem tenir en compte les
dimensions de l'aspecte comunicatiu dels cartells. Aixd també inclou la
justificacié de la tria d'imatgeria per representar determinades idees. Alhora,
avaluar les seves caracteristiques estrictament formals pel que fa a l'aspecte

visual sera extralimitar-se.

La possibilitat d'una avaluacié conjunta no s'hauria de descartar de bon principi,
ja que en certa manera tots els elements que poden conformar un cartell
prpagandistic estan intimament relacionats. El departament de catala pot
valorar la idea rere el treball, la seva adequacio a la funcié de canviar la realitat
sociolinguistica catalana, els recursos retorics i la correccié textual, pero la
resta de departaments hauran d'analitzar un apartat visual que n'és dificiiment
dissimilable; en aquest format, imatge i missatge estan tan connectats que

resulta dificil establir una clara linia de distincié entre amdues dimensions.

Cal tenir en compte com els aspectes anteriors poden afectar la qualificacié
global que un alumne pugui mereixer, des de la perspectiva de cada
assignatura. Pel que fa al nostre departament, llengua i literatura catalanes, les
activitats d'aquesta proposta que poden ésser avaluades amb nota numeérica
son tres: l'elaboracio d'un cartell propagandistic i del seu contingut textual,
I'exposicié oral per presentar-lo i la redacciéo entre tots d'una instancia a

I'ajuntament.

Per I'elaboracio del cartell propagandistic, es valorara I'associacié d'idees amb
la tria de recursos visuals, I'adequaciod, correccid i concisio textual. L'avaluacié
de la competéncia en llengua escrita en aquest apartat també inclou el text
explicatiu i descriptiu que acompanyara el projecte, i la capacitat de sintesi i
estructuracié d'idees que s'hi pugui observar. El percentatge total d'aquesta

activitat respecte de la nota total de la unitat didactica sera del 40%.
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A l'exposicio oral I'alumne podra demostrar el seu domini dels conceptes teodrics
introduits i la seva capacitat per aplicar-los de manera practica. El valor
conceptual de cada cartell, un dels aspectes clau d'aquesta proposta didactica,
es podra fer visible en una explicacidé ben estructurada que justifiqui la validesa
dels treballs. L'expressio oral sera un dels grans focus d'atencié de la proposta
didactica no només durant el procés de creacid, sind també un cop acabats els
cartells. El percentatge total d'aquesta activitat respecte de la nota total de la

unitat didactica sera del 50%.

La nota de cada exposicié sera la mitjana de la qualificacié que hagi posat el
professor i de la que hagi posat la resta dels companys; abans de comengar les
presentacions, cada alumne del public rebra una rubrica mitjangant la qual
haura d'avaluar l'actuacié de qui exposi (vegeu annex 4). Aquesta tria de
metodologia parteix de la idea que pot ésser enriquidor que no tot el poder a
I'hora d'avaluar hagi de recaure sempre sobre el professor; haver de posar nota
als companys estimulara, sens dubte, la seva capacitat critica i, col-lateralment,
els obligara a estar més atents. La nota mitjana que hagin posat tots els
alumnes i la que decideixi el docent tendran el mateix valor, un 50% de la

qualificacio de cada exposicio.

La participacio en la redaccid conjunta de linstancia a [I'ajuntament
representara un 10% de la nota total. Es podria argumentar que col-laborar en
una pluja d'idees és relativament senzill i no requereix molt esforg. Es valorara,
més aviat, la voluntat i l'interés de cada estudiant. Si un alumne nouvingut esta
aprenent la nostra llengua i intenta participar en catala, per exemple, es podria

considerar una opcio atorgar-li aquest punt directament.

Tanmateix, l'avaluacioé és un procés constant: es podria arguir que sempre que
s'observa a un alumne és inevitable avaluar-lo. La mitjana matematica dels
resultats a les activitats anteriors es podria arrodonir tenint en compte factors

més enlla d'una, dues o tres demostracions puntuals de competéncies
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adquirides. L'esforg, la implicacié en el projecte, la participacio... Sén items que
no s'haurien de deixar de banda. La valoracidé numerica d'aquesta l'ultima
activitat de redaccio és fruit, en part, d'aquesta concepcié. L'avaluacié d'un
projecte com el que s'ha proposat no pot ser mai completa si només se'n

valoren els resultats i no el procés.

CONCLUSIONS

Aquesta proposta didactica s'ha concebut com una oportunitat per treballar el
valor comunicatiu de la llengua des d'una perspectiva practica i actual, amb la
pretensié de reivindicar la importancia de temes lligats a la realitat immediata
dels alumnes, es considera que tractar la publicitat des d'una perspectiva
académica i critica pot fer que els alumnes obtinguin una visi6 més ampla del

fet comunicatiu, en un context proper.

La publicitat esta intimament relacionada a la nostra realitat, es podria dir que
n'és un simptoma. Després d'aquesta activitat d'aprenentatge i d'aplicacié
practica creativa, no només s'espera que els alumnes estiguin meés
familiaritzats amb els recursos del joc publicitari; s'espera que en siguin
conscients cada dia. Aquest projecte té l'afany de visibilitzar temes per
assegurar que formen part de la formacié dels nostres estudiants: la publicitat
com a eina de comunicacio o el lligam entre la situacidé sociolinguistica del
catala i la historia recent, tot des d'una perspectiva practica a la que es

fonamentara la interacci6 i es treballara la llengua oral.

Quin és l'objectiu de la nostra tasca docent? No té sentit considerar que la
nostra feina només ha de servir per assegurar que els alumnes passin al
seguent curs. Assegurar-ne la continuitat dins el sistema educatiu és
fonamental, sens dubte, perd en ultima instancia cada estadi de la seva

formacio s'ha d'entendre com una oportunitat per fer-los desenvolupar eines
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practiques per la vida diaria, més enlla del context académic. L'objectiu de
I'educacié en matéria de llengua ha de ser el de formar les noves generacions
d'estudiants per tal que puguin enfrontar les situacions comunicatives que
pugin trobar fora del sistema educatiu gracies a un correcte desenvolupament
del seu bagatge linguistic i cultural. Es tracta de millorar les expectatives d'éxit
dels nostres alumnes en un futur dins un mén real d'interaccions comunicatives
constants. El nostre afany ha de ser preparar les generacions d'avui pels reptes

de dema.
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Encomana el catala! Retorica i simbols d'una
planificaciod lingiiistica moderna. Cronologia de la
repressio del catala
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“3.1.3)Catala i espanyol: una historia de tensié

La relaci6 amb una de les nostres llengues veines, l'espanyol, ha tingut
historicament alguns episodis de tensié. De fet, analitzant la nostra historia
recent resulta dificil negar-ho. Es podria dir que practicament tota la legislacié
provinent del govern central espanyol respecte de la llengua catalana s'ha

enfocat a reduir-ne la preséncia a I'administracio i a I'ambit public.

A continuacio es presenten algunes dates prou representatives, triades entre
moltes altres, de la historia de la repressié de la nostra llengua per part de
I'estat espanyol. La seva finalitat aqui és simplement corroborar que la
repressioé del catala té molta més historia que el franquisme. Es tracta d'accions
per part de I'estat espanyol amb I'objectiu de minvar el seu poder simbolic i el

seu ambit d'Us:

1707-1719- Felip V de Borbo prohibeix, amb la implantacié dels Decrets de
Nova Planta, I'is oficial del catala a Valencia i Arago (1707), Mallorca i les
Pitilises (1715), el Principat de Catalunya (1716) i Sardenya (1719); 1768- Amb
la Reial Ceédula d'Aranjuez Carles Il de Borbé imposa l'espanyol a
I'’Administracio de Justicia, a les escoles publiques i a la jusirsdiccio eclesiastica
a Catalunya; 1776- El bisbe de Mallorca prohibeix I'Us del catala a les
parroquies, i a I'ensenyament del catecisme; 1780- El comte de Floridablanca
promulga la Reial provisié que obliga per llei a totes les escoles catalanes a

ensenyar la gramatica de la Real Academia Espariola.

1801- Per ordre de Manuel de Godoy, queda prohibida la representacié a
Catalunya de cap obra que no sigui en espanyol; 1838- L'estat espanyol
prohibeix que els epitafis s'escriguin en catala; 1857- La llei Moyano d'instruccio
publica fa de l'espanyol I'unica llengua autoritzada a les escoles; 1898- La
Direccion General de Correos y Teléfonos espanyola prohibeix parlar catala per
teléfon; 1926- Es fa efectiva una ordre que prohibeix I'ensenyament del catala a

les escoles, sota amenaca de trasllat als mestres que s'hi oposin.
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Podria considerar-se, aixd no obstant, que és durant periode franquista on
podem trobar les dates més significatives de la histdoria moderna. Cap tria,
tanmateix, pot fer justicia a I'época de persecucié que va viure la nostra llengua

durant quasi quaranta anys de dictadura:

1936- Es prohibeix I'is del catala a la vida publica i a les escoles de Mallorca;
la consigna, "Si eres espafiol, habla espafiol"; 1938- Es deroga ['Estatut
d'Autonomia de Catalunya. Consequentment, el catala perd la seva oficialitat a
Catalunya; 1939- Es suprimeix I'ensenyament de la cultura catalana a les
escoles. L'Institut d'Estudis Catalans és convertit en el "Instituto de la
Hispanidad de Barcelona". La casa particular de Pompeu Fabra és assaltada i
cremada tota la seva biblioteca. L'exércit espanyol destrueix totes les planxes
d'edicié del Diccionari General de la Llengua Catalana. L'Us del catala és
prohibit per decret. Es prohibeix la retolacioé en catala a Granollers. Serrano

Sufier comunica a tots els bisbes de Catalunya que s'hauran de dirigir al poble
en unicament en espanyol; 1941- Prohibicié explicita dels Jocs Florals de
Barcelona; 1957-Imposicié de I'is de noms castellans al Registre Civil; 1968-
Per ordre del govern franquista, es prohibeix a Joan Manuel Serrat cantar en

catala a Eurovisio.”
PIZA SUREDA, Aleix, Encomana el catala! Retorica i simbols d'una

planificacié lingiiistica moderna, Universitat de les llles Balears, Mallorca,
2017 (pp-10-11).
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Annex 2

La publicitat. Llengua i Literatura 3.2, Editorial Vicens
Vives
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1. La publicitat
Definicié

La publicitat informa, persuadeix i tracta d'aconseguir una reacci6 de-
terminada de les persones que reben la informacio.

Actualment, la publicitat exerceix una gran influéncia en la nostra societat.
Vivim envoltats d'anuncis que pretenen convéncer-nos d'adquirir certs pro-
ductes. La publicitat pretén seduir el consumidor i fer-li veure que necessita
aquests productes per viure millor, estar més sa, ser millor.

Segons |'objectiu que tenen, els anuncis poden ser de dos tipus: institucio-
nals, que donen consells o informen d'alguna campanya o servei, i d'empre-
sa o comercials, que persegueixen que el receptor compri algun producte.

Podem trobar anuncis en mitjans audiovisuals (televisié, Internet...), visuals
(premsa, cartells, Internet...) i sonors (radio, Internet...).

Els anuncis

Un anunci és un text, una imatge o una combinacié dels dos que ha
d'incitar el pablic a adquirir un producte o utilitzar uns serveis.

En general, un anunci consta d'un eslogan, un logotip, una imatge i un text.

* L'eslogan és una frase relativament breu adoptada com a simbol d'una
empresa o activitat, principalment amb finalitat publicitaria. L'eslogan ha
de ser atractiu, impactant i facil de recordar. Sovint també es procura que
tengui un ritme per facilitar-ne la difusié. En els anuncis orals, I'eslogan
s'acompanya de musica o altres efectes sonors.

* El logotip és la plasmacié grafica del nom d'una marca o d'una entitat.
Esta fet amb un disseny especial i pot ser un simbol, una abrevaitura o
una sigla. Té una funcié emblematica.

e La imatge ha de ser suggerent i nor-
malment mostra el producte que es ven

®
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Hem de distingir la publicitat de la
propaganda, perqué la propaganda
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ACTIVITATS

L'esldgan: estructura i recursos retorics

Els esldogans acostumen a tenir unes estructures sintactiques concretes.
Fixa't en els exemples:

— Un sintagma nominal: Quatre illes, un pais, cap frontera (Govern de les
Illes Balears).

Un sintagma adjectival, preposicional o adverbial: La crema dels gelats
(Fet a Séller); A gust amb la vida (Nestle); Aqui, Pans (Pans).

Una oracié (amb el subjecte explicit o elidit): Alliberam espais (GOB);
Omple't les butxaques de llibres (Abacus).

— Una oracié composta: Quan fas pop, ja no hi ha stop (Pringles).

Les figures retoriques també son eines freqlents en el camp de la publi-
citat, hi podem trobar exemples de:

— Metonimia: L'aroma que ens uneix (Marcilla).

_ Personificacié: Mallorca ets tu. (Consell de Mallorca).

— Paradoxa: Fent possible I'impossible (Honda).

| altres recursos com fer jocs amb frases fetes: Que res et faci perdre el
son (Dormidina).

11. W4 Quins elements componen aquest anunci: 13. W4 Classifica aquests eslogans segons ['estructura:

_ Cabells tan sans que brillen (Pantene).

_ Els alimenta la imaginacio (Tosta Rica).
— Millor que millor (Olis Balle).

- T'agrada conduir? (BMW)

— Campi6 contra les taques (Dixan).

_ Si és Avecrem, es nota (Avecrem).

— L'Gnic amb compromis casola garantit (Gallina

ORIGENS fae

FIRA AGROALIMENTARIA b Sintagma

DE PRODUCTES DE QUALITAT Oracié amb

| Sintagma adjectiu, : Oracié
nominal reposicional P composta
e explicit o elidit P

12. Wi 0 . e o :
2. 4 & Fixa't en aquests anuncis, descriu-los i explic g

quin tipus de reaccio s'espera dels consumidors. Per
que creus que s'utilitza I'anglés en mitjans de comu-

nicacié en catala? Quins elements hi destaquen?
14. W4 Completa la graella per confeccionar tres anuncis

publicitaris diferents. Hi ha moltes diferéncies entre
les teves opcions i les dels teus companys? Per que
creus que passa aixo?

Sun set.

Eslogan Imatge Producte
Un producte de neteja
Aquiiara
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Publicitat i llengua. La promocié del catala i els
recursos del cartell propagandistic. Model d'unitat

didactica
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Temporalitzacio orientativa Numero de Sessions previstes: 8-9
20/05/2019 — 03/06/2019

Aquesta proposta didactica esta prevista per finals del tercer trimestre, pel fet que els conceptes
que s'hi tractaran generalment s'ubiquen als Ultims temes de la programacid, no només en el cas de
l'assignatura de catala sind també la d'historia. A més, pel fet de tractar-se d'un projecte de caracter
preponderantment practic, pot resultar més amena en un periode dificil com és el final de curs,
amb alumnes cansats i possiblement sobrecarregats de feina.

Es podria trobar dins el lapse indicat, pero es tracta només d'una aproximacio: 1'ubicacié temporal
d'aquesta proposta, com qualsevol altra, esta subjecta a tantes variables que en la majoria de casos
pot ésser dificil preveure quan es podra dur a terme amb les minimes interrupcions. Programacio
de sortides d'altres departaments o la possibilitat que sorgeixin imprevistos, per exemple. A més, la
coordinacié amb professors d'historia, arts plastiques, informatica i tecnologia s'ha de planificar
amb prou temps d'antel-laci6 1 també pot estar condicionada a canvis de tota mena.

Proposta didactica

La seglient proposta consistira en la introduccié a 1'alumnat de la publicitat i la propaganda com a tema, les seves caracteristiques i la distincid entre
ambdos conceptes. Seguidament, en previsid de la col-laboracié per part del departament d'historia per proveir informacio teorica sobre el periode
franquista, es relacionara aquest episodi de la nostra historia amb les seves implicacions en la situacid sociolingiiistica del catala modern. Després de
rebre una explicacié amb exemples dels recursos 1 trets principals del cartell publicitari com a eina de visibilitzacid, i d'un breu recorregut per la
historia de la promoci6 de la nostra llengua, s'encomanara als alumnes la tasca d'elaborar-ne un amb una tematica especifica: la promoci6 del catala.
Hauran de preparar també una breu exposicio per presentar-lo a la resta de companys. Aquest treball pot realitzar-se tant individualment com en petits
grups. L'ltima activitat avaluable sera la redaccio6 entre tots d'una instancia a 1'ajuntament per sol-licitar la cessié d'un espai on exposar totes les obres.

Aquest projecte pretén tractar tres grans temes que poden rebre poca atencio per part del curriculum: la publicitat, el franquisme i la llengua oral. Pel
que fa a la publicitat, es considera que pot resultar enriquidor pels alumnes aprofundir en el seu coneixement d'un mitja tan massiu i amb tant
potencial comunicatiu com els anuncis. Es possible que a determinats nivells de formacié no coneguin les funcions diferents de la publicitat i de la
propaganda, 1 a partir del suport teoric i dels exemples es pretén visibilitzar als alumnes 1'origen 1 objectius de les campanyes de promocid del catala.
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Alhora, també s'assegura que se'ls introdueix al periode historic franquista que tant va afectar la nostra llengua. Con¢ixer el passat, entenem, és la
millor forma d'entendre el present. Amb la valoracid de les exposicions orals, s'assegura I'avaluacié d'un aspecte de vegades menystingut en favor de
la llengua escrita, la practica de I'expressio oral. Partint de la premissa que les activitats de formacio lingiiistica resulten molt més efectives si es duen
a terme en un context real, I'elaboraci6 d'una instancia a I'ajuntament representara una situacié comunicativa en un entorn més enlla del centre 1 un
objectiu real més enlla de l'aula de catala.

Es parteix de la premissa que qualsevol unitat didactica que resulta en 1'elaboracié d'un producte, com un cartell, t&€ molt més potencial per motivar als
alumnes. El fet que els alumnes puguin veure el resultat de la seva feina, 1 l'aplicacio de tot alld que han apres en un resultat tangible, fa molt més
visible el fruit de la seva dedicacid, la materialitzacio dels seus esforcos.

Aquest projecte es pot dividir en tres grans seccions: 'apartat tedric sobre el fet publicitari amb que s'inicia fonamentara el segon bloc, dedicat al
cartell publicitari en concret 1 a I'elaboracio dels projectes individuals 1 a la preparacio de les exposicions per presentar-los. La tercera i tltima part es
centrara en repassar les caracteristiques de la instancia com a eina de comunicaci6 escrita i a la redaccid entre tots d'una sol-licitud oficial a
l'ajuntament per la cessio d'un espai on exposar els treballs de tots els alumnes.

L'enfocament d'aquesta tasca ¢és interdisciplinar: es comptara amb la intervencio del departament d'historia per completar I'apartat tedric, 1 amb la
col-laboraci6 de les assignatures d'arts plastiques, tecnologia i informatica per 1'elaboracié dels cartells.

Els criteris d'avaluacio aplicats es llistaran segons el seu ordre d'aparici6 al curriculum d'educacié secundaria obligatoria, seguint el model vigent I'any
2018 proposat pel departament d'ensenyament de la Generalitat de Catalunya.

Objectius de I’Area Continguts Competéncies Basiques
— Familiaritzar-se =~ amb el  génere | 1. La publicitat. Caracteristiques 1 recursos. - Competencia en comunicacio lingiiistica.
publicitari i les seves caracteristiques | 1.1. L'eslogan i el logotip - Competencia cultural 1 artistica.
basiques. 1.2. La propaganda. - Aprendre a aprendre.
— Familiaritzar-se amb la terminologia | 1.3. El cartell propagandistic i publicitari.
propia del génere publicitari. Caracteristiques i exemples.
— Entendre la distincié entre publicitat i | 2. Les campanyes de promocié del catala. Breu
cronologia.
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propaganda.
Assolir una noci6 basica de les
implicacions del franquisme sobre la
nostra societat i la nostra cultura.
Desenvolupar una visi6 critica sobre la
situacio actual de la nostra llengua.
Desenvolupar recursos per l'expressio
oral i la defensa d'un treball de classe.
Familiaritzar-se amb la instancia com a
eina de comunicacid institucional.

Valorar la utilitat quotidiana de la

llengua catalana.

3. La instancia.

caracteristiques.

Funcio,

estructura

i

- Competeéncia en comunicacio lingiiistica.
- Competeéncia cultural i artistica.

- Aprendre a aprendre.
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Activitats proposades

Sessio

Activitat

Espai

Recursos

(- Possible espai dedicat, en cas necessari, a

tasques pendents, revisio de deures, etc.)

- Breu explicacié dels continguts que es
presentaran a les sessions segiients, i activitats

previstes.

- La publicitat. Caracteristiques 1 recursos.
Exposicio teorica amb exemples. Exemples a la

pissarra digital.

- L'eslogan i el logotip. Breu definicio i exemples

a la pissarra digital.

Aula

- Pissarra digital

- Pissarra ordinaria

- Guix

- La propaganda. Exposicido teorica amb

exemples. Exemples a la pissarra digital.

Aula

- Pissarra digital
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- Distincié i comparacié entre publicitat i
propaganda mitjancant exemples a la pissarra

digital.

- La situacio lingiiistica del catala després del
franquisme. Breu relacio amb els coneixements

historics dels alumnes.

- Pissarra ordinaria

- Guix

- El cartell publicitari. Caracteristiques i recursos.
Breu explicacio tedrica amb exemples a la

pissarra digital.

- Exposicio de la cronologia de les campanyes de
promocio del catala. Cartells d'exemple a la

pissarra digital.
-Repartiment de fotocopies amb un esquema de
conceptes basics, que els alumnes conservaran

durant la resta del projecte.

- Segona explicacié de l'activitat d'elaboracio

Aula

- Pissarra digital

- Pissarra ordinaria

- Guix

-Fotocopies per repartir

amb un esquema de

conceptes basics.
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d'un cartell publicitari.

(- En cas de no fer-se individualment, formacio

dels grups d'alumnes)

- Descripcid de la segiient sessid, la primera
dedicada completament a elaborar el contingut
textual cartells. Els alumnes hauran de comencar

a pensar propostes.

- Breus indicacions per la creacié de l'apartat
textual. To, idees, format, caracteristiques de

l'eslogan...
- Espai per I'elaboraci6 de propostes. Amb les
orientacions puntuals del professor, els alumnes

comengaran a treballar en la seva idea.

- Preparacio d'un breu text explicatiu que

descrigui en que consisteix cada proposta.

- Revisiéo dels exemples de la cronologia de

Aula

- Pissarra digital

- Pissarra ordinaria

- Guix
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cartells de campanyes de promocié del catala.
Indicacions per tal que els alumnes puguin
comengar a definir l'aspecte visual del seu

projecte.

(- Només es donararan indicacions especifiques
pel que fa al text, 1 exemples de la cronologia pel
que fa a la imatge. L'aspecte visual es tractara
especificament a les assignatures d'arts,
tecnologia i informatica. En el cas d'alumnes no
matriculats a cap de les anteriors, es sol-licitara a
cada departament un full explicatiu breu de
recursos visuals, teécnics 1 informatics per

elaborar cartells que els alumnes podran seguir.)

- Revisi6 de l'estat de les propostes dels alumnes.

Correcci6 1 indicacions.

- Espai per treballar en les propostes. El docent

es limitara a supervisar i a resoldre dubtes.

- Revisio de l'estat i idoneitat de 1'apartat visual

Aula

- Pissarra digital

- Pissarra ordinaria

- Guix
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dels projectes, treballats a les arees d'arts
plastiques, tecnologia i informatica. Revisi6 de

l'apartat textual.

- Indicacions per part del docent per preparar
l'exposicio oral. A la segiient sessio, els alumnes
hauran de presentar els seus treballs 1 justificar la

seva tria d'idees 1 de recursos a la resta.

- Espai per realitzar les exposicions orals. El
temps que es vulgui dedicar a cada exposicid pot
variar, depenent de si s'ha indicat que l'activitat
s'havia de fer en grup o individualment. Si cada
alumne ha hagut d'elaborar el seu propi projecte
per separat, es recomana que les exposicions no

superin els 5 minuts de durada.

Aula-Pati-Altres

Aquesta sessio no s'ha
de dur a terme
necessariament a
l'aula. L'espai per
realitzar les
exposicions €s
facilment

intercanviable.

- Fotocopies de les
rubriques d'avaluacio
pels alumnes (vegeu

annex 4)

- Espai per realitzar les exposicions orals. El
temps que es vulgui dedicar a cada exposicié pot

variar, depenent de si s'ha indicat que l'activitat

Aula-Pati-Altres

Aquesta sessio no s'ha

- Fotocopies de les
rubriques d'avaluacid

pels alumnes (vegeu
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s'havia de fer en grup o individualment. Si cada
alumne ha hagut d'elaborar el seu propi projecte
per separat, es recomana que les exposicions no

superin els 5 minuts de durada.

- En cas de disposar de més temps, breu
introduccié a 1'Gltima activitat avaluable: a la
segiient sessid, els alumnes hauran d'elaborar

entre tots una instancia a l'ajuntament.

de dur a terme
necessariament a
l'aula. L'espai per
realitzar les
exposicions €s
facilment

intercanviable.

annex 4)

- Breu introduccio tedrica a la instancia, les
seves funcions 1 les caracteristiques del seu

format.

- Redacci6 entre tots d'una instancia a
I'ajuntament per sol-licitar la cessidé d'un espai
public per exposar els projectes. El docent
redactara alldo que els alumnes proposin frase per
frase, oferint orientacions 1 fent correccions
puntuals en cas necessari. Revisio 1 modificacid

entre tots, en cas necessari.

- Breu explicaci6 del procés per trametre la

Aula

- Pissarra digital
-Processador de text
(ex:  Open  Office,

Microsoft Word, etc.)

-Teclat digital
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instancia redactada a 'oficina de I'ajuntament.

9 - Preparacio de l'exposicio de les obres dels | Espai cedit per - Marcs o vitrina per
alumnes. Determinar la posicio dels treballs a la | I'ajuntament-Aula exposar els cartells
paret, col-locant-hi a sota el petit fragment de text (opcional)

que explica cada proposta, preparat a la cinquena

sessio.

(- Aquesta exposicid pot obrir-se al public o no,
segons el criteri del docent i dels alumnes. Si es
vol parar més atencid a la decoracido 1 a la
presentacio visual de les propostes, es pot
sol-licitar de nou el suport del departament d'arts
plastiques. En aquesta sessid el departament de
tecnologia podria facilitar eines i técniques per
I'emmarcacié de les obres i el suport de
presentacid del text. En l'improbable cas que
I'ajuntament no pugui cedir un espai, aquesta

exposicid es pot preparar dins l'espai de 1'aula.)

Atencio a la diversitat

Aquesta proposta didactica és aplicable a molts nivells, 1 ambits. El tema que pren de base, la publicitat, és una realitat coneguda per una amplissima
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majoria de la poblacié mundial.

L'elaboraci6 d'un cartell publicitari partint d'exemples historics ha de partir inevitablement de 'assimilaci6 de determinats coneixements, pero els
conceptes selsccionats per fonamentar aquest projecte son comuns i facilment assimilables. Com ja s'ha especificat, el grau d'aprofundiment en

9% ¢

aquestes idees depen dels objectius de cada docent, perd amb una comprensid superficial de termes com “publicitat”, “propaganda”, “eslogan” o
“promocid” qualsevol alumne pot participar. Exceptuant casos d'alumnes amb impediments de tipus visual, aquesta proposta didactica es pot aplicar

sense cap tipus d'adaptacio a priori.

Pel que fa als alumnes nouvinguts, I'inic impediment que es podrien trobar és la llengua, perd aquesta proposta esta precisament enfocada en reforcar
les competencies lingiiistiques dels alumnes mitjancant la seva aplicacid practica, amb objectius determinats com la transmissio d'un missatge a través
d'un cartell, la defensa d'un treball o la redacci6 d'una instancia. Pel que fa al tema, la problematica potencial és nul-la. I és que totes les altres
dificultats que un alumne immigrant es podria trobar en contacte amb una nova cultura, com per exemple 'assimilaci6é d'una historia literaria aliena,
queden excloses; la publicitat és un fenomen tan global i compartit que té la particularitat de permetre que tots els alumnes comencin la programacio
en un mateix nivell de coneixements sobre la materia.
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Annex 4

Rubrica d'avaluacié per valorar les exposicions orals,
exemple recomanat
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SIGURB:#

SECCIO INSTITUT DE GURB

Gestualitat i
mirada

Molt

Té una bona postura.
Utilitza gestos que
permeten interactuar amb
Faudigncia

i gue faciliten la comprensio

SO S

Rubrica exposicié oral. 2n

Nom i coghoms

Assignatura

Grup

Assolit

No sempre té una postura correcta.

De vegades no interactua amb
l'audiéncia i utilitza només alguns
gestos que faciliten la comprensié
del discurs.

' Poc Assolit

No Assolit

Té una postura inadeguada. No
utilitza gestos per interactuar
amb l'audiéncia i facilitar

la comprensié del discurs.
Mostra nombrosos tics

amb una part del public. :

L e G i S e S e i S L 0

: Només estableix contacte visual gestuals.
Estableix contacte visual Estableix molt poc contacte
amb tots els membres del visual amb el public.
APUDIIC RTINSt SRR
0,50 punts 0,25 punts 0 punts

:
)
i del discurs.
H
i
H
H
H
H
]

Volum,
entonacio,
ritme

i pronuncia

El volum i I'entonacié son
adeguats. El missatpe és
percebut per tots.
L'entonacié és variada. El
ritme és adequat: ni
massa lent ni massa rapid.
La pronlncia dels sons
iles sil-labes és clara.

El volum i Pentonacié no sén
sempre adeguades: massa alts o
baixos. El ritme algunes vegades
és adecuat i d'altres és
excessivament rapid o lent.

En ocasions, la prontincia

dels sons no és clara i dificulta

la comprensi6 de les paraules.

Lienguatge no verbal . Llenguatge verbal . Interés i eficacia
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El volum és excessivament
alt o baix. L'entonacio és
monétona, no és variada. El
ritme és excessivament
rapid o lent. La pronuncia
dels sons iles sil-labes és
confusa i fa incomprensible
la major part del missatge.



‘Molt Assolit | Assolit . Poc Assolit  No Assolit

0 DB DR T mentese0on0teon000eOnt0c000nOniee O nientbRt
03 v L'explicacit segueix un

g . ordre i ur'1a estructura :
Ordre,  Penicieae

i 5 Us correcte dels connectors
! estrugtgra ! d'ordre i temporals.
tancament

L'explicacio no és del tot ordenada
o l'oraclor no es presenta.

El discurs no té del tot
diferenciades les tres parts
(introduccio, cos i conclusit)

o bé no inclouen tota la informacié
gue els pertoca. Es fan servir
connectors per estructurar i
cohesionar el discurs,

Tanca I'exposicio fent una
valoracié del treball realitzat i
s'acomiada agraint I'assisténcia al
public i al tribunal.

L'explicacié no és ordenada.
El discurs no conté les tres
parts (introduccid, cos i
conclusio).

No utilitza connectors.

L'explicacio no és del tot 1
orclenada o F'orador no es 4
presenta, i
El discurs no té del tot :
diferenciades les tres parts i
(introduccié, cos i conclusic) i No tanca I'exposicié i no
o bé no inclouen fota la 1 gestiona bé el temps de
informacis oue els pertoca. 1 lexposicio.

Tanca 'exposicio fent una

} valoracio del treball realitzat,
} argumenta possibles
millores i s’acomiada agraint
3 lassisténcia al public i al
tribunal.

Només en alguna ocasi6 es fan
servir connectors per estructurar
el discurs.

Tanca I'exposicio sense valorar
el treball. No s'acomiada de
'audiencia.

2,5 punts

3 04 e ; Empra un léxic molt ric i Empra un léxic ric | especific No sempre empra un léxic
; % - especific, altema, a 1 altema, a l'audiencia, al grau de adequat al tema, a 'audiéncia,
fLe at ; Paudigncia, al grau de 1 formalitat i al proposit de Ia al grau de formalitat i al proposit
V GCabLllaﬂ .| formalitat i al propesitde la i comunicacié. de la comunicacié,
e _comunicacio. ... ] L

Descriu perfectament Descriu l'objectiu del treball. EI
I'objectiu del treball.

) El procediment i el contingut
s s'entenen bé. El discurs és
divulgatiu, no hi ha
! continguts superflus. Es
distingeixen clarament les
idees principals i

Costa entendre quin és l'objectiu : No s’entén el que vol explicar.
d'incisos o construccions

gue aporten informacio
superflua o dbvia. No explica
prou bé el procediment ni el
contingut.

s'entenen. El discurs és divulgatiu,
no hi ha continguts superfius. No
distingeix clarament les idees
principals i secundaries.

procediment o el contingut. El
missatge té algun contingut
superflu,

: i
procediment i el contingut + del treball. No explica prou bé el | El missatge conté un excés

e e s

Llenguatge no verbal . Llenguatge verbal . Interés i eficacia
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0 6 Els documents imp!

» les diapositives, etc., no |

e presenten errors de forma
Mitjans (ortografia) ni de contingut.

Tenen una unitat d'estil i son

de SUpOft adeguats, necessaris |
pertinents per millorar la
comprensio de I'exposicio.

Els d nts imp les
diapositives, etc., presenten
alguns errors de forma (ortografia)
o de contingut. Tenen poca unitat
d'estil i de vegades dificulten la
comprensio de I'exposicio.

Els documents impresos, les Els documents impresos, les
diapositives, efc., presenten diapositives, etc., presenten
. forga errors de forma (ortografia) : excessius errors de forma
o de contingut. Sembla gue i i de contingut.

. s'utilitzen per omplir el temps.

1,5 punts

No respon amb rigor ni
: coheixement les preguntes
gue li formula l'audiéncia.

Respon amb rigor

i coneixement els objectius
e gue origina I'exposicio les

Domini preguntes que li formula el

del tema pubfic.

Gairebé sempre respon amb rigor
i coneixement les preguntes oue li
formula el public.

Déna respostes que mostren
poc coneixement del tema.

Llenguatge no verbal . Llenguatge verbal . Interes i eficacia
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Annex 5

Webgrafia i bibliografia recomanades per I'elaboracié
de I'apartat teoric, i recursos online per al practic
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Webgrafia recomanada

Apartat teoric:

‘Generalitat de Catalunya, Campanyes de foment de la llengua, 2017

(altima actualitzacio). Enllag:

http://llengua.gencat.cat/ca/serveis/informacio_i_difusio/campanyes

‘Imprenta2.com, Caracteristicas de un buen cartel publicitario, 2017.

Enllag:

https://www.imprenta2.com/noticias/caracteristicas-de-un-buen-cartel-

publicitario

-GARCIA, Modesto, Hablemos con propiedad: logotipo, isotipo,
imagotipo, isologo, imagen corporativa, identidad..., Brandemia.org, 2011.

Enllag:

http://www.brandemia.org/hablemos-con-propiedad-logotipo-isotipo-imagotipo-

isologo-imagen-corporativa-identidad

‘Ejemplode.com, Caracteristicas de la publicidad, 2018. Enllag:

http://www.ejemplode.com/53-conocimientos_basicos/3439-

caracteristicas_de la_publicidad.html

Apartat practic:

Xarxanet.org, Eines i recursos per fer cartells!, 2016. Enllag:
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http://www.ejemplode.com/53-conocimientos_basicos/3439-caracteristicas_de_la_publicidad.html
http://www.ejemplode.com/53-conocimientos_basicos/3439-caracteristicas_de_la_publicidad.html
http://www.brandemia.org/hablemos-con-propiedad-logotipo-isotipo-imagotipo-isologo-imagen-corporativa-identidad
http://www.brandemia.org/hablemos-con-propiedad-logotipo-isotipo-imagotipo-isologo-imagen-corporativa-identidad
https://www.imprenta2.com/noticias/caracteristicas-de-un-buen-cartel-publicitario
https://www.imprenta2.com/noticias/caracteristicas-de-un-buen-cartel-publicitario
http://llengua.gencat.cat/ca/serveis/informacio_i_difusio/campanyes

http://xarxanet.org/informatic/recursos/eines-i-recursos-fer-cartells

Bibliografia recomanada

-GARCIA-UCEDA, Mariola, Las claves de la publicidad, ESIC Editorial,
Madrid, 2011.

-GOMEZ NIETO, Begona, Fundamentos de la publicidad, ESIC Editorial,
Madrid, 2018.
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