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Abstract

El proposit general d'aquest Treball Final de Master és relacionar de manera
reflexiva ambits com la filosofia, I'audiovisual, la divulgacié i la comunicacid, per
tal d'aconseguir trobar mecanismes concrets aplicables pels professors de
secundaria en els processos d'ensenyament-aprenentatge i millorar, aixi,
I'assimilacié dels continguts filosofics per part dels alumnes. Aquest treball és
fruit de la lectura critica de llibres, assajos, articles d'investigacio i també
d'actualitat, d'autors que han tractat la questié de la divulgacio cientifica i
humanistica-filosofica, aixi com les relacions existents entre comunicaci6 i
educacio, com ara Vladimir de Semir, Xavier Antich, Pablo Lépez, Jesus Martin-
Barbero o Roxana Morduchowicz, entre d'altres, que s'han convertit aqui en
referéncies bibliografiques. També s'ha fet un exercici d'establiment de
paral-lelismes entre el mén de la produccié audiovisual de divulgacié cientifica i
filosofica i I'ensenyament a dins de l'aula, per obtenir trucs i recursos que els
docents poden fer servir a voluntat, en cas d'optar per reciclar-se en técniques
de comunicacio efectiva. Aixi mateix, s'ha realitzat una recerca per Internet
entre els materials audiovisuals de divulgacié filosdfica produits per
corporacions publiques de diferents parts del mon, per elaborar un llistat de
programes que son exemple per la bondat dels resultats obtinguts a I'hora de
crear productes de contingut filosofic atractius, agils i que es poden emetre a
classe. Es destaca el descobriment de programes excel-lents que es poden
aprofitar per reforgar les explicacions de continguts teodrics i que serveixen, a
més, per generar debat entre els estudiants o, també, per reflexionar sobre el
potencial de l'audiovisual filosofic com a eina d'alfabetitzacié cultural dels
pobles. També es recomana als professors de secundaria un exercici

metacomunicatiu que els serveixi per millorar la seva tasca docent.

Paraules clau: filosofia, audiovisual, divulgacié, comunicacio
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-1. Introduccié

Es possible fer servir técniques periodistiques per aconseguir traslladar millor
els continguts de les assignatures propies del departament de filosofia als
alumnes dels instituts de secundaria? Per poder donar resposta satisfactoria a
una pregunta d'aquest abast es fa necessaria una reflexio critica que posi en
relacio aspectes com la divulgacid, la comunicacié, I'educacio i el fet d'aprendre
filosofia, entés com un procés que permeti fer filosofia. Aquest exercici
intel-lectual es fara a partir del punt de vista d'un professional del periodisme,
amb la voluntat d'ajudar els filosofs docents per a que tinguin més eines
comunicatives per fer arribar els sabers humanistics als estudiants. Es partira,
a més, del que es coneix com periodisme de divulgacio, que té l'objectiu
d'afavorir l'accés i la assimilacié de coneixements, donant-los a coneixer a
partir d'una versié simplificada i pedagogica de la realitat concreta que es vol
traslladar al gran public. Es tracta de dinamiques de disseminacioé del saber
que, com s'intentara clarificar a les pagines d'aquest treball, pot comportar en
darrer terme millores substancials en la presa de decisions conjuntes d'un
poble, mitjangant processos democratics més reflexius i motivats. Es parlara
aqui d'oferir la veritat? S'avancara que, efectivament, la intencié sera establir
pautes per aconseguir donar a conéixer informacioé clara i rigorosa perd amena

i interessant.

Un altre gran bloc de critica i reflexié vindra marcat per les respostes que
alguns autors donen al fet de la filosofia entesa com a comunicacié. Es genera
la saviesa en la comunicacié? Tendeix la saviesa a la comunicacio? Potser la
clau d'aquest assumpte sigui assumir que la comunicacié contribueix a la
humanitzacid del mon i, per tant, seria interessant des d'aquest punt de vista
interioritzar que els professionals docents haurien de fer un esfor¢ per conéixer
les tecniques del bon comunicar. S'intentara determinar, per tant, si és
necessari establir processos de reciclatge entre el professorat que impliquin
millores referides a la comunicacié verbal i no verbal del col-lectiu. Es tractara
aqui d'establir la capacitat d'analitzar i avaluar la relacié comunicativa amb els

alumnes i la seva efectivitat a I'hora d'aconseguir I'assimilacié dels continguts

4



en els processos d'ensenyament-aprenentatge. Son determinants aspectes
com la posicié a l'aula i postura corporal, aixi com la veu que projecta el
professor? Es tindra en compte a més la circularitat de la comunicacio, l'escolta
de la resposta donada, fonamental per tal d'oferir el coneixement motivador a
través del disseny de sequéncies didactiques que captin I'atencié dels alumnes

i mantinguin el seu interés.

Una de les idees centrals sera, per tant, la integracid entre mitjans de
comunicacié i educacid, un fet que com es veura serveix per augmentar
I'esperit critic de la societat. Es vol optar per un model california o per una
dinamica més propia de La Florida? La resposta es podra obtenir quan es
vegin les consequéncies de posar en marxa estrategies pedagogiques la
motivacio de les quals cerqui reduir el pensament imperant a dia d'avui en la
societat del fast thinking i rompre les dinamiques que perpetuen de qualque
manera la superficialitat. Perd, té cabuda aqui una educacié que apel‘li a
I'emocionalitat, a les anécdotes i a les histdories més propies de la vida diaria
que no dels continguts filosofics purs? S'han de fer concessions en favor de la

significativitat?

Al final d'aquest debat es tractaria de veure, també, per qué sén necessaries
les humanitats en el mon contemporani. Empatia, flexibilitat, obertura de ment i
creativitat podrien ser quatre arguments de pes per raonar a favor. La idea seria
que els professors aconseguissin dels alumnes una personalitat
intel-lectualment madura, conscient, critica i sensible, reflexiva i atenta, que
parés atencio als detalls pero també a la complexitat. | les matéries humanistic-
filosofiques es presentarien com ideals per donar sentit al mén present, a partir
d'imatges, textos i musiques acumulats durant segles i que s'han d'aconseguir
fer atractius pels estudiants. Augmentar el coneixement filosofic individual
beneficia tota una civilitzacié? Seria aixi, permetria connectar els individus en

alldb més profund, sempre i quan la filosofia sigui llum per a tots, llum clara.



-2. Objectius del treball

L'objectiu primordial d'aquest TFM és recollir negre sobre blanc un seguit
d'arguments relacionats amb la manera en que els professors de filosofia
podrien millorar alguns aspectes comunicatius que els possibilitarien connectar
millor amb els alumnes, per tal de fer-los coneixer -i potser, posteriorment,
amar- la filosofia, una matéria que vista d'enfora podria semblar obscura,
complicada, enrevessada i sense aplicacié practica en la vida diaria. En aquest
sentit, s'ha destriat, calibrat i ordenat els continguts essencials de la bibliografia
consultada per transformar-los en un text intel-ligible sincretic. També es
proposen aplicacions practiques que els docents poden fer servir a l'aula, a
partir de reflexions que comparen el mén periodistic i la pedagogia, per tal de
comunicar millor tot el que saben als seus alumnes. Aixi mateix, es pretén que
el petit banc de recursos recollit en aquestes pagines pugui ser utilitzat a classe
pels professors de filosofia que vulguin emprar materials audiovisuals reals per

tal de completar les explicacions.

-3. Estat de la qiiestio

-3.1. Divulgacié com a punt d'inici

L'exercici intel-lectual que es concreta en aquest treball neix d'una motivacio
molt clara que beu del corrent de pensament que proposa establir dinamiques i
eines, aixi com engegar esforgos en tots els ambits, per reduir la divisié social
entre les persones que saben, és a dir, les que tenen accés i assimilen
coneixements, i aquelles que no ho fan. Es I'objectiu que es marca Vladimir de
Semir (2015, p.300), periodista i professor de periodisme cientific, i que s'aplica
des d'arai al llarg de tot el castell argumentatiu, contingut en aquestes pagines,
les portes del qual son obertes cap a un ambit d'acci6 emmarcat per la
divulgacié. Tal i com recomana a hom que se senti motivat per aquesta voluntat
divulgadora el doctor en Filosofia Jesus Martin-Barbero (2004, p.2)
“necesitamos explicar para mejor comprender”. | és aquesta una manera molt
sintética de posar negre sobre blanc les propostes contingudes en aquest

treball.



La motivacio també es nodreix de les propostes de Jon D. Miller (1998), que
defensa una idea de funcionament de la democracia, i per tant de procediments
socials en la presa de decisions, en la qual prima la voluntat d'implementar
I'alfabetitzacié cientifica dels individus, que es traspassa aqui a I'ambit
humanistic de la filosofia. Miller divideix la societat en una piramide amb cinc
estratificacions. A la cupula s'hi troben el grup selecte que pren les decisions.
Baix d'aquests, les elits o liders politics que estan fora dels drgans de govern
perd que interactuen amb ells i els influencien. En tercera posicio, es troben els
individus que Miller anomena public atent, persones que mostren interés i que
afirmen estar ben informats. Baix d'ells, el public interessat, que mostra interés
perd afirma no estar ben informat. | a la base de la piramide, conformant el
gruix de la societat, hi hauria el public no atent, que presenta un baix nivell

d'interés i de coneixements (Annex 1).

En democracia, tots els individus majors d'edat i capacitats legalment poden, si
aixi ho volen, votar i per tant participar de la presa de decisions que afecten a
les questions comunes. A més, tal i com recull Walks (1990, p.57) fent seva la
proposta de Miller, tant el public atent com el no atent poden influir en les capes
superiors de la piramide més enlla de les convocatories de comicis. Hi ha un
seguit de suposits ben clars, com per exemple quan es detecta manca d'acord
entre els liders que prenen les decisions i I'elit fora del govern, és a dir, els
estadis primer i segon. Aqui es podria apel-lar, segons l'autor, al public atent,
per a que participi del procés politic i influeixi en la presa de decisions
mitjangant comunicats o protestes. S'ha de tenir en compte, a més, que seguint
aquesta linia de pensament, el public no atent, entés com a massa, pot exercir
un vet politic si no es troba d'acord amb la direccié que la politica ha agafat. Es
necessari, per tant, implementar processos mitjangcant els quals els no atents
s'interessin pels aspectes necessaris per la seva formacié completa, i que aqui
s'entenen com els continguts proposats per la Filosofia, per exemple a nivell
etic. La idea és que els integrants de les capes baixes vagin pujant posicions
mitjancant la formacio, per anar integrant pisos superiors de la piramide. El

conjunt, obviament, se'n beneficia. La Democracia, en definitiva, surt reforcada
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perque les decisions que es prenen sén més fonamentades.

Es parla, en certa manera, d'alfabetitzar civicament segments de la poblacié
situats a la base de la piramide amb ['objectiu, potser utdpic, de millorar el mén
en que viuen. La cultura, afirma la periodista i filbsofa mexicana Silvia Elena
Arvizu Garcés (2014, p.4), seria el cultiu de I'home, de I'ésser huma que,
‘comunicandose, puede contribuir a humanizar el mundo”. S'assimilaria
aquesta idea, bellament expressada per l'autora, per enllacar-la amb la
proposta de Martin-Barbero (2004, p.10), que fara baixar I'argumentacioé a peu
d'obra en I'ambit tractat en aquest treball. El pensador defensa els lligams forts i
necessaris que s'estableixen entre els processos d'educacido i els de
comunicacié que, segons ell, s'entrecreuen i es converteixen si més no en “el
campo mas crucial culturalmente, y politicamente quizéas mas decisivo
también”. Es en aquest context on s'hauria de fer feina si es vol arribar als
objectius marcats de captar nous publics per incorporar-los a I'ambit de la
saviesa, on es trobin comodes i vulguin romandre de manera voluntaria.
S'incrementa, per tant, el coneixement, una estratégia que permet superar la
situacio apuntada per L. Barnett (1948) i recollida per De Semir (2015, p.314),
quan afirma que la restriccié del coneixement “adormece el espiritu filosofico de

un pueblo y conduce a la pobreza espiritual”.

Per aconseguir aquest objectiu, la divulgacié podria ser un cami ben
interessant. Es tracta d'un conjunt d'accions enteses per De Semir (2015,
p.152) com una practica comunicativa la finalitat de la qual és donar a coneixer.
Aquest autor es fa ressd també de la proposta realitzada per Yves Jeanneret el
1994, que completa la seva definicio i que afirmaria que la divulgacio seria la
produccio d'un nou discurs, construit a partir d'un altre punt de vista. Bo és aqui
assenyalar, també, la definici6 aportada del doctor en Filosofia Pablo Lopez
Lopez (2013, p.315) que defensa que la divulgacio consistiria en difondre una
versio simplificada, pedagogica i abreviada de qualsevol teoria cientifica o
elaboracio cultural especialitzada rellevants per un public ampli. En aquesta
estratégia hi ha, com afirma De Semir (2015, p.133), la necessitat de buscar un

llenguatge explicatiu “que satisfaga a la vez al mundo sabio y a la gente del
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pueblo”. Son ells, precisament, aquells que haurien de rebre major atencio, si el
que es pretén és, com ja s'ha proposat, aconseguir que vagin culturitzant-se i

formant-se més i millor per tots els ambits de la vida.

Es De Semir (2015, p.159) qui concretara les tres formes en que, al seu
entendre, el saber es pot divulgar: A través de I'escriptura, mitjangant les
tecniques audiovisuals, que introdueixen imatges i s6 amb la combinacié
d'explicacions orals i, també, amb exposicions. Tots tres recursos son
necessaris i complementaris a I'hora de materialitzar I'objectiu de fer arribar al

poble porcions de saviesa. Aquest autor apunta, a més, un aspecte fonamental:

La actividad divulgativa es eminentemente intertextual. Efectivamente, el avance
cientifico se presenta al conocimiento publico a través de la palabra.
Determinados estudios sobre el hecho divulgativo parten de la existencia de unos
textos o discursos primarios, en los que se puede seguir la produccion de saber en
las distintas disciplinas cientificas, y de discursos secundarios, basados en los
primeros, pero que van cambiando segun los parametros de la situacion de
comunicacion: la identidad y el estatus de emisor y receptor, la finalidad, la
intencion y el contexto. Y por supuesto, el medio de transmisién. (De Semir, 2015,
p.157)

De Semir assenyala, també, un altre aspecte fonamental de com funciona la
divulgacié i que té a veure amb el que I'autor anomena principi de rellevancia.
L'aplicacio d'aquest principi corr a carrec, segons l'autor, de mediadors, que
relacionen als generadors de saviesa amb els consumidors de continguts.
Segons De Semir (2015, p.177) els mediadors “van eligiendo y tematizando lo
que a su parecer producira un efecto cognoscitivo mas alto en el interlocutor”.
Realitzarien, tal volta, un exercici molt semblant al posat en marxa pels
professors quan trien els continguts que troben més adients, necessaris o

interessants per explicar als alumnes a les unitats didactiques.

Esta es la fase de intervencion sobre el texto primero, que supone no solo
operaciones de reduccién, sino también de relevancia. Le sigue inmediatamente la
fase de recontextualizacién, que supone no solo una ampliacion hacia los

intereses y el universo cultural del receptor, sino de nuevo una eleccién bajo el
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principio de relevancia. En consecuencia, el resultado final produce un encuentro
afortunado entre una opcion en el orden del saber y una eleccién a partir de los
conocimientos, deseos y preocupaciones del ciudadano normal. (De Semir, 2015,
p. 177)

Cal destacar el que defensa Arvizu (2014, p.8) quan es refereix a aquests tipus
d'exercicis i practiques comunicatives, de les quals afirma que no haurien de
servir per persuadir o molt manco sotmetre, sin6é que la seva essencia i intencié
ha de ser formar. Per aconseguir-ho, De Semir (2015, p.255) insisteix en la
necessitat de millorar la contextualitzacié dels discursos produits, un protocol
d'actuacié que hauria de permetre una millor comprensié publica d'alld que es

vol donar a conéixer mitjangant la divulgacio.

-3.2. Les humanitats sén necessaries en el mén contemporani

Clarificat el fet que la divulgacidé és el punt d'inici dels continguts teorics
d'aquest treball, €s moment ara per deixar palés el fet que la filosofia és cabdal
per al bon funcionament de la societat. Ho apunta Lépez (2013, p.318) quan
afirma que la filosofia possibilita la comunicacié universal, gracies a la seva
profunditat. Aquest autor assegura que “en lo mas profundo es donde los
hombres podemos encontrarnos de verdad, pues en lo superficial y lo
intermedio siempre prevaleceran las diferencias” (Lopez, 2013, p.318). Aquest
conjunt de sabers que componen la filosofia s'emmarquen en el que s'entén
com les humanitats, disciplines que segons el filosof i professor universitari
Xavier Antich (2013, p.25) “ens parlen de la vida, en present; de la societat i de
I'accio; del treball i de les fatigues humanes, perd també de l'alegria de viure,
dels horrors que omplen les nits d'insomni. De I'amor i de la mort, de la passio i
de l'angoixa. De la moralitat i de la injusticia”. Tematiques, totes, compartides
en major o menor grau per qualsevol persona. Aquest fildosof recull el
pensament de Martha Nussbaum, quan afirma que les humanitats estimulen el
conreu del mon interior propi, perd també la sensibilitat respecte als altres.
(Antich, 2013, p.17). Aquest aspecte esdevé fonamental ja que apunta cap a la

possibilitat de desenvolupar I'empatia envers els demés, fonamental per viure
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en societat de manera satisfactoria. Es novament Nussbaum, recollida per
Antich (2013, p.18), qui defensa la importancia de les humanitats, i ho fa
afirmant que aquestes disciplines generen en qui les cultiva un cervell flexible,

obert i creatiu.

Explica, a més, Antich (2013, p.18) que les humanitats contribueixen com a
poques coses a la formacié d'una personalitat intel-lectualment madura i
conscient, critica i sensible, reflexiva i atenta, capag¢ de posar atenci6 al detall i,
al mateix temps, a la complexitat. Recomana aquest autor, per tant, un contacte
familiar i no esporadic amb les humanitats i els seus classics, entre els quals
els fildosofs. Aquesta dinamica cultural permet a qui la posa en marxa nodrir-se,
fer-se millor, ampliar l'univers en qué viu i contribuir a fer-lo més ric, més subtil,
més complex i, per descomptat, més desitjable. (Antich, 2013, p.19). El
professor fa seu també el pensament d'Emilio Lledé quan afirma que “conéixer
alldb que uns altres van pensar significa, en primer lloc, sortir de la suposada
solitud de la consciencia, trencar la monotonia de la parla d'un mateix amb si
mateix, i parlar amb uns altres”. (Antich, 2013, p.33). Els classics, afirma aquest
autor, ens faciliten lI'aprenentatge de la complexitat i ens confronten amb un
exercici essencial per viure: la comprensid, “amb una matéria que és existéncia
destil-lada de vides i de mons, una existéncia plena de capes i oberta a una
multiplicitat de sentits”. (Antich, 2013, p.47).

Antich té clar (2013, p.23) que és gracies a les humanitats que I'nome ha anat
donant sentit al mén, I'na convertit en el que és, “gracies a les imatges vistes i
als sons i a les paraules escoltades i dites, en un mon de sentit, en el qual les
coses s'anaven amarant de significat”. De fet, afegeix que les humanitats en
realitat venen conformades per “l'immens cabal d'imatges, de musiques i de
textos, acumulats durant segles, que ens ensenyen allo que som, que ens
permeten descobrir I'arrel i el sentit de la nostra humanitat, el que som i el que
fem, i com som i com fem”. (Antich, 2013, p.25). Aquesta manera d'entendre les
humanitats, i per tant la producci6 filosofica, res no té a veure amb l'elitisme i el
refinament de la saviesa, siné que, seguint a Friedrich Schiller, Antich (2013,

p.46) defensa unes humanitats per tota la societat, que possibilitin “una
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autentica educacié per I'emancipacid, la llibertat i la responsabilitat social’.
L'educacid, aqui, s'entén com el plantejament de desafiaments “per tal que
I'enteniment es torni actiu i competent, dotat de pensament critic per a un mén
complex”. (Antich, 2013, p.17). De fet, aquest autor fa seva la reflexié de
Nussbaum quan proposa el cultiu de les humanitats per tal d'evitar la pobresa
social que pot arribar a abastar tots els ambits. Afirma Nussbaum, recollida per
Antich (2013, p.17), que “la urgéncia en la rendibilitat en el mercat global ens
aboca al risc de perdre certs valors d'importancia enorme per al futur de la

democracia”.

-3.3. Es important que els professors aprenguin a comunicar

Fins ara s'ha defensat la divulgaci6 com a accié i les humanitats com a
contingut a divulgar. Ara és moment d'afirmar, com expliquen els autors
consultats per fer aquest treball, que la comunicacid pot contribuir a la
humanitzacié del mén i que comunicacié i educacié han d'anar de la ma. Es
pertinent, per tant, que els professionals de la docéncia coneguin les técniques
de la comunicacié més efectiva. “Comunicandose los hombres, poniéndose en
comun, es que forma cultura y forma historia”, afirma Arvizu (2014, p.6), que
afegeix, fins i tot, que una civilitzacié pot posseir major o menor cultura, en la
mesura que I'nome es cultivi a si mateix i ho comuniqui “para bien de otros”.
(Arvizu, 2014, p.8) En aquesta mateixa linia de pensament es manifesta Lopez
(2013, p.303) quan proposa que els filosofs, pel fet de ser-ho, es comuniquen
amb la gent per a que tots se semblin en saviesa. Lépez (2013, p.304)
assegura que ‘los grandes filosofos de verdad han sido y son grandes
pensadores y grandes comunicadores”. La idea clau aqui és que la filosofia és
comunicacié, que la saviesa es genera en la comunicacio i tendeix a la
comunicacié (Lopez, 2013, p.302). “La filosofia y su nucleo sapiencial son
comunicacidn y, mas precisamente, lenguaje, concretado en una u otra
lengua”. (Lopez, 2013, p.303)

Perd no es pot perdre de vista el que apunta el professor de periodisme de la

Universitat de Navarra, Ramén Salaverria, quan afirma que coneixer a fons una
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realitat no és garantia de saber comunicar-la de la millor manera (Salaverria,
2002, p.25). En aquest sentit, Arvizu (2014, p.6) afegeix que la capacitat de
comunicacié també s'ha de conéixer “en aras del mejoramiento y de cumplir
cabalmente el compromiso natural de mejorar a otros”. Més sobre aquest punt,
encara, quan Lopez (2013, p.304) critica que I'excel-léncia comunicativa no rep
el reconeixement i I'estima deguda, deixant ben clar que a hores d'ara hi ha una
vertadera mancancga entre el professorat sobre quina és la millor manera de
comunicar els continguts de les llicons, o comunicar-se un mateix a dins de
l'aula, per generar un bon clima d'ensenyament-aprenentatge. Tal i com clarifica
Arvizu (2014, p.7) “la comunicaciéon, como ciencia, posee fines, limites y leyes
que se deben conocer y practicar para que pueda contribuir realmente al bien

individual y al bien comun, a la promocién de la cultura humana”.

Es De Semir (2015, p.282) qui afirma que l'esséncia de la comunicaci6 és
I'etica, i que és responsabilitat individual i col-lectiva romandre atents al
reciclatge continuat de les capacitats intel-lectuals (2015, p.297). De Semir
(2015, p.299) el que proposa és, en aquest sentit, embarcar-se en un procés
d'aprenentatge continuat i d'adaptacié constant que caracteritza la societat del
coneixement. Al fil de l'argument, la investigadora argentina, doctora en
Comunicacio, Roxana Morduchowicz (2001, p.111) afirma que es fa necessaria
una alianga entre mitjans de comunicaci6 i educacio, que ha de materialitzar-se
en una integracié d'ambdoés ambits. Martin-Barbero (2004, p.10) també aposta
per la insercié de I'educacié en l'ecosistema comunicatiu que, segons el parer
d'aquest autor, és un “entorno comunicacional difuso y descentrado”. Ho
explica molt clarament la investigadora xilena Jessica Cabrera (2003, p.9),
experta en discurs docent, quan afirma que “la manera en que el profesor
define su relacion comunicativa con sus alumnos estara determinando en
alguna importante medida el éxito en la tarea de formar individuos criticos,

cooperativos y hacedores de sus propios conocimientos”.

Es parla aqui de questions de vital importancia, més quan es segueix la linia de
pensament de De Semir (2015, p.180), que afirma que a cada acte de

comunicacid, qui es posa a divulgar pren decisions. A més, les capacitats
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divulgatives son dificils de reunir, tal i com apunta Salaverria (2002, p.14), quan
del que es tracta és de fer comprensible i interessant per un public general
informacions complexes, moltes vegades farcides de terminologia molt
obscura. El professor es refereix aqui als periodistes que divulguen aspectes
cientifics pero la idea és perfectament aplicable als docents de filosofia que
s'han d'esprémer el cervell per tal de cercar les formules per fer arribar els
continguts de les llicons als alumnes. En aquest punt, és interessant el que
proposa Lopez (2013, p.323) quan parla de realitzar un estudi critic de la

divulgacié filosofica que comporta “el reexamen del conjunto de la
comunicacion filoséfica, que tiene mucho que mejorar para mejorar nuestras
vidas”. Javier Paricio, professor de Didactica de les Ciéncies Socials de la
Universitat de Saragossa, apunta (Paricio, 2002, p.97) un parell d'aspectes per
aconseguir una comunicacio satisfactoria amb el receptor, com ara la legibilitat i
claredat de la veu, és a dir, tenir cura de la qualitat de les veus o els sons,
punts en els quals s'aprofundira més endavant. Cabrera (2003, p.10) també
avanca dinamiques que s'han d'establir a dins de I'aula, tenint en compte que la
comunicacié és un procés circular que requereix no només de l'analisi del
llenguatge verbal i no verbal, sin6 també de l'analisi de les respostes dels
destinataris, és a dir, els alumnes, que faran que es vagin prenent decisions

comunicatives de manera interactiva.

-3.4. Férmula general per divulgar filosofia

Partint per tant de la idea de que filosofia és comunicacié i de la figura que
proposa De Semir (2015, p.80) del filosof com a comunicador o del
comunicador com a filosof, s'assumira també la proposta del doctor en Filosofia
mexica Ignacio Ruiz Coronado quan afirma que I'obligacié del divulgador de
filosofia és oferir la veritat. Es tracta d'un proposit marcat per I'ética que
reclama, segons Paricio (2002, p.87), d'un nivell d'abstraccié important, que
vindria a ser sinonim de dificultat, d'exigéncia, d'esfor¢. Aquestes
caracteristiques so6n aplicables a les matéries de filosofia, sobretot en els
cursos de Batxillerat, i a I'nora de que el professor treballi amb els alumnes els

continguts és clar, com afirma De Semir (2015, p.106), que una informacio
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documentada i rigorosa no implica que no sigui amena i interessant. De fet,
aquest autor defensa per a la divulgacio cientifica una sequéncia explicativa
modeélica, que és perfectament aplicable a la divulgacio filosofica i, per tant, a

les tasques pedagogiques del professorat d'aquesta matéria.

Tot comenga per De Semir (2015, p.184) amb la referéncia a un objecte
complexe que es presenta com quelcom desconegut, dificil, obscur. A partir
d'ell, es llenga una pregunta epistemica, que serveix de desencadenant del
procés d'adquisicié del saber. Després es passaria a la denominacio, és a dir, a
la substitucié de terminologia técnica i especialitzada per un vocabulari més
assequible, que els permeti una aproximacié adient a I'objecte tractat pero
sense tergiversacions. La definicié segueix a la denominacié. Aqui, es delimita,
segons De Semir, el problema sobre la base del coneixement existent i és la
primera passa per a l'aclariment d'un problema de coneixement. A continuacié
vindria la classificacid, que distribueix I'entitat referida a agrupacions de
similituds i diferéncies. Després es faria la reformulacid, que expressa de
manera més intel-ligible el que esta formulat en termes especifics, i
I'exemplificacié, que concreta la formulacié general o abstracta posant-la en
relacié amb una experiéncia proxima a l'interlocutor. La sequéncia acaba amb
la citacié, un recurs utilitzat en I'explicacié perqué la fiabilitat i l'autoritat es
cerquen en les veus expertes. Aquesta és una de les maneres que poden fer

servir els professors de filosofia per fer arribar els continguts als alumnes.

Seguir aquesta formula permet, segons De Semir, incrementar I'éxit en la
disseminacio del saber i en “la capacitacidn del nivel educativo y cultural de la
poblacién”. (De Semir, 2015, p.301). Augmentar el nivell cultural, humanistic o
filosofic de la ciutadania té, a més, aplicacions reals i repercussions socials i
econdmiques, com també té la capacitacio cientifica (De Semir, 2015, p.70).
Basta tenir en compte, per exemple, les idees proposades per Josep Lluis
Gomez Mompart (1992), referenciat per Joan Manuel Tresserras (1994).
Tresserras relata que Mompart investiga la relacid entre les cobertures
informatives realitzades pels mitjans de comunicaci6 de masses incipients

sobre les dues grans exposicions de Catalunya, la Universal de 1888 i la
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Internacional de 1929, i la modernitzacié de la societat. L'autor explica els
processos de transformacid social posant I'emfasi en el sistema de cultura-
comunicacio6 i destacant el periodisme com a simptoma de canvi pero, sobretot,
com a agent de renovacio i modernitzacio. Per tant, la idea seria que cal tenir
en compte les dinamiques especifiques que fan servir els mitjans per adaptar-
les i traslladar-les a l'aula, per tal d'aconseguir efectes cognitius en els

estudiants, en aquest cas relacionats amb les matéries de filosofia.

-3.5. Beneficis de la divulgacio filosofica

A les pagines anteriors s'ha demanat als docents un exercici d'actualitzacié per
tal de millorar les capacitats comunicatives. | aixd, amb un objectiu clar:
aconseguir que els estudiants interioritzin les matéries. Es considera aquest
procés clau i fonamental, també (o sobretot) en el cas de la filosofia. Ho explica
d'una manera encertadissima Arvizu (2014, p.8) quan afirma que “son
necesarios los hombres cultos que puedan comunicar perfecciones hasta
conseguir el desarrollo apropiado que toda civilizacion o comunidad humana
merece”. En la mateixa linia es manifesta Lépez (2013, p.314), qui defensa que
si per alguna cosa serveix la filosofia és per educar per humanitzar els homes,
fent-los fildsofs. La paraula dibuixa la utopia que les mans construeixen,
sentencia de manera meravellosament bella Martin-Barbero (2004, p.1). D'altra
banda, més especificament, aprendre més i millor filosofia tindria
consequéncies tangibles, segons Arvizu (2014, p.1), que defensa que “las
cosas y casos concretos de la vida diaria, pudieran enjuiciar-se mas
propiamente y con ello provocar mejores situaciones, tanto para la persona
como para la sociedad”. Parla aquesta autora de les millores que la filosofia
comporta pel bé comu que, referenciant mossen Octavio Nicolas Derisi, afirma

que son les condicions per a un desenvolupament integral huma (Arvizu, 2014,
p.7).

Perd aixd no és possible, com apunta De Semir (2015, p.314), si no es
desenvolupa l'indispensable esperit critic d'una societat. | per aixd és necessari

posar émfasi en I'educacio i en la cultura, sense les quals la democracia resta
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incompleta. De Semir (2015, p.180) proposa, en aquest sentit, aconseguir
integrar els nous sabers en el processos de construccid cultural que es donen
en l'ambit de la vida quotidiana. També la filosofia, els seus conceptes i els
classics que conformen la seva historia tenen cabuda en aquest projecte. |, tal i
com afirma J. Turney (1997) que ocorr amb la comprensio publica de la ciéncia,
la comprensié publica de la filosofia podria afavorir la prosperitat nacional,
augmentar la qualitat de la presa de decisions publiques o privades i enriquir la
vida dels individus. De Semir (2015, p.307) ofereix de manera molt clarivident
els dos models entre els quals pot triar Espanya en cas que opti per un model
de saviesa o per un model d'incultura. El primer podria facultar la ciutadania al
modus vivendi california, amb Silicon Valley com a referéncia, on prima
I'economia del coneixement, amb la recerca, el desenvolupament i la
investigacié com a formula de I'exit. L'altre model és el que exporta La Florida,
també als Estats Units, amb Miami com epicentre d'una economia basada en

els serveis, amb ma d'obra poc qualificada i precaritzada.

-3.6. Filosofia per frenar el fast thinking

Tot alld que s'ha anat proposant fins ara vindria a sumar per intentar revertir el
que, segons els autors consultats, s'esta produint a hores d'ara practicament a
tots els paisos desenvolupats. Les societats que conformen el mon global es
troben sotmeses a dinamiques que I'aboquen cap el fast thinking. Al manco aixi
ho pensa Pierre Bordieu, recollit per De Semir (2015, p.253), que assegura que
aixo que es podria traduir com pensament accelerat representa la cultura d'alld
efimer, de la redundancia i que és aixi per contaminacioé audiovisual. Val a dir
aqui que una lectura reflexiva dels textos de De Semir duen a la conclusié que
aquest autor és molt critic amb tot alld que vingui del mén de la televisio i, en
general, de lI'ambit de la imatge en moviment. De Semir proposa, per tant,
esmorteir la generalitzacié de la mediocritat social, que Ruiz Coronado (2007)
defineix com el plantejament de la postmodernitat, que tot ho vol “digerido,
rapido y entendible por todos en una cuartilla 0 en un <<insert>> de veinte
segundos”. El propi Ruiz Coronado s'encarrega de respondre que, de fet,

complir aquesta premissa és, directament, impossible. Segons aquest autor el
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public, és a dir, la ciutadania, no vol aprofundir, i s'estima més, com explica
Cabrera (2003, p. 9), romandre a la superficie, en el que s'estableix com la
cultura del fragment, en la qual es troben inserides “las nuevas generaciones a

la cual el profesor esta llamado a educar”.

D. Nelkin (1997, p.116) afirma que aquesta manera d'entendre la realitat prima
allob més gros, alld més rapid, allo més innovador. Perd, en aquest sentit,
Martin-Barbero fa una crida a la necessitat d'un esfor¢ seridés per rompre amb
un tipus de pensament reduccionista que ell qualifica de maniqueu i que
impedeix al mon “comprender la envergadura de una cultura que no sélo ha
dejado de tener por eje al libro, sino que se alimenta (...) de la secreta
complicidad entre la oralidad cultural de las mayorias y las narrativas de la
visualidad electrénica”. (Martin-Barbero, 2004, p.4). Es De Semir qui fa una
crida a l'activisme més conscient, per tal de posar fi a la situacid aqui

denunciada:

Hemos de luchar activamente para evitar que consiga cuajar la tercera cultura que
se nos quiere imponer, la acultura basada en lo superficial y en la mediocre
uniformidad de la circulacion circular de las ideas enraizadas en el pensamiento

rapido, unico, trivial y dirigido. (De Semir, 2015, p.315)
-3.7. Esperit critic, una de les potes de la societat del coneixement

En aquestes pagines es defensara I'esperit critic com a eina de superacio de la
situaci6 de mediocritat social denunciada. L'esperit critic seria, junt amb la
diferenciacié i el discerniment per estar en condicions d'escollir, les tres
caracteristiques que presentaria la societat del coneixement, aixi i com la
concep De Semir (2015, p.298). L'autor defensa, a més, que el coneixement no
€s només poder en abstracte, sind que realment el que fa es proporcionar
capacitat critica (De Semir, 2015, p.160). Es fa, per tant, més necessari que
mai formar els ciutadans en el sentit critic i, afegeix De Semir (2015, p.219), en
la responsabilitat. EI pensador recomana un exercici per discernir entre la

informacié que realment és valuosa d'aquella que és enganyifa pura (2015,
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p.33). De fet, el que proposa De Semir és desenvolupar i alimentar
I'escepticisme entre el public, qualitat que considera “saludable” (2015, p. 289).
Aquesta proposta casa perfectament amb la linia de pensament de T. Radford
(1997, p.101) quan assegura que la gent té capacitat de discerniment i detecta
el que defineix com fems perillosos. Aquest autor assegura que el public esta
disposat a ser entretingut perd poc disposat a deixar-se enganyar. Tot i que
també afirma que la gent pot ser intel-ligent i tenir capacitat de discerniment, i
“aln asi optar por disfrutar con la basura”. (Radford, 1997, p.104). Es a dir, que
pot donar-se el cas que per molta preparaci6 i intel-ligencia que tingui una
persona, aquesta pot triar de manera voluntaria mirar cap el costat oposat de la

cultura per enfangar-se amb la metzina de l'acultura.

Arribats a aquest punt de I'argumentacio, és important tenir molt clar all6 que
explica Morduchowicz (2001, p.113) quan afirma que quasi tot el que es coneix
del moén arriba a la ciutadania a través dels mitjans de comunicacio, que
construeixen una imatge d'aquell en virtut de la qual la gent construeix la seva.
Es tracta d'un pensament a tenir molt en compte ja que I'educacié en mitjans
de comunicacié hauria de ser, segons la investigadora, fonamental en els
curriculums que vulguin fomentar I'esperit critic dels infants. Morduchowicz
assegura que aquesta estratégia consisteix en aprendre a analitzar la manera
en que els mitjans de comunicacio construeixen el mon i es presenten com a
mediadors entre l'univers i la gent. En la mateixa linia es manifesta De Semir
(2015, p.218), que defensa la necessitat d'establir actituds critiques per part de
l'audiéncia per saber com obtenir informacié fiable i util, i capacitat per
identificar les fonts d'informacié de confianca. Morduchowicz defineix aquesta
actitud com acceptacié critica (2001, p.112): analitzar, explorar, conéixer i
comprendre la manera en que els mitjians de comunicacié parlen del mén i

representen la realitat quotidiana.

Aquesta alfabetitzacido mediatica s'hauria de combinar, certament, amb la
defensa d'un model informatiu analitic de qualitat, amb un periodisme
d'orientacié i aprofundiment, que en qualsevol cas explicas aquells aspectes

que afecten directament i que tenen a veure amb les vides quotidianes (De
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Semir, 2015, p.23). Es precisament De Semir qui assegura que els ciutadans
exigeixen, cada vegada amb més émfasi i conviccio, I'explicacié de les coses,
la qual cosa posaria de manifest que el canvi cap a un estadi superior de
societat de coneixement ja estaria en marxa. En aquest context, s'ha de tenir
present la possibilitat d'interaccié permanent i connexié que faciliten les noves
tecnologies i que, segons De Semir (2015, p.275), “se ha convertido en uno de
los aparentes grandes valores de la sociedad tecnologizada”. Aquesta
hiperconnexié permet, segons Gémez (2002, p.65), I'establiment de converses
que poden servir per relativitzar “las aseveraciones de los contertulios y ofrecer

mas elementos de juicio al oyente que desea formarse su propia opinién”.

El professor ha de fomentar l'esperit critic i ha d'introduir a dins de l'aula les
dinamiques vistes fins ara als mitjans de comunicacio. Si s'entén el docent com
un mediador, com un mitja de comunicacid, i I'estudiant com el public que
consumeix informacions, no podem perdre de vista les propostes tedriques de
Morduchowicz relacionades amb I'esperit critic dels infants envers els mitjans i
de com els fillets consumeixen cultura. De fet, I'autora assegura que aquests
consums culturals dels infants adquireixen significacions molt diverses segons
el mitja social al que pertanyen, és a dir, la classe social. Pero l'individu no és la
simple encarnacié d'un grup social ni el resultat de les influéncies del seu
entorn (Morduchowicz, 2001, p.102). Sortosament, la llibertat és un anhel que
es pot intentar aconseguir, tal vegada a través de l'estudi filosofic i, com
proposa Martin-Barbero (2004, p.12), lliure significa avui “capaz de disfrutar de
la publicidad sin dejarse masajear el cerebro, capaz de tomar distancia del arte
de moda, de los libros de moda, capaz de pensar con su cabeza y no con ideas

prestadas que circulan a su alrededor”.

-4. Desenvolupament de la proposta

-4.1. El professor necessita escoltar I'alumne

Ha arribat el moment de baixar a peu d'obra i de comencar a fer explicites les

dinamiques proposades als docents, per tal d'aconseguir I'éxit en la tasca
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d'ensenyament que tenen en marxa. Una de les propostes meés importants
seria la d'establir dinamiques comunicatives d'escolta a I'estudiant. Ho afirma
De Semir (2015, p.87) quan proposa que la comunicacié €s un procés de dues
direccions, la qual cosa seria el mateix que afirmar que el professor ha d'obrir
espais a la pregunta i al dialeg. Més quan Paricio (2002, p.92) recull el
pensament de Lundberg-Hulten, amb la idea que és el receptor qui determina
primordialment que un procés de comunicacions pugui ocorre o no. En una
linia encara més profunda, Lépez (2013, p.306) és clar en afirmar que “quien
aspira a que de verdad le escuchen la verdad, debe vivir en una continua
escucha”. Per aquest autor, la divulgacié de la filosofia requereix una gran
obertura a l'altre, amb qui de veritat es vol contactar en el més profund, en un
esfor¢ continu d'empatia. (Lopez, 2013, p.318). Segons explica, l'auténtic
comunicador filosofic és un net i humil escoltador universal de la saviesa, vingui
de qui vingui. Es per aixd que Lépez (2013, p.306) defensa que “semejante
esfuerzo por comunicar la claridad de la verdad conlleva la tarea continua de

buscarla, esperarla, acogerla y respetarla con primor”.

Aquesta idea tindria una motivacié semblant a I'esfor¢ que ha de fer el mestre
per coneixer les técniques comunicatives, de les quals ha d'estar sempre
actualitzat. Perd aqui, segons De Semir (2015, p.163), alld que és comunicable
seria aquella part que respon a les necessitats intel-lectuals i practiques de la
gent, o sigui, dels alumnes. De Semir (2015, p.177) és clar en afirmar que és el
conjunt d'interessos i creences comunes del lector comu alld que orienta al
divulgador en I'eleccio del que és meés adient divulgar. Es tracta, segons Paricio
(2002, p.94), de “ofrecerles aquello que estan interesados en recibir”. Turney
(1997, p.35) defensa que la comprensio segueix a la motivacid, i que aquesta
resideix, a la vegada, en el convenciment que la persona o el grup trauran profit
dels coneixements que adquireixen. El quid de la questié seria, segons De
Semir (2015, p.32), establir una mena de sistema cooperatiu d'intercanvi
d'informacié en el qual participin experts i no experts, semblant al procediment
existent a les xarxes socials, i on els experts serien els mestres i els no experts

els alumnes. O potser a l'inrevés...
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-4.2. Significativitat com a eina pedagogica clau

Escoltar, com s'ha proposat en I'anterior apartat, el que diuen els estudiants i
coneixer per tant les seves inquietuds pot ajudar als professors a establir
dinamiques de significativitat, una de les més importants caracteristiques de la
tasca pedagogica. Seria, de manera molt planera, tocar de peus a terra, com
proposa Lépez (2013, p. 307) quan afirma que no es pot ser un bon
professional de la filosofia sense ser fildsof del poble i amb el poble. Sobre
aquesta questid, Turney (1997, p.33) parla de partir des de baix, del que vol
saber la gent, és a dir, coneixer les prioritats i preocupacions de les persones a
les quals s'ha de dirigir el professor. Paricio (2002, p.96) assegura que els
professionals de la comunicacié sempre han tingut molt clar que “el factor de
interés humano, es decir, la carga emocional, ha sido considerado siempre en
relacion directa al nivel de universalidad y capacidad de interés del mensaje”.
L'autor estableix, per tant, una oposicié entre I'ambit de valor cultural, en el qual
es pot inserir la filosofia, que és qualificada com a freda, i I'ambit de valor
emocional, que té que veure amb les emocions i que és qualificat com a calent.
En aquest sentit, Paricio (2002, p.96) determina el que defineix com distancia
fins a l'individu, un factor important de motivacio i interés que tracta de valorar
el grau d'implicacié personal que una informacié (tematica) té en I'espectador
(alumne). La gradacio aniria des del més calent “li afecta de mode directe” al

meés fred “no li afecta en absolut”.

Turney (1997, p.31) assegura que el public esta ansiés per rebre informacio i
gue selecciona amb facilitat aquella amb la qual se sent identificat. De Semir
(2015, p.19) proposa com alld significatiu el que sigui proper. Per exemple, si
s'ha de xerrar del funcionament dels satél-lits de telecomunicacions, una bona
manera es comengar questionant per que el mobil s'ha quedat sense senyal,
es a dir, sense cobertura. Un altre exemple el trobam també a De Semir (1997,
p.19) quan proposa la rellevancia que pren la qualificacié de jurassic que rep
un bacteri, per 'associacié que es pot establir amb I'arxiconeguda pel-licula
d'entreteniment Jurassic Park (Steven Spielberg, 1993, Estats Units). També és

una manera bastant significativa de captar I'atencié dels estudiants a I'hora
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d'encetar un tema que a priori pot semblar farragés, com ara I'evolucionisme.
Una altra manera de dotar de significativitat a les explicacions és, com proposa
Salaverria (2002, p. 24), incloure escenes, anecdotes i histdries que donin vida
als assumptes freds. Aquesta dinamica implica, com afirma Paricio (2002,
p.99), una feina doble: primer s'ha de comprendre cada concepte, i
seguidament s'ha d'estructurar el conjunt per a que tot tingui sentit. Seguint a
Salaverria (2002, p.23), “el primer parrafo se emplea para atraer el interés del
lector relacionando el descubrimiento del que se informa con la vida o la
experiencia cotidiana del lector”. En I'ambit de la docéncia, seria aprofitar els
primers missatges llencats a I'alumne sobre el tema concret per dur I'assumpte
que s'explica a qualque aspecte de la vida diaria de I'estudiant, per captar el
seu interés. Novament Paricio (2002, p. 99) exposa que I'espectador
('estudiant) “debe dar sentido a cada nueva informacion o concepto poniéndolo
en relacion a lo expuesto en todas las fases anteriores del programa,
valorandolo con respecto a sus propios conocimientos, actitudes o valores

previos y proyectandolo en las expectativas sobre el propio programa”.

-4.3. Qlestions generals del registre divulgatiu

Escoltat I'alumnat i establerts els mecanismes de significativitat, és hora de que
el professor aprofiti les técniques divulgatives per ensenyar filosofia. La
divulgacié filosofica és, segons Lopez (2013, p.315), una aproximacié de
qualque manera profana cap a una complexa elaboracio filosofica per reduir-la
a una versié accessible a un public general. Exposa Lépez (2013, p.304) que
‘quien es luz, esta acostumbrado a la labor de abrirse a ella y seguira
trabajando creativamente por ser una luz clara para todos”. Afegeix, a més, que
la profunditat es demostra, entre d'altres trets, per la claritat, per tant la
divulgacio filosofica ha de ser “diafana para el publico al que se dirige el
mensaje profundo”. (Lépez, 2013, p.305). Ho va explicar I'astronom i divulgador
nord-america Carl Sagan, recollit per De Semir (2015, p.188): en allo referit a la
divulgacié, s'ha de fer servir el llenguatge més senzill possible. Salaverria
(2002, p.15) clarifica que la técnica consisteix a traduir “en un lenguaje llano

pero preciso un material plagado de tecnicismos en origen”. Més enlla, es
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persegueix sobretot I'explicacié “clara y sopesada de una realidad compleja”.
(Salaverria, 2002, p.16). Ruiz Coronado (2007) proposa una divulgacié en que
tot estigui molt clar i sigui ben digerible i Nelkin (1997, p.116) parla de presentar

material complexe de manera amena i atractiva.

Clarificada en quatre pinzellades de qué tractaria la divulgacio filosofica, és
novament Lopez (2013, p.309) qui encertadament posa de manifest la
contradiccié aparent entre la profunditat de la filosofia i la superficialitat de la
divulgacié. Assegura que el que “debe y puede salvarse, es la conciliacion
entre complejidad y simplificacion”. (Lopez, 2013, p.310). Aquest autor a més
deixa clar que la divulgacioé no és excusa per una vulgaritzacio o trivialitzacié de
continguts més extensos o complexos. “El nivel de rigor moral debe ser tan alto
0 mayor pues se destina a mas personas”, afirma Lopez (2013, p.317), qui
afegeix que basta que la simplificacié pedagogica i abreviadora no tergiversi ni
trivialitzi I'esséncia d'unes idees. Per aconseguir-ho, proposa la “recuperacion
natural de la sencilla idea que generdé o sembré la alambicada teoria”. (Lépez,
2013, p.310). Sempre, perod, que s'atengui a les reflexions i conflictes que
poden sorgir per la questio de la traduccio d'un llenguatge d'alta especialitzacio,
que podria dificultar l'accés inclus als experts en la tematica, cap a un
llenguatge de terminologia més planera. No parla Lopez de problemes per les
traduccions entre idiomes diferents, siné d'aquells que poden donar-se a les
traduccions que es realitzen entre registres a dins d'una mateixa llengua.
(Lépez, 2013, p.311).

No s'entrara aqui al detall, perd Lopez defineix el que seria el periodisme
filosofic, la filosofia periodistica, el periodisme de la filosofia i la filosofia
divulgativa que, segons aquest autor, procura ampliar al maxim per al gran
public I'accessibilitat de qualsevol tema, idea o autor de la filosofia considerats
d'interés general. (Lépez, 2013, p.313). De Semir (2015, p.160), per part seva,
defensa per aquesta divulgacié un registre marcat per les presentacions
amenes i intel-ligibles, interessants i atractives. Es tracta, segons l'autor, de
donar resposta a les preguntes plantejades per gent molt diversa. Per tal

d'aconseguir efectes estilistics, persuasius i efectes cognitius de coneixement
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superior, De Semir (2015, p.171) posa en valor estrategies com la didacticitat,
la reformulacié i lI'analogia. També ofereix altres procediments propis de la
divulgaci6 com, segons De Semir (2015, p.176), l'explicacio, la

contextualitzacié i I'escenificacio. Tots aplicables pel docent a l'aula.

De Semir (2015, p.179) assegura que el registre divulgatiu ha de venir marcat,
també, per la dosificacié equilibrada entre el saber nou i el saber conegut. En
aquest sentit, Paricio (2002, p.89) defensa que una explicaci6 que hagi
comengat amb un nivell basic de partida pot anar augmentat-se si
s'aconsegueix implicar a I'espectador. Es tracta, segons l'autor, de valorar el
nivell d'esforg requerit per I'espectador (Paricio, 2002, p.91). O el que G. Zipf,
recollit per Paricio (2002, p.91), va qualificar com llei del minim esforg: principi
d'economia de l'esforg, que posa en relacio directa l'esfor¢ de I'espectador i els
nivells de quantitat d'informacié i redundancia. La quantitat d'informacié d'un
missatge es refereix al seu nivell d'originalitat, a la quantitat de dades noves o
inesperades. La redundancia és la part del missatge sense informacio nova. En
aquest sentit, un alt index de redundancia que no arribi a transformar-se en
obvietat facilita la transmissié d'un missatge a una massa ampla de public.
Sobre la redundancia, Paricio (2002, p.98) es fa ressd de les estratégies que
fan servir els editors de programes televisius que moltes vegades han de trobar
maneres d'exposar de formes variades i des de perspectives diferents els
mateixos conceptes, o trobar la férmula per la qual els conceptes vagin
formant-se lentament, sense que per aixd els programes resultin avorrits.
Implicaria I'is d'imatges, textos, sons... Recursos que de ben segur podria fer

servir el professor a dins de I'aula emprant, per exemple, les noves tecnologies.

Perd Paricio (2002, p.95) recull també la relacié que es pot establir entre el
grau d'abstraccié i el nivell de frequéncia. Seguint Abraham Moles, Paricio
(2002, p.95) afirma que l'abstraccié ve lligada amb la legibilitat o
aprehensibilitat per part d'una mentalitat de coeficient intel-lectual mitja, mentre
que la frequéncia seria el nombre de vegades en que el pensament huma, en
la seva activitat normal, fa Us de tal o qual concepte. Aqui, la frequéncia seria,

també, una variable fonamental de regulacié de l'esfor¢ de I'espectador
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(Paricio, 2002, p.96). Un altre factor a tenir present quan es parla de registre
divulgatiu és, segons Paricio (2002, p.98), l'index de densitat, allo que dificulta
la lectura, i I'index de claredat, és a dir, alld que la facilita. El nivell d'informacio,
la densitat, creixeria amb la quantitat i especificitat del léxic emprat, amb la
quantitat i densitat de conceptes préviament no coneguts i amb l'originalitat i

complexitat de I'exposicio en el seu conjunt.

Un altre aspecte a tenir en compte és, tal i com apunta Paricio (2002, p.99), la
qualitat de l'estructura logica de l'exposicid i la disposicié de I'estructura
dramatica. De fet, aquest autor assegura que “la facilidad con la que se percibe
la estructura de la informacién resulta una variable de particular importancia”
(Paricio, 2002, p.100). Es tracta, aqui, de seleccionar d'entre totes les dades a
disposicio de l'explicacio, la informacié precisa per crear un unic itinerari “y
disponerla de modo que una cosa lleva a otra de manera facil, en un trayecto
l6gico en el que se aprecien con claridad los puntos claves de la
argumentacion” (Paricio, 2002, p.100). La tactica consisteix, segons Paricio
(2002, p.101), a dissenyar un trajecte per a l'espectador, que ve marcat, com
apunta Nelkin (1997, p.116), pel temps disponible, la concisié i la senzillesa.
Salaverria (2002, p.17) parla de traduir I'argot especialitzat i abstracte a un
llenguatge planer i visual, i de reorganitzar el material original en una estructura
de discurs que, a més d'explicar, sigui atractiva i aconsegueixi mantenir l'interés

del public.

Salaverria (2002, p.14) proposa convertir quelcom d'obscur en un producte
informatiu precis, significatiu, intel-ligible i ame. Per aconseguir-ho, posa a
I'abast dels interessats recursos narratius “que permiten al lector visualizar,
comprender y memorizar mejor los conceptos que se explican”. (Salaverria,
2002, p.16). Aquest autor diferencia, a més, (Salaverria, 2002, p. 23) entre
estructures inductives, que parteixen d'un cas o exemple per concloure una
regla general, un concepte abstracte o una tesi, i estructures deductives, que
declaren una tesi general a l'inici i la reafirmen després amb un o més
exemples concrets. Salaverria (2002, p.16) posa en valor, a més, l'esforg

d'aquells que sén capagos d'aconseguir realitzar aquestes tasques
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emmarcades en el registre divulgatiu, més quan aquestes persones estan
obligades a enfrontar-se a unes fonts personals i, sobretot, documentals d'alt

nivell, que exigeixen grans dots d'investigacié i analisi.

-4.4. Importancia de I'audiovisual en la societat contemporania

Per poder divulgar de la manera més adient és necessari conéixer el maxim
possible el public al qual es vol dirigir el divulgador. Aquest treball s'ocupa de la
poblacié escolaritzada a l'etapa de la secundaria i incideix, sobretot, en les
tecniques de discurs que fan servir els audiovisuals. Al respecte, Morduchowicz
(2001, p.98) afirma que els mitjans de comunicacié ocupen un lloc central a la
vida dels al-lots i influeixen sobre la manera en que aquests perceben la realitat
i interactuen amb el moén. La mateixa autora explica, a més, que entre tots els
mitjans de comunicacid, la televisid és la que té una major preséncia, quasi
exclusiva es podria dir, a la vida diaria de les families populars, les quals
majoritariament conformen el gruix de la poblacié escolaritzada en el sistema
educatiu public (Morduchowicz, 2001, p.103). En aquest sentit, De Semir (2015,
p.92) deixa palés que la televisio és la font d'informacié en que la poblacié en
general més confia. Sobre el sentit educatiu d'aquest mitja de comunicacié, és
Morduchowicz (2001, p.105) qui explica que la televisié permet als fillets moltes
vegades la incorporacié de nous sabers, practiques i aprenentatges. Es, com
explica Antich (2013, p.21), I'efecte de la visié que, en sentit literal, “ens obre un
mon que no era nostre abans de veure'l (...). Veure, literalment, ens enriqueix,
perque converteix en nostres les coses de les quals, abans de veure-les,

n'estavem literalment privats”.

Es aixi que, segons explica Morduchowicz (2001, p.101), els al-lots aprenen de
la televisio. Des de molt petits, explica aquesta autora, els nins solen evocar la
seva experiencia com a telespectadors i recorren a coneixements en bona part
atribuibles a la televisio. “Desde muy corta edad, aun en el jardin de infancia,
los chicos recurren a un vocabulario, a imagenes e ideas que en buena medida
remiten a la television” (Morduchowicz, 2001, p.108). J. Turrow (1997, p.44) per

part seva afirma que la televisié ajuda a les persones a relacionar-se amb les
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institucions del seu entorn. Segons ell, moltes persones es formen idees
preconcebudes d'aquelles institucions que se semblen a les que surten per la
televisié, que és un mitja amb una influéncia especial per modelar la idea que
té l'audiéncia d'una institucio amb la qual ha tingut poques relacions personals.
Tal i com ho veu Morduchowicz (2001, p.105), la televisio és el pont amb aquell

mon tancat al qual només accedeixen a través de la pantalla.

Una peculiaritat molt interessant del mitja, com apunta Paricio (2002, p.88),
marca qualsevol dels processos en els quals la televisio es veu inserida. Els
condicionants economics d'una cadena solen exigir publics extensos molt
heterogenis. Aquest fet té gran importancia en géneres caracteritzats per una
certa dificultat en els continguts i la consequent major exigéncia d'atencio i
esforg. La idea fonamental és, segons Paricio (2002, p.89), que “si un
fragmento exige un nivel de esfuerzo excesivo el telespectador abandona la
cadena”. En aquest context, Turrow (1997, p.43) afirma que l'entreteniment pot
ser més eficag que els programes de noticies a I'nora de donar a conéixer
algunes institucions. Vet aqui les raons per les quals és interessant donar

cabuda a l'audiovisualitzacié de la feia docent, en alguns dels seus ambits.

Perd hi ha, obviament, zones obscures a tenir en compte. La potenciacié de
I'entreteniment a dins del mitja audiovisual hauria duit, com apunta De Semir
(2015, p.59), a una espectacularitzacié gradual de les noticies, un fenomen que
pot ser considerat “un problema mundial”. Aquest periodista i professor
universitari, especialitzat en premsa escrita de caire cientific, €s molt critic amb
el mitja audiovisual. De fet, De Semir (2015, p.306) assegura que la televisio és
responsable de la realitat deformada i de la banalitzaci6 dels missatges
culturals. La televisio, diu De Semir (2015, p.31), incentiva les emocions del
public, contaminant-lo tot amb el pensament rapid imposat pels mitjans
audiovisuals (De Semir, 2015, p.109). Internet, la televisio i la radio son, segons
De Semir (2015, p.152), els audiovisuals. La televisio a la carta i la reproduccio
en temps real per Internet son el present i futur d'aquest grup de mitjans, que
conformen el principal canal d'infoentreteniment (De Semir, 2015, p.22). En

qualsevol cas, s'augura una llarga vida a l'audiovisual.
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En aquest sentit, s'ha de tenir clar, a més, el punt de vista d'aquest pensador a
partir del qual les tecnologies de la informacié i la comunicacio, les TICs, “no
alteran los limites tedricos de la interaccion humana, tal interaccién sigue
rigiendose por las tendencias humanas basicas” (De Semir, 2015, p.274). Per
tant, el mitja pot evolucionar rapidament pero la gent no ho fa, tenint en compte
que I'ésser huma és primordialment visual. Ja ho ha expressat molt saviament
Martin-Barbero (2004, p.11) quan defensa que just que intervé el mon de la
imatge el mestre “pierde pie, su terreno se mueve” perqué l'alumne maneja
molt millor que el professor els llenguatges i idiomes de la imatge. Aixd sempre
i quan el docent no vulgui participar del reciclatge continuat que li permeti
adquirir coneixements comunicatius com els que aqui es proposen en format

de reflexio.

-4.5. Alguns aspectes verbals a tenir en compte

A I'nora de posar en marxa accions divulgatives, s'han de tenir molt en compte
alguns aspectes verbals. De fet, la paraula és el vehicle primordial de la
filosofia. Es Xavier Antich (2013, p.22) qui afirma que a través de les paraules
se'ns revela, d'una manera intensa, la interioritat d'aquells amb els qui
compartim I'espai comu que defineix la nostra vida social. Una idea compartida,
en certa manera, per Lépez (2013, p.302), qui afegeix, a més, que la saviesa
humana és eminentment verbal. La paraula, diu Antich (2013, p.24), “existeix
per manifestar alld que és convenient i alld que és nociu, aixi com alld que és
just i injust”. Antich recull, a més, el pensament d'Steiner (Antich, 2013, p.24),
quan afirma que “la humanitat de I'ésser huma és una funcié del llenguatge”. |
si es defensa que la filosofia reubica I'hnome dins de la seva humanitat, s'haura
de tenir en compte el que explica Lopez (2013, p.312), quan reclama que la
filosofia “és retorica en alto grado”. Lopez posa en valor la importancia de la
paraula quan aquesta estableix relacions amb la filosofia perqué, segons
aquest autor, hi ha tal amplitud en la seva contemplacio i missatge, que només

amb un extens cabal de recursos retorics pot encertar a expressar tant.
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La divulgacio filosofica haura de tenir cura, per tant, de la paraula emprada, en
sentit ampli. D'aquesta manera, Salaverria (2002, p. 17) proposa posar
especial esment en tres nivells ben diferenciats, dels quals la paraula n'és
protagonista: Iéxic, oracional i textual. El nivell Iéxic correspon, segons l'autor, a
la seleccio del vocabulari i als recursos estilistics referits a les paraules. El
nivell oracional afectaria els ordres sintactics caracteristics de I'explicacié i els
recursos d'estil referits a les estructures oracionals. El nivell textual, per part
seva, tindria a veure amb els ordres discursius i els tipus d'escrits principals.
Salaverria (2002, p.17) defensa que, en el primer nivell, el bon divulgador pot
recorrer a estratégies d'omissio, llevant les paraules obscures o inintel-ligibles, i
sobretot emprar les férmules de definicid i de substitucid. En un nivell oracional,
Salaverria (2002, p.20) parla de la importancia de les clausules explicatives i de
les perifrasis. Aquest autor defensa que els nivells més importants sén el léxic i
el textual, i no tant l'oracional, perd en qualsevol cas incideix Salaverria (2002,
p.21) en la conveniéncia, quan s'han de donar definicions de termes, de
mencionar primer la definicio i després el terme especialitzat, i no a l'inrevés.
L'autor afirma que amb aquesta técnica s'aconsegueix que el public mai no es
trobi perdut i conegui en tot moment, per tant, el significat de cada paraula.

Aquesta és una formula que el docent pot emprar en tot moment a l'aula.

D'altra banda, a nivell textual, Salaverria (2002, p.22) defensa una ordenacio
de continguts que afavoreixi la comprensio i l'interés per part del public. En
aquest sentit, és de justicia donar cabuda aqui a les aportacions de la
linguistica proposades pel catedratic de Filologia Anglesa Ricardo Mairal (2013,
p.15) quan assegura que els linguistes funcionalistes defensen dos principis
d'organitzacio dels enunciats, que actuen de forma paral-lela i que faciliten la
comprensio. El primer assegura que existeix una preferéncia per situar els
constituents oracionals sintacticament més complexos a la zona més propera al
final de l'oraci6. El segon, que la informacié nova i, per tant, més prominent,
també reclama una posicido final a l'oracid. Aquesta situacié tindria una
explicacié relacionada amb el processament psicoldogic o cognitiu de la
informacio: “la tendencia a poner los constituyents complejos a la derecha

incide en su mayor facilidad para ser procesados por la mente si se encuentran
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en esa posicion” (Mairal, 2013, p.16). Per tant, la linguistica vindria a confirmar
la preferéncia per presentar primer la definicié i després la paraula técnica, més

especialitzada o més obscura, cara I'enteniment dels estudiants.

-4.6. Diferents estils de comunicacié no verbal

La divulgacié també ha de tenir cura d'aspectes relacionats amb la comunicacio
no verbal, que venen a completar tot allo referit als trets verbals de I'accié
comunicativa. De fet, en I'ambit que tracta aquest treball, els alumnes
responen positivament o negativament a la participacié en forma directament
proporcional al missatge i Il'actitud del professor. Aixi ho assegura Cabrera
(2003, p.18), qui destaca a més el valor de I'emocié com expressid corporal.
Segons aquesta investigadora, el docent transmet i comunica emocions, i els
alumnes responen a aquestes segons sigui la intencionalitat del professor. En
aquest sentit, Cabrera recomana al cos docent la realitzaciéo d'un exercici de
metacomunicacioé reflexiva, que inclogui també els aspectes de comunicacio no
verbal. “Es algo que ayuda a mejorar sus relaciones comunicativas a través del
conocimiento consciente del lenguaje que emplea, la forma de dirigirse a los
alumnos, la manera de plantear las relaciones de roles y posiciones en la
estructura de clase” (Cabrera, 2003, p.16). Dins de la comunicacié no verbal
que es dona a l'aula, aquesta autora assenyala tres tipus diferents: La cinésica,
relacionada amb els aspectes relatius a les postures corporals, les expressions
facials o els gestos, entre d'altres. La comunicacidé paralinguistica, que se
centra en l'analisi de determinants aspectes no linguistics de la conducta
verbal, com el to i el volum de la veu, el ritme, la velocitat de la conversa o les
pauses. La comunicacié proxémica, que es refereix a la utilitzacio i estructura

de l'espai personal, la conducta territorial o la distancia d'interaccio.

Segons les investigacions de Cabrera (2003, p.16) la comunicacié no verbal
presentada per la relacié comunicativa autoritaria, més propia dels professors
que actuen com conductors de continguts, es caracteritza per un volum alt de
veu, postures corporals desafiants, mirades fixes, silencis i relacions de

distancia. A les relacions comunicatives conciliadores i afectives, més comuns
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entre els professors que fan de guia d'acompanyament dels alumnes, es dona
una comunicacio no verbal caracteritzada pels somriures, les mirades atentes a
les respostes dels alumnes, les postures corporals acollidores, d'obertura i
afecte, el ritme lent per emfatitzar o reforgar els continguts i una relacié de
major proximitat amb els alumnes. En aquest sentit, les conclusions dels

treballs de Cabrera (2003, p.16) afirmen que:

Los profesores de comunicacidon predominantemente autoritaria provocan
silencios, caras de susto o tristeza en los alumnos. Por otro lado, los profesores de
comunicacién predominante conciliadora provocan sonrisas y participacion en los
alumnos, lo cual implica que, segun sea el mensaje del profesor, éste va a motivar
los intereses y participacion de los alumnos, por lo que el profesor es en gran
medida responsable de lo que genera con su discurso y relacion comunicativa con

sus alumnos.

-4.7. Divulgacié audiovisual concreta

Amb la voluntat de millorar la feina dels docents, a partir d'ara s'aniran
proposant trets de la divulgacio audiovisual en la seva vessant més concreta,
que ha de pensar-se com quelcom destinat al public dels mitjans de
comunicacié de masses que, segons De Semir (2015, p.159), s'ha de concebre
com general o gran public, no diferenciat ni per edat ni per sexe. Carl Sagan,
recollit per De Semir (2015, p.83), ha estat un gran defensor d'adequar el
missatge divulgatiu al nivell cultural del public. Es tractaria d'una utilitzacié
intel-ligent del llenguatge, fent servir recursos diversos, que abasta la forma
d'escollir les tematiques a divulgar, la manera de tractar aquests assumptes,
amb un nivell de comprensié capag¢ de captar i motivar l'interés del public. Per
donar compliment a aquesta premissa, Paricio (2002, p.86) assegura que
I'elaboracié d'un bon programa divulgatiu exigeix habilitats de guio i realitzacié
de molt alt nivell, que van des del control extraordinariament precis de les
estructures logiques o dramatiques del guid, o la capacitat per promoure formes
de representacié visual de coneixements de naturalesa quasi sempre molt
abstracta. Tenint en compte el grau d'especialitzacio d'aquest autor, aixi com la

seva capacitat de concretar una proposta que es considera prou adient, es

32



seguira aqui quasi fil per randa la seva formula d'elaboracié d'un bon
audiovisual divulgatiu que, en certa manera, és el que es proposa traspassar,

amb matisos, a dins de ['aula.

Paricio (2002, p.88) alerta sobre tres puntes critiques de la divulgacié cientifica:
els coneixements previs, els llenguatges especifics i el grau d'abstraccié. Son
tres caracteristiques que s'han de tenir en compte a I'hora d'encarar un procés
d'elaboracié d'un projecte divulgatiu audiovisual cientific i que, també, podrien
ser perfectament propies del que es refereix a la divulgacié audiovisual
filosofica. A més, quan algu es planteja elaborar un projecte d'aquestes
caracteristiques ha de tenir present que té per davant un encarrec que haura
de ser vist per l'espectador des de l'inici fins el final, si vol entendre el que
s'explica. Es el que Paricio (2002, p.89) anomena seqiiencialitat d'exposicio
d'un programa audiovisual, que es podria interpretar com una sequéncia
didactica que s'ha de completar per assimilar bé els continguts. Paricio (2002,
p.90) també incideix en el ritme marcat que caracteritza l'audiovisual, que ve
influit pel ritme visual, la velocitat d'exposicid, la preséncia i duracié dels
silencis o la densitat i redundancia de la informaci6é. Segons aquest autor, i
parlant especificament de divulgacié audiovisual, si s'opta per un ritme rapid es
pot anar deixant espectadors pel cami. Si, pel contrari, el ritme és massa lent,
els espectadors de major nivell poden comencgar a perdre l'interés (Paricio,
2002, p.90). A dins de l'aula, el professor de filosofia també ha de tenir en
compte el ritme de les seves sequéncies didactiques. Quant a les explicacions,
massa rapid pot significar desercions mentals per part dels alumnes i massa
lent pot dur als brillants a interessar-se per altres assumptes, aliens a
I'explicacio. En qualsevol cas, Paricio (2002, p.90) opta pels temps d'exposicid
d'informacié lents, amb poca acumulacié d'abstraccions o d'informacié en
general, amb preséncia de silencis i on els nivells de redundancia siguin alts.
Aix0, perd, sense caure en repeticions innecessaries. La clau, segons aquest
expert en llenguatge audiovisual, seria una presentacio (o explicacid, en el cas
dels professors) d'aparenca agil i viva, perd on el ritme real d'exposicid
d'informacié fons lent. D'altra banda, s'haurien de tenir en compte, tal i com

proposa Salaverria (2002, p.17), diferents recursos iconics, com ara suports
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infografics, fonamentals per la divulgaci6. Es tractaria d'aquells elements
visuals que el professor pot projectar a la pissarra digital i que I'ajuden en les

explicacions, per clarificar conceptes a un cop d'ull.

Altres recursos aplicables a l'aula per part dels docents de filosofia podrien ser
els proposats per Gémez (2002, p.59), que provenen del mén de la radio.
Formats com el magazin, el reportatge, l'entrevista o les diferents variants del
debat so6n bons nodridors de formules i idees pels professors a I'hora de
planificar sequéncies didactiques que pretenen fer servir trucs provinents de la
divulgacio. Aixi, el format magazin ofereix al periodista (Gomez, 2002, p.64) el
recurs meés valuds per la divulgacio, ja que disposa de més temps en antena
que cap altre format, sobretot en comparacié amb les noticies radiofoniques
pures i dures. Pero, a més, és el format “ideal” perque pot donar cabuda a
diferents formules per difondre ciéncia o cultura humanistica. Gomez (2002,
p.64) parla especificament aqui del reportatge, amb una durada aproximada
d'entre 3 i 10 minuts, i que permet incorporar locucions, talls de veu, musiques
d'acompanyament. Entesa aquesta formula com una explicacio inserida a dins
d'una sequéncia didactica, es recomanaria al professor assumir el paper del
locutor, que va oferint explicacions i llengant testimonis, que podrien ser videos
o fragments d'entrevistes mitjangant la pissarra digital connectada a I'ordinador.
Fins i tot, pot emprar musiques relacionades amb el tema explicat, com ambient

sonor de fons, per generar una atmosfera o clima d'aula adient a I'explicacié.

Gbémez (2002, p.65) també parla de l'entrevista, inserida a dins del magazin i
que pot ser també un recurs a fer servir pel professor. L'entrevista permet
formular preguntes i plantejar dubtes o comentaris a partir de les respostes de
I'entrevistat. A més, reclama una preparacid prévia, i que el locutor parli amb
molta claredat i senzillesa, aixi com que tingui ben desenvolupada la capacitat
improvisadora. Aqui, I'exercici proposat tindria a veure amb el joc de rols, que
seria introduit a la sequéncia didactica amb la complicitat d'alumnes, o de
persones alienes, com per exemple un professor de suport. Es tractaria
d'escenificar una entrevista a un personatge historic, que a partir de les

respostes anas donant les claus del pensament de I'época. Aquest personatge
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podria ser representat per un alumne, que préeviament hauria preparat el tema,
o per un professor. Les preguntes les pot fer el professor titular, i per tant poden
estar pactades préviament, o les poden fer els alumnes, que assumirien el rol
dels “oients” d'un magazin radiofonic. D'altra banda, aquest exercici pot
desembocar en una tertulia, debat o taula rodona que tindria la funcié d'enriquir
la lligd a través del contrast de parers diferents sobre un mateix tema o
discussio (Gomez, 2002, p.65). Cal apuntar aqui que Gémez (2002, p.67) fa
una diferenciacio clara entre debat i tertulia, que s'hauria de tenir en compte a
I'nora d'escenificar aquest joc de rol d'interpretacié a dins de l'aula. En el
primer, cada participant defensa una tesi, generalment enfrontada, per tant els
participants s'han de preparar bé el que han de defensar. En el segon,
s'ofereixen opinions que poden ser complementaries, és a dir, argumentacions

personals que poden ser fruit de la improvisacio.

-4.8. Primer moment, captacio

Si en la tasca d'ensenyament que posa en marxa el professorat, el docent
aconsegueix cridar l'atencié dels alumnes en un primer moment, t&¢ molt de
guanyat per tal de dur la sequéncia didactica a bon port. Per aconseguir-ho, pot
fer servir trucs que provenen del mén de l'audiovisual. Perd sigui quin sigui el
recorregut tematic final, la proposta ha de partir d'una idea basica que Paricio
(2002, p.94) aplica als programes de contingut cientific: el nivell d'audiéncia
potencial és igual a la capacitat de motivacié-implicacid partit pel nivell
d'exigéncia d'esforc. Es el que es coneix com principi de la regulacié de la
motivacid/esforg, i que genera un repte (Paricio, 2002, p.94): reduir el nivell

d'esforg i potenciar la capacitat d'implicacio de I'espectador.

Salaverria (2002, p.23) soluciona aquest repte treballant el primer paragraf que,
segons aquest autor, s'ha d'utilitzar per atreure l'interés del lector relacionant el
descobriment del que s'informa amb la vida o I'experiéncia quotidiana del
public. Aquest fet ja s'ha vist quan s'ha tractat la questioé de la significativitat. A
I'aula, consistiria en dedicar les primeres frases de les explicacions a vincular la

tematica a tractar amb el dia a dia dels alumnes. De Semir (2015, p.165) afirma
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que aquesta actitud vindria a ser generar una capacitat d'il-lusio pel
coneixement mentre que Turney (1997, p.32) parla de fer que el public
consideri alld que se'ls explicara rellevant pels seus interessos. Es tracta,
segons Paricio (2002, p.97), de calibrar globalment la capacitat d'un tema per
suscitar una cosa tan fonamental com la pregunta, el desig de saber més, per
part de qui escolta i mira. “La motivacion de conocer tan solo sera activada si el
programa logra atraparle y suscitar algo tan fundamental como la pregunta del
espectador, su deseo de saber mas” (Paricio, 2002, p.88). Es tractaria, segons
aquest autor, d'intrigar el public, apel-lant a preguntes basiques, o traient a
col-lacié “casos que retan su incredulidad y vision del mundo” (Paricio, 2002,
97). Nelkin (1997, p.116) per part seva parla de fer servir situacions d'interés

huma, com els casos individuals o personals.

S'ha de generar, afirma Paricio (2002, p.100) un enigma inicial, que s'anira
resolent en el trajecte de l'explicacié. Perd no s'ha de perdre de vista el que
apunta Lopez (2013, p.305) quan afirma que “la luz de quien habla con
luminosidad, choca con las tinieblas internas de quien apenas esta en
condiciones de escuchar”. Per superar aquest estadi, el professor de filosofia
pot recorrer a la proposta de De Semir (2015, p.20), quan parla de les
dramatitzacions que utilitza la divulgacié cientifica, i que posen de manifest com
pot arribar a ser d'admirable la naturalesa en contraposicié a la ingenuitat dels
cientifics. “La ciencia a menudo le da la vuelta a la sabiduria recibida, es la
prueba de que el mundo o el universo no funciona de la manera que
pensabamos y eso lo convierte en una historia sorprendente” (De Semir, 2015,
p.20). Potser ha arribat I'hnora que el docent de filosofia assumeixi també la
voluntat de transmetre amb passido que el mon, des de I'dptica filosofica, és

també una historia d'alld més sorprenent i captivadora.

-4.9. Férmules per mantenir I'atencié dels alumnes

Una vegada el professor ha captat I'atencié de l'estudiant, és a dir, ha
aconseguit implicar-lo i motivar-lo, és hora de posar en practica dinamiques per

fer que lI'alumne mantengui I'atencié durant el temps que dura la classe. Entesa
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aquesta com un programa audiovisual de divulgacio, Paricio (2002, p.92)
assegura que l'espectador romandra atent al programa quan I'equilibri entre els
motius que el vinculen a ell i I'esfor¢ que I'exigeix tinguin un saldo positiu. Els
experts en audiovisual proposen en aquest sentir fer servir pinzellades de factor
huma, és a dir, la carrega emocional, que ha estat considerat sempre en relacié
directa al nivell d'universalitat i capacitat d'interés del missatge, tal i com afirma
Paricio (2002, p.96-97). Salaverria, per part seva, proposa la incorporacié de
petits tocs d'humor, per tal de provocar petites puntes d'atencid, aixi com
convertir els processos que s'han d'explicar en histories, en narracions
(Salaverria, 2002, p.24). Aquest autor parla, fins i tot, de crear conflictes
narratius per captar l'atencid, on s'estableixi una confrontacid entre dos
personatges, per exemple els al-lergics, que es presenten com victimes, i el

pol-len, que en aquest cas seria I'agressor.

D'altra banda, Paricio (2002, p.101) explica que és molt important que
I'espectador tingui un bon mapa del que passa i passara, €s a dir, que sapiga
cap a on es dirigeix el professor exactament i a quina fase del cami s'hi troben
a cada moment. Aquest autor aposta per fomentar I'estructura dramatica, que
contempla tot alld que implica I'espectador en el programa i l'impulsa a desitjar
continuar veient-lo. A diferéncia de les estratégies expositives, on s'explica tot
allo que se sap d'un tema, Paricio (2002, p.103) defensa les estrategies
narratives, on el protagonista és un cas concret. Aqui el ponent se centra en els
agents humans i les seves peripécies, aconseguint la implicacié de I'espectador
en la historia. L'estrategia expositiva és deébil en la seva estructura dramatica,
mentre que a l'estratégia narrativa (Paricio, 2002, p.106) “es mucho mas facil
que el espectador desee saber qué pasa a continuacion y mire hacia adelante
intentando saber”. Tal i com explica Paricio (2002, p.107), sense la forga d'un
relat, és l'interés del tema I'Unic que de veritat vincula a l'espectador amb el
programa. Un altre recurs del que disposa l'audiovisual és el virtuosisme de la
representacio, mostrar les coses com mai abans havien estat vistes, perd poca
cosa pot fer en aquest sentit un professor a dins de l'aula, si es parla d'imatge
estrictament. Hauria de recérrer a audiovisuals filosofics ja elaborats i que

fossin realment espectaculars en questio d'imatge.
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Es important, també, tenir en compte el que afirma Paricio (2002, p.110) quan
assegura que si no s'ha duit a I'espectador fins el punt de reclamar una
informacio, és a dir, d'estar madur per una informaci® que no ha estat
suficientment motivada, aquesta cau a pes i carrega l'explicacié. Es tractaria,
per tant, de regular i anar alternant la forga de I'avang del cas en el seu aspecte
més huma amb els blocs de major carrega informativa, que solen ser sempre
meés lents. Aixi s'aconsegueix, segons Paricio, una bona gesti6 de la
informacio. En aquest context, la motivacié de la informacio és el concepte clau
i, segons Paricio (2002, p.111), la informacié activa seria aquella que déna cos
als problemes en que l'espectador s'implica, la que el public demana a cada
moment per alimentar el seu treball d'interpretacio, o aquella que genera “la
agradable sensacion de autoaprendizaje al haber respondido a sus preguntas”
(Paricio, 2002, p.111).

D'altra banda, en aquest apartat dedicat al manteniment de l'atencio per part
del public, és necessari recollir la figura del presentador, el mediador entre el
moén de I'espectador i el mon de la saviesa i que, afirma Paricio (2002, p.112)
“se dirige directamente a él, mirandole a los ojos, y le plantea la pregunta
central que el programa aborda en cada momento”. L'autor assegura que
aquesta dinamica té un efecte immediat sobre el grau d'interés i d'implicacio de
I'espectador en el tema tractat. Per tant, no esta de més que els professors
assumeixin aquest paper per tal d'aconseguir aquests efectes atencionals
sobre els seus alumnes. Tal i com ha quedat clar en l'apartat dedicat a la
comunicacié no verbal, el presentador-professor no només exposa idees, sind
que comunica la passié per un tema amb els gestos i el to de veu. Segons
Paricio (2002, p.112), aquest contingut emocional o d'actitud resulta fonamental
per suscitar l'interés de I'espectador. L'autor assegura que s'ha de transmetre
entusiasme i fascinacié perqué es contagien. A un programa de televisio, la
millor forma de transmetre la passio per un tema és dur el presentador al centre
mateix de la investigacié (Paricio, 2002, p.112). A l'aula, el professor el que
podria fer és donar compte de reflexions i pensaments profunds i viscuts amb

passio que li han provocat a ell les idees i reflexions proposades, per exemple,

38



pels autors que s'expliquen o per les tematiques tractades. D'altra banda, a la
televisié el presentador de programes divulgatius apareix regularment per
recapitular i plantejar la pregunta que ocupara la sequéncia de després.
Segons Paricio (2002, p.113) aquesta accid consisteix en marcar la divisio de
sequéncies i els objectius parcials de cada una de elles, una feina que el
professor pot fer perfectament a dins de l'aula, sent molt clar en explicar a cada

moment que es fa i cap a on pretén dur als estudiants.

-4.10. Banc de recursos

La producci6 de programes televisius de divulgacié filosofica, de qualitat
audiovisual i atractius pel public general és certament possible i, a més a més,
ja s'ha fet a diferents punts del moén a la historia recent de la televisié com a
mitja de comunicacié de masses. Es la conclusié emocionant i feli¢ a la qual es
pot arribar després de fer una recerca sobre aquesta tematica a Internet, gran
biblioteca audiovisual lliure i dipositari dels continguts televisius recents i
passats, on es troben penjats per us i gaudi de qui vulgui consultar, milers i
milers de programes diferents, de tot tipus, que representen i son fruit de
milions d'hores de feina de professionals de la comunicacié. A partir del
material trobat, a més, es proposa un banc de recursos audiovisuals que els
professors de filosofia de I'ensenyament secundari poden, si aixi ho volen, fer
servir per completar explicacions i, sobretot, per motivar I'alumnat cap a una
matéria que com ja s'ha argumentat a bastament en aquest TFM és

considerada fonamental pel creixement personal i la bona marxa de la societat.

Es parlara a partir d'ara aqui de programes de divulgacié filosofica que han
estat emesos a televisions generalistes o especialitzades en continguts
culturals de diferents punts del planeta, com ara I'Argentina, la Gran Bretanya,
Franca, Alemanya, Espanya i, a dins de I'Estat, també a Catalunya. Aquest
material, com ja s'ha comentat, a dia d'avui es troba a la xarxa, ja sigui a les
pagines webs oficials de les televisions en les quals s'han emés a l'audiéncia
televisiva, o a plataformes socials i d'intercanvi de continguts com Youtube.

S'han visualitzat materials que es van comencar a emetre als anys vuitanta i

39



d'altres que han estat produits recentment. Alguns molt basics a nivell técnic,
d'altres absolutament espectaculars i fervorosament recomanables, per la seva
factura, capacitat d'atraccio visual i innovacio. Realitzarem una repassada que

transitara del millor exemple cap a les propostes més modestes.

El primer lloc en el ranquing de programes que conformen el banc de recursos
esta ocupat per “Mentira la verdad”, programa de Canal Encuentro, primera
cadena de televisio del Ministeri d'Educacio de la Republica Argentina. Ha estat
triat com a millor exemple de programa audiovisual de divulgacio filosofica per
diverses raons, entre les quals es destacara la qualitat técnica, la profunditat i
abast de les questions tractades i, també, la capacitat real de fer servir aquest
material a l'aula, ja que els capitols d'aquest audiovisual es poden descarregar
de franc des de la pagina web oficial de Canal Encuentro, i a més venen
acompanyats de material complementari en PDF amb resums, explicacions i
propostes d'exercicis a fer a partir de la visualitzacié dels programes. A més, si
el que es vol és projectar els videos des de la pissarra digital de l'aula,
connectada al PC, la pagina web ofereix un recurs fantastic, a nivell pedagogic,
que és anar al punt exacte del programa que interessa per la raé que sigui, a
partir dels time code, o codis horaris del video. Clicant sobre ells, el video
comenga a projectar-se en el minut exacte que es vol. Aixo és aixi, s'entén,
perqué a darrera del programa s'hi troba el govern argenti, que s'hauria
preocupat d'incrementar les competéncies filosofiques de la poblacié d'aquest

pais llatinoamerica promovent aquest tipus de programes.

“‘Mentira la verdad”, el lema del qual és “filosofia a martellades”, esta conduit
pel filosof argenti Dario Sztajnszrajber, acompanyat a cada capitol per un grup
d'actors professionals que representen diferents situacions de la vida real que
serveixen per contextualitzar i exemplificar les tematiques tractades. Son
programes de no més de 30 minuts de durada, amb un ritme molt agil i que
estan farcits de recursos grafics i retolacions que fan de suport i acompanyen
les explicacions o narracions del conductor, o les escenificacions que fan els
actors, entre els quals el propi presentador, que fa el rol d'un personatge més a

dins de la trama que s'explica a cada capitol. El bé, la veritat, el coneixement,
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la llei, la politica, I'amor, la patria o alld femeni sén alguns dels titols dels
programes que Canal Encuentro ha produit per aquesta série de divulgacio
filosofica. Els programes, a més, solen comengar al més pur estil
cinematografic, anunciant les estrelles que I'espectador podra veure en aquella
pel-licula, perd en aquest cas es tracta dels filosofs a partir dels quals s'aniran
raonant les argumentacions exposades en el programa. D'altra banda, crida
molt I'atencid I'is de la quotidianitat com a recurs que han fet els guionistes del
programa, ja que les accions que es produeixen a un mercat de queviures
serveixen com a context per parlar de Déu i el sentiment religios, o el segrest
de les emissions d'un canal de televisio per part d'uns activistes en favor dels
drets humans s'utilitza per exposar situacions relacionades amb la llei o els no-
drets dels immigrants il-legals. Es, es podria dir, el millor exemple de programa

audiovisual actual de divulgacio filosofica, absolutament recomanable.

“Genius of the ancient world”, emés al canal 4 de la BBC britanica, és el
programa de divulgacio filosofica que ocupa la segona posicioé del ranquing en
aquest banc de recursos. Conduit per la historiadora anglesa amb una llarga
experiéncia televisiva Bettany Hugues. Tres capitols diferents conformen un
projecte audiovisual emeés l'any passat, que desgraciadament no s'hi troba
disponible en linia perd que en qualsevol cas es pot comprar a la pagina web
de la BBC. La historiadora viatja a tres parts diferents del mén per conéixer de
primera ma tot alld relacionat amb tres grans pensadors de I'antiguitat: Buddha,
Socrates i Confuci. El que destaca d'aquesta produccio és l'altissima qualitat
d'un material concebut en format documental. Tal i com s'ha explicat en aquest
TFM que fan els grans documentalistes de divulgacio cientifica, del que es
tracta aqui és de dur al conductor a I'epicentre del fenomen estudiat. Hugues
viatjiara a l'india, per tant, si vol saber-ho tot sobre Buddha, i durant aquest
viatge interactuara amb experts en el tema que li donaran a conéixer (a ellai al
public) totes les claus. El mateix passara amb Confuci i la Xina o Socrates i
Grecia. La BBC proposa, aqui, un recorregut intel-lectual perd també un gaudi
visual a partir de I'espectacularitat de les imatges exotiques mostrades. Per
animar a l'estudi de Socrates, Buddha i Confuci aquests materials poden ser

molt interessants pels professors de filosofia de secundaria, sempre i quan els
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alumnes tinguin un bon nivell d'anglés, o aconsegueixi els programes

subtitulats.

El tercer esglad del ranquing del banc de recursos esta ocupat per un seguit de
programes de divulgacio filosofica que seran tractats en grup perqué a nivell de
concepte son tots molt similars. “Amb filosofia”, emeés per la corporacié publica
catalana de mitjans audiovisuals, el programa en francés “Filosofia” o I'alemany
“Streetphilosophy”, ambdods emesos per Canal Arte i actualment disponibles a
la pagina web oficial d'aquesta televisié franco-germanica, son programes de
divulgacié filosofica que, sense ser espectaculars i sense fer servir grans
mitjans economics, ofereixen un resultat de qualitat mitjana interessant. Tots
tres exemples compten amb conductors que s'encarreguen d'establir els
dialegs a partir dels quals es van tractant les tematiques exposades. Aquests
audiovisuals compten, també, amb les aportacions dels experts, persones que
son entrevistades pels conductors i que van apareixent en els programes,
inserides, en funcié de les necessitats explicatives o narratives. Destaca, en
qualsevol cas, I'aposta de tots tres productes per donar una passa endavant en
questions de factura audiovisual, fent servir enquadraments i planols que surten
del llenguatge audiovisual basic que utilitzen, per exemple, els informatius,
programes que no arrisquen gaire a nivell visual. Aqui es poden trobar
enquadraments forcats, contrapicats que duen a l'espectador fins a la part més
baixa d'un penya-segat o picats a ull d'aguila que neixen de muntatges sense
lbgica audiovisual perd que criden l'atencié i serveixen per a que l'espectador
mantingui I'atencioé en el programa. També és important apuntar que parteixen
de questions quotidianes, preguntes podriem dir quasi banals, a partir de les
quals es va construint I'argumentari del programa. A nivell linguistic, dbviament
les facilitats es troben en “Amb filosofia”, conduit per Emili Manzano i Xavier
Antich, que es poden emetre a classe sense cap necessitat de traduccio, no
aixi els altres dos programes, un en franceés i l'altre en alemany, emperd que es

poden visualitzar a la pagina web de Canal Arte amb subtitols en castella.

La repassada al banc de recursos acabara amb un grup de programes

interessants pel contingut perd que no arriben a quotes atractives a nivell
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audiovisual, tot i els esforgos per incloure grafisme o un muntatge més o manco
ritmic. Aqui es troben programes com ara els emesos per TVE2 de RTVE, ja
sigui en produccié propia, com “Pienso luego existo”, o compartida amb la
Universidad Nacional de Educacion a Distancia, UNED, com tots els materials
que s'elaboren especificament pels alumnes de filosofia d'aquesta universitat
perd que s'emeten per la televisid publica espanyola i que poden acabar
captant espectadors no universitaris generalistes. També propostes de la BBC
que es van comengar a emetre als anys vuitanta, com el programa “The great
philosophers”, conduit per Bryan Magee i que a dia d'avui es poden veure a
Youtube. També, les produccions de l'argenti Canal Encuentro, pare del
programa que es considera millor, com ja s'ha explicat aqui, perod també d'altres
produccions més modestes sobre filosofia, com “Filosofia aqui y ahora”, conduit
per José Pablo Feinmann des del 2008, amb 9 temporades completes y 112

episodis dedicats integrament a la divulgacio filosofica.

Com s'ha comentat, aquests programes representarien la concepcid més
purista de la filosofia en format audiovisual. Tant “Pienso luego existo” com
“The great philosophers” son principalment entrevistes amb experts, que van
desglossant les mateéries i els continguts a partir de les preguntes que va
realitzant el presentador. En la produccié espanyola, més actual, fins i tot
s'intercalen locucions de transicid, ben igual que als videos que prepara la
UNED per ser emesos a TVE2, on els professors universitaris ofereixen les
explicacions, que es complementen amb grafics i efectes audiovisuals, aixi com
veus en off que acaben de desgranar la questid tractada. Es destacara, aqui,
els videos a partir de les converses filosofiques entre el professor de filosofia
Jordi Claramonte i el catedratic Simon Marchan-Fiz, pel plantejament innovador
i la realitzacié més arriscada, segurament per les questions tractades, com soén
I'estética i la teoria de les arts, que permet més jocs d'imatges. Quant als
programes de Bryan Magee, comentar que la factura és pobre per questions
Obvies, ja que es van realitzar als anys 80 i, no debades, el temps passa,
sobretot per tot alld que té relaci6 amb les produccions audiovisuals, on la
tecnologia marca la pauta. D'altra banda, es destacara la feina realitzada pel

conegut filosof i docent argenti José Pablo Feinmann amb el programa
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“Filosofia aqui y ahora”, ja que tot i les mancances visuals del programa, basat
en la figura del conductor i les seves explicacions, acompanyades d'alguns
grafics de refor¢ molt discrets, els continguts sén prou interessants a nivell
intel-lectual. En qualsevol cas, la figura de Feinmann, un senyor major poc
agraciat, pot motivar el rebuig dels estudiants, que podrien arribar a centrar-se
en els aspectes comics de la “performance” oblidant-se de I'objectiu filosofic i,
per tant, dispersant-se a nivell de continguts. En qualsevol cas, tots els seus
programes es troben a disposicié de qui els vulgui a la pagina web oficial de

Canal Encuentro, acompanyats a més de material complementari.

-5. Conclusions

L'audiovisual és un format bo per divulgar la filosofia. Tot i les critiques al mon
de la televisio fetes per part d'alguns pensadors consultats per fer aquest
treball, un programa audiovisual ben plantejat i produit amb excel-léncia pot
servir a l'objectiu de fer arribar els continguts filosofics als estudiants de
secundaria i motivar en ells la reflexié propia d'aquesta disciplina humanistica.
El mitja audiovisual i els llenguatges que li s6n propis es relacionen directament
amb els joves, conformen el mén en el qual es mouen, poblat
predominantment d'imatges i de metafores nascudes a partir d'elles. S'ha de
dir, empero, que l'audiovisual com a format de divulgacio filosofica, per les
especificitats propies que té, obliga a rebaixar en certa manera el nivell exposat
perd, a canvi, ofereix possibilitats enormes de motivar els estudiants i fer-los
particips dels continguts d'una matéria que a priori poden percebre com a
massa freda, perd que a través de l'audiovisual es pot convertir en quelcom
d'emocionant, sorprenent i que pot fer de complement a les explicacions de

continguts més formals per part dels professors.

Al llarg de la historia de la televisio, l'audiovisual ha generat material de
divulgacio filosofica, programes de qualitat diversa i plantejaments diferents,
que recentment han adquirit nivells d'excel-léncia optims. Aquests documents
d'imatge en moviment i so poden passar a formar part dels materials que els

docents fan servir a dins de l'aula per tal d'anar desgranant els temaris que
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conformen el gruix de les materies filosofiques que es donen a la secundaria
espanyola. De fet, tal i com s'ha pogut comprovar, els materials més
destacables sén disponibles a Internet i tothom que aixi vulgui se'ls pot
descarregar de franc, a més d'acabar de nodrir-los amb eines pedagogiques
complementaries creades per les entitats productores dels videos per treballar
meés en profunditat els continguts dels guions. En aquest treball s'ha defensat la
bondat d'uns programes concrets produits a I'Argentina fa pocs anys, com a
millor exemple del que ha de ser un audiovisual de divulgacié filosofica.
Aquests materials es poden fer servir perfectament a classe als instituts de les
Balears ja que no hi ha barreres idiomatiques i els referents i les metafores
audiovisuals emprades so6n compartides entre argentins i balears, de cultura

propera i relacionada profundament.

D'altra banda, partint de la idea que els professors han de millorar les técniques
de comunicacié que els permetin establir espais d'enteniment entre ells i els
alumnes, aquest treball ha proposat, com a linia basica d'actuacio, que els
docents facin servir els trucs i les técniques emprades pels professionals de la
creacio audiovisual per tal d'aconseguir una comunicacié més efectiva entre
docent i estudiant. S'ha de ser conscient que no tot alld que es fa a un
audiovisual és aplicable per una persona a l'aula, com a espai d'ensenyament-
aprenentatge, pero utilitzant la imaginacio i establint paral-lelismes, algunes
vegades un poc forgats en certa manera, els professors poden beneficiar-se
dels recursos que fan servir els professionals del periodisme per tal de captar
I'atencio i mantenir el caliu i la motivacié entre els estudiants durant les
explicacions. L'audiovisualitzacié del professorat de filosofia és, per tant, un
objectiu. Aquest procés, a més, implica millores en I'ambit de la comunicacié
verbal, en fer servir recomanacions linguistiques. També s'aposta per millorar la
comunicacié no verbal dels docents, per generar un bon clima d'aula que
predisposi a I'ensenyament-aprenentatge de la filosofia. Essent realistes, pero,
s'assumeix que només una petita part del professorat de secundaria estaria
disposat a fer un exercici de metacomunicacio i esforcar-se en millorar unes
competencies que, tanmateix, ningu no els va avaluar ni questionar quan van

obtenir plaga com a funcionaris a les oposicions.
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En linies més generals, comentar també que el camp de l'audiovisual de
divulgacié filosofica s'ha revelat aqui com un mén de possibilitats pels
professionals de la comunicacié. Si bé a priori l'espectacularitat dels
documentals de divulgacio, una de les raons per les quals el public s'interessa
per un producte televisiu, s'entén com a més propia dels programes de
contingut cientific, que permeten presentar als televidents assumptes com mai
els havien vist abans, la realitzacié d'aquest treball final de master ha servit
també per comprovar que aquesta premissa també és aplicable a la divulgacio
filosofica. Un exemple és el programa “Genius of the ancient world”, de la BBC,
que trasllada l'espectador a paratges tan absolutament meravellosos a nivell
visual que el public no pot més que identificar-se amb els continguts filosofics i
de pensament exposats durant el programa, ja que els permeten viatjar a
espais fisics exotics mentre coneixen els arguments de pensament de figures
historiques de la Humanitat. La divulgacio filosofica en format audiovisual
permet, fins i tot, com es fa amb una naturalitat impressionant a “Mentira la
verdad”, fer servir sequéncies trepidants més propies de les pel-licules d'accid,
si aquesta dramatitzacidé serveix de context explicatiu pels continguts filosofics
que envolten conceptes com la llei i questions com la immigracié il-legal i la
tolerancia cap els altres. L'audiovisual de divulgacié filosofica podria ser, per

tant, un bon ninxol de mercat pels professionals de la comunicacié.
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