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1. INTRODUCCIO

La paperassa s’acaramulla en un racé del despatx victima de la burocracia d’un altre temps.
Entre munt i munt, un telefon escridassa. Ho fa sempre en ser hora d’anar-se’n. Que
esperin a dilluns. Entra per la porta el directiu de dalt amb un feix de males providéncies
davall el bra¢. D’un menfotisme addictiu intentara persuadir-la d’aquell mal fer que no
cessa mai. Ella, convencuda de la decisio6 i atemorida de la reaccié, amollara amb un discret
fil de veu que les coses no es fan aixi. La decisid, de la rigidesa d’un tel de ceba, paralitzara
cos 1 encendra anima. El molest directiu de dalt amb una ganyota, natural i malintencionada
alhora, s’'omplira la cara de contorsions que li canviaran la fesomia. D’un bram punyent
s’aventurara a demanar-li si menstrua cada dia. Si s’hagués mossegat la llengua hauria finat
enverinat. Ella, s’empassara la salivera per fer callar la cridoria d’una sang bullent. El nus a
la gola precipitara una llagrima de la magnitud de la rabia, acotara el cap i s’enfonsara dins
el seu jo insegur. Sangtrait al cor. El temps pesant empenyera lentament I’agulla fins el tres.
Agafara la bossa 1 fugira.

Dema, 8 de marg, no sera un dia normal. Mai no ho és per a qui té por. Pero dema
cap despertador forgara la fi d’'un son lleuger des de fa massa 1 amb una il*lusié de la mida
de qui no pot més s’enfundara la camiseta de la tonalitat més violeta del guarda-roba. Fara
carrer i el carrer sera crit i rebel-lia. El fil de veu multiplicara decibels i Ciutat s’inundara de
pancartes que sentenciaran a mort fetes masclistes dels tres-cents seixanta-quatre dies
restants. Dia nou, petites reminiscencies dibuixaran de gris els diaris de la contrada.

Els 8 de mar¢ no sén dies qualssevol. Son els dies que vehiculen cap a la visibilitat
les sensacions i les denuncies socials que s’acumulen de cap a cap d’any. Sén els dies que
esdevenen crit del silenci quotidia. Un 8 de marg¢ no és I'excusa per sortir al carrer, és el
deure perenne que es perpetua per la manca de respostes convincents 1 efectives.

El 25 de mar¢ de 1911, vuitanta-un anys i un dia abans del meu naixement, 146
dones moriren a la fabrica textil clandestina Triangle Shirtwaist de Nova York victimes de
I'esclavitud masclista. En unes condicions laborals deplorables moriren entre foc, fum i
despreniments després d’incendiar-se la presé en format d’empresa industrial en la qual mal
treballaven. La tragedia es produf a causa del bloqueig de portes i sortides per part dels
responsables de la fabrica amb l'objectiu d’impedir furts i possibles rebel-lions de les
treballadores explotades. Poques setmanes abans, Clara Lemlich, treballadora de la industria

textil, havia denunciat publicament la precarietat laboral de les treballadores i la prohibicié



persistent del dret a sufragi de les dones. Aquest fet tragic propulsa una agitaci6 legislativa
important —i insuficient— al pafs a favor dels drets de les dones.

La nit de Reis de l'any 1937 al cementiri de Porreres, després d’una activitat
reivindicativa intensa i incansable en la defensa de drets i llibertats, fou assassinada la
palmesana Aurora Picornell juntament amb la gabellina Catalina Flaquer Pascual, les seves
filles Maria 1 Antonia Pascual Flaquer i la palenciana Belarmina Gonzalez Rodriguez.
L’afusellament d’aquestes dones duia implicit un missatge molt clar: la necessitat de
defensar el feminisme com a practica imprescindible per a la lluita dels moviments obrers.

Per altra banda, les gabellines, dones naturals de Capdepera —un dels indrets de
Mallorca pioners de les reivindicacions feministes—, havien estat de les primeres
mallorquines a obrir cami 1 demostrar el seu apoderament reivindicant el fet de no posar-se
ni mocador al cap ni rebosillo. La voluntat de trobar el lloc que els corresponia a la societat
del moment va propiciar la constitucié de la primera associacié socialista de dones de
Mallorca aixi com també la publicaci6 d’articles en clau feminista a 2/ Obrero Balear.

Totes aquestes fetes destacables i commemorables tant des d’una perspectiva
historica com feminista no sén l'objecte d’estudi del present treball. S6n una infima
pinzellada de successos analegs que es produiren a Mallorca i que serveixen a tall d’exemple
per a deixar constancia que la nostra illa esta tenyida des del segle passat d’acci6 feminista i
d’afany d’apoderament. Sén l'excusa perfecta per fer palesa la idea que sovint ens
meravellam davant qualsevol esdeveniment ianqui que, tot i ser de notoria rellevancia, ens
fa obviar i fer no-res tot el que succeeix al nostre redol. Ignorar els origens de la nostra
lluita és no voler assumir que la tasca que es va iniciar ja fa décades encara ha avangat massa
poc.

L’any 1945, després de molts d’esforcos es signa la Carta de les Nacions Unides, el
primer acord internacional que permetia afirmar el principi d’igualtat entre dones i homes.
ILa commemoracié del Dia Internacional de la Dona Treballadora no radica en un succés
aillat, sén diversos els fets que han propiciat la seva instauracid. Després de nombrosos
intents de fixar una data, any 1977 es declara el 8 de mar¢ el dia internacional de la causa
com a homenatge a totes aquelles dones que moriren esclaves de les condicions laborals
infames.

L’agitacié historica i el dinamisme social fan que el sentit dels significats i dels
simbols s’alterin amb el pas del temps. No obstant aixo, la voluntat de progrés, de lluita, de

reconeixement de drets i d’exigencies de llibertats —tan discutides en aquests darrers temps—



es manté intacta cada 8 de marg des dels seus origens molt possiblement a causa de les
mancances irresoltes i dels progressos tan questionables com refutables.

Mencionar els avangos en materia legislativa potser seria de justicia per a qui s’ha
format en lleis i ha dedicat la seva curta trajectoria laboral a aquesta disciplina. Perd com
qui no creu en déus tothom té dret a ser agnostic de normes. La justicia no es fa, hi és o no
hi és. Debades es pot legislar si tanmateix no es produeix un canvi en les mentalitats més
retrogrades dels individus d’aquesta societat. Legislar a canvi d’un grapat de mesures
imperceptibles a I'ull de la victima esdevé innocu per a qui vol resultats i no pragmatica.

Reprenent l'estudi que ara ve al cas, el present treball no és més que una
conseqiicncia de la revolta feminista iniciada segles enrere. Una revolta que,
malauradament, sembla que comenga de nou cada 8 de marg¢. El feminisme ho implica tot i
és des de totes les disciplines 1 per a totes les disciplines que ha de ser implantat. Si tothom,
des del reduit lloc que li pertoca a la vida, hi aporta alguna cosa, el progrés sera més amable
1 més efectiu.

Amb aquesta idea, doncs, s’inicia un treball que té per objectiu analitzar com les
idees feministes s’endinsen dins el moén del folklore 1 quines configuracions artistiques fan
possible la seva creacio.

La base de partida gira entorn de la idea de que hi podem trobar de folklore en una
manifestacié feminista, si és que s’hi pot trobar alguna cosa. La hipotesi és que en un
context de manifestacié les formulacions artistiques sempre hi seran presents. Ara bé,
identificar fins a quin punt hi poden ser presents i fins a quin punt poden considerar-se
propies del folklore és 'objecte del treball. I.a petjada feminista es convertira en reflexio i
critica que englobara el conjunt.

Pero per a entendre millor 'objectiu, la configuracié del treball i interpretar-lo com
una unitat coherent convé fer una breu enumeracié i explicacié dels apartats que el
conformen.

En primer lloc, hi ha 'apartat de Consideracions terminologiques. Aspira a ser la base
terminologica, uns apunts que situin i desenvolupin els conceptes teorics clau que s’'empren
per a oferir els diferents arguments i justificacions que es proposin. Clarificar conceptes
facilita la lectura i el seguiment dels raonaments i, a més, assenta unes pautes teoriques que
doten el treball d’un academicisme apropiat. Recorrer als entesos sempre és necessari.

En segon lloc, s’apliquen a uns items els conceptes teorics explicats. La practica
consisteix a seleccionar tota aquella informacié necessaria que formara el gruix treball, crear

una mena de corpus que donara nom a l'apartat. El que interessa és plasmar tot el suport



fotografic de la manifestacié del 8M a Palma on hi apareguin pancartes amb inscripcions
que, potencialment, podrien considerar-se folklore. La practica només té sentit amb unes
aplicacions teoriques. Amb una classificaci6 més o menys acurada es categoritzara cada
item segons els trets que ostenti. La comunicacié folklorica vehicula la rad de ser de la
classificacié. Aixi, en el tercer apartat, s’analitzen els {tems seleccionats partint de la base
teorica previament consolidada i acompanyats, també, de reflexié critica. La critica sempre
és agosarada, gairebé pot convertir-se en una practica d’alt risc, pero és una manera de
deixar constancia que a la vida s’hi ha vengut a alguna cosa més que a conformar-se.

De tots els items recollits a 'apartat anterior n’hi ha un que, per la seva configuracié
1 pel missatge explicit 1 implicit que arrossega, revesteix un interés especial per al
desenvolupament de la tesi defensada. I’analisi folklorica 1 critica d’aquest item és el
contingut inclos en el quart apartat.

El titol principal del treball, «Manolo, hazte la cena solo», deixa entreveure el
tarannd de Pestudi. Es Pincis que reafirma que allo més anecdotic, més quotidia 1 més
popular pot ser academic si es passa pel filtre d’'una base teorica solida i referenciada.
I’academicisme no pot només enfilar-se per les altes esferes i obviar altres realitats tan
vives com estudiables. El titol en espanyol —tenint en compte que es tracta d’un treball
d’uns estudis de llengua i literatura catalanes— no és un caprici ni un imprevist. Es una
deliberacié, més o menys encertada, perd que troba una justificacié al cinque apartat de
Remargues de llengna. La importancia que té la llengua en la comunicacié folklorica hi és
I'objecte d’estudi.

Finalment, les conclusions. Els interrogants necessiten ser resolts, sentenciats,
esplugats. Establir unes apreciacions finals és imprescindible per a satisfer 'objectiu del
treball. Com també ho és proposar 1 determinar 'obertura de nous camins que menin cap a
respostes més convicents, més noves o més actualitzades. El mén avanca i el folklore

també.



2. CONSIDERACIONS TERMINOLOGIQUES

2.1 Primeres premisses

Decidir no és una tasca facil per a qui ho vol tot. Tampoc no ho és per a qui no vol res.
Vivim en una societat que imposa als més joves decidir a corre-cuita allo qué voldran ser a
la vida per, un cop arribats a la universitat, viure una experiéncia plena i vacua alhora que és
la d’assimilar nombrosos conceptes amb el resultat de no saber quin de tants sera finalment
el valid. Els mestres', comodes en alld d’encendre focs en lloc d’omplir buits, insistiran en
la idea que aix0 ja depén de la teoria que tu trifs sempre que I'apliquis bé. Llavors, la pilota
guimbara cap aqui i cap alla i el coneixement es dispersara com ho fa I'aigua de la pica
esquerdada. El més atrevit, com peix dins el rostoll, cercara respostes i conviccions,
esplugara cada idea i lli¢é 1 intentara fer seu el raonament que més el captivi.

Davant la quantitat de teories que intenten definir el concepte de folklore I'estudids
inquiet 1 inconformista es veu obligat a desxifrar tot allo que amaga cada una cada una de
les definicions que les engloben. Esborrallar els components d’aquests conceptes i
doctrines, analitzar-los i lligar-los fins a formar un tot coherent és el proposit d’aquest
apartat de Consideracions Terminologigues. 1°objectiu, doncs, és seleccionar i determinar les
bases teoriques que sostenguin que els items que en aquest treball s’analitzaran —en un altre
apartat— tenen un motiu de ser i una rad per a formar part del panorama folkloric.

Aquesta analisi exhaustiva pero global sobre la qual s’embolcallara el gruix del treball no
pretén ser només un estudi minucios que possibiliti encasellar configuracions com a aptes
per a ser folklore o no aptes per a ser-ho. Pretén ser un estudi, argumentat i solid, pero des
de la reflexi6 i des de la critica en clau feminista. El concepte feminista no és fruit de la
casualitat, és fixat en aquest treball de manera expressa i totalment intencionada per tal de
distanciar-lo dels mal anomenats estudis de genere caracteritzats per prometre molt i ser
parents directes de ambigtitat. Amb promeses no s’avanga i amb articles que tenen per
unic objectiu esmentar noms de dona, tampoc. Potser s’hauria d’exigir o garantir una certa
imparcialitat, un minim distanciament entre l'objecte en questié 1 la causa feminista.

Només, potser, perque el feminisme esdevé indeslligable de tot.

1 El mot mestre s’usa aqui per a refetit-se a aquella persona que es dedica a ensenyar a una altra una ciéncia, un
art o una disciplina. El mot també podria incloure allo que es coneix com a professor. La diferencia radica en
la conviccid personal que, mentre el mestre ensenya coneixements, el professor només demostra allo que sap.



El treball no deixa de ser una resposta, una mena de reaccio, al famoés text que Antonio

Gramsci publica al 1917 titulat “Els indiferents’?

. Del text se’n pot extreure la frase que ha
esdevingut lema de moltes altres causes 1 que sintetitza bastant bé I'essencia del treball:
«Crec que viure vol dir prendre partit». La indiferéncia és covardia i és passivitat. Es el no-
res. No podem romandre indiferents i, per aixo, en aquest estudi prenc partit.

Montserrat Roig en una de les seves entrevistes’ va manifestar que «van ser els altres els
qui, a poc a poc, em van anar recordant que jo era una dona». Aleshores, des del moment
que la quotidianitat, I'alteritat, va recordant dia a dia a algi que és dona, cal assumir reptes.
Uns reptes que la societat ha imposat 1 que tothom té el deure d’afrontar. El feminisme,
sens dubte, és un d’aquests grans reptes que el poble té. El feminisme no és una opci6 de
vida. Un moén just sera feminista o no sera. Els individus, des del petit territori que els
pertoca, tenen la possibilitat d’avangar en aquesta materia. Uns ho faran des del carrer —
l'autentic camp de batalla—, altres des de I'activitat periodistica, uns altres pocs des de la
politica 1 d’altres, com és el cas que ens concerneix ara, des de l'estudi del folklore en
context.

Aixi, doncs, aquest apartat té per objectiu també desenvolupar aquelles consideracions
terminologiques que giren entorn del feminisme. Uns apunts basics i imprescindibles per a
entendre i comprendre el bessé de I'analisi que es fara. No son les consideracions, son unes
consideracions d’entre moltes que es podrien fer i que subjecten i reforcen la voluntat
reflexiva del treball.

Fruit d’aquestes conviccions, de l'admiracié i linterés pel folklore —tan natural i
artificiés alhora— i de Parrelament en un fort convenciment feminista, en el treball no s’ha
volgut renunciar a cap d’aquests dos principals eixos objecte de desenvolupament,

esbiaixats perd que s’encadenen, que penetren fins a ser un part de altre.

2.2 Del concepte de folklore

El DIEC2 defineix el mot folklore de la segiient manera:

1 m. [LC] [AN] Conjunt de tradicions, de creences, de llegendes i de dites populars.

2 m. [LC] [AN] Estudi d’aquestes tradicions, creences, etc.

2 La Cintat Futura (1917)
3 Entrevista de Marta Nadal a Montserrat Roig, Serra d'Or, desembre del 1989.
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La definici6 que ofereix el diccionari s’allunya de la concepcié actual del folklore. Es
pot comprovar que no només és una definicié poc precisa i gens actualitzada, siné que
obvia bona part del material que podria incloure’s en el concepte. Es una definicié que com
qui no vol la cosa facilita I'arrossegar prejudicis inherents del folklore i els catapulta cap a la
seva maxima esplendor. Matisem: no actualitzat no significa erroni. Per tant, davant la
inexactitud i la manca de rigor de la definicié és convenient acostar-se a les formulacions
que han proposat els teorics i estudiosos de la disciplina.

Dundes, Ben-Amos i Abrahams foren dels primers a reformular les bases del
concepte de folklore i obriren els camins cap a la inclusié de nous materials. Ben-Amos,
segons Pujol (1985: 161), s’aferra a la concepcié contextual del folklore i hi marca dos
items. El primer, que el missatge s’hagi configurat artisticament. El segon, que s’utilitzi
interactivament en una comunitat reduida, és a dir, que els individus que en formen part
tenguin la possibilitat de comunicar-se de manera directa, i no a través de tercers.

Dundes és el teoric que va introduir la idea de la comunitat reduida basant-se en el
tecnicisme de “petit grup” propi de la sociologia americana. Ben-Amos, seguint aquesta
teoria, va introduir el concepte en la seva proposta de definicié. Allo important no és
determinar la quantitat de persones que formen part del petit grup —una quantitat
probablement dificil de definir— sind que aquestes persones tenguin un contacte directe4.

El panorama s’ha eixamplat i els limits que determinaven i englobaven l'univers del
folklore s’han clivellat i s’han estés cap a altres ambits, disciplines 1 espais nous, sense
impedir que els referents més classics, més tradicionals o més antics es mantinguin vigents.
L’oposici6 a la idea classica de tradicional ja fou introduida per Ben-Amos (1971: 13%). La
tradici6, per a Ben-Amos, no és un element necessariament intrinsec siné una qualitat
accidental.

En els conceptes de classic, tradicional o antic s’hi hauran d’incloure tots aquells
referents 1 items que des dels inicis de la folkloristica s’ha acostumat a categoritzar-los com
a folklore. Referir-se a la tradicié no és innocu tampoc.

Aixi doncs, podriem estar parlant d’una dicotomia que transcorre i1 fa cami
paral-lelament, una dicotomia que circula entre el concepte de nou i d’antic i que, en
entrecreuar-se, fa obrir la capsa dels dubtes dels estudiosos.

En patlar de tradicional sovint també es recorre a mots de la magnitud de “popular”.

Popular 1 tradicional en referir-nos a folklore solen mencionar-se lligats un de laltre. Si

4 Rovird sovint s’hi refereix amb el face-to-face.
> Ben-Amos, D. (2000). «Toward a Definition of Folklore in Context». Dins Américo Paredes; Richard
Bauman (ed.). Toward New Perspectives in Folklore. Trickster Press. Bloomington [ed. original: 1971]
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s’entén el mot “popular” com un producte derivat del poble, no anam mal encaminats.
Sense col'lectiu que comparteix un sentiment d’identitat i de pertinenga, no hi ha saber
conjunt. I sense un saber conjunt i compartit la comunicaci6 folklorica no pot esdevenir
mai satisfactoria pel simple fet que els individus no seran competents per a fer-la efectiva.
Perd crec que no resulta erroni dir que en parlar de la disciplina s’ha fet més referéncia al
tret popular en el sentit de “saber antic del poble”, “vell”, “coses d’un altre temps”. Es a
dir, la idea de popular adaptada als motles de la tradicié. Oriol (2016b: 48-49) justifica

aquesta concepcid del folklore remetent-se a una percepcio ja anacronica:

El treball de Guichot aporta dades valuoses sobre 'origen del terme “folklore” i explica la raé per la
qual Thoms va escollir-lo. Es tractava d’'un mot anglosaxé antic, que havia caigut en desus, format a
la vegada pels temes “folk” (gent) i “lore” (saber). “Folklore” significava, per tant, “saber de la gent”,
“saber popular” i s’adequava bé als objectius de la nova ciencia: la recol-leccié i I'estudi de les
produccions que eren fruit de la saviesa tradicional dels pobles.

Els znfluencers son populars, perd aquesta mena de popularitat ja hauria de ser objecte
d’un altre treball. Aleshores, o cal reconsiderar I"as del mot “popular” i atorgar-li una
aplicacié adequada o feim passes per a rebutjar tot allo novedds. Per aquest motiu és
important precisar que en aquest estudi en parlar de “popular” sera inicament per a referir-
se al saber d’un col-lectiu.

Ens trobam en un moment d’expansio, de flexibilitat, de voluntat de crear inestabilitats
que permetin eixamplar la base i absorbir noves férmules. Es a dir, en un moment en qué
podriem rebutjar afirmacions com les de Gabriel Ferré (1990, 1991) que asseguren que és
necessari un missatge elaborat seguint una estructura etnopoctica determinada per a
considerar que hi ha folklore. Aquestes afirmacions ja no tenen cabuda dins la nova
perspectiva que aqui es contempla. El rebuig és evident perque si acceptam la tesi ens
veurfem immersos en una reduccid de les estructures en que es pot circumscriure el
folklore.

Es a dit, no es tracta de tancar la porta a la tradicid, pero fer espectacle de la tradicié
suposa descontextualitzar els actes de comunicacié folklorica i per tant, caure en el
folklorisme. Valid, rendible pero buit de I'espontaneitat propia del folklore. Mentre el
folklore sedueix, el folklorisme es dedica a executar a la perfecci6 la tecnica de seduccié
sense arribar a ’enartament.

Caldra alliberar-se d’aquestes conceptes per a definir el folklore si no volem romandre
victimes dun conservadorisme innat. Caldra assumir que el folklore ja no requereix
d’aquests adjectius per a ser considerat com a tal 1 caldra intentar esbrinar a través d’altres

mecanismes i condicions si quelcom és folklore o no.



No es tracta d’una ruptura entre la tradici6 i la modernitat, es tracta d’una dilatacié del
concepte que permet aglapir aquelles noves maneres de fer, aquells nous formats de
comunicaci6é folklorica i procediments fins ara poc prototipics dins allo esperable del
folklore que donen la possibilitat d’anar al moll de 'os 1 de permetre al receptor esdevenir
part activa d’allo que experimenta.

No s’ha d’oblidar que aquesta reformulacié que es fa ara del concepte no és fruit del
caprici de qui sempre vol capgirar-ho tot, és una reformulacié deguda al nou context social
1 als nous mitjans de comunicacié. Si en la resta de ciencies les aspiracions sempre sén
d’avangar, la teoria del folklore té el deure de no quedar-se enrere i de donar resposta a tot
allo nou que sorgeix.

En parlar de reformulacions de conceptes, fer referéncia a Pujol és imprescindible.

Pujol (1989: 20-23) considera que el folklore és un tipus especial de comunicacio:

Consisteix a dir les coses d’una manera diferent de com les dirfem en una situacid normal. Consisteix a
dir-les d’'una manera que podtriem anomenar arfistica: cantant, en vers, acudint a metafores o
substituint els arguments de la logica per narracions... Sempre que no utilitzem la comunicacid en funcid
essencialment informativa, fem folklore.

De la definicié el que més interessa ara és tot allo marcat en cursiva: manera diferent,
situacié normal, manera artistica, funcié no essencialment informativa. Fixem-los a la
retina. Pujol fa referéncia a uns elements que, tot 1 semblar ambigus o poc tangibles, son
indispensables per a entendre el nou folklore. La idea de nox folklore que en aquest punt
s’'introdueix és la idea d’obrir horitzons i de sentir com a propies noves maneres de fer
folklore que fins ara —un ara poc precis— no s’havien reconegut com a propies de la
disciplina. Potser per allo que val més lo dolent conegut que lo bo a concixer. S’hauria
d’assumir, doncs, en paraules de Oriol (2016b: 48) que «es fa necessari avangar en
I'elaboracié d’un marc descriptiu i interpretatiu més complet i actualitzaty. Introduir aquesta
idea de nou folklore no és una tasca superflua, és el cami per tragar els nous limits que ha
d’abragar la disciplina.

Tots aquests elements que Pujol introdueix giren al voltant d’un que és essencial per a
definir el concepte: la comunicacié. De fet, com ja es formula al GRFO® «el folklore és,
basicament, comunicacio». Per a que hi hagi folklore indiscutiblement hi ha d’haver
comunicacio.

La comunicacié és la via que tenim els individus d’establir relacions amb altres
individus, de ser part d’una societat que exigeix interactuar. La manera que tenim de

comunicar-nos ens defineix, ens explica tant de manera individual com col'lectiva dins un

¢ Grup de Recetca del Folklore d’Osona. Per a més informacié vegeu: http://www.folklore.cat/gtfo.html
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context i uns territoris determinats. De comunicacio, segons el meu parer, només n’hi ha de
dos tipus: la satisfactoria i la no satisfactoria. La resta de maneres de comunicar-nos que
puguem imaginar dins el nostre intel'lecte no deixen de ser 'opcié que cada individu,
segons l'estrategia que consideri convenient, escollira per a fer efectiva la seva intencié de
relacionar-se 1 interactuar amb els altres. Remarcar la diferéncia entre comunicacié
satisfactoria 1 no satisfactoria és un recurs valid per a simplificar tots els modes de
comunicaci6, un mén immens i inacabable; n’hi ha tants de modes 1 en sorgeixen tants de
nous cada dia que fer-ne la llista es convertiria en una tasca que sempre romandria
desactualitzada.

En el cas del folklore es necessita que els actors de la comunicacié estiguin, en un
mateix temps i espai, en contacte. Sense comunicacié el folklore no sorgeix, per tant,
necessitam individus competents en aquesta comunicacié. El concepte de comunicacié
folklorica és desenvolupat per Rovird (1992), qui distingeix entre la comunicacié folklorica
de recurs i la comunicaci6 folklorica de creacié. Aqui, pero, no interessa tant com s’articula
cada una d’aquestes comunicacions siné lefectivitat que tendra en el receptor la
comunicaci6 folklorica en sentit ampli.

Evidentment, no existeix una norma que fixi o classifiqui per art de magia cada acte
comunicatiu com a folkloric o no. La subjectivitat pot jugar-hi un paper important a ’hora
de classificar. Soc de la opinié que la subjectivitat ben argumentada i fonamentada pot
arribar a tenir la mateixa validesa que qualsevol teorema. Perd suposarem que tots els
estudiosos estaran d’acord que cal, com a minim, assentar unes bases, saber d’on partim i
establir unes condicions que serveixin com una mena de filtre per a descartar d’entrada
elaboracions que en principi no s’adeqiien als motlles del folklore.

Aleshores, si hem de recorrer a un plantejament d’aquestes condicions sera adequat
dirigir-se a la pregunta que fa Pujol (1989: 20) en la qual planteja «que es necessita perque hi

hagi folklore?». Doncs bé, segons I'estudiés es necessiten uns requisits molt senzills:

1. Que hi hagi dues o més persones (alguna vegada, per excepcid, nosaltres
mateixos podem ser el nostre propi public).

Que estiguin en contacte directe.

Que comparteixin com a

minim un sistema de signes (verbals, escrits o gestuals).

S

I, naturalment, que hagin de resoldre algun obstacle d’ordre material o social

derivat de la situacié comunicativa en que es troben.
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Per a establir aquestes condicions s’ha de fer esment de la proposta de Roviré (2007:
117), qui segueix les tesis de Pujol i disposa cinc condicions necessaries per a 'aparici6 de

la comunicacié folklorica:

1. Que no sigui merament informativa i estrictament objectiva.

2. Que sigui creada o recreada estéticament.

3. Que mostri traces de la competéncia del destinador i del destinatari en el camp
de la comunicaci6 folklorica.

4. Que el text sigui utilitzat en petit grup.

5. Que la seva finalitat sigui superar un obstacle d’ordre material o immaterial.

L’element de competencia, la capacitat comunicativa, resulta significant per a fer
efectiva la comunicacié folklorica. El lingiiista Sebastia Serrano’ explica que en I’acte
comunicatiu es produeix «un vertader desplegament de regles, principis 1 estrategies, verbals
1 no verbals, que van dels mots als silencis, de les regles de formacié de frases a les regles
d’as de nivells de llenguatge apropiats [...] la comunicacié és un tot».

L’intercanvi d’informacié només és una part de 'acte comunicatiu. Si es vol que aquest
sigui folkloric, la informacié del destinador haura de tenir una voluntat artistica. Aleshores,
si es pressuposa ’elaboracié estetica del missatge (una elaboracié dinamica i viva lligada a
aspectes culturals propis del destinador) s’entén que es manifesta un dels factors més
decisius. El que s’aconsegueix, doncs, és una informacié objectiva que s’altera per la
presencia de la configuracié artistica. En paraules de Pujol (1991a: 4): «lart, doncs, és la
coartada que ens transforma en productors de folklore, fins al punt que podem dir que en
aquest només existeix si la comunicacié es produeix entre persones que estan en contacte
directe, per superar un problema especific i és configurada artisticament».

Reprenent la idea de tradicionalitat abans comentada, Pujol, que beu de les idees de
Ben-Amos, explica que la condicié d’antiguitat® —o tradicional- no és ni basica ni
imprescindible. Pot ser-hi o no, que hi sigui no fara impedir que un missatge sigui folkloric,
pero que no hi sigui tampoc. Pujol ho expressa aixi:

El que constitueix com a folkloric un determinat missatge no és la seva antiguitat, ni
I’anonimat, ni tan sols la seva oralitat (encara que molt sovint tingui aquestes caracteristiques):
és el fet d’estar configurat artisticament i el fet d’ésser utilitzat interactivament en el si d’'una
comunitat reduida. (1985: 27)

7 Font:

https:/ /www.researchgate.net/publication/274835169_El_folklore_i_les_formes_colloquials_de_comunicaci
o

8 Segons el meu parer aquesta idea d’antiguitat és traslladable al requisit de #radicid que s’havia considerat en les

primeres configuracions del concepte de folklore gairebé indispensable per a classificar quelcom com a
folklore.
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La noci6 que la oralitat no és indispensable, no és casualitat. Ben-Amos anys abans ja

havia fet referéncia a la qliestio:

The same applies to the notion of oral transmission; an insistence on the "purity" of all
folklore texts can be destructive in terms of folklore scholarship. Because of the advent of
modern means of communication, folklorists who insist upon this criterion actually saw off the
branch they are sitting on. They inevitably concentrate upon isolated 8 forms and ignore the
real social and literary interchange between cultures and artistic media and channels of
communication. In reality, oral texts cross into the domain of written literature and the plastic
and musical atts; conversely, the oral circulation of songs and tales has been affected by print.
This has long been recognized, and yet it has been a source of constant frustration for
folklorists who searched for materials uncontaminated by print or broadcast. (1971: 14)

En els mateixos termes s’expressa Rovird (1992: 99) en concloure que «no hi ha cap
essencialitat ni traca interna que sobrepassi el propi discurs i que el qualifiqui com a
folkloric (ni I'oralitat, ni la tradici, ni el fet de ser popular ni cap d’altra que no sigui els
factors contextuals i intercontextuals)». Rovird, doncs, va al bessé del que més interessa per
a I’estudi en qiiestio: el context.

Vol dir, doncs, que aquests requisits fixats pels entesos han perdut el seu valor? Ja no es
poden considerar aquestes condicions com a basiques per a determinar que abraca el camp
del folklore? Sera amb I’analisi i 'estudi dels items seleccions que es podra donar resposta a
aquestes qliestions.

Es pot concloure que qualsevol forma de comunicacié que estigui configurada
artisticament o que mostri traces de creativitat podra ser comunicacié folklorica si s’entén
dins el context adequat. El que importa és com es resol la situacid, com se supera 'obstacle
d’ordre social per via del folklore. Sera tan important el missatge que es transmet com la

capacitat de dominar el context i la situacio.

2.3 Cap a una critica feminista

Aquest apartat té per objectiu acostar-se a la critica feminista a partir de la seleccié de
petites reflexions que fan diverses autores i que poden servir d’ajuda per a entendre el sentit
del treball. No pretén, en cap cas, ser un estudi exhaustiu de teories feministes. Es tracta de
fixar unes premisses que serveixin de suport per a defensar els arguments que aniré
proposant. Simone de Beauvoir deia que «toda la historia de las mujeres la han hecho los
hombres [...] ellos han creado los valores, las costumbres, las religiones, y jamas las mujeres

les han disputado ese imperio» (Beauvoir, 2005: 149-150).
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Beauvoir esbossa els termes en que I'home va construir per primera vegada la dona
com a “altre”, com a “el segon sexe”. Llavors, si la humanitat és ’home la dona només n’és
una parenta.

Fraser (1997: 22) considera que 'ambit de la representacié de les dones o les lluites pel
reconeixement va ser el primer ambit objecte de discussié del feminisme sobre la cultura i
un dels principals ambits d’acci6 i1 de dentncia. El problema, pero, és que aquestes
discussions feministes s’han centrat més a denunciar la poca representacié en lloc
d’impulsar la visibilitat. M’identific amb la linia teorica que traga Fraser (2007) en dir que les
exigencies feministes no poden anar separades de les reclamacions socioeconomiques.
Sense transformar economia, politica i cultura, el feminisme no podra gaudir mai de
plenitud total.

L’activista bell hooks’ considera que no és possible fer una analisi ctitica de la
societat —concepte que substituiria per fo/klore— sense la perspectiva feminista pel fet que el
feminisme serveix per a tothom. Per altra banda, Smith (2008) manifesta que els homes han
estat considerats els unics agents actius creadors, mentre que les dones, no han estat
considerades productores d’art siné objectes artistics i subjectes passius. Son les eternes

muses que han inspirat la mirada artistica dels homes. Tal i com afirmen Turner i Seriff"":

Folklore and feminism conjoin in the critical attention both disciplines pay to forms of
women’s symbolic expression that are hidden from, or considered unimportant to, the majority
culture. The combined efforts of folklore and feminism enlarge our understanding of the way
in which women create or use symbolic modes within the dominant culture of the patriarchy.
Folklore provides a unique data base of the traditional artistic means women have employed to
express their own view of the world, and feminisme offers a theoretical handle on that
expression.

La critica feminista, doncs, ha d’anar a Tarrel del problema, ha de ser «una
deconstruccion radical de las bases teodricas y metodologicas sobre las que se asienta la
disciplina [...] un cambio absoluto de paradigma» Mayayo'' (2003: 51).

Per altra banda, Kodish'? (1987: 573), afirma també que les qiiestions de génere sovint
han estat ignorades en el camp de la folkloristica i en la gran quantitat de textos i manuals
practics que se centren en com fer un treball de camp en el folklore. Demostra, doncs, com

es pot llegir aquesta abséncia com a preséncia ideologica. De manera que I'omissié és una

9 El nom d’aquesta autora s’ha de citar sense majuscules

10 Turner, K. & Seriff, S. (1987). “Giving an altar: the ideology of reproduction in a S.t Joseph’s Day Feast”.
Journal of American Folklore 100 (398): 446-60

11 Mayayo, P. (2003). Historias de mujeres, historias del arte. Catedra, Madrid

12 Kodish, D. (1987). “Absent Gender, Silent Encountet”. Journal of American Folklore 100 (398)
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declaraci6 directa sobre les preocupacions centrals de la disciplina. Compartesc, a més, el

plantejament que fa Fox recollit per Jiménez-Esquinas (2017: 29):

A “negative conception of women” has been engendered in the discipline of folklore since its
inception, adding that this sort of bias has “contributed to the relative lack of concern with
women’s perspectives and activities among the people we study and to the relative suppression
of women’s voices in the practice of folklore”.

Aleshores, en aquest treball partesc de la premissa que el patrimoni que forma part de
arxivistica folklorica no és un element neutral sind que constitueix una eina més al servei
del patriarcat.

Faig referéncia a la paraula patrimoni per un motiu ben concret. Jiménez-Esquinas" diu
«como propone la etnéloga Barbro Klein, el propio término patrimonio no es nada

inocente» i afegeix:

La palabra patrimonio, perteneciente a la misma familia etimolégica que la palabra padre,
proviene del latin patrimonium —Dbienes heredados de los padres—. La propia etimologia
incluye una falta de neutralidad y un vinculo con el patriarcado —gobierno o autoridad de los
patriarcas— que es dificil de obviar» (Jiménez-Esquinas, 2016a: 137). El matrimonio es algo
bien distinto que transforma a las mujeres, en determinados contextos y en menor o mayor
grado, en patrimonio privado de los hombres, moneda de intercambio, mediadora del derecho
del linaje y reproductora del sistema social, tal y como ha sido analizado abundantemente desde
la antropologfa (Lévi-Strauss, 1969: 160) y por feministas como Simone de Beauvoir (Beauvoir,
2005).

Demostrar que I'arxivista folklorica roman subjecta al patriarcat no és una tasca dificil.
De fet, només cercant ‘dona’ al DCVB trobam una gran quantitat de refranys que
confirmen que els valors patriarcalsson presents a arxivistica.. Aquesta idea patriarcal hi és
tan evident que veig totalment justificat en aquest treball fer-ne una seleccié que deixi
constancia del que present demostrar. Tot i que no s’hi inclouen tots, per a fer més senzilla

la localitzacié al DCVB mantenc les lletres de referéncia que acompanyen els refranys:

d) «Qui no té dona ni bagassa, ell mateix s'apedaca» (Cat., Val., Bal.). Hi ha
una variant eufémica que diu: «Qui no té dona ni dallos, ell mateix se daixos»

(Emporda).

e) «Sa dona fa shomox: vol dir que la muller pot influir molt damunt el marit
i fer-lo anar dret o tort moralment (Mall.).

f) «L'home fa la dona, i la dona fa I'home»: vol dir que el marit i la muller, si
sén aixi com cal, s'ajuden muituament a viure bé i perfeccionar-se (Val.).

@) «Una dona fa la casa, i una dona la desfa»: vol dir que la prosperitat d'una
familia depén de les bones o males qualitats de la dona que la regeix (Mall,,
Men.).

13 Jiménez-Esquinas, G. (2017). «El patrimonio (también) es nuestro. Hacia una critica patrimonial feminista»
dins E/ género en el patrimonio cultnral. EHU/UPV, Editors: Ifiaki Arrieta Urtizberea, pp.19-48
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h) «lla dona ha d'esser com la formiga, i no com la gallina» (Morella).
i) «Dona no fa nosa, si sap o duu qualque cosa» (Mall.).

k) «Per mala dona, cap guarda és bona»: significa que, si la dona té instint i
voluntat de fer mal, en fara, per molt que la vigilin i la prediquin (Mall.).

) «La dona, sense menester, no estigui baix al carrer» (o «no deu eixir al
catrer»); «La dona en casa, i I'home en la placa» (Val.); «Les dones a casa, com
els gats, i els homes al carrer, com els gossos» (Cat.); «l.a dona, per a esser
discreta, ha d'estar sempre retretar; «La dona discreta viu retreta» (Cat.):
refranys que recomanen que les dones estiguin dins casa seva i no vagin

inutilment pel catrer o per casa d'altri.

m) «Una dona en es portal, fa tanta planta com un ca a l'església» (Men.); «La
dona que ix molt al carrer, sol tindre la casa com un femer» (Morella).

n) «La dona que va a la llana, mai tindra la testa vana»: vol dir que les
ocupacions domestiques eviten la perversié o afluixament moral de les dones.

0) «Ni casa cantonera, ni dona balconera»: vol dir que les dones que surten
molt al balcé fan poca feina dins de casa seva.

t) «LLa dona ben composta, treu el marit d'una altra porta»: vol dir que la dona
endrecada i neta és benvolguda de son marit i fa que aquest no en cerqui
d'altres (Emporda).

s) «Les dones que van de nits, son gats o mals esperitsy».

t) «Dona que molt bada, acaba tard la fusada» (Barc., Tarr.); «l.a dona que
molt mira, poc fila» (Tortosa); «Dona garda, fuada llarga; dona macarrona,
fuada redona» (Men.).

u) «lLa dona a filar, I'home a estudiar» (Tortosa).

w) «Si la dona ho vol, Janot, no et cal fer el borinot»: vol dit que la dona sol
esser tenag en les coses que vol, i especialment en les dolentes.

bb) «lLa dona que molt beu, tard pagara lo que deu» (Val.).

gg) «Dona guapa és molt mirada» (Olot, Valles); «Dona hermosa, o fava o
vanitosa» (Cat., Val.).

ii) «No et fiis de dona que es pentini de nits».

jj) «Les afaitades sén dones de dia, i de nits sén mones.
kk) «Dona lletja, ben guardada» (Mall.).

nn) «La dona, jove; i el vi, vell» (or.).

00) «Dona jove, mirall de merda» (Emporda).

qq) «Quan és jove la dona, és pedra rodona; quan és vella, és pedra girella; i
aixis, mai te fiis d'ella» (Verdaguer Folkl. 68).

ss) «A dona barbuda, de lluny la saluda».
A) «Vinyes i dones fan mal de guardar» (Bayerri Refr. Tort. i, 521).

B) «Ni pantalons la dona, ni faldetes I'home» (Tortosa).
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E) «De la dona, ni fiar-se massa, ni desconfiar massay»; «No et fies de dona ni
de mula, perque sempre en fan una» (Tortosa).

Hollows' explica que Stuart Hall considera que les formes i practiques culturals
especifiques no soén inherentment “populars” o “no populars”, siné que és necessari
examinar com aquests textos (entenem, per exemple, els refranys aportats) arriben a ser
classificats com a tal en unes condicions historiques especifiques. Aixi, la concepcid que es
tendra de la practica feminista es construira i reconstruira en unes condicions historiques
especifiques. No obstant, la llista de refranys que s’aporten em semblen d’un contingut
totalment injustificable en tots els sentits.

Em sembla interessant en aquest punt afegir les qliestions que planteja Jiménez-
Esquinas (2017: 29) en el seu treball sobre critica patrimonial feminista ja que consider que,

d’alguna manera, resulta aplicable a la critica que faig a Iarxivistica folklorica:

¢Qué personas son las que estan seleccionando elementos patrimoniales y activando procesos
de patrimonializacién? ¢Quién estd determinando qué es lo que tenemos que valorar,
conservar, a qué tenemos que dedicatr nuestros recursos, trabajos, preocupaciones, carifios y
emociones? ¢Quién estd detras de las «ingenierfas afectivas» [...] o «regimenes de sentimiento»
con fines politicos [...] por las cuales un elemento o practica comun se transforma en algo
bueno, positivo, valioso, preservable de cara al futuro bajo la promesa de que nos va a reportar
algun tipo de beneficio social y/o identitatio? En definitiva, ¢se parece el pattimonio a quien lo
crea? Y, si fuera asi, ¢garantizaria la presencia de mujetres una politica patrimonial feminista?

En definitiva, s’ha d’anar a I’arrel del problema i no oblidar la pregunta que Young i
Turner” han plantejat: «Have other disciplines been more productive of, or hospitable to,

the development of feminist theory than has folklore?»

1% Hollows, J. (2005). “Feminismo, estudios culturales y cultura popular”. Revista de dones i textualitat. ISSN
1136-5781, 11, pags. 15-28

15 Turner, K. & Seriff, S. (1987). “Giving an altar: the ideology of reproduction in a S.t Joseph’s Day Feast”.
Journal of American Folklore 100 (398): 446-60
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3. CORPUS

«Hemr consentit callar massa espesses vegades,
obrir de pinte-en-ample els escrits de color
perqueé entras la lum clara dels libres que no veim.»

Damia Huguet

El 8 de marg¢ de 2019 s’alcaven pels cels de Ciutat centenars de pancartes amb 'objectiu de
fer critica de la situacié de desavantatge de les dones a la societat, tal com havien fet antany
moltes altres valentes en temps encara més precaris. D’injusticies, d’exigéncies 1 de drets
anava la cosa. El crit, oral 1 escrit, no era de celebracid. Era un crit reivindicatiu, un crit de
reclam, un crit de revolta. A Tenfilall de pancartes que transitaven els carrers s’hi
representaven consignes amb un fort valor social que intuien, a més, un valor folkloric.

El que es pretén és fer un estudi del grapat de pancartes que aparegueren el 8 de marg a
les dues manifestacions feministes que hi hagué a Palma, la d’estudiants del demati i la
general del capvespre. En aquestes pancartes s’hi troben tant textos facilitats per
Parxivistica folklorica com arguments propis de textos de comunicacié folklorica de
creacio.

La pancarta no és cap novetat ni és cap descoberta. Es una ratificacié que aquest
format entés en un context determinat funciona, una voluntat inconscient de dir les coses
amb una elaboracié artistica i material del missatge que, dit en un altre context, format i
manera, no provocaria el mateix.

Per a confeccionar 'apartat s’agafara com a referent la premissa que Rovir6 (1992: 100)

va proposar en afirmar que:

No hi ha textos folklorics, sind situacions que ens fan crear textos amb unes caracteristiques
determinades. Pero aquests mateixos textos no esdevenen eternament folklorics i, transportats
en una altra situacio, ja no els podem qualificar aix{ ni farien la mateixa funcié.

Aixi doncs, la idea que vertebrara I’analisi és la de «no hi ha una informacié folklorica,
siné una elaboracié folklorica de la informacié». Com indica Guiscafre', «si es donen les
condicions 1 requisits necessaris per la seva preséncia, qualsevol missatge (qualsevol topic)
es pot convertir en folklore». En aquest punt és quan prenen forca les paraules de Toelken

(1996: 378):

16 Guiscafte, J. (2007). «El porc i el politic... i uns conversadors competents» dins Valriu, C. & Armangué, J.
(eds). Els generes etnopoetics: competéncia i actuacid. Dolianova: Grafica del Parteolla
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The people’s integrity and the dynamics of their folklore are realities central to our profession.
Our main job is not to pin up a large butterfly collection at any cost but to understand live
butterflies more fully and help to keep them in their natural circumstances.

Es necessitara, doncs, donar un sentit actualitzat a la idiosincrasia de les papallones i
saber-les identificar 1 situar dins el context i I'espai en qué s’han originat i han pres el vol.
Llavors, després, ja podrem decidir que en feim. S’ha de tenir clar que si el folklore apareix
en un context banyat de feminisme, els estudiosos hauran de fer les investigacions sense
ignorar aquesta perspectiva.

Es important remarcar que el que pot diferenciar aquests possibles actes de
comunicaci6 folklorica escrita d’altres actes de comunicaci6 folklorica oral és la llibertat que
té Pemissor. Es a dir, en un acte de comunicacié oral Pemissor, qui gaudeix d’unes fortes
habilitats estratégiques, podra dominar 1 controlar el receptor quan es perdi la comunicacio.
L’emissor tendra recursos per a fer efectiva de nou la comunicacié: amb repeticions,
desviant el sentit del missatge, etc. Per exemple, qui explica un acudit i percep que la
comunicacié no ha funcionat (sigui per la manca d’identificacié del receptor amb I'acudit,
sigui per la incomprensi6), tendra la possibilitat d’explicar-ne un altre o, com a minim, de
desxifrar el sentit del que ha explicat. En canvi, en els actes de comunicacié folklorica
escrita, com és el cas que s’estudia, quan es perd la comunicaci6 entre emissor i receptor o,
millor dit, quan la comunicacié no resulta efectiva, 'emissor veura reduida o anul-lada la
possibilitat de posar en practica altres habilitats comunicatives, altres estrateégies, que
permetin que la comunicaci6 folklorica triomfi.

Per aquest motiu, s’ofereix una proposta de classificacié que, sobretot, pretén delimitar
les fronteres entre el que funciona com a comunicaci6 folklorica i el que no. Es presenten,
a continuacio, els items seleccionats amb les corresponents fotografies de suport. Unes
fotografies que certifiquen que el 8M va ser una realitat que, tot i les voluntats
d’emmascarar-la, va existir.

En primer lloc, es recullen totes les mostres recollides que s’ha considerat que séon
folklore. En segon lloc, les que no. I, finalment, les que se situen en un espai de transicié

més proper al no-folklore.
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3.1 Es folklore

a) Estructures que s’adapten a les necessitats del moment

«Revolucié té nom de donar. Quan una estructura funciona, la tendencia és la d’explotar-la
fins a I'extenuacié. Mentre Iestructura roman disponible i adaptable a qualsevol problema
social pot ser usada i formara part del rebost de recursos de qué disposa el subjecte que
comunica. Es el cas de Pafegité “té nom de dona” situat just després d’un mot d’una gran

envergadura conceptual o sentimental per a 'emissor del missatge.

L 17
«Revolucio té nom de dona»

Sovint trobam I'as de P'estructura “mot + té nom de dona” per a referir-se a moltes
causes diverses. El motlle ha funcionat per a estampar-hi moltes reivindicacions adaptables
a aquest esquema sintactic. Fins al punt que no necessitam veure el missatge de la
fotografia complet per a assegurar que hi du inscrit aquest missatge. No és una estructura

exclusiva d’un territori ni d’una causa. Vet aqui uns exemples:
- «Mallorca té nom de dona'™
- «Capdepera té nom de dona'’

- «lLa mina tiene nombre de rnujerzo»

7 Font: Aguait cercar enlla¢
18 Font: https:/ /web.conselldemallorca.cat/mallorca-te-nom-de-dona
19 Font: https://www.defrancdigital.com/arxius /16935
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- «la filosofia tiene nombre de rnujer21>>

- «Africa con nombre de mujerZZ»

Quan el ventall d’alternatives que presenta I'estructura és ampli és un indici que la
férmula funciona i que s’ha interioritzat per un col-lectiu més o menys ampli. Podria
considerar-se una férmula de comunicacié folklorica de recurs? Roviré (1992: 77) diu que
sera comunicaci6 folklorica de recurs «tota aquella comunicacié folklorica real i efectiva que
utilitzi arguments de Parxivistica folklorican. Aquests arguments «es troben a priori de la
comunicacié folklotica. Es “saber” que es troba congelat, a punt d’entrar al microones de la
comunicacio 1 ser pait i interpretat pels “actors” (o subjectes) de la interaccié». En aquest
estadi s’ha de situar el text en questié. La férmula ja existia « priori i, Pemissor, s’ha dedicat a
obrir el calaix de recursos disponibles que tenia, escollir el que considerava més adequat i
convertir-lo en comunicacio folklorica satisfactoria entesa en el context de la manifestacio

del 8 de marg¢: revoluci, manifestacio 1 dona van de la ma.

b) Manipulacié d’expressions ja arrelades

Bona part dels textos de les pancartes recollides sén parémies. La parémia s’ha d’entendre
com un enunciat d’elaboracié breu que transmet una informacié instructiva, sentenciosa i
enginyosa. Anteriorment ja s’ha fet referéncia a alguns missatges amb la forma de parémia.
El creador de la férmula de Iitem anterior és anonim pero lestructura s’ha anat
perpetuant gracies a la seva utilitat. Aquesta dialectica ocorre en molts d’altres casos, que
I'enunciat esdevingui folkloric a efectes de comunicacié dependra en bona part del context i

de la seva aplicacié. Respecte aquesta quiestié Roviré (1992: 77) diu:

Ara, entre estudiosos, quan parlem d’una llegenda, d’un refrany o bé d’una can¢é de bressol,
sabem que estem treballant sobre un terreny que a efectes taxonomics de les ciencies el podem
anomenar folkloric, perd podem estar molt lluny de la comunicacié6 folklorica.

El folklore no és estatic, ofereix la possibilitat de recrear-se i adaptar-se a noves
necessitats i afrontar nous obstacles. Per a fer-ho, pot servir-se de la comunicacio folklorica de
creacid o de la mixta, que és la que ara interessa. Roviré (1992: 78) la defineix d’aquesta
manera: «aquell text de creacié que, momentaniament (per exemple, el recordar un refrany)

fa un recurs a larxivistica folklorica o aquell text de recurs que innova variants». Aixo és

20 Font: https:/ /hyperbole.es/2019/03/la-mina-tiene-nombre-de-mujet/
2! Font: https:/ /www.filco.es/la-filosofia-tiene-nombre-de-mujet/
22 Font: https://elpais.com/diario/2006/06/11/eps/1150007207_850215.html
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precisament el que trobam a les seglients fotografies on es localitzen dos exemples en que
s’usen recursos i expressions de la cultura popular que han viscut un procés de recreacié i
de manipulacié.

«Que me quiten lo bailao» o «calladita estds mas guapa» podrien considerar-se
expressions que un competent en llengua espanyola podra usar en el seu dia a dia amb total
naturalitat. Ara, aquestes expressions han sofert una manipulacié que ha donat per resultat:
«Ya solo falta que me quiten lo bailao» 1 «Mira que estamos de guapas cuando no estamos
calladitasy.

«Calladita estas mas guapa» és una mostra que les parémies no séon exclusives d’una
només a una sola llengua. Per a comunicar una mateixa informacié es poden recorrer a
paré¢mies de diferents llengiies que, tot i tenir una formulacié diferent i partir d’un lexic
diferent, pretenen comunicar el mateix. Per exemple, en catala també trobam expressions™
similars per a dir que es recomana «romandre callats per evitar dir res que pugui resultar

contraproduent™:

- A boca closa, no hi entra mosca

- A boca tancada, no hi entren mosques

- Boca tancada no hi entren mosques

- En boca tancada, la mosca no hi fara entrada

- Llengua muda, mai no fou batuda

Pero no només en catala s’hi troben equivaléncies™ sin6 que l'anglés o el francés

contenen expressions per a dir exactament el mateix:

- A shut mouth catches no flies

- En close bouche, n’entre mouche

2 Font: http://refranyer.dites.cat/2007/05/en-boca-tancada-la-mosca-no-hi-far.html
24 Afra Pujol i Campeny (2008): E/s refranys: estuds i equivalencies.
% Font: http://refranyer.dites.cat/2007/05/en-boca-tancada-la-mosca-no-hi-far.html
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«Ya solo falta que me quiten lo bailao»?®

- 27
«Mira que estamos de guapas cuando no estamos calladitas»

L’any 2003 a Espanya es comencaren a comptabilitzar les dones assassinades
victimes de la violencia masclista. Durant el periode que transcorre entre aquell any i el juny
de 2019 s’han comptabilitzat 998 dones assassinades victimes® d’aquest flagell. El
masclisme mata dones, les dades ho reflecteixen. La situacié de desavantatge de la dona es
veu agreujada per aquest problema social. «Ya solo falta que me quiten lo bailao» és la
resposta en forma de folklore que 'emissor vol aportar al mén. L’emissor accedeix als
recursos folklorics que té per a capgirar el seu missatge 1 fer efectiva la comunicacié

folklorica com una mena de contraatac. El mateix succeeix amb el «Mira que estamos de

2 Font: https://twitter.com/movfemmallorca

27 Font: https://www.diariodemallorca.es/multimedia/fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujeres-
manifiestan-palma.html

28 Font: https:/ /www.epdata.es/datos/violencia-genero-estadisticas-ultima-victima/109/espana/106
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guapas cuando no estamos calladitas». Una idea arrelada es veu superada amb una

transformacié del missatge. El folklore es pot contrarestar amb més folklore.

c) Elaboraci6 de textos a partir de referéncies literaries

El folklore també pot tenir naturalesa literaria. Aquestes dues fotografies confirmen

Porigen literari:

«T'res voltes rebel»?

«Mujer nos gusta cuando no callas»’

29 Font: https:/ /www.aguait.cat/actualitat/ fotogaleria-de-la-manifestacio-estudiantil-del-8m-a-palma/
30 Font: https:/ /www.diariodemallorca.es/multimedia/fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujeres-
manifiestan-palma.html
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«Tres voltes rebel» és un fragment d’un vers del poema de Maria Merce Marcal en que

I'autora resumeix aquells trets que defineixen la seva persona:

A l'atzar agraeixo tres dons: haver nascut dona,
de classe baixa i naci6 oprimida.
I el terbol atzur de ser tres voltes rebel.

«Mujer nos gusta cuando no callas» és una transformacié d’un dels versos del famos

poema de Pablo Neruda:

Me gustas cuando callas porque estas como ausente,
y me oyes desde lejos, y mi voz no te toca.

Parece que los ojos se te hubieran volado

y parece que un beso te cerrara la boca.

Els dos exemples son una mutacié. En el primer cas del format, en el segon cas del
missatge per un canvi radical de la seva funcié. La creacié poctica muta cap a la
reivindicacié de manifestacio.

Mentre la literatura pot anar dirigida a un receptor de qualsevol lloc i temps, un
missatge folkloric és pensat per aun lloc 1 temps molt determinats. En aquest suposit, dirigit
a un public en el context d’'una manifestacié feminista. Aquesta informacié de referencia
literaria de les pancartes més dificilment morira (respecte la d’altres exemples) perque quan
a efectes d’efectivitat folklorica deixi d’existir encara quedara el reducte de la literatura.
Huguet’ ja ho deia: «la resta és literatura».

El que podria diferenciar la literatura —en sentit estricte— del folklore és el fet que, una
obra literaria que en el seu moment no tengués una gran acollida, anys més tard pot
convertir-se en un gran exit. En canvi, una comunicacié folklorica no valida a temps ni
efectiva en la seva espontaneitat dificilment sobreviura. A Maria Merce Margal si li
haguessin insinuat en el seu moment I’éxit que tendria el seu “tres voltes rebel” segurament
no s’ho hauria cregut. Amb el temps aquests versos s’han escampat arreu i resulten
perfectament identificables fins i tot quan no apareixen firmats. Independentment de 'exit
que Marcal pogués tenir en escriure’ls, és ben evident que d’alguna manera la poesia de
Margal ha sobreviscut al pas dels temps. En canvi, una informacié folklorica que quan es
crea no funciona dificilment tendra la sort de sobreviure. Posem el cas d’un acudit que, per
la negativa recepcié que té, deixa d’explicar-se. Amb el temps dificilment Pacudit es

transmetra i, per tant, tendra poques expectatives de sobreviure.

31 Huguet, D. (1999) Antologia poética. Editorial Proa: Barcelona. (p. 27)
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d) D’elaboraci6 ritmica

Lazaro™ diu: «ritmo significante y rima, no pertenecen, pues, en exclusiva al poema, y lo
mismo que no sirven para distinguir a éste del refran, tampoco son utiles para
identificarlos. A simple vista, no parece lo suficientemente clara la oposicion entre verso y
esquema fritmico segun la diferencia terminolégica propuesta por Jousse». Lazaro es
refereix a la distincié que feia el psicolingtiista frances Marcel Jousse adduit per Jakobson
quan reconeixia «el cardcter estrictamente mnemotécnico del ritmo y de la rima
paremiolégicos, reservando el término verso para la literatura, y el de esquema ritmico para
las acufiaciones popularesy.

Les pancartes que es presenten a continuacié duen manuscrits missatges folklorics amb
rima, d’estructura ritmica. Aquesta configuracié artistica, aquesta voluntat de rima, atribueix
el caracter folkloric al text. Alguns d’ells, a més, es poden categoritzar de rodolins. S’ha
d’entendre el rodoli com el conjunt de dos versos apariats que, amb to satiric o humoristic,
enuncien una informacié. Cal dir que no en tots els casos el rodoli respecta I'estructura
encara que la intencionalitat de fer-ho es dedueixi. Per tant, podriem parlar de

pseudorodolins.

«Sin nosotras ni se produce/ni se reproduce»’

52 http:/ /www.cetrvantesvirtual.com/obta-visor/1616-anuario-de-la-sociedad-espanola-de-literatura-general-y-
comparada-2/html/p0000015.htm
33 Font: https:/ /www.aguait.cat/actualitat/ fotogaleria-de-la-manifestacio-estudiantil-del-8m-a-palma/
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cha salarial
un dineral

Labre
me cuesta

«L.a brecha salarial/me cuesta un dineral»*

«Sorotitat/contra el pattiarcat»?

«Respeta mi existéncia/o soporta mi resistencia»’

3 Font: https:/ /www.diariodemallorca.es/multimedia/ fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujeres-
manifiestan-palma.html
3 Font: https:/ /www.diariodemallorca.es/multimedia/ fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujeres-
manifiestan-palma.html
3 Font: https:/ /www.diariodemallorca.es/multimedia/fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujeres-
manifiestan-palma.html
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«Vuestro feminismo liberal a nuestro cofio le viene fatal»?’

Tots aquests missatges més de tenir una configuracié estética ofereixen una critica i
mostren una realitat que s’adequa al context de la manifestaci6. Els missatges introdueixen
conceptes d’actualitat i que encara sén objecte de desenvolupament teoric com “sororitat”,
“patriarcat”, “feminisme liberal” o “bretxa salarial”. Amb un fort to satiric es denuncien
problemes d’ordre masclista. La composicié ritmica fa folkloric el missatge i el converteix
en escarni, en burla i en discordanga amb la moral patriarcal.

Un cas més dubtos per ser mal resolt ritmicament és el de «Nos dijeron que no

fueramos solas por la calle asi que hemos venido todas»:

«Nos dijeron que no fueramos solas por la calle asi que hemos venido todas3®»

37 Font: https:/ /twitter.com/movfemmallorca
38 Font: https://twitter.com/movfemmallorca
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Aquest enunciat presenta una rima assonant: solas/fodas. La rima és bona i no és
forcada. El problema rau en el fet que la introduccié de “por la calle” entre possible vers i
possible vers desestabilitza melodicament. El valor folkloric es manté pero perd eficacia
estetica. Una bona opcio seria la d’elidir el “por la calle” ja que és una informacié que se
sobreentén del missatge. Aleshores, el requisit artistic fluixejaria una mica més respecte els
altres exemples pero, tot i aixo, es podria donar per bo.

Un altre cas ben aconseguit des del meu punt de vista és el de «No som
histeriques/som historiques». Sha de valorar I'enginy d’elaborar un text informatiu de
manera creativa només substituint una vocal d’una paraula per una altra vocal:

histeriques/historiques. El joc consisteix a fer setvir una figura de diccié: la paronomasia.

«No som histeériques/som historiques»®

e) Elaboracions amb voluntat de tergiversar definicions classiques

«El feminisme ¢és la idea radical que les dones som persones» i «Feminisme: la idea
radical que les dones som persones» sén dues configuracions més quiestionables a ’hora de
determinar si soén folklore o no. Allo que ha interessat per adjudicar I'etiqueta de folklore ha
estat la voluntat de redefinir el concepte de feminisme obviant les definicions que els
diccionaris contenen. L’objectiu de tergiversar la definicié classica de feminisme demostra
una clara intencié de dir les coses, de comunicar, d’'una manera diferent. Es la manera
d’exigir una actualitzacié del concepte i, aquesta funcionalitat, també la pot assumir el

folklore.

39 Font: https://twitter.com/movfemmallorca
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«Feminisme: la idea radical que les dones som persones»*

«El feminisme és la idea radical que les dones som persones»*!

f) Elaboracions que impliquen el coneixement d’elements
multidisciplinars comuns

Els enunciats que ara es proposen recorren a 1is de la parodia. Pero, per entendre la
parodia i el conjunt del missatge, cal que tant emissor com receptor coneguin uns mateixos
referents. Si el receptor és incapa¢ de desxifrar part d’aquells elements, llavors, la

comunicaci6 folklorica no funciona. Es el cas de la imatge que es presenta a continuacio:

40 Font: https:/ /www.diariodemallorca.es/ multimedia/ fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujeres-
manifiestan-palma.html

4 Font: https:/ /twitter.com/movfemmallorca
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A

«Somos mis fuertes que un nokia 1100»*. Qui no va viure durant 'época del Nokia
1100 dificilment en coneixera els atributs. Es tracta d’'un telefon mobil que, a més de ser el
més venut de la historia, es caracteritzava per ser extremadament resistent. Foren molts els
rumors que envoltaven aquest telefon mobil. Fins i tot circulaven rumors que relacionaven
la seva forta vibracié amb determinades practiques®. Pero retornant al bessé de la qiiestio,
el que es comprova aqui és que es compara el col'lectiu de dones amb la resisténcia i la
fortalesa del Nokia 1100. Aleshores, per a algi que forma part d’una generacié no
familiaritzada amb aquests elements, la comunicaci6 folklorica seria més aviat questionable
perque el receptor no seria capag de desxifrar el missatge. Que per a aquests individus ho
pugui arribar a ser o no dependra de les habilitats de cadascu. A pesar d’aixo, en aquest cas
es donara valor al component parodic i es considerara valid per a classificar aquestes

comunicacions com a folkloriques. El mateix succeeix en aquests casos:

42 Font: https:/ /twitter.com/movfemmallorca
43 Cal dir que s6n rumors sensacionalistes propis de les xarxes i de qiiestionable verificacio.

31



«Que la igualdad te acompafie»*

«El patriarcado es el imperio del mal»*

* Font: https:/ /www.diariodemallorca.es/multimedia/ fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujeres-
manifiestan-palma.html
% Font: https:/ /www.aguait.cat/actualitat/ fotogaleria-de-la-manifestacio-estudiantil-del-8m-a-palma/
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«El patriarcado es el imperio del mal» o «Que la igualdad te acompafie» fan referéncia a
dues situacions diferents que es necessari coneixer per a poder interpretar el missatge. El
primer, més senzill, requereix coneixer que la idea del “imperio del mal” va ser introduida
pel politic Ronald Reagan per a referir-se a I'antiga URSS. Curiosament, aquesta idea fou
dita un 8 de mar¢. L’as de 'expressié “imperio del mal” no només requereix concixer el seu
origen sindé també conéixer, encara que sigui en termes generals, la situacié politica de
I'época de Reagan. Qui la conegui, podra atorgar una interpretacié adequada al missatge.
Qui no, veura fallida la comunicacié folklorica o haura de cercar alternatives per a fer-la
efectiva. El segon missatge, «Que la igualdad te acompanen, revesteix més complexitat. No
és suficient concixer que es basa amb Pexpressié «que la fuerza te acompane» extreta del
llegat de la saga Star Wars sin6 que, a més, s’ha de tenir en compte que se substitueix fruerga
pet ignaldad. 1lavors, arribats en aquest punt, s’haura de reconsiderar si esdevé comunicacid
folklorica o no. Segons el meu parer, només sera folklore si s'interpreta el missatge tenint
en compte que I'individu que transporta la pancarta amb el missatge du una mascara de
Darth Vader, Pantagonista de la saga. Sense la vestimenta del subjecte el missatge perdria
aquesta qualitat.

Una cosa semblant es produeix en els Gnics dos casos trobats en angles. En aquest cas
es tracta de referéncies musicals: el titol d’'una cang¢d i el nom dun grup de musica. En
aquests dos exemples d’una manera excel'lent i fent servir un joc de paraules s’ha
confeccionat una elaboracié artistica que, a més, esta impregnada d’una forta reivindicacid
feminista: «Gitls just wanna have FUNdamental human rights» i «Rage against the

machismy.

«Gitls just wanna have FUNdamental human rights»*¢

“ Font: https:/ /www.diariodemallorca.es/multimedia/ fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujeres-
manifiestan-palma.html
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«Rage against the machism»*’

«Girls just wanna have FUNdamental human rights» és un joc de paraules, una
transformacié que es fa d’uns versos de la can¢6d Girls just wanna have fun de Cindy Lauper.
L’autora, icona pop del feminisme dels anys 80, va convertir la can¢é en un himne
emblematic de la causa. Ella mateixa afirmava que era un himne de la solidaritat femenina.
A partir del titol 1 del vers de la cangd, es reformula el text i s’afegeix significat al text
original. Llavors, la primera sil-laba de la primera paraula que s’afegeix (‘fun ‘damental rights)
es difumina amb el darrer mot de la frase original (fun’). Aixi, per al-lofonia entre les dues

sil-labes s’aconsegueix un joc de paraules que fa efectiva la comunicacié folklorica.

Rage against the Machine és el nom d’una banda de musica dels Estats Units que es funda
I'any 1990. El que interessa aqui és que a partir d’'un nom conegut mundialment es crea un
missatge de contingut folkloric. Només canviant la darrera paraula, machine, per machism (de
maquina a masclisme), s’aconsegueix un joc de paraules que provoca 'esclat del folklore.

Un joc de paraules que canvia totalment el significat de la frase original.
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g) Absent perqueé...

«Absent perqué estic cuinant»>?

«Absent perque no vaig poder tornar a casa»’!
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Aquests textos tot i ser molt clars en el missatge potser no ho sén tant a ’hora de
classificar-los com a folklore. La configuracié artistica del missatge hi és dubtosa. No és tan
senzill determinar que compleixen tots els requisits propis de la comunicacié. Aleshores,
s’han de cercar alternatives o, com a minim, un argument convincent que justifiqui
atribucié de la categoria de folkloric. Per a fer-ho cal centrar-se en un dels elements més
importants i totalment imprescindibles per a explicar el folklore: el context. No es refereix a
un context global, social, politic o situacional (aquest ja és evident que és condicid
indispensable), siné que es refereix a un context de com es presenten aquests missatges. Si
tenim en compte, per exemple, la imatge en qué només apareix «absent perqué no vaig
poder tornar a casa» podriem dubtar de si es produeix una comunicacié folklorica. Per
contra, si s’analitzen els missatges de la imatge en qué a més de la mencionada inscripcié hi
apareix «absent perque estic cuinants, es podra afirmar que si que es produeix una
comunicaci6 folklorica efectiva.

Es pressuposa que per la tipografia i I'estil de la pancarta, per la proximitat 'una de
Ialtra, aquestes foren creades conjuntament. Aleshores, entendrem que en aquest cas es
produeix Gnicament comunicacié folklorica si s’analitzen com a part indissoluble, com una

sola unitat. Un enunciant que es divideix en diferents plataformes o superficies.

h) Quan dos elements contraposats fan esclatar el folklore

En aquests casos es produeix una comparacié o oposicié entre dos mots o entre dues
realitats, s’observa la relacié entre ambdds components i, a partir d’aqui, es crea un joc
poctic que entes en context fa folkloric el missatge. En aquests casos no es recorre al recurs

de Pestructura ritmica sind al recurs de antitesi.
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«Pies para que (I)os quiero si tengo alas para volar»>?

«Li tallen les ales... 1a culpen de no saber volar»>?
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«Somos el grito de las que ya no tienen voz»
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«Ni la terra ni els nostres cossos son territori de conquesta®oy»

Les patelles peus/ales, ales/volar, moure/cadenes, sembrar/recollit, ctit/no tenir veu,
terra/conquesta funcionen ja sigui metaforicament o per dicotomia entre dos elements.

El masclisme dibuixa una realitat tragica. El folklore, a la seva manera, també té la
capacitat de reflectir realitats i situacions. S6n els casos segients que, com en els darrers
comentats, es fa una comparacié entre dos elements que presenten una relacié forca
estreta, encara que sigui per oposicié de significats. Es considera que sén folklore per un
motiu molt senzill. Tot i que hi ha una voluntat d’informar, Pemissor pretén alguna cosa
més que informar ja que la informaci6 és elaborada d’una manera poc convencional dins el
llenguatge del dia a dia. Una elaboracié d’estricte caracter informatiu optaria per a
comunicar la informacié amb uns missatges semblants a aquests: “a les dones quan som
vives no ens creieu i quan som mortes ens oblidau»; “ara que a les dones ja ens ho han pres
tot no tenim por»; «als homes us preocupa més que totes les dones siguem igual i no tant
que ens matiny. Evidentment, només es tracta de simples alternatives de caracter

informatiu. Per tant, sense cap dubte sén mostres de folklore.
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«Nos quitaron tanto que quitaron hasta el miedo»®®
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«Os preocupa mis que nos metan a todas en el mismo saco que que nos metan a todas en la misma caja»”?

En uns casos, per a elaborar el missatge s’ha optat per introduir-hi eufemismes com czja
i, en altres, disfemismes que permeten reflectir encara de manera més cruel la realitat de la
dona «muertas: nos olvidais». Per molt tabu o malsonant que soni és un atribut que
intensifica la informaci6 folklorica i augmenta la possible provocacié al receptor. Potser hi
hauria qui diria que en aquests {tems es fa servir també el recurs de la hiperbole amb
I'objectiu exagerar o fer notar encara més una situacio, pero acceptar aquesta tesi suposaria
no haver entes res de la reivindicacié feminista d’aquell 8 de mare.

A més, es pot afegir que en el cas de «os preocupa mas que nos metan a todas en el
mismo saco que que nos metan a todas en la misma caja» es fa servir I'expressié “en el
mismo saco”. Aquesta expressié funciona culturalment i s’usa quan algu critica un grup
huma per a censurar una determinada generalitzacié. En temps de prohibici6 i d’indefensio,
quan ja ens ho han pres tot, encara ens queda el recurs del folklore.

A «Quienes no se mueven no notan las cadenas» també es contraposen dos elements
com moure/cadenes. La peculiaritat d’aquest text ve, a més, pel fet que es pot considerar
comunicaci6 folklorica configurada per una elaboracié preexistent. S’usa una frase atribuida
a Rosa Luxemburg (“Wer sich nicht bewegt, spurt seine Fesseln nicht!”) que s’han

consolidat i que, en una manifestaci6 com la del 8M, hi escau perfectament. A més,
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Iemissor de la comunicacié hi marca Pautoria per deixar constancia que no es tracta d’'una
configuracié propia, d’'una creacié nova, siné que es basa en una citacié per a comunicar

allo que vol denunciar.

«Quienes no se mueven no notan las cadenas»®

També resulta interessant analitzar en aquest punt «Sexo débil los cojones»:

208 0L PV .V 7

«Sexo débil los cojones»®!

s tracta d’un joc de paraules que, fent referéncia a dos elements que s’entendrien
Es tracta d d 1 , fent ref i d 1 t ’entendri

lligats (sexo 1 cojomes), suggereix molt més del que una estricta lectura literal permetria. Es
requereix coneixer la concepcié que a la dona sempre se li ha atribuit ser el “sexe debil” en

el sentit de fragil i vulnerable. Aleshores, una expressié tan recurrent i quotidiana com
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“Los cojones!” es converteix en una resposta per a rebatre una idea prejudicial i perjudicial
per a la dona. Un joc de paraules efectiu i resolutiu per a superar 'obstacle imposat.

Un altre joc de paraules amb aquestes caracteristiques és el de «No es no. Si quieres
mas flexibilidad apuntate a yoga», el qual es digne també d’un tracte especial. El “no es no”
és un eslogan feminista que, tot i que ara ha recuperat forca, ja fa anys que circula dins el
mon del feminisme. I’any 2009 la ONU va elaborar una campanya® a nivell internacional
protagonitzada per Nicole Kidman en queé es reivindicava el lema. L’objectiu d’aquella
campanya era el de denunciar els abusos que rebien les dones i el de conscienciar la
poblacié per entendre que no vol dir no. Un no que implica molt més que un no explicit.
Recentment diversos politics i moviments feministes han recuperat el lema per seguir
denunciant aquestes situacions encara no superades. Si es fa referéncia al no explicit és
precisament perque és en aquesta linia que s’ha d’interpretar el «No es no. Si quieres mas
flexibilidad apuntate a yoga». Mentre no hi hagi un si explicit, manifest i no rectificat, no es
podran acceptar altres interpretacions de manera que, si es vol flexibilitat, el ioga sera la

solucio.

«No es no. Si quieres mas flexibilidad apuntate a yoga»®3

Dues configuracions gairebé bessones poden demostrar 'anonimat del folklore. Un dia
un determinat individu degué elaborar aquesta estructura més aviat recent pero que, per
I'enginy 1 pel que representa, ha adquirit for¢a suficient com per a ser calcada i reproduida a
la manera que cada persona la recorda. Aquestes configuracions representen i resumeixen
I'essencia de la manifestacié del 8M. Amb una configuracié artistica ben resolta sentencien
la voluntat de fer historia i no esdevenir simple anécdota. Els manuscrits de les imatges
segiients hi expressen: «Hoy somos NOTICIA pero no pararemos hasta ser HISTORIA» i,

una altra versi6, «Somos noticia pero no pararemos hasta que seamos historiax.

62 https:/ /www.youtube.com/watchPv=-etPNCLUFKc&feature=youtu.be
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«Hoy somos NOTICIA pero no pararemos hasta sert HISTORIA»%*

«Somos noticia pero no pararemos hasta que seamos historia»®®

i) De base morfoldogica amb joc fonografic

Un dels motius pels quals la manifestacié del 2019 va ser multitudinaria arreu fou
I'impuls que va suposar I'aparici6 i la preseéncia mediatica de personatges que militaven al
partit VOX. Es tracta d’un partit caracteritzat pel seu alt to masclista, per la voluntat de
retrocedir en drets adquirits per les dones i per minvar els esforcos d’obtenir una igualtat

real. Les missives que llancaven els seus membres eren constants i, a mesura que anaven
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adquirint espai mediatic, més destructives i deplorables. Llavors, aquest intent de
contraatacar els nombrosos atacs es tradui en una de les pancartes més enginyoses i
encertades de les recollides en aquest treball:

«Vox estam esperant!®» és un joc de paraules en qu¢, en un intent potser mal resolt
d’al-lofonia, s’aconsegueix un resultat brillant. «Vox estam esperantly és un Gnic enunciat
amb doble significat. Per una part, és una manera de dir que el col‘lectiu manifestant no té
por de fer front al col-lectiu que l'ataca. I, per altra part, determina d’una manera molt
especifica el col'lectiu al qual es refereix: VOX. Sense eufemismes. La configuraci6
folklorica és inquiestionable. Es tracta, doncs, de dos elements que s’escriuen diferent i que,
en principi, podrien sonar iguals. L’al-lofonia cau pel fet que no sonen exactament igual.
Pero s’ha de reconeixer una voluntat de creacié d’un joc de paraules amb o5 (2a persona
del plural d’indicatiu) i 1VOX, impulsat per una similitud grafica i sonora. En aquest cas
resulta aplicable la teoria de la desautomatitzacié. Per a reflectir-ho, em sembla molt

interessant I'explicacié que Zaldivar® fa de la desautomatitzacio:

Les unitats fraseologiques sén peces prefabricades de la llengua, perd aixo no vol dir que siguin
invariables. Sén susceptibles de ser modificades, a partir d’un acte de parla creatiu. En aquests
casos, el parlant té llibertat plena per elaborar un missatge original que mai no hagi estat emes.
[..] Solament es poden rompre les regles quan es coneixen en detall: Gnicament es pot
desautomatitzar una UF quan es dominen a la perfeccié els mecanismes de la llengua. [...]
Segons Zuluaga®® (1975, 240), la desautomatitzacié d’una unitat fraseologica provoca la perdua
d’una de les seves funcions principals, la que anomena garantia de comunicabilitat [...] Estam
avesats a sentir determinades UF i no hem de fer cap esfor¢ per decodificar-les. La
comunicaci6 corre el perill de perdre’s en part si decidim variar la férmula. [...] Zuluaga sosté
que la desautomatitzacié es pot aplicar a totes les combinacions fraseologiques i que «[...] lejos
de ser una pruecba contra la inmodificabilidad de los fraseologismos, la demuestran.
Simplemente porque el fraseologismo bloquea su alteracion, al presentarse ésta, ¢l se hace
connotar inevitablemente.»

j) De base paronomasica o de derivacio

Les imatges seglients s6n exemples de paremies de base paronomasica o de derivacio.
La paronomasia s’ha d’entendre com I’as de paraules de sons semblants o analegs que,
mitjangant un joc de paraules, s’acumulen en un mateix enunciat. Les imatges seglients en
son exemple. A més, serveixen per a demostrar que hi ha determinades estructures que
funcionen amb més d’una llengua. En aquest cas, en catala i espanyol: «El patriarcado me

da patriarcadas» i «El patriarcat em provoca patri(arcades)».

6 https:/ /twitter.com/movfemmallorca
67 Zaldivar Julia, J.M. (2013). Les co/-locacions i el llenguatge periodistic (caracteritzacid teorica) (TFM). UIB, Palma.
8 Zuluaga, Alberto (1975). La fijacion fraseoldgica. Thesaurus. Pagines 225-248.

45



«El patriarcado me da patriarcadas»®

MO CrMiN

« El patriarcat em provoca patri(arcades)»”

En alguns casos a més s’hi detecta "as de la derivacio, és a dir, de la combinacié en un
mateix enunciat de paraules que tenen el mateix lexema o arrel 1 que fomenten la creacié

d’un missatge encara més enginyos. Per exemple:
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«Figanista fins a la figa»’!

El text «Figanista fins a la figa» implica que tots els destinataris reconeguin la idea de figa.
El DCVB en la setena accepcié defineix el mot figa de la seglient manera: «Parts genitals
externes de la dona (Ribera d'Ebre, Cast., Val., Al,, Men.)» i 'exemplifica amb aquest text:
‘La confricacié de la verga en los labis de la figa, Albert G., Ques. 42°. Es tracta d’un item
que serveix per a demostrar que una comunicacié folklorica que és viable en un lloc
determinat podria no funcionar a un altre lloc en que a figa no se li atribuis aquest
significat. Fis curiés que a la definicié no aparegui que figa també es diu a Mallorca en
aquest sentit. Podria donar-se el cas, també, que qui duia aquella pancarta no fos de
Mallorca. El cas de figanista, a més, recorda a la tecnica de repetir a principi i final de vers
una paraula de mateixa arrel, creant un joc de paraules artistic. Trobam altres exemples en
que es fa servir també aquest recurs retoric per a configurar 'enunciat: «Parem perque no hi

ha qui ens pari™.
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k) Els factors politicosocials del folklore
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«Cuidado Leti somos feministas de classe»™

A «lLa justicia no esta ciega, esta cara al sol» enginyosament s’articula un missatge en que es
pretén manifestar el rebuig a la imparcialitat de la justicia i, a més, acostar la imparcialitat a
una situacié politica més propia d’un régim dictatorial que no pas a la dun estat
democratic. S’eleva, doncs, un estadi la ceguesa («no esta ciega») fins arribar al «cara al sol»
amb tot el que implica 'expressio si tenim en compte que és el titol d’un himne emblematic
del franquisme. El folklore pot representar una forta base ideologica de 'emissor i aixo no

necessariament impedira que el receptor, combregui o no amb les idees de I'emissor, vegi
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fallida la comunicaci6 folklorica. De fet, la desaprovaci6 o el rebuig d’un missatge per raons

ideologiques demostren, precisament, que la comunicacié folklorica ha estat efectiva.

«Cuidado Leti somos feministas de clase» també esta impregnat d’un fort
component politicosocial. Caldra entendre que Leti es refereix a la reina Letizia”. Gabriel
Bibiloni en un dels seus articles sobre llengua publicats a [.'Espira del Diari de Balears™

defineix els hipocoristics d’aquesta manera:

Un hipocoristic és una variant d’'un nom, feta amb reduccié d’aquest, usada familiarment. La
parauleta té Porigen en el verb grec hypokorizesthai (‘cridar amb noms afectuosos’), format a
pattir dels elements hypo i korizesthai (‘acaticiar’), sortit al seu torn de koros/ kore (noi/noia).

L*as de ’hipocoristic denota el to satiric en I'elaboracié del missatge. Més que amb
un to afectiu, es recorre a I’hipocoristic amb un to despectiu, insinuant cert component
ideologic 1 relegant aquest personatge al lloc que socialment li pertoca, en el quan no se
sentiria, molt probablement, comoda. La lluita de classes no és matéria assumible per a la

monarquia. Aixi, s’aconsegueix un joc de paraules curids i de forta petjada ideologica.

El folklore d’entre les totes funcions que té s’hi inclou la de ser capag de fer visible
allo que la societat o determinats sectors d’aquesta pretenen ocultar. Es el segiient cas: «A
ningun hombre consiento que dicte mi sentencia». Es requereix un destinatari coneixedor
de l'actualitat judicial. I, més concretament, un destinatari coneixedor de la senténcia de La
Manada” dictada per tres homes. Aixi, com a resposta a la insultant senténcia que es
publica, es crearen nombroses manifestacions folkloriques que donaren resultats com

aquest:

«A ningun hombre consiento que dicte mi sentencia»’®

7> Leticia Ortiz Rocasolano és la reina consort d'Espanya pel seu matrimoni amb Felip VI
76 Publicat originalment a /’Espira, suplement cultural del Diari de Balears, 13.09.2008

77 Per a més informacié: https://ca.wikipedia.org/wiki/Cas_de_La_Manada
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1) Comunicaci6 folklorica lligada al taranna popular

«Manolo, hazte la cena solo» o «A un plat brut no li importa quin génere el fa net» a
més de tenir una configuracié artistica representen una realitat en que s’escenifica el paper
tradicional 1 imposat que s’ha atribuit a la dona per defecte: el de fer el sopar i el d’escurar.
Aleshores, per a rebatre aquesta tendéncia, el folklore es converteix en el mecanisme per a
rebutjar aquestes tasques imposades pel sistema patriarcal. Es obvi, a més, que a «Manolo,

hazte la cena solo» hi sorgeix una rima enginyosa 1 il-lustrativa.

«Manolo, hazte la cena solo»”

«A un plat brut no li importa quin génere el fa net»®

7 https:/ / twitter.com/movfemmallorca
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m) El folklore també és parodia

En aquest cas, s’ha elaborat la informacié amb un to de parodia de base onomatopeica.
Convertir totes les vocals d’una frase en 7 és un sistema que actualment es fa servir molt per
a fer befa d’allo que t’acaben de dir o d’alga. Amb la voluntat de fer butrla, es transforma tot
en z Es tracta d’una vocal que pel seu so pot recordar a aquelles persones que es queixen

insistentment.

«Ni michismi ni fiminismi mi mi mi...»®!

3.2 No és folklore

El paper del receptor és el de espectador: pot influir més en 'emissié del missatge que en la
seva creaci6. Pel fet de ser una comunicacié unidireccional i reversible el contingut es
considera que ja és un fet quan arriba al receptor. Aleshores aquest només té la possibilitat de
descodificar-lo: si ho fa correctament hi ha hagut una transmissié de la informacié fel, sino,
apareix lerror. El receptor no intervé, en cap cas, en el contingut de la informacié. (Roviré
1992: 87)

Les imatges™ que a continuacio es presenten s’acompanyen de textos que, per la seva
configuracio, es converteixen en una informacié znfeli¢ del llenguatge. L’error. Sén tots
aquells exemples recollits que comuniquen una informacié amb un sentit purament

informatiu i que no compleixen, segons el meu parer, els requisits per a ser considerats

folklore.
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«Tenim #1000 motiusy»

«Espotlerines feministes, combatives i rebels»

«Som la meitat. Sense les dones, s’atura el mén.y
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«Los hombres son fértiles cada dia ¢Por qué tomamos la pildora nosotras? Ovular es necesario»

«LLos piropos NO te hacen ligar MAS»
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«Si les nostres vides no tenen cap valor, produiu sense nosaltres»
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«No quiero tu “piropo”, quiero tu respeto»

«A esta Sociedad le indigna mas una mujer libre que una asesinada»
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«Mama tranquil-la, avui no vaig tota sola pel carrer»

«No sé que es el machismo ni me lo van a ensenyam»

Finalment, aquesta foto em serveix per a presentar aquesta situacié com una cosa
excepcional. Un nin a una manifestacié feminista amb un cartell no es pot tractar des de la
generalitzaci6. Es a dir, si aixd ho inclogués com a analisi del contingut podria arribar a la
conclusié que estam en una fase de progrés i d’evolucid. Aquesta reflexi6 seria erronia i poc
fidel a la realitat. Agafar la imatge i interpretar-la com a sinonim de progrés seria treure-la
de context. Descontextualitzar les imatges del seu lloc d’aparicié i context cultural seria
molt problematic. Barrett” (1988: 107) deia que si un extraterrestre mirés fotografies de la
monarquia britanica li podriem perdonar que, després de veure la Reina inaugurant sessions

del Parlament o passant revista a tropes militars, pogués arribar a pensar que realment la

8 Barrett, M. (1988), Women’s Opression Today: the Marxist/ Feminist Enconnter, Londres, Vetso.
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Reina controlava les politiques de I’'Estat. Aixo, evidentment, seria una mala interpretacio

de la realitat.

3.3 Aquells casos dubtosos

No sempre resulta facil etiquetar els items i per aixo, després d’haver perfilat les
linies que consider que cal seguir per a detectar 'aparicié de la comunicacié folklorica, la
proposta que faig ara és la d’adjuntar tots els exemples que semblarien dubtosos. Ens hem
de situar en un estat de transicié que s’apropa més al no folklore que al folklore. Tot i aixi,
hi podria haver algi amb arguments solids per a justificar-ne I'aparicié. Si el folklore
implica una reacci6 del receptor, en el meu cas, amb aquests exemples no s’ha fet evident.
Es per aixd que s’etiqueten de casos dubtosos™ i que possibiliten al lector classificar-los on
li pugui pareixer més convenient. No obstant, interessa deixar-ne constancia de I'existencia

en el treball.

«Ni dificil ni facil si te digo no es no»

«Se lo debemos a las que nunca volvieron»

8 Fonts de les imatges:

https:/ / twitter.com/movfemmallorca

https:/ /www.aguait.cat/actualitat/ fotogaletia-de-la-manifestacio-estudiantil-del-8m-a-palma/
https:/ /www.diariodemallorca.es/multimedia/ fotos/mallorca/2019-03-08-153609-miles-mujetes-
manifiestan-palma.html
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«Somos las arquitectas de la sociedad»

«Hoy seguimos vuestra lucha»
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«El feminismo no ha matado nunca a nadie. El machismo si»
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4. «ABASCAL, RIVERA Y CASADO YO OS
HUBIERA ABORTADO»

[’any 1974 Blai Bonet publicava E/s fets”’. D’entre 'entramat de versos engirgolats a
la manera bonetiana se’n poden manllevar els segtients: «<El dogma és un marbre i és de qui
el fa. Jo faig caminsy». Hi ha persones que tenen per vici que el seu paper a la vida sigui el
d’anar escampant veritats absolutes, doctrines indiscutibles, dogmes. Aquests subjectes, en
el seu anar fent, comuniquen. I tota comunicacié sempre és susceptible de resposta.

Que el folklore sense comunicacié no és ja no suposa cap novetat arribats a aquest
punt. Malgrat aixo, i potser desconstruint la teoria postulada fins ara, és acceptable la
comunicaci6 a qualsevol preu?

La comunicacié folklorica es fara efectiva o no haura existit. No obstant, els
individus receptors dels missatges que la societat espargeix poden detectar que, tot 1 haver
estat particips d’'una comunicaci6 folklorica satisfactoria, 'efecte colateral de la informacié
emesa té la capacitat de desestabilitzar principis morals inherents de cada individu. Es a dir,
una mena de capacitat de remoure que va molt més enlla d’una reaccidé prototipica o
esperable.

En aquest estat de remoguda anatomica cal situar I'item que a continuacié es
presenta. No només ¢és I'item que serveix de referent per al treball siné que és 'autentic
motor de la tematica tractada. Motiu suficient per a tractar-lo apart. Per a entendre I'origen
cal remuntar-se a dia 8 de mar¢ del 2019. Dues al‘lotes convencudes de la causa feminista
acompliren el seu deure d’anar a la manifestacié convocada a Ciutat empeses per la inercia
de ser victimes de massa coses. Immerses en 'obnubilacié propia d’un final de divendres
de setmana llarga, una constriccié d’organs feu reaccionar dos cossos i dues ments
cansades. La rad: una pancarta. Acompassades i sincronitzades feren coincidir la vista i
proferiren un imperiés “dios!”. De déu, de cosa grossa. El debat s’atura en el dios. La

pancarta en qiiestio era la segtient:

& Bonet, B. (2014). Poesia completa. Sampol S. T., G. i Dols, N. (eds.). Edicions 1984, Barcelona
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No és objecte d’estudi ara la seva configuracio artistica. Resulta prou obvi dir que és
un missatge amb una estructura estética pensada: hi ha voluntat de dir quelcom d’una
manera diferent 1 voluntat de fer rimar uns mots. Aquesta intencié artistica es comprova
des del moment en que, si canviam I'ordre dels elements del missatge, la comunicacié no
pot funcionar amb el mateix exit. Per exemple, si s’hagués optat per «Casado, Rivera,
Abascal yo os hubiera abortado» ni la informacié ni I'esséncia s’haurien vist alterades, pero
Iefectivitat i la musicalitat s’haurien perdut. Aquest exemple serveix per a demostrar que si
es vol fer folklore no basta una bona informacié o un bon missatge siné que es necessita
una configuracié adient i aquesta no implica, en cap cas, que hagi de ser de recurs.

Pero retornant al quodlibet que ara interessa: per que suposa discussioé Iitem? Per a
respondre la pregunta el més just és contextualitzar la informacié que el receptor,
lliurement, va decidir emetre. Els dies previs a la manifestacié del 8 de mar¢ del 2019, i
submergits en una permanent campanya electoral, diversos politics ultres espanyols
llangaren nombrosos titulars que feien perillar els minims exigibles de la dignitat humana.
Els titulars, classificats a continuacié segons si eren obra d’'un membre d’un partit o altre i
fent referencia a tres elements del missatge de la pancarta objecte d’estudi, eren d’aquesta

indole:
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a) Abascal
86
- «Susanna, tu cuerpo es tuyo pero el que llevas dentro no.»
- «Abascal asegura que el aborto es la "cultura de la muerte" y advierte que

trabajara para prohibitlo.»®’

b) Rivera
- «[Javortament no és un dret; és un fracas de la societat en general.>>88
- «No em veureu parlant de Franco ni de l'avortament. Aixo ho deixo per a

Casado i Sanchez. Jo vull patlar d’Espanya»”

¢) Casado:

- «Si queremos financiar las pensiones debemos pensar en cémo tener mas nifios,
no en abortar.y”

- «Casado culpa els avortaments de la baixa natalitat a Espanya: de cada cinc
embarassos, un s'interromp.»”'

- «Suarez”, numero dos de Casado, sobre 'avortament: “els neandertals també
ho feien: li tallaven el cap quan havia nascut”. El fill de Pexpresident espanyol
diu que cal “ajudar les dones que han de decidir si volen ser mares d'un nen viu

o un de mort”’»”

Els titulars giraven entorn de I'avortament. Com una mena de karma, la resposta a
aquests titulars es va formular a la manera del folklore prenent de base el mot clau del
debat: avortar. Algt, amb forca agilitat creativa, va creure adequat dissenyar la pancarta en
questi6 1 fer-la visible durant la manifestacié. Avortar implica fer inviable el
desenvolupament d’una persona en poteéncia. Aleshores, desitjar 'avortament a algd que
finalment ha esdevingut viable en termes anatomics, implica, d’alguna manera, una voluntat

de retrocedir en el temps i desitjar que aquella persona hagués estat inviable. Alguna cosa

8  Font: https:/ /www.antena3.com/programas/espejo-publico/un-cafe-con-susanna/santiago-abascal-
espejo-publico-susanna-griso-aborto-vox-video_201904085cab09790cf20£323a53aefe.html

87 Font: https://www.lasexta.com/noticias/nacional/abascal-vox-asegura-que-el-aborto-es-la-cultura-de-la-
muerte-y-advierte-que-trabajara-para-prohibirlo-video_201901145¢3c68260cf2a550e169bc4b.html

8 Font: https://www.elcritic.cat/noticies/les-petles-masclistes-i-homofobes-del-pp-ciutadans-i-vox-22211

8 Font: https://www.elctitic.cat/noticies/les-petles-masclistes-i-homofobes-del-pp-ciutadans-i-vox-22211

% Font: https://cincodias.elpais.com/cincodias/2019/02/07/economia/1549546283_749250.html

1 Font: https:/ /www.ara.cat/politica/ Casado-avortaments-natalitat-Espanya-
embarassos_0_2193980758.html

92 En aquest cas el titular no s’extreu de les paraules de Pablo Casado sin6 d’un dels seus companys de partit.
S’inclou dins aquest apartat pel fet que “Casado” s’ha d’entendre en sentit ampli, és a dir, com a etiqueta que
permeti englobar tot el que el politic representa.

% Font: https:/ /www.ara.cat/politica/Suarez-Casado-avortament-neandertals-tallaven_0_2205379600.html
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semblant a morir. La intencid en cap cas és entrar en aquesta dialéctica de teories avortistes
oposades ni en la dinamica de definir segons la conviccié de cadascu el concepte
d’avortament. La intencid, doncs, és la de quiestionar-se si en el folklore tot hi esta permes.
Reflexi6 no implica resposta valida ni conclusié implica enraonar i especular.

Aixi doncs, el missatge de la pancarta s’ha d’entendre en un context en que el tema
era motiu de debat i que, a mesura que anava avancant, feria sensibilitats de més persones.
Davant un atac I'individu té la possibilitat de defensar-se de distintes maneres i, una d’elles,
és per la via del folklore. El folklore no només permet defensa siné que permet contraatac.
Pero, quins sén els limits d’aquest contraatac? Insinuar la voluntat de la no existéncia d’una
persona és moralment acceptable?

Durant aquells dies, politics de la talla d’Abascal discernien d’altres temes com la
deportacié o expulsié d’immigrants. Abascal s’hi referia en aquests termes: «Haremos lo
posible para que los extranjeros, aunque tengan la nacionalidad, sean expulsados de
Espafia’.»

Expulsi6é 1 deportacié, en espanyol, admeten dos participis que rimen amb el
participi espanyol abortadoe: expulsado i deportade. Vist que la rima és factible 1 que era un tema
també recurrent d’aquells dies, per que 'enunciant no va optar per les alternatives «Abascal,
Rivera, Casado yo os hubiera expulsado» o «Abascal, Rivera, Casado yo os hubiera
deportado»? Haver elegit una d’aquestes opcions permetia d’una manera més subtil
manifestar el desig que alga s’allunyi de tu, del teu territori, sense necessitat de desitjar-li la
inexistencia. Les alternatives son valides 1 s’adaptarien de la mateixa manera a 'estructura
folklorica. El problema, pero, és que la voluntat de provocar minvaria fins al punt de no
provocar cap «diosh. La missiva perdria la seva forca i es reduiria a ser una simple pancarta
més d’entre moltes.

Cal no oblidar que en un context de manifestacié feminista 'objectiu no és el de
celebrar sind el de denunciar, reclamar, manifestar, visibilitzar, exigir. Que 'expulsié o la
deportacié sén dos problemes socials vigents 1 de gran preocupacié és evident. Pero
I'avortament, a més, presenta un grau d’afeccié superior agreujat pel fet de ser un home qui
es creu amb la possibilitat de decisi6 directa sobre el cos i la vida d’una dona.

Que «Abascal, Rivera, Casado yo os hubiera abortado» s’interpreti en un sentit
purament literal ja depen d’allo que cadascu consideri oportd. Perd no es pot obviar la
capacitat de provocacié del missatge i I'efecte reactiu posterior. Aixi, s’ha d’afirmar que la

viabilitat d’'un missatge de configuracié folklorica sera possible entés en un context

%https:/ /www.publico.es/politica/vox-abascal-echenique-haremos-posible-extranjeros-tengan-nacionalidad-
sean-expulsados-espana.html
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determinat i, per context, sThauran d’entendre tots aquells factors situacionals, politics,
socials, personals, territorials i personals a través dels quals es poden interpretar de manera
apropiada els enunciats. «Abascal, Rivera, Casado yo os hubiera abortado» és apte en aquell
context determinat.

Els més critics amb el missatge podrien dir: 1 qué passaria si, en lloc de tres homes,
el subjecte desig d’avortament hagués estat una dona? Per exemple, «Arrimadas™ yo te
hubiera abortado». Llavors, el missatge s’hauria descontextualitzat completament i no seria
analitzable en els mateixos termes que en el cas real. El punt de partida de I'analisi ja no
seria el mateix.

Hall (1980) expressava que tots els textos son inherentment polisemics. O sigui,
capagos de generar multiples significats i tot i que un text pugui tenir una lectura preferent,
no implica que sigui descodificat de la mateixa manera per tots els seus consumidors. Per
tant, assumir que tothom interpreta els textos de la mateixa manera seria assumir que un
text o bé es totpoderds o bé tendria una audiencia passiva (en diu, “imbecils culturals”).
Seria molt arriscat dir que tots els membres comparteixen una formacié cultural identica i
que comparteixen exactament els mateixos recursos.

Els limits de la llibertat sén els limits que han de delimitar allo moralment acceptable
dins el folklore del que no ho és. Es tracta d'una ponderacié de llibertats, de deures i de
drets. En llancar en public un titular com els aqui presentats és I'emissor qui marca els
limits d’aquesta comunicacié. Es I'emissor qui decideix quantes barreres vol traspassar per a
comunicar allo en que creu. L’emissor, un cop ha marcat fins on és capa¢ d’arribar, ha
situat —conscientment o inconscientment— el limit de la seva llibertat i el limit de la llibertat
del receptor. En conseqiiencia, la resposta a aquell missatge podra ser, com a minim, de la
magnitud del primer missatge emes. Sera el receptor, llavors, qui podra escollir adaptar-se
als limits de I’altre o proposar-ne uns de nous.

El folklore ha de ser espurna i ha de ser intuicié. Ha de ser contacte perd no
necessariament ha de ser identificacié directa. De manera que sense identificacié directa el

folklore fins 1 tot es manté folklore.

% Es refereix a Inés Arrimadas, politica espanyola de Ciudadanos.
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5. REMARQUES DE LLENGUA

«Enraonen en catala, pero a la miés
minima ocasion lo dejan delante
de un interlocutor de habla castellana.»

Joan Brossa

Fins ara s’han tractat tots els items recollits sense tenir en compte un tema cabdal en un
treball propi d’uns estudis de llengua 1 literatura catalanes: la llengua. La llengua és la rad de
ser dels estudis i, en aquest treball, podria semblar que se I'ha relegada a un lloc gairebé
insignificant. Ans el contrari, el que s’ha volgut reflectir 1 il-lustrar és la situacié, dolenta, del
catala en un context de manifestacié. No es pretén en cap cas fer una analisi des d’una
perspectiva sociolingliistica que, tot i ser d’enorme interes, no és I'objectiu del treball. El
que es pretén és justificar el motiu pel qual en el treball s’han admes una gran quantitat de
mostres escrites en altres llenglies: més de la meitat sén en castella i un tant per cent infim
en angles. En catala, la resta. Perque desgraciadament el catala sempre és la resta i, per
alguns, també resta. A la manifestacié de Palma, ni en els cantics ni en les pancartes el
catala fou la llengua predominant. La tria de «Manolo, hazte la cena solo» com a titol
principal del treball ja és prou indicativa de la situacié en qué ens trobam.

Afirmar que el catala no gaudeix de la salut desitjada no és cap primicia. L’objectiu,
doncs, és un altre. Ja s’ha demostrat anteriorment que pot existir comunicacié folklorica en
qualsevol llengua. De fet, ni s’ha qliestionat la possibilitat que aix{ sigui. Perque es produeixi
la comunicaci6 folklorica sera necessari que emissor i destinatari coneguin i comparteixin la
llengua o que, com a minim, el destinatari tengui I’habilitat de descodificar el text elaborat
en una llengua diferent a la seva. Aleshores, des de I'estudi del folklore resulta molt dificil
rebutjar manifestacions folkloriques per "anic fet de no ser elaborades amb la llengua que
ens ¢és propia. El folklore no deixa de ser una realitat espontania que s’ha d’assumir tal com
¢és. Evidentment cadascu hi podra fer les apreciacions que consideri oportunes d’acord amb
les seves conviccions. Que s’hagi defensat una realitat no suposa sentir-se conforme amb
aquesta realitat. Tergiversar-la seria garantia de fracas. Els obstacles lingtistics no s’han de
manipular, s’han de superar i, per a fer-ho, caldra treballar-hi des de totes les disciplines.

Pero la normalitat del catala no existeix i, per aquest motiu, esdevé necessari fer-ne una

reflexié critica també des de la perspectiva feminista defensada en aquest treball.
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Dos dies després de la manifestacié del 8M, Bel Olid, escriptora i traductora catalana,

va escriure a Twitter”

el segiient:

@BelOlid

Molts dels preocupats pels lemes en castella,
en quina llengua els cantaven? O potser és
gue no en van cantar cap, perque no han anat
a una mani feminista en sa vida?
#acagaralavia

3:43 - 10 de marg de 2019

27 retuits 306 agradaments ° ‘ 6 Ql ﬁ 9 ? o @

Q 9 1 27 O 308

El tuit en qiiestié va ser polemic. La llengua sempre és motiu de polémica. La catalana,

vull dir. Arran d’aquesta declaracié, s’inicia un fil de retuits en que es discernia sobre la

dicotomia llengua/causa feminista. Veus a favor i en contra s’anaten posicionant.

&8 O

Ester Santalé @santaloester - 10 de marg v
En resposta a @BelOlid

Soc una dona i em vaig manifestar el #8M.1 aixd no és incompatible amb fer notar
que la poca preséncia del catald en I'espai public en reivindicacions ciutadanes
diverses (no estrictament de llengua) és un simptoma d'una situacié anormal que,
com d'altres, cal tenir en compte.

Q1 gl O s

Bel Olid @BelOlid - 10 de marg v
"Molts" no sén "tots", aixd em semblava que ja ho haviem aclarit.

Q1 gl Q1

Ester Santalé @santaloester - 10 de marg v
Aclarit, doncs. Perd igualment preocupant, des del meu punt de vista.

Q1 gl V)

Bel Olid @BelOlid - 10 de marg v
5i, és preocupant que senyoros que els importa una merda el feminisme sigui
I"dnic que comenten del fet que centenars de milers de persones sortissim al
carrer divendres.

Q1 gl O 12

Montserrat Mateu @\ ontseBartroli - 10 de marg v
Jo, a Sabadell, ho vaig comentar amb altres manifestants. Es un fet percebut per
moltes persones, homes i dones. Aixd no és anar contra la manifestacid ni els seus
objectius.

Q g QO 3

Aixi, Bel Olid denunciava publicament la voluntat de no barrejar llengua i

feminisme. Com si una cosa fos incompatible amb P'altra. Com si els catalanoparlants ens

haguéssim de passar tres-cents seixanta-quatre dies de I'any intentant fer un favor al catala

% https:/ / twitter.com/BelOlid/status/1104694180905996288
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pero que, aquell dia, 'important eren els reclams feministes i la resta —la restal—, no tenia la

més minima importancia. Simptoma de 'anormalitat del catala.

Pape-Reta Salander @sonia_saborit - 10 de marg v
§ Enresposta a @BelOlid

Senyors nerviosos perqué un dia no son el puto centre de 'univers. #acagaralavia

(O s Q 14

Judith Hernandez @Judith_hj - 10 de marg v
Quina diferéncia hi ha entre un machirulo catalanet i un machirulo espanyolet?
CAP!! Qué sobren tant I'un com I'altre.

Q n QO o

Seni & @seniarco - 10 de marg v

.ai@'

En resposta a @BelOlid

Doncs jo hi vaig anar | m'hagués agradat més preséncia del catala. lgual que en
qualsevol acte que es faci de qualsevol tematica. No em sembla el més important
de la mani, dbviament, perd també ha de ser possible fer-ho notar, crec jo

Q2 QA O 12
Re & @5puistraat - 10 de marg v

ha de ser possible fer-ho notar, clar que si, peré que l'endema d'una mani tant
potent com la que vam viure el 8M s'obri a debat com a maxima importancia la
llengua de les pancartes o dels lemes, i a més, siguin homes els que inicien aguest
debat, a mi em molesta.

3

O 2 ! Q6

Seni /. @seniarco - 10 de marg v
— Jo crec és debat tuiteril sense més
-

Q1 n D 1

Re @& @5Spuistraat - 10 de marg v
Es debat tuiteril, perd no és sense més. Perqué és del que s'esta parlant en modo

bucle des de divendres, en una manifestacio (d tantes) en qué cridavem que deixin
de matar-nos, de violar-nos, d'assetjar-nos, etc. Si el que queda és en qguina
llengua ho crido.Em sembla molt trist

Q1 n QD 4

Seni . @seniarco - 10 de marg v
— Si en queda aixo hi estic totalment d'acord, | entenc perfectament el qué dius!!
T

Perd desitjo (i crec) que té un efecte molt limitat, aguest debat
Q1 n Q1

Re & @5Spuistraat - 10 de marg v
aqui estd el tema, que no crec que estigui sent gens limitat, sind que se |i ha
donat molta bala. Perd en fi, que entenc el que dius i sé que tu m'entens a mi. &5

4z 4=
L

Q 1 ! V)

3

1 resposta més

Enrique O ||*|| @EnriqueTgn « 10 de marg v
En resposta a @BelOlid

La nit és nostra,
cap agressié sense resposta.

© n o

Les critiques als qui defensaven I'is del catala a la manifestacié anaven sobretot
dirigides als senyors (o senyoros) que, per la seva condicié d’home, només pretenien extreure

de la manifestaci6 I'ts que s’hi havia fet de la llengua i ignorar, o aixo es dedueix del fil de la
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conversa, altres qiiestions com l'objectiu principal de protesta. En aquest sentit, és de
justicia, com a dona, donar suport a la critica que Bel Olid feia. El que com a filologa en
poténcia no puc assumir és la voluntat inconscient de reduir el catala a unes causes molt
concretes i, m’atreviria a dir, de menys envergadura o fins i tot d’ambit domestic o privat.

Com a dona convenguda que la societat ha de ser feminista i com a catalanoparlant
amant de la llengua no puc renunciar a cap de les dues causes. Basicament, perque sén dos
elements implicits de la persona. De la mateixa manera que una persona no escull la seva
llengua materna, no s’escull ser feminista a temps parcial perque, llavors, em veuria amb la
completa potestat d’afirmar que aquella persona no és feminista.

Retornant a les pancartes, no es tracta només que el percentatge de textos
manuscrits en catala siguin pocs sindé que, a més, séon males traduccions fetes del castella.
Es dedueix, doncs, que la llengua de referéncia és el castella. Una tendéncia que s’hauria
d’abolir com més aviat millor. No es tracta només de recérrer a males traduccions sin que,
molt sovint, s’opta per formes poc genuines que funcionen com una busca dins I'ull del

catalanoparlant. A continuacio se’n presenten dos exemples extrets de la manifestacio:

«Només ens callarem per besar»’’

97 Font: https:/ /www.aguait.cat/actualitat/fotogaletia-de-la-manifestacio-estudiantil-del-8m-a-palma/
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«Com anem a callar? Si cada dia tenim motius per cridar més i més fort»?®

Sense entrar en el debat de si sén formes més o menys correctes, aquests textos
recorden el que manifestava Fabra en un dels seus discursos. Fabra I'any 1934 fou
I'encarregat de presentar els Jocs Florals de Barcelona. Durant la presentacié va expressar
que:

El catala perilla, ara més que mai, d’esdevenir un calc de la llengua castellana. Dins un regim de

bilingtiisme, 1"anic mitja de resistir la influéncia pertorbadora de la llengua forastera, és la
coneixenca perfecta de la llengua materna.

El re es troba aqui: el catala com un calc del castella. Reconeixerem que som un
territori bilingtie amb tot allo positiu i negatiu que comporti. Aquesta idea del bilingtiisme
apareix forca ben illustrada en un dels articles publicats a Aguait”. El seu autor, Llado,
il'lustra perfectament aquesta dialectica i a més hi introdueix molt encertadament el

rendiment politic que es treu de la situaci6. Diu:

Amb tot, és el castella una llengua que hem d’agrair, celebrar i exaltar perque nos ha enriguecido? O és
una llengua innata en territori catala? Si és una llengua nostra [...], no ho hem d’agrair a ningd més
que a nosaltres. Si és una llengua que ens ha enriquit [...], ho hem d’agrair als agents externs. Tot no
pot esser, senyors, una de dues. Les contradiccions de Iintent de riveralitzacié de la llengua i la
cultura literaria floreixen soles [...] Siguin vertaders o falsos els avantatges bilingiies [...] o els suposats
menyspreus contra I’espanyol que relaten els seus parlants, les pagines ataronjades en volen treure
partit.

Les llengties s’apropen i, essent justos, no hi hauria d’haver cap reticéncia perque el
folklore s’acabi enriquint amb referents molt diversos. De la mateixa manera que pren

referéncies del cinema o de la musica, pot beure d’altres llengties. L’enriquiment lingtistic,

% Font: https:/ /www.aguait.cat/actualitat/ fotogaleria-de-la-manifestacio-estudiantil-del-8m-a-palma/
Phttps:/ /www.aguait.cat/actualitat/literatura-sense-llengua-llengua-sense-literatura-otra-cataluna-babel-
invasio-subtil-i-altres-mites/
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pero, no sTha de confondre amb una substitucié6 massa avancada d’una llengua per Daltra.
Seria un error, per exemple, assumir 'argument oportunista que en catala 'emissor pot ser
menys enginyos que en castella o que en catala és més dificultos obtenir la picadeta d’ull del
destinatari de la comunicaci6 folklorica.

En definitiva, s’ha comprovat que la llengua que es tendeix a usar per a proferir
protesta i indignacié és la castellana, com si el feminisme només pogués funcionar en
aquesta llengua, com si queixar-se en catala fos un queixar-se a mitges o fos un queixar-se
excessiu. El que cal tenir clar és que en comunicar-se en una llengua o altra la comunicaci6
du implicita molts altres elements: marca de temps, marca de lloc i marca d’identificacié. I
cal no oblidar que sense identificacié i sentiment de pertinenga totes les reivindicacions

estaran sentenciades a morir.
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6. CONCLUSIONS

En una de les parets de I'edifici de sa Riera on s’ha cuinat aquest treball hi penjaven
unes paraules de Llufs Calvo que entonaven el segiient: «l.a conclusi6 no és la troballa sin6
I'accié de trobar. Trobadorescament. Una clusa entre el moén i el seu cants. Entre clusa i
clusa s’ha engirgolat un treball que, més enlla de ser una clara proclamacié d’intencions,
cercava respostes més o menys convicents a tots els interrogants que s’han anant abocant
detingudament.

Interessa entendre que, tot i existir infinites conclusions a qué arribar, aquestes
conclusions només seran valides per un moment molt concret, fugisser, escampadis. En
haver passat un bon grapat d’anys, perdran la for¢a que jo, de manera acurada, he intentat

atribuir a cadascuna.

La intencid, en cap cas, no era la de decebre qui esperava unes estrictes respostes
contundents perque, ni després d’'un nombre significatiu de pagines, les sabria escriure. No
per manca d’esforg, de voluntat o de capacitat. Pero aferrar-se a unes conclusions molt
concretes implica rebutjar-ne d’altres que, amb uns bons arguments, sén tan valides com
les més convicents. Parlar de claredats seria una opcié fantastica a I'ull de qui cerca
solucions. La meva curta trajectoria dins la disciplina em recomana no lligar-me a res que,
d’aqui vint anys, consideri (encara que només sigui dubtosament) que ja no podré defensar.
En cap cas, pero, no s’ha volgut escampar fum ni amollar vaguetats. S’han volgut obrir
camins, fixar interrogants i proposar reflexié amb I'objectiu que el lector pugui configurar

la seva propia opinié. De fet, en aixo consisteix la curolla d’escriure.

No obstant, hi ha una idees que consider que mereixen ser emfatitzades. El folklore
s’ha d’entendre com una eina que té la gent, el petit grup, per a donar respostes a les
necessitats reals, per a superar un obstacle d’ordre material i social, que en diria Pujol. Pero
a més, s’ha d’entendre com una eina de transformacié 1 progrés, com una eina que tant pot
actuar com a mirall de la societat perd també com a motor transformador i manipulador
d’aquesta, perque si el folklore no opera com a tergiversador social correrem el risc de
restar inamovibles 1 indiferents davant qualsevol entrebanc. La necessitat d’interactuacié i
comunicaci6 entre individus que comparteixen col-lectiu mereix ser resolta d’una manera
diferent. Es tracta d’'una comunicacié que més enlla de ser innata i imprescindible per a

viure, dibuixa o desdibuixa el que som. Un “som” estret. El “som” del petit grup que, per
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afrontar la seva realitat, ha optat pel mecanisme existent més punyent, enginyés i més ple

de filigranes. Perque la comunicacié folklorica és una manera d’encarar la vida.

El folklore que funciona és el que no deixa indiferent, el que provoca crit o el que
et deixa mut. De vegades per la forma, de vegades pel to i de vegades pel contingut. El
folklore és intuicio, pero una intuicié que arriba amb retard i que, com més previsible sigui,
més efectiva sera. El cas d’«Abascal, Rivera, Casado yo os hubiera abortado» n’és 'exemple
més illustratiu d’impacte. .a comunicaci6 folklorica és provocacié i és reaccid, és un excés
d’imprevisibilitat. No es mou en una constant horitzontal, cau verticalment, de dalt a baix.

S’ha constatat que el folklore coneix unes formes tradicionals 1 ordinaries. Algunes
vives i d’altres en desus, pero valides també. Algunes d’aquestes formes, per a sobreviure,
necessiten reinventar-se. Al mateix temps, n’apareixeran de noves que prendran lloc a altres
que han desaparegut. Llavors, s’haura d’acceptar que hi haura una munié d’elements
heteroclits que conviuran conjuntament amb els tradicionals i avangaran de la ma.

En el treball s’ha demostrat que en parlar de comunicacié folklorica tanta
importancia té I'emissor (el creador del missatge folkloric) com el destinatari, sigui un o
siguin molts. El primer, per l'ansia creativa que assumeix de manera més o menys
conscient. El segon, per I'ansia interpretativa 1 de responsabilitat que adquireix per ser qui
sentenciara, a la manera del folklore, si aquella comunicaci6 ha funcionat o no.

La visi6 critica que s’ha pretes donar no era en un sentit destructiu. Era en el sentit
que, fins i tot quan no se sent una afinitat directa amb un element folkloric, aquest podra
no perdre els atributs que el defineixen com a tal. Perque, com s’ha dit, els limits de la
comunicaci6 folklorica no difereixen gaire dels limits que cadasct imposa a la llibertat.

A més, folklore i critica presenten un element comu que els uneix més que altres: la
contextualitzaci6. Quan la critica i el folklore s’observen des duna perspectiva
descontextualitzada I"anic que s’aconsegueix és enganar i manipular la realitat que contam.

La revolta del folklore de pancarta ha patit també les conseqiiencies de la situacio
d’anormalitat del catala. El folklore no té idioma, pero el sentiment d’identificacié i
pertinenca reclama una llengua. I, en el nostre cas, és la catalana. Reclamar una llengua,
com s’ha demostrat, no implica en cap cas renunciar a altres conviccions i reivindicacions
en que creiem. El feminisme i tot el que comporta no necessita haver de renunciar a una
llengua que ens és propia. Les lluites, les revoltes, es comencen des del punt més primerenc.
I que hi ha més primerenc que la comunicacié amb la nostra llengua?

El feminisme avanca i irromp. El folklore no deixa de ser tot allo bo i dolent que

arrossega. I, en aquest escenari de tensions, és el lloc on toca jugar. El feminisme té el
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deure d’irrompre en tots els espais, ha d’entravessar el folklore. Plantejar-se tot 'entreteixit
de ser dona no és senzill, tot i que ara sigui tema recurrent. Quan es fa, pero, és gairebé
inevitable no qiiestionar-s’ho tot, tot el temps 1 en tot moment. Cada petit detall és objecte
de reflexié. Les circumstancies exigeixen que aix{ sigui.

En definitiva, caldra assumir, doncs, que el folklore ha de deslligar-se de les normes
patriarcals establertes. No s’ha escollit aquesta ¢poca, és la que ha tocat. Per aixo, lluitem-la.
Defensem-la. Ha de servir com a mitja per a verbalitzar tot el que tenim per dir i,
evidentment, permetre superar el silenci de la dona, retornar-li la veu 1 incomodar. Roviré
deia que el folklore ha de permetre «tapar fissures». I jo hi afegiria que, a més, ha de
destapar tot allo que fins ara havia amagat. Un camp fertil on espargir tot allo en que
creiem i en qué no creiem.

Sovint els finals es converteixen en un intent d’agraiment nostalgic que, més enlla
de clausurar quelcom amb una rotunditat solida, es converteixen en un desenlla¢ timid
potser massa emocional. Els finals sén gruny-grunyeig de panxa. L’estil, la manera de fer, el
taranna, floreixen a cada passa per fermar unes idees que, com les coses de la vida, van i
venen. Tanmateix, de mediterrani només n’hi ha un. Redescobrir-lo i reinventar-lo és la
funcié que ens pertoca. Com qui cerca mediterranis, he volgut tenyir aquestes pagines de
Iempremta més personal, d’allo a qué no m’atreviria mai a renunciar ni per mil oceans més.
Debades nedaria. Ara, des del petit trosset del mediterrani que em pertoca, clouré aquestes
pagines amb els versos amb qué Damia Huguet va desdibuixar les linies que ho delimiten

tot, com jo he volgut fer amb el treball. Perque «des Trenc al cel, només hi ha dues passes».
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