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1. Resumen

El objetivo del presente trabajo es investigar y reflexionar sobre las desigualdades de género
existentes actualmente en nuestra sociedad y, mas concretamente, verificar la existencia de la
“tasa rosa” como via de discriminacion econdémica que el mercado de consumo ejerce sobre la
poblacion femenina y conocer como ello impacta en la vida de las mujeres que puedan hallarse

en situacion de especial vulnerabilidad economica.

El trabajo se estructura en cuatro partes. En primer lugar, se realiza una aproximacion teorica
sobre la desigualdad entre géneros fruto de los roles y los estereotipos de género vigentes,

seguidamente se introducen una serie de conceptos basicos que giran en torno a la tasa rosa.

En segundo lugar, se halla la parte metodoldgica: a nivel cuantitativo, se realiza un estudio de
campo que comprende la visita de diferentes supermercados para realizar un estudio analitico
sobre el precio de determinados productos de higiene y cuidado personal comparando la version
masculina y femenina a fin de conocer si existe una discriminacion de precios. A partir de los
datos obtenidos, se ha extraido un presupuesto fijo que las mujeres se ven obligadas a invertir
mensualmente en productos/servicios de higiene y cuidado personal y se ha comparado con el
presupuesto masculino. A nivel cualitativo, se han realizado siete entrevistas a diferentes
mujeres con un perfil variado a fin de conocer como la tasa rosa impacta en su vida cotidiana

haciendo hincapié en aquellas situaciones de especial vulnerabilidad econémica.

Los resultados apuntan a que la existencia de la tasa rosa en los productos de higiene y cuidado
es patente, ya sea a traves de la generizacion de los productos, en funcién del sexo al que van
dirigidos (azules para ellos, rosas para ellas), 0, a través de diferencias de precio significativas
entre productos similares. Dicha discriminacion en el precio se detecta, de manera especial, en
los productos destinados a la depilacién donde las diferencias de precio pueden alcanzar los

Seis euros.



2. Introduccidén

En nuestra sociedad son innegables las mdltiples y profundas desigualdades sociales que
existen, asi como su continua critica desde diferentes movimientos sociales (feministas,
antifascistas, etc.) que, de cada vez méas, han contribuido a la caida del mito occidental de
progreso social igualitario (Pujal, 1993) donde todos somos iguales y tenemos los mismos

derechos.

Vivimos en una sociedad capitalista y patriarcal donde, de hecho, las desigualdades, de cada
vez son mas plurales y tangibles como, por ejemplo, las multiples desigualdades de género
existentes en la esfera laboral, politica, econdmica, social, etc. donde, actualmente, la mujer

sigue en una posicién de subordinacion y desventaja con respecto el hombre.

Es patente que la desigualdad existente entre géneros es producto de las estructuras y
entramados socioecondmicos, politicos y simbdlicos que ocasionan que hombres y mujeres

estén relegados a espacios jerarquicos distintos (Pefia-Martinez, 2014).

El presente trabajo pretende analizar la desigualdad econdmica de género conocida como ‘tasa
rosa’ que alude a la existencia de productos cuyo precio resulta encarecido por el hecho de
dirigirse a las mujeres lo cual, consecuentemente, repercute sobre el IVA incrementandolo y
generando un impacto desigual de la carga tributaria que recae sobre las mujeres. Dicha tasa se
puede presentar a través de un sobrecoste afiadido en los productos de cuidado femenino o a
través de una mayor oferta diferenciada de productos dirigidos exclusivamente al género

femenino.

Se ha escogido la presente tematica debido a un interés personal motivado por la vivencia propia
y reivindicacion de dicha desigualdad con la finalidad de, por una parte, profundizar el
conocimiento sobre la tasa rosa y, finalmente, esclarecer si se trata de una realidad comun entre

las mujeres de nuestra sociedad o si, por el contrario, se trata de un hecho aislado.



3. Marco teorico

1. Desigualdades de género

1.1. Antecedentes Historicos

Durante la Revolucion francesa las mujeres comienzan a manifestar sus quejas y a rebelarse
contra el orden social establecido. Destaca Olimpia de Gouges que publicé la ‘Declaracion de
los derechos de la mujer y de la ciudadania’ (1791) donde reconoce la personalidad politica de
las mujeres, exige la equiparacion de sus derechos a los del hombre y reivindica el acceso de

las mujeres al sufragio. Desgraciadamente fue guillotinada en 1793 (Nash & Tavera, 1995).

El Liberalismo inglés y primer feminismo britnico se distingue con la figura de Mary
Wollstonecraft (1759-1797) cuya obra Vindicacién de los derechos de la mujer (1792) sefiald

que la disparidad entre sexos no se debia a diferencias bioldgicas, sino a la educacion y a las
pautas de socializacién diferenciadas que desde el nacimiento recibian hombres y mujeres
(Nash & Tavera, 1995). Wollstonecraft pensaba que ‘el acceso a la educacion no solo habria
de situar a las mujeres en un plano de igualdad respecto a los hombres, sino que, ademas,
debia potenciar su independencia econdémica por medio del acceso a actividades remuneradas’
(Nash & Tavera, 1995, pp. 62-63)

A finales de siglo, la reivindicacién del sufragio femenino se convirtié en un importante motivo
de movilizacion femenina. Las sufragistas britanicas pensaban, al igual que las
norteamericanas, que una vez conseguido el voto tendrian acceso a la elaboracion de leyes que

garantizarian eficazmente el principio de igualdad entre sexos (Nash & Tavera, 1995, p. 64).

1.2. Construccion social de género
En primer lugar, para poder entender el origen de las desigualdades de género existentes en la

actualidad debemos clarificar dos conceptos:

Se define el sexo como el conjunto de caracteristicas bioldgicas (anatémicas y fisioldgicas)
entre hombres y mujeres que posibilitan la reproduccion. Son universales y coinciden en tiempo

y cultura (Pefia-Martinez, 2014).



Si bien es innegable que los hombres y mujeres presentan diferencias bioldgicas evidentes, fruto
de nacer con cuerpos sexuados diferentes, ello ni determina ni prescribe las aptitudes o
capacidades que los mismos puedan tener. Mas bien, lo que otorga aptitudes, comportamientos

0 personalidades distintas entre si es el género (Subirats-Martori, 1994).

El género es una construccion social y cultural que dota a los individuos de identidad
estableciendo los roles y estereotipos que deben seguir en funcion de cual sea su sexo. En
consecuencia, forzando la adaptacion a patrones que no siempre se corresponden con los deseos
del individuo (Gallegos Arguello, 2012) y, consecuentemente, generando desigualdades entre
géneros. Es una construccion dindmica que ha ido evolucionando a lo largo del tiempo y en

funcién de la cultura o contexto social (Organizacién Mundial de la Salud, 2018).

Los estereotipos de género son ideas socialmente impuestas desde la nifiez sobre las actitudes,
aptitudes, caracteristicas y cualidades que deben tener hombres y las mujeres. Y los roles de
género hace referencia a la funcion social diferenciada que se otorga a hombres y mujeres.
Como bien es sabido las mujeres suelen estar relegadas a roles de cuidado, mientras que los
hombres participan en la vida publica (Instituto de la mujer y para la igualdad de oportunidades,
2019). El proceso de aprendizaje y consolidacién de roles y estereotipos de género se conoce

como socializacion diferenciada.

1.3. Tipologia de discriminaciones

A continuacién, se expone un breve resumen de las principales situaciones de discriminacion
que recaen sobre las mujeres:

En el afio 2019, segln datos del INE, las mujeres poseen una tasa de actividad laboral del 53%
respecto a los hombres cuya cifra es del 64%, claramente muy superior.

Ademas, segun la Encuesta de Poblacion activa (EPA) las mujeres sufren una mayor
incidencia del desempleo alcanzando, en el afio 2019, una cifra del 16,7% frente al 12,9%

masculino.

Asi mismo, las mujeres padecen condiciones laborales desiguales pues:

e Acceden al empleo en situacion de mayor precariedad ‘debido a su mayor
discontinuidad, temporalidad, subocupacion y mayor predominio de jornadas a tiempo
parcial’ (Alcafiiz, 2017, p. 1).



e Ladiscriminacion salarial refleja que las mujeres perciben un 30% menos de salario por
trabajos de igual valor (“brecha salarial”) lo cual genera una realidad econdémica
discriminatoria para las mujeres abocandolas a pensiones bajas e incrementando el riesgo

de pobreza y exclusién social que puedan padecer (Roales, 2019).

También se produce una segregacion ocupacional en una doble vertiente:

Segregacion ocupacional horizontal: Vemos una fuerte presencia de mujeres en ocupaciones

tradicionalmente consideradas como “femeninas” con menor prestigio social y una menor
valoracion economica (Alonso, Biencinto, Gémez, Gonzélez, & Soliva, s. f., p. disponible
online). Destacan sectores como el textil, la ensefianza, la sanidad, etc. (Marin Cardona, 2017).

Segregacion ocupacional vertical (“techo de cristal”): las mujeres suelen ocupar puestos

laborales inferiores en la escala jerarquica y poseen una reducida presencia en puestos de

decision y responsabilidad (Marin Cardona, 2017).

Por ultimo, respecto al reparto de trabajo y responsabilidades. El reparto desigual entre el
trabajo reproductivo y el remunerado afecta de forma negativa a la promocién profesional de
las mujeres (Ribas, s.f., p. Disponible online). Ademas, ello supone una reduccion de su
participacion en otro tipo de actividades como el ocio, la participacion politica, etc. (Alonso

etal., s. f., p. disponible online).

1.4. Género y Pobreza
Durante la ultima década, se ha producido un incremento de mujeres que se hallan en situacién

de pobreza.

Los factores que generan mayor pobreza entre las mujeres estan arraigados en las
relaciones de poder desiguales presentes en las principales instituciones de nuestras
sociedades, en el mundo empresarial, pero también en el ambito de las relaciones

privadas en el hogar y la familia (Malgesini et al., 2018, p. 7).

Si atendemos a la Encuesta de condiciones de Vida, los datos del INE indican que en 2017

habia 1,1% mas mujeres en riesgo de pobreza o exclusion social que hombres.

Podemos observar que un 27,1% de mujeres se encuentran en riesgo de pobreza, con carencia

material o con baja intensidad en el empleo frente a un 26% de hombres.



Gréfico 1. Tasa de riesgo de pobreza y exclusion social (en %) por sexo, 2017
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2. TASA ROSA

2.1. Contextualizacién y definicidén conceptual

‘Cuando llevamos esta diferenciacion de género a la actualidad de nuestros objetos, nos
encontramos con la apropiacion de formas, colores y tipologia de productos relacionados al

femenino o al masculino’ (Solano, 2019, p. 6).

Los productos actuales se disefian y etiquetan como ‘femeninos o masculinos’. Diferentes
investigaciones muestran como los hombres se suelen decantar por productos cuyos aspectos
técnicos posean lineas rectas, superficies pulidas y tonalidades oscuras. Mientras que las
mujeres suelen decantarse por productos con detalles y adornos y tonalidades suaves
(Cakiroglu, 2017).

Este fendbmeno se conoce como generizacion. Consiste en la atribucién de diferentes
caracteristicas o funcionalidades a determinados productos o servicios basadas en estereotipos
de género. Lo cual, conlleva una modificacion del precio final del producto o servicio vy,
consecuentemente, de la cuantia de VA que se le aplica. Lo cual supone un impacto desigual

en la carga tributaria que asumen los consumidores (Martinez, Cutillas, & De la fuente, 2016).

Aqui surge el concepto de tasa rosa como la discriminacion de precio que se manifiesta a través
del sobreprecio de ciertos productos dirigidos a la mujer que son idénticos 0 muy similares a
los dirigidos a los hombres. Dicho sobreprecio oscila entre el 7 % y el 24 % y, en su mayoria,

afecta a los productos de higiene y cuidado femenino (Manzano, Martinez, & Gavilan, 2018).

Sin embargo, la tasa rosa, en lugar de manifestarse en forma de sobreprecio, también puede
presentarse a través de la diversificacion (amplia oferta de productos especificos para el género
femenino). ‘No se trataria de pagar un sobreprecio, sino de invertir un mayor presupuesto

para adquirir mas productos especificos’ (Manzano et al., 2018, p. 391).

Una evidencia es el estudio ‘The Cost of Being a Female Consumer. A Study of Gender Pricing
in New York City’ cuyos hallazgos sugieren que los productos de cuidado para mujeres costaban
un 13% mas que los productos de cuidado personal para hombres. Asi mismo, las maquinillas
desechables obtuvieron la segunda mayor discrepancia de precio, resultando un 11% mas caras

para las mujeres (Bessenford, 2015).



2.2. Fiscalidad y género

El IVA grava el incremento del valor que experimentan los bienes y servicios como
resultado de su paso por cada una de las fases del proceso productivo y de distribucién
hasta que Ilegan al consumidor final (Pagina web Agencia Tributaria, 2019).
Se trata de un impuesto que no toma en consideracion las circunstancias personales de los
individuos. Existen dos tipos de IVA:
= Un tipo impositivo general del 21%.
= Dos tipos reducidos: uno del 10% que se aplican a determinados bienes y otro del 4%
que se aplica a bienes de primera necesidad.

2.3 Realidad europea y espafiola

Si analizamos la estructura y regulacion del VA espafiol podemos detectar una serie de
dimensiones que suponen una situacion de discriminacion para la mujer (Martinez et al., 2016):
1. Si tenemos en cuenta que el IVA es impuesto que NO toma en consideracion la renta
de los individuos ello, consecuentemente, genera un mayor impacto negativo en la
economia de las personas con salarios inferiores que, frecuentemente, tienen rostro de

mujer. En consecuencia, las mujeres soportan una mayor carga fiscal del IVA.

2. Debemos recordar que las normas sociales de género (roles y estereotipos vigentes)
generan patrones de consumo distintos entre hombres y mujeres. Dichas normas
tienden a atribuir a las mujeres las funciones de cuidado y crianza de personas
dependientes, ocasionando que las mujeres sean quienes mMAas consumen un mayor
porcentaje de productos de primera necesidad vinculados al mantenimiento del hogar,
la salud y los cuidados (Grown & Valodia, 2010).

Si tenemos en cuenta que dichos bienes de cuidado no son considerados como bienes
béasicos Yy, por tanto, no se les aplica un IVA superreducido, ello perjudica doblemente

a las mujeres. Es lo que se ha denominado como tasa al cuidado.

3. Tercero, los productos de higiene femenina relacionados con la menstruacion, tampoco
gozan de IVA superreducido del 4%, lo cual perjudica a las mujeres generando la tasa
al tampon. En algunos paises las mujeres afrontan un gasto que alcanza el 27% del
precio del producto (ADICAE, 2018, p. 19).
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Atendiendo a la tasa al tampon, debemos saber que ni en Espafia ni en otros paises de la UE
los productos para la menstruacion (compresas, tampones, protegeslips o copas menstruales)
no estan reconocidos a nivel legislativo como productos de primera necesidad y se paga por

ellos un IVA del 10%, en lugar del 4% que corresponde a este tipo de bienes (ADICAE, 2018).
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4. Metodologia

En primer lugar, se ha realizado una busqueda bibliografica sobre desigualdades de género vy,
mas concretamente, sobre la desigualdad econdémica conocida como tasa rosa. Para tal fin, se
han consultado diferentes tipos de documentos: revistas, articulos e informes. También, se han
consultados fuentes de informacion estadistica como el INE, para conocer la tasa de pobreza de
la poblacion espafiola o la Encuesta de Poblacion Activa (EPA). Sin embargo, la busqueda no
ha resultado muy fructifera debido a los escasos estudios existentes sobre la tasa rosa. En

consecuencia, el presente estudio se erige como fundamentalmente empirico.

Se ha seguido una metodologia muy similar a la empleada en el estudio ‘The Cost of Being a
Female Consumer’ donde se comparan ‘casi 800 productos que tuvieran similares versiones
masculinas y femeninas y que fueran muy similares en cuanto a marca, ingredientes,

apariencia, textiles, construccion y / o marketing’ (Bessenford, 2015, p. 5).

Desde una perspectiva cuantitativa. El objetivo del estudio es detectar si existen diferencias
de precio en articulos de cuidado e higiene que son similares o idénticos (tasa rosa), asi como
analizar si existe una marcada generizacién de los productos. En segundo lugar, se pretende
obtener el presupuesto fijo que, como minimo, cada mes las mujeres afrontan en concepto de

cuidado e higiene.

A partir del estudio ‘Elija bien: y ahorre 947€ al afio de media’ podemos constatar que Palma
es una de las ciudades mas caras para realizar la cesta de la compra (Oficina del consumidor,
2018, p. 15). A partir de dicho estudio, se escogen tres supermercados que ejemplifican
supermercados de coste bajo, medio y alto para analizar la diferencia de precio entre los
articulos de cuidado e higiene como son:

1. MERCADONA. Av. Argentina, 83. Supermercado de coste bajo.
2. EROSKI CITY. Emperatriz Eugenia, 2. Supermercado de coste medio.
3. EL CORTE INGLES. Rey Jaime Ill, 15. Supermercado de coste elevado.

12



Tabla I. Rankin de supermercados del municipio de palma segun coste

PALMA DE MALLORCA 123
MERCADONA. Arago, 26 120 | 129 | M
MERCADONA. Av de Argentina, 83 121 | 128 | 1N
MERCADONA. Av de America,s/n 121 1129 | 1N
ALCAMPO. Palma-Inca, km 4 (Marratxi) 141 | 1M
CARREFOUR. Gabriel Roca, 54 124 | 131 | 113
DIA MAXL. Sor Catalina de Maura, 9 123 | 125 | 115
CARREFOUR. Cardenal Rossell, 19 125 | 126 | M8

EROSKICITY. Emperatriz Eugenia, 2
EROSKI CENTER. Aragon, 206
CARREFOUR EXPRESS. Aragan, 54
EROSKICITY. Av Nacional, 29
EROSKI CENTER. Ausias March, 33
SUPERCOR. Cami de La Vileta, 39
APROP. Jeronimo Antich, 7

HIPER CENTRO. Can Nofre Serra, 4
APROP. Av Argentina, 20

BIP-BIP. Ramon y Cajal, 5

EL CORTE INGLES. Rey Jaume Il 15

129
126
126
126
127
129
133
129
133
136
127

Fuente: ‘Elija bien: y ahorre 947€ al asio de media’, (Oficina del consumidor, 2018, p. 15)

El presente estudio se focaliza en los productos de cuidado personal que satisfacen la misma
necesidad basica para hombres y mujeres, pero para los cuales se comercializan de versiones
diferentes para cada sexo. Sin embargo, también se han seleccionado una serie de articulos
unicamente dirigidos al publico femenino con el propoésito de, posteriormente, poder elaborar
un presupuesto fijo que permita conocer el coste minimo que las mujeres deben invertir en su

cuidado e higiene mensualmente:

- Desodorante
- Espuma afeitar
- Cuchillas de afeitar

- Compresas, salvaslips y tampones

13



A la hora de realizar el trabajo de campo se han presentado diferentes circunstancias que han
dificultado la obtencion de datos:

e Enun supermercado prohibio la toma de fotografias, asi como se ha interrumpio la toma
de datos por parte de trabajadores del establecimiento que cuestionaban la legalidad del
estudio.

e Entre los diferentes supermercados existen multiples versiones para un mismo producto
de marca tradicional, lo cual ha provocado un analisis centrado en el coste medio de cada
unidad de producto (Veéase los diferentes packs de compresas con diferente nimero de
unidades por envase).

e Dos de los supermercados escogidos poseen pasillos estrechos donde el transcurso
continuo de consumidores ha dificultado la toma de datos, que ha supuesto, de media, 1

hora por supermercado.

Desde una perspectiva cualitativa, se han realizado un total de siete entrevistas
semiestructuradas con el objetivo de identificar la presencia y el impacto de la tasa rosa en la
vida de las mujeres, en especial, de aquellas que se hallan en una situacién de vulnerabilidad
economica. El perfil medio de las mujeres entrevistadas es una mujer de 32 afios, soltera, cuyos

ingresos son de, aproximadamente, 743€.
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5. Resultados

ANALISIS CUANTITATIVO

A continuacion, se detallan los datos obtenidos a partir de la comparativa de precios:

Graéfica Il1. Comparacion del coste medio (en €) por sexo, 2019

4,825€

1,990 €
1,525€ 1,475 €

0,570 €
0,250 €

Coste Medio Coste Medio Coste Medio Coste Medio Coste Medio Coste Medio
Masculino Femenino Masculino Femenino Masculino Femenino

DESODORANTE 50ml GEL/ESPUMA AFEITAR 300ml CUCHILLAS AFEITAR (Unidad)

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos obtenidos en la presente investigacion

A través del estudio de campo se puede constatar que es patente la generizacion de los productos

de cuidado e higiene con un claro etiquetaje ‘para ella o para él’ (Anexo ).

Respecto a los desodorantes, si hablamos de marcas blancas, encontramos multiples versiones
femeninas y masculinas pero el precio es idéntico para todos ellos. Sin embargo, si atendemos
a las marcas tradicionales, vemos un ligero repunte (3,3%) en el precio de desodorantes
masculinos. Ello, probablemente, se debe a la creencia errénea de que los hombres transpiran

mas y, por lo tanto, consumen mas desodorantes.

Respecto a los utensilios de afeitado y/o depilacidn, encontramos que:

1. Respecto a la espuma/crema de afeitar es el producto en el que encontramos mas
disparidad de precios entre la version masculina (0,90€) y la femenina (7€,) siendo el

mismo producto y alcanzando una diferencia de precio del 143%.
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2. Respecto a las cuchillas desechables se observa que el coste medio de una cuchilla
femenina resulta mas del doble de la version masculina, siendo estas, ademas, de peor
calidad. Se alcanza una diferencia de precio del 128% entre la version masculina y la

femenina.

Respecto a las compresas, salvaslips o tampones si comparamos el precio entre productos que

pertenecen a marcas tradicionales con marcas blancas se pueden alcanzar diferencias de hasta
0,70 € la unidad. Asi mismo, debemos tener presente que a medida que adquirimos packs de
mayor numero de unidades, el coste medio por unidad disminuye (se reducen costes de
produccion). A modo de curiosidad, Mercadona ha sido el Gnico supermercado en el que se han
encontrado salvaslips masculinos de la marca TENA MEN, cuyo coste es de 0,485 la unidad,

muy superior al coste medio del salvaslip femenino (0,036€/unidad).

Fotografia I. Salvaslips masculinos

Fuente: fotografia tomada en el supermercado Mercadona de la plaza del Olivar (20/04/2019)

16



A continuacion, se presenta un resumen de lo anteriormente mencionado:

Tabla 1. Coste medio por unidad de producto (en € y %) por sexo, 2019

Productos Coste Medio

Coste Medio Masculino

DESODORANTE 50ml

Coste Medio Femenino

Coste Medio Masculino

GEL/ESPUMA AFEITAR 300ml

Coste Medio Femenino

Coste Medio Masculino

CUCHILLAS AFEITAR (Unidad)

Coste Medio Femenino

1,525 €
1,475 €
1,990 €
4,825 €
0,250 €
0,570 €

% Diferencia precio

3,3%

143%

128%

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos obtenidos en la presente investigacion

Seguidamente, se presenta un presupuesto fijo mensual femenino obtenido a partir de los

diferentes productos analizados:

Tabla I11. Presupuesto fijo femenino (en €), 2019

C. Fijo Femenino C/Unidad | C/Total
Desodorante 50 ml 1,48 € 1,48 €
Crema Afeitado 4,83 € 4,83 €
Cuchillas desechables (5 u) 0,57 € 2,85 €
Compresas (20 u) 0,11 € 2,20 €
Tampones (20 u) 0,14 € 2,74 €
Salvaslips (30 u) 0,04 € 1,08 €
COSTE TOTAL 15,18 €

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos obtenidos en la presente investigacion

Como podemos observar, cada mes las mujeres se ven obligadas a invertir un presupuesto fijo

de 15,18€ en sus necesidades basicas.
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Para obtener dichos datos se ha obtenido el coste medio por unidad de cada producto (Anexo
I1) y, sequidamente, se ha multiplicado por las unidades del envase (estimadas). Obviamente,
dichos datos deben ser interpretados con cuidado, pues dicho presupuesto contempla reducidas
necesidades, asi como también es el resultado de haber seleccionado productos estandar y

similares de venta en supermercados.

A continuacion, presentamos el coste fijo masculino:

Tabla IV. Presupuesto fijo masculino (en €), 2019

C. Fijo Masculino C/Unidad C/Total
Desodorante 50 ml 1,53 € 1,53 €
Crema Afeitado 1,99 € 1,99 €
Cuchillas desechables (5 u) 0,25 € 1,25 €
COSTE TOTAL 4,77 €

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos obtenidos en la presente investigacion

Como podemos observar existe una diferencia de 10,41€ en el presupuesto fijo que hombres y
mujeres invierten mensualmente en productos de higiene basica, lo cual repercute
negativamente en la economia de las mujeres y, mas concretamente, en aquellas cuyos salarios

son reducidos y poseen una menor red de apoyo social.

No obstante, se considera que el presupuesto que muestra la tabla Il no es totalmente

representativo del coste fijo femenino mensual pues, por ejemplo:

e No toma en consideracion otras necesidades como el cuidado capilar, la hidratacion
corporal/facial y los métodos anticonceptivos orales que las mujeres, debido a la presion
social impuesta 0 a necesidades anatdbmicas, nos vemos empujadas a consumir para
sentirnos aceptadas socialmente.

e Asi mismo, determinadas mujeres consumen dichos productos en la industria
farmacéutica encareciendo el presupuesto fijo.

e Finalmente, determinadas consumidoras optan por consumir servicios de depilacion en
centros de estética, por lo que el presupuesto medio ronda los 25€ y es claramente

superior al coste de los utensilios de afeitado.
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Para obtener un presupuesto mas ajustado a la realidad de las mujeres se ha recurrido a los datos
obtenidos a partir de la entrevista cualitativa. (Anexo I11).

Tabla V. Presupuesto medio obtenido en la entrevista cualitativa (en €), 2019

iTEMS Coste Mensual
C. Capilar 10,90 €
Hidratacion 12,40 €
Menstruacion 11,10 €
Depilacién 7,6 €
M. Anticonceptivos 1,3 €
TOTAL 43,30 €

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos obtenidos en la presente investigacion

Obviamente, dicho presupuesto, en tanto que se ha obtenido de una entrevista cualitativa, puede
contener sesgos, sin embargo, creemos que representa la pluralidad de los productos y servicios

consumidos por las mujeres, asi como la pluralidad de costes que se derivan.

Graéfica 1. Presupuesto femenino obtenido en entrevista cualitativa (en €), 2019

€43,30
€12,40
€10,90 €1L,10 €760
/ ‘ €1,30
|
m C. Capilar B Hidratacidn Menstruacidn
Depilacién M. Anticoncept. TOTAL

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos obtenidos en la presente investigacion
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El presupuesto medio obtenido es de 43€. De ello podemos concluir que las mujeres,
independientemente de sus ingresos, destinan una parte significativa de sus ingresos a la higiene
y el cuidado personal. En consecuencia, esto supone una presion fiscal importante que recae
sobre la economia femenina generando procesos de exclusion social entre aquellas que no

pueden acceder a dichos bienes y servicios.

ANALISIS CUALITATIVO

A continuacion, se recogen las principales conclusiones obtenidas de las entrevistas (Anexo 4)

Respecto al primer blogue de preguntas se obtiene el perfil medio de las mujeres entrevistadas,

asi como sus ingresos medios y sus principales gastos mensuales.

Respecto al inicio del seqgundo blogue de preguntas (pregunta 4) se centra en la relacion calidad
— precio de los productos de higiene femenina. Se constata que una mayoria (4 de 7) ha
respondido que prefiere comprar productos de higiene de marcas tradicionales pues perciben
que dichos productos/servicios son de mejor calidad y, en consecuencia, estan dispuestas a

pagar mas.

Suelo usar productos de marcas conocidas y que suponen un gasto importante. Después
de probar productos de marca blanca y de primeras marcas, he constatado que, en mi
caso, son mejores este tipo de productos ya sea por mi tipo de piel o por comodidad
(Mujer, 28 afios, soltera).

Las marcas blancas son de peor calidad, por ejemplo, las cuchillas para rasurar las
axilas tienen que ser buenas porque las baratas hacen dafio y heridas (Mujer, 46 afios,

divorciada).

No obstante, también encontramos personas que, por cuestiones econémicas, se decantan por

productos de marca blanca, reconociendo que, con ciertos productos de higiene, también

realizan excepciones y adquieren productos de marca tradicional por percepcion de calidad.
Me suelo decantar por una marca blanca ya que son mas econémicas y no noto
diferencia respecto a los de marca comercial. Excepto en las compresas, que siempre
compro Evax pues son las que me parece que retienen mejor el flujo y el olor (Mujer,

26 anos, soltera).
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Respecto a la pregunta 5 donde se cuestiona si se percibe que los productos de higiene poseen
un precio elevado. Se constata que las entrevistadas consideran que su coste de venta es mas
elevado que su coste real de produccion y que el mismo no es accesible para toda la poblacion.
Como mujer tengo necesidades primarias que me obligan a tener un coste mensual.
Considero que no todas las familias tienen la media econémica para obtener los
productos necesarios como los productos de menstruacién, depilacién, autocuidado
para la imagen. Por lo que, deberian tener un coste bajo para cubrir las necesidades

primarias de las mujeres (Mujer, 25 afios, soltera).

Creo que son caros y que los son a propdsito, no me puedo creer que un pedazo de

algoddn cueste tanto (Mujer, 46 afos, divorciada).

Respecto a la pregunta 6, donde se cuestiona la preferencia por productos etiquetados como
‘masculinos’ al percibir un coste inferior. Se constata que todas las encuestadas han respondido
que si, y, ademas, esta es una practica generalizada entre las mujeres a la hora de adquirir
productos relacionados con la depilacién/rasuracion.

Si, por ejemplo, las cuchillas de afeitar. Los paquetes de cuchillas “para mujeres”

suelen ser mds caros, con menos cuchillas y de peor calidad, aunque el “masculino” y

el “femenino” provengan de la misma marca (Mujer, 28 aiios, soltera).

Si, las cuchillas siempre las compro "masculinas". Me parece una tonteria que haya
para mujer y hombre cuando sirven para lo mismo. Es como si hubiese papel higiénico

para hombre y para mujer... (Mujer, 46 afios, divorciada).

Respecto a la pregunta 8, se pregunta a las mujeres si creen que la diferencia de precio para
un mismo producto o servicio esta justificada y, a modo de ejemplo, se recurre a las
diferencias de precio que existen en los servicios de peluqueria. A partir de los resultados
obtenidos, una de las mujeres entrevistadas opina que si lo estan porque considera que un gran
porcentaje de mujeres posee un cabello largo y voluminoso y, consecuentemente, su manejo y
tratamiento se suponen mas complejos:

Si, creo que esta justificada la diferencia de precio en un mismo servicio porque las

mujeres tienen un tratamiento mas complejo que el de los hombres. Y al acudir a la

pelugueria se ofrece un tratamiento mas complejo con productos méas caros para la

mujer que para el hombre. Teniendo en cuenta que el trabajo en un mismo servicio no
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implica que el trabajo sea igual. Al tener las mujeres un cabello mas complicado la
inversion en la empresa es méas elevada por lo que su precio también. Tanto a nivel de

producto como mano de obra (Mujer, 25, soltera).

Otras mujeres entrevistadas opinan que podrian llegar a entender dicha diferencia de precio si
esta estuviera basada en la longitud/volumen/complejidad del cabello pues el pelo de cada
persona es diferente y existen personas cuyo cabello puede requerir un mayor o menor esfuerzo
y coste para una peluqueria, y, por ello, repercutir en el precio final. Pero, en ningin caso,
deberia basarse en el género.
En este caso podria llegar a entenderla si hablamos de estar pagando por la cantidad
de producto que se usa en una persona con pelo corto a otra con pelo largo, pero igual
que lo entenderia entre mujeres, ya que conlleva mas trabajo y también pagas una mano
de obra, por asi decirlo. Pero la diferencia de precios para hombres y para mujeres, en
cualquier tipo de sector, deberian desaparecer, poner precios universales y eliminar

los precios de “hombres” y precios de “mujeres” (Mujer, 28 afios, soltera).

Y, finalmente, encontramos dos mujeres que claramente se oponen a esta disparidad de precios

Lo de peluqueria me parece un robo. Los hombres se cortan el pelo por 15 € y las
mujeres por 30 €. Muchas veces es mas del doble. No tiene sentido. El unico sentido
que tiene es que es el de que, como la ropa, las mujeres lo tienen que usar mas a menudo,

por cuestiones de etiqueta social (Mujer, 46 afios, divorciada).

Respecto a la pregunta 9, se consulta a las mujeres entrevistadas si creen que, debido a que la
menstruacion es una necesidad basica que poseen todas las mujeres, se deberia ajustar el IVA
que se aplica a productos de primera necesidad, a un 4% o, incluso, eliminarlo. Todas las
mujeres estan de acuerdo en utilizar alguno de los dos procedimientos fiscales anteriormente
mencionados para reducir el coste mensual que su consumo genera.
Desde luego que si. Los productos considerados béasicos, entiendo, que son aquellos sin
los que podemos vivir, los imprescindibles. La mitad de la poblacion tenemos el periodo
(y no por eleccion), por lo que estos productos se nos hacen imprescindibles (Mujer, 28
anos, soltera).
Es un producto que si o si vamos a utilizar siempre. E incluso en casos de precariedad

extrema se deberian hasta subvencionar por el estado (Mujer, 36 afios, casada)
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Pregunta 10, se introduce un caso préactico y se pregunta a las mujeres entrevistadas si dicha
situacion les ha ocurrido en alguna ocasion. En caso afirmativo, debian explicar qué hicieron
para atajar dicha situacion de dificultad, asi como expresar como se sintieron en ese momento.

En caso negativo, debian plantearse que creen que hubiesen hecho en una situacion asi.

Es la dltima semana del mes, te quedan, mds o menos, 100€ en la cuenta, y sabes que en unos
dias te viene el recibo de agua, o de luz, o la cuota de X que tienes financiado...y justo viene tu
periodo y no te viene bien gastarte dinero en compresas, tampones, medicamentos para tratar

el dolor que produce la menstruacion... ;jAlguna vez te ha sucedido?

Al analizar las entrevistas, se percibe que, de la muestra analizada, Gnicamente, dos mujeres se
han sentido identificadas con la situacién y han dado su testimonio personal sobre como se
sintieron y atajaron la situacion:
Si, hace unos afios vivia en Barcelona en una situacion muy precaria econémicamente
vy que me bajase la regla era sin duda una ‘putada’. Tachaba de la lista de la compra
otro producto para poder hacer hueco a las compresas. Tenia un prepuesto de compra
de 20 euros semanales y que practicamente 5 euros se fueran en compresas, era un

agobio (Mujer, 26 afios, soltera).

Si, me ha sucedido y he tenido que cortar toallas y utilizarlas por la noche y luego
lavarlas para no gastar dinero que no tenia. Me senti sucia, como cuando no te afeitas
las axilas o no te depilas las piernas... Es vergonzoso que los hombres nos califiquen
como sucias si no nos depilamos y que la regla sea disimulada en los anuncios en los
que el "liquido™ que mancha las compresas es azul clarito cuando la sangre es roja.

(Mujer, 46 afos, divorciada).

Respecto al resto de mujeres, que respondieron que nunca les ha sucedido, todas coincidieron
reconociendo que hubiesen solicitado ayuda a su entorno cercano:
No, no me ha sucedido y creo que es dificil elegir que hacer en este caso ya que tanto
pagar una cosa como otra es prioritario. En este caso, creo que por un lado intentaria
pedir a alguna amiga o familiar que me prestase dinero para poder pagar las

compresas o demas y pagar los recibos. En caso de no poder conseguir el dinero,
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valoraria qué tengo en casa para poder pasar los dias del periodo y en caso de necesitar
comprar, sopesaria si puedo atrasar el pago o no (Mujer, 28 afos, soltera).

Respecto al ultimo apartado de la entrevista, se cuestiona a las mujeres si creen que,

economicamente, estdn més desprotegidas al tener que hacer frente a necesidades que, de por
si, el hombre no tiene, y que, ademéas, NO son reconocidas como necesidad basica. Todas las
mujeres entrevistadas respondieron que si e hicieron su aportacion critica cuestionando el

sistema patriarcal vigente donde predominan las dificultades para las mujeres:

Creo que para estar arreglada hay que gastar mucho mas dinero siendo mujer que
hombre. Solamente el hecho de que te pidan ir arreglada para un trabajo o simplemente
te quieras sentir mujer implica gastarse dinero y no es ldgico. Yo soy mujer todo el rato
independientemente del atuendo que lleve. Y lo contradictorio del todo es que las
mujeres ganamos menos dinero, tenemos acceso a puestos menos considerados
socialmente (como limpiar) y, sin embargo, tenemos que invertir mas en ser aceptadas

(Mujer, 46 afos, divorciada).
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6. Conclusiones

Las principales conclusiones halladas son:

En primer lugar, se confirma la presencia de tasa rosa en todos los productos de cuidado e
higiene analizados, ya sea a través del sobreprecio de la version femenina, como es el caso de
la espuma de afeitar, 0 a través de un incremento en la oferta de productos dirigidos al género

femenino.

En segundo lugar, se confirma que el presupuesto fijo que las mujeres deben invertir
mensualmente en su bienestar es muy superior al coste masculino reduciendo el presupuesto
femenino disponible y generando realidades de estigmatizacion para aquellas mujeres que no

pueden acceder a dichos bienes y servicios.

Si recordamos que la mitad de la poblacion mundial son mujeres, que perciben salarios
inferiores, que, ademas, han permanecido histéricamente ligadas a roles de cuidado y crianza,
que, en consecuencia, se les otorga el coste de dichos productos que, ademas, no son
considerados bienes de primera necesidad y tributan al 21% de IVVA.. si tenemos en cuenta todo
ello, constatamos que, en el estado espafiol, la igualdad real entre géneros que tanto se propugna

no es ni real ni efectiva.

Del mismo modo, se considera que eliminar o reducir la tasa de los productos de
menstruaciéon es un reto pendiente como sociedad que deberia favorecer el acceso para
cualquier mujer y adoptar un enfoque igualitario donde el sistema tributario reconozca la
existencia de las mujeres y reduzca la carga fiscal que ejerce sobre ellas. De lo contrario,

seguiremos contribuyendo a perpetuar valores sociales androcéntricos y una cultura patriarcal.

Desde la opinidn, creo que nuestro estado de bienestar deberia promover el disefio y consumo
de productos libres de estereotipos de género (mayormente los que afectan a menores de edad)
y reducir las situaciones de discriminacion de género que puedan derivarse del sobreprecio de

determinados productos idénticos de higiene y cuidado personal.
Finalmente, debido a la brevedad del estudio, existen diferentes realidades para las cuales no

hemos hallado respuesta como, a modo de ejemplo, conocer el motivo por el cual la espuma de

afeitar posee un coste superior para la version femenina.
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8. ANEXOS

Anexo |. Tasa Rosa en forma de diversificacion de la oferta

o
adidas

-

Desodorante Desodorante

PARA E LA PARA ELLA
SUAVIDAD CHICA FA SHION
ON EX_'-_R}C?‘: FAGANCIA D JRADE
DE SEDA e
Antitranspirante I Antittanspirant
deliplus dabiplus
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Anexo 1. Estudio de campo de diferentes supermercados (seleccién y comparativa de productos)

MERCADONA EROSEI CITY EL CORTE INGLES
PRODUCTOS
MUJER HOMERE MUJER HOMERE MUJER HOMERE
VECKITA desodorante en roll-
on proteccion v frescor unisex
Desodorante frescor belle, Des?fiorante exira NIVEA desodorante para piel sensible !:nn aloe
roll on 75 ml proteccion MEN by belle, e . vera envase 50 ml sin alcohol
Desodorante PARA roll-on Black & White
. LI10€ roll on 75 ml T 0,95€
- ELLA (Multiples TV invisible anti-
DESODORANTE Desodorante PARA EL Versi 1,10 € transpirante 45h
0,90€ BE“;E“ Desodorante para mujer rans_ lra;lne 1 NIVEA MEN desodorante
0.90€ invisible NIVEA, roll on Desodorante para w roll-on Black & White
50 ml hombre invisible NIVEA. - Invisible antitranspirante
194 € roll on 50 ml envase 50 ml
215€ 215€
. KTA B .
. . Espuma de afeitar . YEC . mousse . ara YECKITA espuma de afeitar
Gel afeitar mujer . Espuma de afeitar MEN depilar con cuchilla
piernas v axilas (Barbear). Aloe Vera bv belle, spray 300 ml spray 100 ml dermoprotectora con
Y o J Y = Y r -
¥ Vitamina E L. Spray L% 2 alantoina y aloe vera para
Spray 200 ml . .. 1,19 € 1,00 € . .
0,99 € Crema depilatoria piel piel sensible sprav 300 ml
ESPUMA 2,00€
AFEITAR normal VEET, 200 ml Espuma de afeitar L24¢€
. Espuma de afeitar Ahora 5,10 € .
For women gel . sensitive LA TOJA GILLETTE gel para
" n N sensitive LA TOJA P . GILLETTE espuma de
depilatorio satin care spray 300 ml depilacién Satin Care -
. , spray 300 ml - e . - afeitar regular spray 200 m]
piel sensible 7 43€ 2,53€ Sensitive spray 200ml 115€
4,54 € /200 ml * 4,55€ *
YECKIA maquinilla
n ] » ] E E. m‘l g i ]ual
10 maguinillas Mag. depilatoria desech. 2 .. ara de 1]:?1" T].EC maquin C!E
. A s Maguinilla desechable 2 desechable 2 hojas con afeitar desechable 2 hojas
Deliplus desechables Star hojas EROSKT basic, Y - . - .
. - - hojas MEN by belle, vitamina E y aloe vera bolsa 10 unidades
(Zhojas/S unidades) Plus IT paguete 10 unid. . .
—_— paguete 10 unid. bolsa 5 unidades LOT€
1,15€ 0,90 € 236 € 210€ 120 €
CUCHILLAS !
AFEITAR SIMPLY VENUS GILLETTE Elue IT Magquinilla desechable 2 ., _
T SIMPLY VENUS GILLETTE Blue Il | Maquinilla desechable Maquinilla desechable GILLETTE VENUS GILLETTE Blue IT
(2hojas/4 unidades) maguinilla de afeitar hojas Blue IT plus == = -
1.00€ desechable bolsa 15 GILLETTE. pack 5+1 ud GILLETTE Slalom Blue maquinilla desechable maguinilla de afeitar
! p X =B IL, pack 5+1 unid. Simply Venus Blue IT desechable bolsa 15 unidades
unidades + 5 gratis 4.15€ = . T i Earatie
T45€ 3.556 Plus For Woman bolsa + 5 gratis
* 5 unidades 4,55 € T.75€
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Deliplus Compresa

ultrasuave (32 u)
2,306

Evax Cottonlike
(16 unidades)

Compresa normal sin alas

198 €

Compresa normal con
alas EVAX Cott

paquete 32 unid.
Ahora 4,43 €

EVAX s ip normal
siper absorbente caja
70 unidades

Protector normal

EROSKL caja 60 unid.

2,10€

EVAYX. cajas 100+8 unid.
4,50 €

Tampon icador

compacto super EROSKIL,
Ahora 2,59 €

Tam 51
TAMPAX Compak. caja
22 unid.
Ahora 3,63 €
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Anexo I11. Coste medio por unidad de producto (en €), 2019

MERCADONA EROSKI CITY EL CORTE INGLES
MUJER | HOMBRE| MUJER | HOMBRE| MUJER | HOMBRE
MARCA TRAD 1,850€ | 1,950€ | 1,940€ | 2,150€ | 2,050€ | 2,150¢€ M MASC | 1,525€
DESODORANTESOM| —m—————-------- dm- oo it i Foo--ooo- it I -
MARCA BLANCA | 0,900€ . 0,900€ . 1,100€ . 1,100€ , 0,950€ . 0,950€ MFEMEN | 1,475€
ESPUMA AFEITAR MARCA TRAD 6,810€ . 2,430€ . 7,650€ . 2,530€ . 4,550€ . 3,150€ MMASC . 1,990€
300ml MARCA BLANCA | 3,000€ : 0,990€ ' 1,190€ : 2,000€ : 0,830€ | MFEMEN : 4,825¢€
CUCHILLAS AFEITAR MARCA TRAD 0,500€ ' 0,390€ ' 0,690€ ' 0,410€ ' 0,910€ ' 0,390€ MMASC : 0,250€
(Unidad) MARCA BLANCA | 0,230€ ! 0,090€ ' 0,240€ ' 0,210€ ' 0,240€ ' 0,110€ | MFEMEN '@ 0,570€
_ MARCA TRAD 0,140 € ! ' 0,140€ ' 0,140 € ! MEDIA ' 0,140€
COMPRESAS (Unidad) ——————-------- 1 = m - . Fo--o---- N i R 0,11¢€
MARCA BLANCA | 0,072 € ' ' 0,110€ ! ' 0,070€ ! MEDIA | 0,084€
T T T T U i B
MARCA TRAD 0,043€ ! 0,485€ | 0,040€ ' ' 0,043 € ! MEDIA | 0,042€
SALVASLIPS  —M————--"---—- - - . oo e e --- oot 0,036 €
MARCA BLANCA | 0,027 € ' ! 0,037€ ! ! 0,028€ ! MEDIA | 0,031€
MARCA TRAD 0,160 € | | 0,170 € | | 0,170 € | MEDIA | 0,167€
TAMPDNES _________ | - Tttt TT=- 1 | e 1T T T T T T T T T D ..13? €
MARCA BLANCA | 0,120 € ' 0,080 € ! ' 0,120€ ! MEDIA ' 0,107€
Coste Medio Masculino 1,525 £
DESODORANTESOMI @ | ——m"7 "7 ---""-"------
Coste Medio Femenino 1,475 €
Coste Medio Masculino 1,990 €
ESPUMA AFEITAR3OOMI @ @ @ [ —7 — " —"¢0°-""""-""--"---
Coste Medio Femenino 4,825 £
Coste Medio Masculino 0,250 €
CUCHILLAS AFEITAR (Unidad) — 77— —"¢1----""------
Coste Medio Femenino 0,570 €
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Anexo 1V. Perfil entrevistas y presupuesto medio

Participantes Edad Ingresos C. Capilar Hidratacién Menstruacion Depilacion M. Anticonceptivos
Sujeto 1 26 400,0 € 4,0€ 3,0€ 3,0€ 2,0€ 6,0 €
Sujeto 2 31 800,0 € 10,0€ 25,0€ 50¢€ 10,0€ - €
Sujeto 3 25 600,0 € 30,0 € 30,0 € 20,0 € 20,0 € - €
Sujeto 4 30 1.200,0 € 50¢€ 2,0€ 15,0 € 12,0€ 1,0€
Sujeto 5 28 1.000,0 € 20,0€ 2,0€ 50¢€ - € 1,0€
Sujeto 6 46 1.200,0 € 3,0€ 50¢€ 25,0€ 50¢€ - €
Sujeto 7 36 - € 4,0€ 20,0 € 50¢€ 4,0€
Media 32 7429 € 10,9 € 124 € 11,1 € 7,6 € 1,3€
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Anexo V. Entrevistas Cualitativas

Sujeto 1

¢ Qué edad tienes? ¢ Cudl es tu procedencia? 26 afios, espafiola

¢Mas 0 menos podrias decirme cuanto ingresas mensualmente? ¢ Consideras que
te resulta facil o dificil llegar a fin de mes? Menos de 400 euros/ si

¢Podrias concretar qué tipo de necesidades te surgen cada mes? Y, mas 0 menos,
¢qué presupuesto le destinas a cada una? (Ejemplos: compresas/tampones para
menstruacion; pildoras anticonceptivas, depilacion): Compresas: 2-3 euros al mes
normalmente, pildora anticonceptiva: 6 euros al mes, y en productos de depilacion:
aproximadamente 1 euro al mes en cuchillas desechables.

¢A la hora de comprar productos de higiene te decantas mas por marca blanca?
¢0 prefieres comprar marcas conocidas y/o de farmacia? ¢Por qué? Me suelo
decantar por una marca blanca ya que son mas econdmicas y no noto diferencia
respecto a los de marca comercial. Excepto en las compresas, que siempre compro
evax pues son las que me parece que retienen mejor el flujo y el olor.

¢Crees que estos productos son caros? ¢cuanto, segun tu criterio, deberian
costar? Yo creo que si, actualmente uso pastillas anticonceptivas por lo que mi flujo
menstrual ha disminuido mucho y no gasto tanto en compresas, pero antes de tomarlas
podia emplear practicamente un paquete entero de compresas de 32 unidades lo que
implicaba un gasto fijo que rondaba los 5 euros mensuales.

JAlguna vez has comprado algun producto etiquetado como ‘masculino’ porque
has percibido que era méas econémico? Si, actualmente lo hago con las cuchillas para
la depilacion.

¢ Consideras que esta justificada la diferencia de precio en un mismo servicio para
hombre y mujer, véase como ejemplo, un servicio de peluqueria? En el caso de las
peluquerias, quizas si, porque entiendo que depende de la longitud del cabello y no
tanto, del género. Pero en otros casos como las cuchillas no tiene justificacién porque
es exactamente el mismo producto, pero con distinto color.

¢Crees gque deberia aplicarse ya la exencién tributaria, o un IVA del 4% a
productos basicos de higiene intima como las compresas? ¢por qué? Si, porque son

productos de primera necesidad, me parece ridiculo que ain no lo tengan.
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11.

12.

Situacion 1: Es la tltima semana del mes, te quedan, mas o menos, 100€ en la cuenta,
y sabes que en unos dias te viene el recibo de agua, o de luz, o la cuota de X que tienes
financiado...y justo viene tu periodo y no te viene bien gastarte dinero en compresas,
tampones, medicamentos para tratar el dolor que produce la menstruacion... ;Alguna
vez te ha sucedido? Si, hace unos afios vivia en Barcelona en una situacién muy
precaria econdmicamente y que me bajase la regla era sin duda una ‘putada’.

Si la respuesta es afirmativa ¢qué hiciste? ¢coémo te sentiste? Pues tachaba de la
lista de la compra otro producto para poder hacer hueco a las compresas. Tenia un
prepuesto de compra de 20 euros semanales, que practicamente 5 euros se fueran en
compresas, era un agobio.

Si la respuesta es negativa ¢qué harias? ¢Te ha sucedido alguna situacion
semejante?

¢ Crees que las mujeres, al tener que hacer frente necesidades que, de por si, el
hombre no tiene, que ademéas NO son reconocidas como necesidad bésica, desde

el punto de vista econdmico, estdn mas desprotegidas? Sin duda, si.

Sujeto 2

¢ Qué edad tienes? ¢ Cudl es tu procedencia? 31, Mallorca

¢Mas 0 menos podrias decirme cuanto ingresas mensualmente? ¢ Consideras que
te resulta facil o dificil llegar a fin de mes?

800 E, es dificil llegar a fin de mes

¢Podrias concretar qué tipo de necesidades te surgen cada mes? Y, mas 0 menos,
¢qué presupuesto le destinas a cada una? (Ejemplos: compresas/tampones para
menstruacion; pildoras anticonceptivas, depilacion)

Alquiler de vivienda 250 e, gastos de vivienda 100 e, comida 150 e, transporte 30g,
matricula universidad100, teléfono 15, productos de higiene 20, ocio 150 e.

¢A la hora de comprar productos de higiene te decantas mas por marca blanca?
¢,0 prefieres comprar marcas conocidas y/o de farmacia? ¢ Por qué?

Marca blanca, por temas econémicos

¢Crees que estos productos son caros? ¢cuanto, segun tu criterio, deberian

costar?
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11.

Si, lo son. Por ejemplo, unas cuchillas de Mercadona, de hombre, cuestan 1.18 de 10
Unidades, sin embargo, las cuchillas de mujer de Mercadona cuestan 1.48 de 5
Unidades. El coste como méaximo tendria que ser el mismo precio que para los
productos masculinos.

JAlguna vez has comprado algun producto etiquetado como ‘masculino’ porque
has percibido que era mas econémico?

Si, en muchas ocasiones

¢ Consideras que esta justificada la diferencia de precio en un mismo servicio para
hombre y mujer, véase como ejemplo, un servicio de peluqueria?

No, puedo llegar a entender que por ejemplo existen diferentes tipos de piel que
requieren diferentes tipos de productos, pero tanto como para identificar como piel de
mujer o de hombre, no.

¢Crees que deberia aplicarse ya la exencion tributaria, o un IVA del 4% a
productos basicos de higiene intima como las compresas? ¢por qué?

Sl, estaria de acuerdo, aunque creo que seria mas adecuado que te den las compresas
gratis 0 en todo caso como esto lleva mucha financiacién, que a las personas que
tenemos la menstruacion desde el servicio de atencion primaria se nos dé una copa
menstrual o que sea mucho mas accesible entrando con receta medica.

Situaciéon 1: Es la ultima semana del mes, te quedan, mas o menos, 100€ en la
cuenta, y sabes que en unos dias te viene el recibo de agua, o de luz, o la cuota de
X que tienes financiado...y justo viene tu periodo y no te viene bien gastarte
dinero en compresas, tampones, medicamentos para tratar el dolor que produce
la menstruacion... jAlguna vez te ha sucedido?

No.

Si la respuesta es negativa ¢qué harias? ¢Te ha sucedido alguna situacion
semejante?

Pediria a compafieras o amigas o dinero algin familiar. Quedarme sin compresas y no
pagarlo, si, al final termine pidiendo compresas.

¢ Crees que las mujeres, al tener que hacer frente necesidades que, de por si, el
hombre no tiene, que ademéas NO son reconocidas como necesidad basica, desde
el punto de vista economico, estan mas desprotegidas?

Por supuesto que si. Como en todos los ambitos de la sociedad las mujeres en muchas

ocasiones han salido mas perjudicadas.
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Sujeto 3

¢ Qué edad tienes? ¢ Cudl es tu procedencia? 25 afios. Soy espafiola especificamente
de la comunidad auténoma de Islas Baleares. Nacida en Mallorca y viviendo en Palma
de Mallorca.

¢Mas 0 menos podrias decirme cuanto ingresas mensualmente? ¢ Consideras que
te resulta facil o dificil llegar a fin de mes? Mi situacién econdmica es insuficiente

gano una media de 600E al mes.

¢Podrias concretar qué tipo de necesidades te surgen cada mes? Y, mas 0 menos,
¢qué presupuesto le destinas a cada una? (Ejemplos: compresas/tampones para
menstruacién; pildoras anticonceptivas, depilacion) Tengo la necesidad de cuidar
mi imagen debido al puesto de trabajo dedicado a cara al puablico por lo que mis gastos

en imagen son elevados.

Presupuesto

Depilacién 20E

menstruacion 20E

Moda 50E

Crema Hidratante 30E

Magquillaje 40E

Cabello 30E

Dientes 20E

Colonia 20E

¢A la hora de comprar productos de higiene te decantas mas por marca blanca?
¢0 prefieres comprar marcas conocidas y/o de farmacia? ¢Por qué? No, me
decanto por marcas conocidas por tradicion familiar. Ya que tenemos la creencia de

que aportara mas nutrientes y tiene mas fiabilidad.

¢Crees que estos productos son caros? ¢cuanto, segun tu criterio, deberian
costar? Si, debido a que como mujer tengo necesidades primarias que me obligan a
tener un coste mensual. Considero que no todas las familias tienen la media econémica
para obtener los productos necesarios como los productos de menstruacion, depilacién,

autocuidado para la imagen.
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Por lo que, deberian tener un coste bajo para cubrir las necesidades primarias de las
mujeres.
¢Alguna vez has comprado algun producto etiquetado como ‘masculino’ porque

has percibido que era mas economico? Si, cuchillas de afeitar.

¢ Consideras que esté justificada la diferencia de precio en un mismo servicio para

hombre y mujer, véase como ejemplo, un servicio de peluqueria?

Si, creo que esté justificada la diferencia de precio en un mismo servicio porque las
mujeres tienen un tratamiento mas complejo que el de los hombres. Y al acudir a la
pelugueria se ofrece un tratamiento mas complejo con productos mas caros para la
mujer que para el hombre. Teniendo en cuenta que el trabajo en un mismo servicio no
implica que el trabajo sea igual. Al tener las mujeres un cabello més complicado la
inversion es la empresa es mas elevada por lo que su precio también. Tanto a nivel de

producto como mano de obra.

¢Crees que deberia aplicarse ya la exencion tributaria, o un IVA del 4% a

productos basicos de higiene intima como las compresas? ¢por qué?

Si, porque la necesidad de la menstruacion no es una necesidad escogida sino impuesta
y creada por el mercado. Por lo que, las mujeres necesitamos utilizarlo y comprarlo
para cubrir necesidades primarias y cuidar nuestra higiene. Asi que el estado podria
regular el mercado en productos basicos para el autocuidado de las mujeres.

Situacion 1: Es la tltima semana del mes, te quedan, mas o menos, 100€ en la cuenta,
y sabes que en unos dias te viene el recibo de agua, o de luz, o la cuota de X que tienes
financiado...y justo viene tu periodo y no te viene bien gastarte dinero en compresas,
tampones, medicamentos para tratar el dolor que produce la menstruacion... ¢Alguna

vez te ha sucedido? No.

Si la respuesta es negativa ¢qué harias? ¢Te ha sucedido alguna situacion
semejante? Creo que acudiria a una amiga para que me ayudara y me dejara utilizar
sus compresas 0 si necesito dinero para la depilacion urgente acudiria a un préstamo
en el servicio. También creo que me sentiria mal conmigo misma por no poder cubrir
mis necesidades como mujer y no podria sentir aprobacion social y me desmotivaria
mucho. Ademas, cuando te sientes arreglada sientes que gustas a los hombres y te

sientes guapa contigo misma.
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Me ha sucedido la situacion de no poder comprarme maquillaje que protege la piel, asi
como cremas solares o bikinis para la playa que tienen un coste muy elevado.

En ese caso he prescindido del producto y se ve afectada mi autoestima y mi cercania
conmigo misma por la dejadez.

¢Crees que las mujeres, al tener que hacer frente necesidades que, de por si, el
hombre no tiene, que ademés NO son reconocidas como necesidad basica, desde

el punto de vista econdmico, estdn mas desprotegidas?

Si, creo que hay una gran diferencia entre las necesidades basicas de hombres y
mujeres desde la visién econémica porque el mercado ha fragilizado a la mujer, en el
consumo del autocuidado, teniendo como objetivo principal la imagen mientras que

los hombres se preocupan de cubrir necesidades mas fisicas, intelectuales y sociales.

Quizéas en Espafa no sea tan drastico como en El Libano donde las mujeres estan

esclavizadas a su imagen para gustar al hombre y a ellas mismas supuestamente.

Pero aqui el mercado ha camuflado las necesidades de las mujeres, cosificando y
creando canones de belleza, supeditando a las mujeres econdémicamente a
determinados productos concebidos como necesidad. Por lo tanto, que el estado

intervenga y ayude a que todas las mujeres pueden acceder.

Sujeto 4

¢ Qué edad tienes? ¢ Cudl es tu procedencia? 30. Mallorquina

¢Mas 0 menos podrias decirme cuanto ingresas mensualmente? ¢ Consideras que
te resulta facil o dificil llegar a fin de mes? 1200€ y me va justo

¢Podrias concretar qué tipo de necesidades te surgen cada mes? Y, mas o0 menos,
¢qué presupuesto le destinas a cada una? (Ejemplos: compresas/tampones para
menstruacion; pildoras anticonceptivas, depilacion) Depilacion 5€ de cera o 8€ el
pack cuchillas y gel afeitado en casa si ese mes me depilo. Tengo copa menstrual 15€,
compro solo salvaslips2€ y compresas/tampones 8€ excepcionalmente. En casa uso
compresas de tela hechas por mi. Uso DIU (50€ por 4 afos).

¢A la hora de comprar productos de higiene te decantas mas por marca blanca?
¢,0 prefieres comprar marcas conocidas y/o de farmacia? ¢Por qué?

Salvaslip marca blanca. Compresas y tampones de marca, por el tacto/material.
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¢Crees que estos productos son caros? ¢cuanto, segun tu criterio, deberian
costar? Muy caros. Deberian tener un precio simbdlico y asequible para todas.
JAlguna vez has comprado algin producto etiquetado como ‘masculino’ porque
has percibido que era méas economico? Muchas veces. Cuchillas y gel de afeitado
siempre.

¢ Consideras que esté justificada la diferencia de precio en un mismo servicio para
hombre y mujer, véase como ejemplo, un servicio de peluqueria? La verdad es que
no comprendo que exista diferencia de precio

¢Crees que deberia aplicarse ya la exencion tributaria, o un IVA del 4% a
productos bésicos de higiene intima como las compresas? ¢por que? Porque son
un producto de primera necesidad y como tal deberia ir con IVA superreducido.
Situacion 1: Es la dltima semana del mes, te quedan, mas o menos, 100€ en la
cuenta, y sabes que en unos dias te viene el recibo de agua, o de luz, o la cuota de
X que tienes financiado...y justo viene tu periodo y no te viene bien gastarte
dinero en compresas, tampones, medicamentos para tratar el dolor que produce
la menstruacion... ;Alguna vez te ha sucedido?

NO

Si la respuesta es negativa ¢qué harias? ¢Te ha sucedido alguna situacion
semejante?

Me ha ocurrido de que me baje en un lugar donde no puedo tener acceso a estos
productos y me he hecho una compresa diy (do it yourself) con papel de wc,
panuelos....

¢ Crees que las mujeres, al tener que hacer frente necesidades que, de por si, el
hombre no tiene, que ademas NO son reconocidas como necesidad basica, desde
el punto de vista econémico, estdn mas desprotegidas?

Desprotegidas en cuanto a igualdad de acceso a unos productos basicos, aparte de por
ejemplo, una sociedad donde los aseos publicos no estdn pensados para mujeres
menstruantes (menos aun que usen copa). Como consumidoras, mas jodidas. Somos el
peor target, el mas manejable, y al que mas facilmente se le pueden inducir

inseguridades para comprar X producto.
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Sujeto 5

¢ Qué edad tienes? ¢ Cudl es tu procedencia? 28. Palma de Mallorca.

¢Mas 0 menos podrias decirme cuanto ingresas mensualmente? ¢ Consideras que
te resulta facil o dificil llegar a fin de mes? 800-1200, dependiendo del mes. Depende
del mes, me cuesta mas o0 menos llegar a final de mes.

¢Podrias concretar qué tipo de necesidades te surgen cada mes? Y, mas o0 menos,
¢qué presupuesto le destinas a cada una? (Ejemplos: compresas/tampones para
menstruacion; pildoras anticonceptivas, depilacion). No todos los meses tengo las
mismas necesidades, pero las que me suelen surgir son: productos de cuidado capilar
(15-20 euros, dependiendo de lo que haya comprado); productos de higiene femenina,
que suelo gastar menos de 5 euros y mensual la pildora anticonceptiva, que me supone
1 euro y poco. Para depilacion no suelo gastar nada.

¢A la hora de comprar productos de higiene te decantas mas por marca blanca?
¢0 prefieres comprar marcas conocidas y/o de farmacia? ¢Por qué? Suelo usar
productos de marcas conocidas y que suponen un gasto importante. Después de probar
productos de marca blanca y de primeras marcas, he constatado que, en mi caso, son
mejores este tipo de productos ya sea por mi tipo de piel o por comodidad. En ningin
caso empleo productos de farmacia.

¢Crees que estos productos son caros? ¢cuanto, segun tu criterio, deberian
costar? Los productos que yo empleo si los considero caros y se deberia pagar algo
menos ya que al fin y al cabo estas pagando una marca. Por ejemplo, un paquete de 14
compresas marca EVAX te cuesta 2.34, cuando en una marca blanca quizé por un poco
mas puedas tener el doble.

JAlguna vez has comprado algun producto etiquetado como ‘masculino’ porque
has percibido que era mas econémico? Si, por ejemplo, las cuchillas de afeitar. Los
paquetes de cuchillas “para mujeres” suelen ser mas caros, con menos cuchillas y de
peor calidad, aunque el “masculino” y el “femenino” provengan de la misma marca.

¢ Consideras que esté justificada la diferencia de precio en un mismo servicio para
hombre y mujer, véase como ejemplo, un servicio de peluqueria? En este caso
podria llegar a entenderla si hablamos de estar pagando por la cantidad de producto
que se usa en una persona con pelo corto a otra con pelo largo, pero igual que lo
entenderia entre mujeres, ya que conlleva mas trabajo y también pagas una mano de

obra, por asi decirlo. Pero la diferencia de precios para hombres y para mujeres, en
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cualquier tipo de sector, deberian desaparecer, poner precios universales y eliminar los
precios de “hombres” y precios de “mujeres”.

¢Crees gque deberia aplicarse ya la exencién tributaria, o un IVA del 4% a
productos basicos de higiene intima como las compresas? ¢ por qué? Desde luego
que si. Los productos considerados basicos, entiendo, que son aquellos sin los que
podemos vivir, los imprescindibles. La mitad de la poblacion tenemos el periodo (y no
por eleccion), por lo que estos productos se nos hacen imprescindibles.

Situacion 1: Es la altima semana del mes, te quedan, mas o menos, 100€ en la
cuenta, y sabes que en unos dias te viene el recibo de agua, o de luz, o la cuota de
X que tienes financiado...y justo viene tu periodo y no te viene bien gastarte
dinero en compresas, tampones, medicamentos para tratar el dolor que produce
la menstruacion... ;Alguna vez te ha sucedido?

Si la respuesta es negativa ¢qué harias? ¢Te ha sucedido alguna situacion
semejante? No, no me ha sucedido y creo que es dificil elegir que hacer en este caso
ya que tanto pagar una cosa como otra es prioritario. En este caso, creo que por un lado
intentaria pedir a alguna amiga o familiar que me prestase dinero para poder pagar las
compresas 0 demas y pagar los recibos. En caso de no poder conseguir el dinero,
valoraria qué tengo en casa para poder pasar los dias del periodo y en caso de necesitar
comprar, sopesaria si puedo atrasar el pago o no.

¢ Crees que las mujeres, al tener que hacer frente necesidades que, de por si, el
hombre no tiene, que ademéas NO son reconocidas como necesidad bésica, desde
el punto de vista econdémico, estan mas desprotegidas? Desde luego que S,
especialmente aquellas mujeres en situacion de exclusion social. Ya no hablamos de
unas compresas (que ya de por si son caras y cada mujer necesita aportar una cantidad
mayor o menor de su sueldo a eso) también hablamos de los métodos de prevencion
del embarazo. Siempre se ha puesto la responsabilidad en las mujeres, pero no nos dan
los medios necesarios para ser responsables. Por suerte, en este sentido, cada vez se es
mas consciente pero todavia hay métodos mas comodos y viables que la pildora (ya
sea por comodidad o por incompatibilidad con ésta) que siguen costando X euros que
no cubre la seguridad social. ; Donde deja eso a mujeres a las que ya les cuesta comprar

un paquete de compresas?
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Sujeto 6

1. ¢Qué edad tienes? ¢ Cudl es tu procedencia? Tengo 46 afios y soy de Madrid, vivo

en Palma de Mallorca hace 16 afos. Tengo tres hijos de 19, 16 y 12 afios.

¢Mas 0 menos podrias decirme cuanto ingresas mensualmente? ¢ Consideras que
te resulta fécil o dificil llegar a fin de mes? En estos momentos me es dificil llegar a
fin de mes e ingreso unos 1200 € al mes.

¢Podrias concretar qué tipo de necesidades te surgen cada mes? Y, mas 0 menos,
¢qué presupuesto le destinas a cada una? (Ejemplos: compresas/tampones para

menstruacion; pildoras anticonceptivas, depilacion)

Las necesidades mas importantes son de tampones y de depilacion, aunque también
estdn las medias, la espuma para el pelo, peluqueria, perfume, desodorante,
maquillaje.... En este aspecto opino que como mujer para ser socialmente aceptada
debo invertir mucho mas dinero que un hombre. Un hombre, al fin y al cabo, puede no

afeitarse, no tiene que depilarse ni maquillarse ni usar cremas.

Siempre he opinado que, si mi ropa se limitase a polos, vaqueros y algun traje...
Ahorraria mucho mas dinero. El negocio de la moda hace dinero con las mujeres, no
con los hombres y por mucho que quieras gastar poco al final gastas mas de lo que

necesitarias si no tuviésemos que cumplir con una imagen impuesta.

A los tampones y compresas unos 25 € al mes. Ahora es mas barato porque se vende
en supermercados, pero antes era la ruina porque compraba OB y s6lo usaba compresas
de algodoén. Los tampones que yo utilizo porque los deméas me dan como alergia
cuestan unos 5 €, tengo que comprarme de varios tamafios dependiendo del flujo de

sangre que tenga. Las compresas que utilizo cuestan unos 10 €.

Magquinillas de afeitar para las axilas, como unos 5 € al mes y utilizo epilady para las

piernas, que es lo mas barato a largo plazo. Una nueva cuesta unos 90 €.

Ademas, tengo dos hijas que también utilizan compresas y entre las dos gastaré unos

20 € al mes mas. Una de ellas ya se depila, lo que suma otros 10 € al mes.

Es decir; 25+ 20 + 10 =55 €
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¢A la hora de comprar productos de higiene te decantas mas por marca blanca?

¢0 prefieres comprar marcas conocidas y/o de farmacia? ¢Por qué?

Las marcas blancas son de peor calidad. Por ejemplo, las cuchillas para rasurar las

axilas tienen que ser buenas porque las baratas hacen dafio y heridas.

¢Crees que estos productos son caros? ¢cuanto, segun tu criterio, deberian
costar? Creo que son caros y que los son a propdsito, no me puedo creer que un pedazo
de algoddn cueste tanto.

¢Alguna vez has comprado algun producto etiquetado como ‘masculino’ porque
has percibido que era méas econdmico? Si, las cuchillas siempre las compro
"masculinas”. Me parece una tonteria que haya para mujer y hombre cuando sirven

para lo mismo. Es como si hubiese papel higiénico para hombre y para mujer...

¢ Consideras que esté justificada la diferencia de precio en un mismo servicio para

hombre y mujer, véase como ejemplo, un servicio de peluqueria?

Lo de peluqueria me parece un robo. Los hombres se cortan el pelo por 15 € y las
mujeres por 30 €. Muchas veces es mas del doble. No tiene sentido. El Gnico sentido
que tiene es que es el de que, como la ropa, las mujeres lo tienen que usar méas a

menudo, por cuestiones de etiqueta social.

¢Crees que deberia aplicarse ya la exencion tributaria, o un IVA del 4% a
productos basicos de higiene intima como las compresas? ¢por qué? Deberian ser

baratas porque no se puede tener la regla y llevar una vida normal si no las compras.

Situacion 1: Es la ultima semana del mes, te quedan, mas o menos, 100€ en la
cuenta, y sabes que en unos dias te viene el recibo de agua, o de luz, o la cuota de
X que tienes financiado...y justo viene tu periodo y no te viene bien gastarte
dinero en compresas, tampones, medicamentos para tratar el dolor que produce

la menstruacion... ¢ Alguna vez te ha sucedido?

Si, me ha sucedido y he tenido que cortar toallas y utilizarlas por la noche y luego

lavarlas para no gastar dinero que no tenia.
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Si la respuesta es afirmativa ¢qué hiciste? ¢cémo te sentiste?

Me senti sucia, como cuando no te afeitas las axilas o no te depilas las piernas... Es
vergonzoso que los hombres nos califiquen como sucias si no nos depilamos y que la
regla sea disimulada en los anuncios en los que el "liquido™ que mancha las compresas

es azul clarito cuando la sangre es roja.

¢Crees que las mujeres, al tener que hacer frente necesidades que, de por si, el
hombre no tiene, que ademéas NO son reconocidas como necesidad basica, desde

el punto de vista economico, estan mas desprotegidas?

Creo que para estar arreglada hay que gastar mucho méas dinero siendo mujer que
hombre. Solamente el hecho de que te pidan ir arreglada para un trabajo o simplemente
te quieras sentir mujer implica gastarse dinero y no es logico. Yo soy mujer todo el

rato independientemente del atuendo que lleve.

Y lo contradictorio del todo es que las mujeres ganamos menos dinero, tenemos acceso
a puestos menos considerados socialmente (como limpiar) y, sin embargo, tenemos

que invertir mas en ser aceptadas.

Sujeto 7
¢ Qué edad tienes? ¢ Cudl es tu procedencia? Tengo 36 afios y soy esparfiola.
¢Mas 0 menos podrias decirme cuanto ingresas mensualmente? ¢ Consideras que
te resulta facil o dificil llegar a fin de mes? Ahora mismo no tengo ingresos, el Unico
es el de mi marido.
¢Podrias concretar qué tipo de necesidades te surgen cada mes? Y, mas o0 menos,
¢qué presupuesto le destinas a cada una? (Ejemplos: compresas/tampones para
menstruacion; pildoras anticonceptivas, depilacion). Para compresas unos 5 euros.
Entre compresas de dia, noche y salvaslips. En productos de depilacion utilizo una
maquina eléctrica y cera tibia. Mi método anticonceptivo es el preservativo debido por
no poder ingerir nada de anticonceptivos con hormonas.
¢A la hora de comprar productos de higiene te decantas mas por marca blanca?
¢,0 prefieres comprar marcas conocidas y/o de farmacia? ¢Por qué? Me suelo por

decantar por la marca que mas se ajuste a mis necesidades. Por ahora me decanto por
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una marca blanca ya que me es igual de beneficiosa que las marcas mas conocidas.
Pero si es verdad que tengo amigas conocidas que sélo pueden utilizar ciertas marcas
especificas por su tipo de piel, sangrado etc.

¢Crees que estos productos son caros? ¢cuanto, segun tu criterio, deberian
costar? En mi opinion si que son caros ya que es muchos de ellos son necesidades
béasicas, como por ejemplo las compresas o incluso los anticonceptivos.

JAlguna vez has comprado algin producto etiquetado como ‘masculino’ porque
has percibido que era mas econdémico? Podria ser el caso de la cuchilla de afeitar.
Pero debido a la sensibilidad de mi piel y dureza de mi vello capilar no puedo comprar
esta clase de productos, pero si que considero que son muchos mas caros los de mujeres
que de los hombres teniendo en cuenta que son las mismas cuchillas.

¢ Consideras que esta justificada la diferencia de precio en un mismo servicio para
hombre y mujer, véase como ejemplo, un servicio de peluqueria? Creo que la
diferencia consiste en el tiempo que se emplea, como es en el caso de peluqueria, ya
que, en el caso de la mujer, siempre conlleva mas tiempo a la hora de peinar, tintar,
cortar.

¢Crees que deberia aplicarse ya la exencion tributaria, o un IVA del 4% a
productos basicos de higiene intima como las compresas? ¢por quée? Si. Es un
producto que si 0 si vamos a utilizar siempre. E incluso en casos de precariedad
extrema se deberian hasta subvencionar por el estado.

Situacion 1: Es la dltima semana del mes, te quedan, mas o menos, 100€ en la
cuenta, y sabes que en unos dias te viene el recibo de agua, o de luz, o la cuota de
X que tienes financiado...y justo viene tu periodo y no te viene bien gastarte
dinero en compresas, tampones, medicamentos para tratar el dolor que produce
la menstruacién... ;Alguna vez te ha sucedido? No.

Si la respuesta es negativa ¢(qué harias? ¢Te ha sucedido alguna situacion
semejante? Pediria ayuda a mis amigas o a la vieja usanza usaria un pafio y lo lavaria
diariamente.

¢ Crees que las mujeres, al tener que hacer frente necesidades que, de por si, el
hombre no tiene, que ademéas NO son reconocidas como necesidad basica, desde
el punto de vista econdmico, estan mas desprotegidas? Si, y no solo desprotegidas

sino en una desigualdad notoria.
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