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RESUM

En els darrers anys s’ha posat de manifest la importancia que té I’agricultura de proxi-
mitat per fer front al canvi climatic i garantir la sobirania alimentaria dels pobles. En
aquest punt entren en joc de manera no menys important les varietats locals o tradi-
cionals, aquelles que han estat cultivades generaci6 rere generaci6, adaptant-se a les
condicions ambientals i al territori on s’han reproduit. Aquestes varietats formen part
del que es coneix com a biodiversitat agricola o cultivada, que ha anat desapareixent
amb el pas del temps, perd que avui en dia i gracies a la feina de diferents pageses i
col-lectius, s’esta lluitant per recuperar, conservar i difondre a la resta de la poblacié6.

Un dels plantejaments sorgits per fer front a aquesta pérdua de biodiversitat culti-
vada i al seu coneixement associat ha estat el de la creaci6 d'una marca o un distintiu
de qualitat per aquestes varietats locals. A 'hora de crear una marca, una de les tasques
més importants i de vegades no tenguda en compte és la recollida d’'informaci6 prévia
ala creaci6, i és aquesta etapa la que s’ha desenvolupat en el present projecte. Aquesta
informacio inicial inclou la investigacié de casos semblants de marques de qualitat, de
tipologies de marques i normativa existent, aixi com I'exploracié del que considera la
poblacié implicada en la tematica.

La recerca realitzada ha permeés aprofundir en diferents casos de marques o dis-
tintius de qualitat existents o que han existit arreu del territori europeu, per aprendre
de les situacions d’exit i estudiar els inconvenients d’algunes d’elles. Aixi mateix, per
coneixer I’'opinié del sector agrari davant la creacié d'un distintiu per a les varietats
locals, s’ha dut a terme una enquesta que ha recopilat tant la necessitat de creaci
d’aquest com les diferents opcions i requeriments a tenir en compte aI’hora de crear-la.

Una vegada reunida i processada la informacié de la poblacié enquestada, formada
per productors i venedors de producte fresc i transformat de les Illes Balears, s’ha
pogut concloure que el sector agrari balear si que veu necessaria la creacié d’'una
marca o distintiu de qualitat per a les varietats locals. Aquesta marca o distintiu podria
ser de tipus col-lectiu o de garantia, i hauria de protegir la totalitat dels productes
agroalimentaris, des del material vegetal fins als productes de segona transformacié. A
més, un dels requisits per ser usuari de la marca hauria de ser la producci6 de la varietat
local seguint uns criteris minims del cultiu tradicional d’aquesta.

A partir d’aquests resultats i per donar continuitat al projecte, seria convenient dur
a terme un estudi de viabilitat economica de la marca, per coneixer quines sén les des-
peses derivades de la creaci6, gesti6 i control d’aquesta, aixi com realitzar una recerca
de financament per poder afrontar-les i considerar la quota que s’hauria de pagar per
ser-ne usuari. Finalment, i una vegada garantida aquesta viabilitat economica, s’ha de
redactar el plec de condicions o reglament a partir de les consideracions recollides en
aquest estudi.
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CAPITOL

INTRODUCCIO

En aquest primer capitol es tracten els diferents arguments que han motivat la re-
alitzaci6 del projecte. D'una banda, destaca la importancia del manteniment de la
biodiversitat agraria en una agricultura principalment homogeneitzada, i d’altra, la
situacié que afecta actualment a aquesta biodiversitat a les Illes Balears.

A més, s’hi inclouen també diferents experiencies semblants al que s’estudia, per tal
que puguin servir d’exemple de bona o mala practica. Aixi mateix es recull la normativa
existent a la que s’hauria d’adaptar el distintiu, i els diferents casos de coexisténcia de
denominacions varietals i marques comercials que han provocat la necessitat d’estudi
de creaci6 d’aquest distintiu.

1.1 Labiodiversitat agraria

Durant les darreres décades, hi ha hagut un cert interés a reconeixer el valor cultural de
la biodiversitat i, concretament, de les varietats locals. Probablement, i com a contra-
partida del que constata Gonzélez et al., 2007 [1] “ens enfrontem a enormes pressions
que pretenen imposar uniformitat en lloc de diversitat, uniformitat tant biologica com
cultural, produint-se aixi un procés de perdua de biodiversitat”.

Amb I'expansi6 de la Revolucié Verda durant els anys seixanta i setanta del segle
XX, es van comencar a sembrar varietats comercials d’alta produccié i homogenies
genéticament [2]. La convivencia del que suposa aquesta agricultura industrial basada
en quatre pilars: mecanitzacio, fertilitzants, insecticides i llavors millorades [3] [4] [5],
amb un sistema economic que no prioritza el medi ambient i la biodiversitat, suposa
un coctel que ha anat accelerant la pérdua de biodiversitat. Aixi, segons I'Organitzaci6
de les Nacions Unides per a I’Alimentaci6 i 1'Agricultura (FAQ), 2004 [6], des de principis
del segle XX ha desaparegut el 75% de la biodiversitat genética agricola. Aquesta biodi-
versitat esta formada especialment per les varietats locals que sempre s’havien utilitzat,
i que estaven en coevolucié amb el territori i les condicions ambientals, adaptades a
les practiques agricoles locals i amb gran valor qualitatiu [7]. A tots aquests fets s’hi ha
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d’afegir també la progressiva pérdua de memoria bio cultural o coneixements arrelats
i propis de cada cultura en relaci6 amb la gesti6 dels recursos naturals, intimament
lligada a l’erosi6 genetica.

Com a contrapartida de 'homogeneitzacié de ’agricultura sorgeix el terme agro-
biodiversitat o biodiversitat cultivada, definit com el resultat d'un procés mil-lenari
d’interaccié entre la naturalesa i I’ésser huma, a través de la practica agraria [8]. Aquest
procés es basa en el maneig i la seleccié innovadora dels recursos naturals per part dels
pagesos a través de la historia; el coneixement i la cultura local en sén part essencial, ja
que l'activitat humana modela i conserva la biodiversitat, formant agro-ecosistemes
complexes[9]. A més, la biodiversitat agricola protegeix contra la vulnerabilitat dels
cultius davant I'estres biotic (plagues i malalties) i abiotic (clima i problemes del sol),
manté el sistema tradicional on els pagesos seleccionen, multipliquen i intercanvien lla-
vors de la seva zona, i significa la produccié amb baixos requeriments d’inputs externs
al’agro-ecosistema.

Avui en dia, i en nombrosos aforaments, s’afirma que per generar processos de
desenvolupament resilients, és fonamental la conservacié de la biodiversitat biologica i
cultural, i per tant, el coneixement local és clau, tal com s’afirma en el Conveni de Naci-
ons Unides sobre la Diversitat Biologica de 1992 [I0][11]. La propia Organitzaci6é
de les Nacions Unides (ONU), a través de la seva Convencié Marc de Nacions Unides
sobre el Canvi Climatic (CMNUCC), ha establert els anomenats Programes d’Acci6 per
al’Adaptacié Nacional en paisos empobrits. Una de les linies clau de treball
d’aquests programes ha estat la garantia de la seguretat alimentaria a través de proces-
sos de diversificaci6 agraria, basats en la recuperacio i revaloraci6 dels coneixements
locals pagesos. A més, es constata que ’agrobiodiversitat i els coneixements associats
a ella es troben en territoris agraris on hi ha major diversitat biologica, lingtiistica i
agricola, tal com afirmen Toledo i Barrera, 2008 [12]. En I’ambit europeu existeixen
diferents iniciatives que treballen per la conservaci6 d’aquesta biodiversitat biologica i
cultural, com per exemple 'organitzacié European Coordination Let’s Liberate Diver-
sity! (EC-LLD), formada per diferents organitzacions d’arreu d’'Europa, o els projectes
europeus Diversifood i CEreal REnaissance in Rural Europe (CERERE), on s’han dut a
terme una gran varietat d’estudis referents a aquesta biodiversitat.

1.2 Lasituacio actual de les varietats locals a les Illes Balears

Les varietats locals o tradicionals son aquelles que han anat passant de ma en ma,
d’agricultors a fills d’agricultors, després d'un llarg procés de selecci6 i millora, arribant
als nostres dies en forma de diversitat agrobiologica [13]. Aquestes varietats estan
adaptades a les condicions locals on s’han format, algunes totalment autoctones (el
lloc d’adaptaci6 és el mateix lloc d’origen) i altres provinents d’altres llocs d’origen pero
que han donat lloc a cultivars igualment locals i tinics. Aquestes varietats s6n aptes
per a dur a terme una agricultura respectuosa amb el medi ambient i la cultura local,
premiant la qualitat per damunt la quantitat, i que incideix sobre qui ha de tenir el
poder de decisi6 en el maneig dels recursos genetics dels sistemes agricoles [14].
Actualment esta imposat un mode de consum per a la societat segons el que dicta
el mercat. Tal com es redacta a l'article Vacas locas: un enfoque desde la antropologia
[15]: Si som el que mengem, en aquest moment no sabem que som perque no sabem el
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que estam menjant. Aixi doncs, la poblacié consumeix el que es ven sense pensar si el
producte prové de Mallorca o de I'altra part del mén, de quina manera s’ha cultivat, si
el producte ajuda a mantenir la biodiversitat o n'accelera la perdua, o si és temporada
adequada pel consum d’aquest, entre altres qiiestions que caldria respondre a I'hora
d’adquirir un producte alimentari, en aquest cas. A causa d’aquesta submissié, moltes
empreses i societats anonimes converteixen I’agricultura i la ramaderia en processos
industrials per a la producci6 d’aliments en série. Aquest tipus de produccio pero, no es
pot considerar de qualitat, ja que té necessitat constant d'inputs i esta relacionada amb
una produccié atemporal amb relacié a la naturalesa, i subordinada al mercat global
[16]. Aquesta és una altra de les causes relacionades amb la pérdua de biodiversitat
descrita anteriorment, i que per tant, ha comportat la perdua de varietats locals i el seu
saber cultural relacionat, també al territori balear.

Aixi i tot, les varietats locals de Mallorca i del conjunt de les Illes Balears han tengut
una important representativitat fins aleshores. Aquest fet pot ser degut a la insularitat
i a la conservaci6 del coneixement lligat a aquestes per part de molts agricultors i
agricultores. Pero la perdua d’aquest coneixement tradicional descrita anteriorment ha
afectat també a aquest territori, sumant-se al fet que aquest saber es troba en mans de
persones majors la majoria de les quals no el transmeten als seus descendents [16]. Aixi
mateix, amb aquesta perdua de la memoria cultural també s’ha anat perdent la part del
material genétic relacionat.

Avui en dia, a les Illes Balears existeixen diferents iniciatives que lluiten per re-
cuperar, conservar i difondre la biodiversitat agricola propia d’aquest territori. Entre
elles, destaca I’Associacié per al Foment de la Conservacio i Produccié de Vegetals
Autoctones i Tradicionals de les Illes Balears (Associacié de Varietats Locals de les Illes
Balears) (AVL), creada I’any 2002 i que s’ocupa principalment de les varietats locals o
tradicionals de Mallorca. A Menorca destaca I’Associacié de Productors d’Agricultura
Ecologica de Menorca (APAEM-Banc de llavors), mentre que a Eivissa i Formentera,
el Grup d’Acci6 Local Leader d’Eivissa i Formentera iI’Associaci6 per a la Con-
servacié i Foment de les Varietats Tradicionals de les Illes Pitiiises sén qui
s’encarreguen de la tasca de preservaci6 i difusié d’aquesta biodiversitat cultivada.
Aquests moviments estan agafant de cada vegada més renom, i tal com marquen les
estadistiques de 17&VI]de la figura[1.1][17], la quantitat de llavor venuda augmenta anu-
alment, relacionant-se amb una major preocupacié6 de la poblaci6 per preservar la
biodiversitat cultivada i el seu coneixement associat. També, en ’ambit estatal es troba
I'organitzaci6 descentralitzada Red de Semillas “Resembrando e Intercambiando” (RAS),
que engloba diferents associacions i grups de tot I'estat espanyol. Aquesta organitzacio
té caracter tecnic, social i politic, i ha fet feina durant els darrers deu anys per reunir
esforcos en favor de la conservaci6 de la biodiversitat cultivada en el context local,
estatal i internacional [18].

A més, tant per part de les entitats anteriors com d’altres de caracter public, privat
o particulars, durant els darrers anys s’han realitzat tota una série d’estudis i treballs
relacionats amb les varietats locals i la seva importancia. Aquest fet demostra una major
repercussio de la tematica entre la societat, que s’esta adonant amb el pas del temps de
la necessitat de conservacié i promocié d’aquest patrimoni. [19] [20] [21] [22] [23] [24]
1251 [26] [27] [28] [29] [7] [30].

Als projectes anteriors s’hi sumen algunes iniciatives per part de les institucions
politiques balears per promocionar aquestes varietats, com son la creaci6 del Cataleg
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Figura 1.1: Evoluci6 anual de la venda de sobres de llavors de varietats locals.

d’Aliments Tradicionals de les Illes Balears per part de I'Institut de Qualitat Agroalimen-
taria de les Illes Balears i del Cataleg de les varietats locals d’interes agrari de les
Illes Balears per part de I'Institut de Recerca i Formaci6 Agraria i Pesquera de les Illes
Balears (IRFAP). Aquest darrer Cataleg es va crear i regular a partir pel Decret 13/2018,
de 18 de maig [31], que estableix les condicions per inscriure les varietats al mateix
aixi com crea la Comissi6 de Varietats Locals. A més, a finals del mateix any, el Fons
de Garantia Agraria i Pesquera de les Illes Balears va impulsar una convo-
catoria dedicada al foment de la conservacio, I'tis i el desenvolupament dels recursos
genetics en agricultura; entre altres linies de suport, aquesta convocatoria prioritza
la inscripcié de varietats al Cataleg [32]. Finalment, també destaquen les ajudes del
[FOGATBAl destinades al cultiu de varietats autdctones en risc d’erosié genetica [33].

Una de les tasques que s’ha dut a terme per part de 17AVI] ha estat la de denunciar
el fet d’apropiacio per part de marques comercials del nom d’algunes varietats locals.
Aquest n’és el cas de la taronja canoneta, el pebre de tap de corti o la tomatiga de rame-
llet. A partir d’aquest problema han anat sorgint diferents propostes des de diversos
grups, tant d’ambit ptblic com privat, i tant en 'ambit de Balears com a escala estatal.
Gracies a la col-laboracié juntament amb 11AVI]s’ha pogut tenir accés a tots aquests
plantejaments i reflexions.

Aixi doncs, la creacié d’'una marca de varietats locals o distintiu de qualitat ha
estat una de les propostes que han sorgit d’aquesta necessitat de frenar la pérdua
progressiva de la biodiversitat cultivada, i per tant, poder incentivar la produccié i
consum d’aquestes varietats.

1.3 Recull normatiu existent

En aquest apartat s’ha procurat recollir la legislacié de diferents ambits (autonomic,
estatal i internacional) que tracta I'tis de les marques comercials existents, de les deno-
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minacions i indicacions de qualitat, aixi com la que regula la protecci6 de les denomina-
cions varietals i de les obtencions vegetals. A més, s’hi inclouen els casos de coexisténcia
entre una denominaci6 varietal i una marca comercial, que tracta I’enfrontament entre
diferents tipus de legislaci6, i que ha estat clau per fer sorgir la necessitat de creacié
d’'un distintiu per les varietats locals en alguns sectors de la poblaci6 [34].

1.3.1 Protecci6 de les denominacions varietals i marques comercials

Cada cert temps apareix algun cas de registre d’algun nom varietal com a marca comer-
cial, sigui en forma de logotip o com a marca escrita. N’és el cas de la taronja canoneta,
per exemple. A causa d’aquest fet, i amb col-laboracié amb ITAVI] es va dur a terme una
recerca d’informaci6 sobre la possibilitat de coexisténcia d'una denominaci6 varietal
i una marca comercial, ja que aquestes varietats estaven registrades. Per aixo es va
realitzar el contacte amb 1'Oficina Espanyola de Varietats Vegetals (QEVVY), on es va
sol-licitar informaci6 sobre aquestes dues formes de registre. A continuaci6 es transcriu
una part de la resposta que es va donar per part de ITOEVVE

— D’acord amb el que diu la Llei 30/2006, de 26 de juliol, de llavors i plantes de viver i
de recursos fitogenetics [35], article 11, apartat 4, les regles de denominacions aplicables
al Registre de Varietats Comercials seran les establertes als articles 48 i 49 de la Llei
3/2000, de 7 de gener, de regim juridic de la protecci6 de les obtencions vegetals [36].
Aquesta darrera llei prohibeix expressament I’existéencia d’'una denominaci6 varietal
i una marca comercial. Si una denominaci6 sol-licitada coincideix amb una marca ja
registrada, el sol-licitant ha de presentar una nova denominacié per a la seva varietat.

El Reglament de desenvolupament de la citada Llei 30/2006, de 26 de juliol, aprovat
pel Reial Decret 170/2011, d’'11 de febrer [37], en I'article 53.2 diu que el sol-licitant no
podra dipositar com a denominaci6 varietal una designacié que ja es beneficii d'un
dret de marca anterior. L'article 47 de la Llei 3/2000, de 7 de gener, abans citada [36],
dicta, en I'apartat 1, que la denominaci6 registrada d'una varietat passa a ser la seva
designaci6 generica, i que una designaci6 genérica no pot ser objecte de marca.

No obstant aix0, si una marca identica o similar és dipositada amb posterioritat
al registre d'una denominaci6 varietal, s’aplicara I'apartat 2 de 'article 47 de la Llei
3/2000 [36], que deixa sense efecte el dret de marca. Textualment, aquest apartat diu
“...cap dret relatiu a la designacio6 registrada com la denominaci6 de la varietat no pot
obstaculitzar la utilitzacio lliure de la denominacio en relacié amb la varietat, fins i tot
després de I'expiraci6 del dret d’obtentor.”

La denominaci6é d’'una varietat de conservacié no es pot dipositar com a marca
en virtut del que s’ha exposat, ja que la marca concedeix un dret exclusiu d’Gs al seu
titular i la denominacié d'una varietat implica I'obligacié d’as a tot el que utilitzi la
varietat en concret. Aix0 s’aplica a qualsevol denominaci6 registrada d’'una varietat, ja
sigui una varietat convencional, de conservacid, desenvolupada per al seu cultiu en
condicions determinades, varietats amb descripci6 oficialment reconeguda o inclis
recursos fitogenetics. —

Per tant, segons la normativa esmentada anteriorment, les varietats locals estan
protegides de ser usades com a marca comercial en el cas d’estar registrades com a
denominacié varietal a 1JOEVVl En aquest cas, i després d’una tasca de recerca als
diferents catalegs de ITOEVV]i de I'Oficina Espanyola de Patents i Marques (OEPM), s’ha
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comprovat I'existéncia d’alguns casos en que coincideixen les denominacions varietals
iles marques comercials a les Illes Balears, detallats a continuacié:

e Taronja canoneta: la sol-licitud i inscripcié provisional d’aquesta per a la seva
denominaci6 varietal va ser I'any 1998, inscrivint-se definitivament el novembre
de 2016. D’altra banda, la concessi6 de la taronja canoneta com a marca comercial
es varealitzar I'abril del 2017, posteriorment al registre de la denominaci6 varietal.
El registre de marca comercial inclou el nom “Canoneta” tant per confitures com
per fruita fresca. En aquest cas, el registre d’aquesta marca sense un logotip,
podria ser fins i tot denunciable, segons la[RdS|

* Pebre de tap de corti: la sol-licitud per a la denominaci6 varietal es va realitzar
I'any 2011, amb inscripci6 definitiva el juny del 2014, mentre que la concessi6 de
la marca comercial data de gener de 2015. El registre de marca comercial inclou
un logotip amb el nom “Tap de Corti”.

* Tomatiga de ramellet: en aquest cas la denominaci6 varietal es va concedir el
maig de 2012, mentre que la concessio de la marca es va dur a terme el marg de
2010, sent anterior a la denominaci6 varietal. En aquest cas el registre de marca
comercial inclou un logotip amb el nom “Tomatiga de ramellet de Mallorca” com
amarca de qualitat.

Aixi doncs, les marques comercials de “Canoneta” i “Tap de Corti” no podrien
comptar amb el dret de marca, per haver estat registrades amb posterioritat al registre
de la denominaci6 varietal. En el cas de la “Tomatiga de ramellet de Mallorca”, aquests
dos procediments es van fer de manera que segons la normativa no s’hauria pogut
registrar com a denominacio6 varietal, ja que estava anteriorment registrada com a
marca comercial. De totes maneres, la indicacié “de Mallorca” podria fer que no es
tractés de dues denominacions iguals, a més del logotip relacionat amb les marques
comentades.

Pero aquests casos no soén els tnics existents d’apropiaci6 de les denominacions
varietals per marques comercials o patents. Arreu del mén existeixen casos semblants o
intents d’apropiaci6, com s6n el cas de la mongeta o frijol Enola, una varietat mexicana
dela qual es reclamaven drets de patent [38]; el mel6 d’or d’Ontinyent, del qual s’estudia
crear una patent exclusiva de la zona [39]; entre d’altres.

Per tant, segons la normativa tractada, és possible privar de I'tis d'una denominacié
varietal si ha estat anteriorment registrada com a marca comercial, i segons el que s’ha
pogut comprovar, encara que ja existeixi una denominaci6 varietal registrada, no es fan
les pertinents comprovacions a ’hora de crear-ne una marca. Aquest fet deixa sense
proteccio a totes les varietats locals que, tot i no estar registrades, la seva denominaci6
és part de la cultura popular d'un territori.

1.3.2 Normativa de qualitat europea i supraautonomica

El Reglament (UE) 1151/2012 del Parlament Europeu i del Consell de 21 de novembre
de 2012 és legislacio especifica sobre els regims de qualitat dels productes agricoles i
alimentaris [40]. En aquesta normativa apareixen les Denominaci6 d’Origen Protegida
i les Indicacié Geografica Protegida (IGP), regulada també a través de la Llei
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6/2015 de 12 de maig, de denominacions d’origen i indicacions geografiques protegides
d’ambit territorial supraautonomic [41].

. Nom que identifica un producte originari d'un lloc determinat la qualitat o
caracteristiques del qual siguin degudes fonamental o exclusivament a un medi
geografic particular, i que les fases de producci6 es duguin a terme totalment en
la zona geografica definida.

. Nom que identifica un producte originari d'un lloc determinat que posseeix
una qualitat determinada, reputaci6 o una altra caracteristica atribuida al seu
origen geografic, i que de les fases de producci6é almanco una es dugui a terme
en la zona geografica definida.

Els termes geneérics no es poden registrar com a[DOP|o[IGP] ni cap nom que entri en
conflicte amb el nom d’'una varietat vegetal o d'una raca animal. D’altra banda, els noms
que siguin totalment o parcialment homonims d’un altre nom ja inscrit no es podran
registrar llevat que en la practica es puguin distingir suficientment les condicions d’ts
tradicional i local.

Les[DOPIi[GPlhan de comptar amb un plec de condicions que inclogui la definicié
de zona geografica delimitada en funci6 del vincle entre la qualitat, caracteristiques
del producte o reputacio i el medi geografic concret, els elements que provin que el
producte és originari de la zona geografica definida, entre d’altres.

L'Administracié és qui tira endavant la creacié d’aquestes denominacions i qui
en té la titularitat. Segons la normativa en referéncia al control, els operadors han
d’establir un sistema documentat d’autocontrol en totes les etapes de produccio i
elaboraci6 del producte. A més, s’ha de dur a terme un control oficial competencia del
Ministeri d’Agricultura, Alimentaci6 i Medi Ambient per verificar el compliment del
plec de condicions abans de la comercialitzacié. Aquesta tasca de 'autoritat competent
es pot delegar a un o diversos organismes de control que actuin com a organismes
de certificaci6é de producte; aquests han d’estar acreditats, i la seva tasca ha d’estar
supervisada pel Ministeri.

En aquestes denominacions apareix la figura de consell regulador, com a entitat de
gestié en que han d’estar representats els operadors inscrits als registres i que ha d’estar
autoritzada pel Ministeri d’Agricultura, Alimentacié i Medi Ambient. Aquest pot delegar
al consell regulador la tasca de control descrita anteriorment. Els consells reguladors
tnicament estan lligats a aquestes[DOP|i[[GP] aixi com en produccions ecologiques o
integrades.

1.3.3 Normativa estatal de marques

En I'ambit espanyol existeix la Llei 17/2001, de 7 de desembre, de marques [42]. Aques-
ta tracta les diferents tipologies de signes distintius existents, protegits per drets de
propietat industrial, siguin marques o noms comercials. Aquestes marques o noms
comercials s’han d’inscriure al Registre de marques, que té caracter tnic a tot el territori
nacional, i és part de ITOEPMI A continuaci6 es mostren alguns dels punts a tenir en
compte a ’hora de crear una marca registrada, segons les diferents tipologies de marca:
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Marca registrada individual

No es podran registrar com a marca els signes que es componguin exclusivament de
signes o indicacions que puguin servir al comerc per designar |’espécie, la qualitat, la
quantitat, el desti, el valor, la procedéncia geografica (...).

No es podran registrar com a marca els signes que es componguin exclusivament
de signes o indicacions que s’hagin convertit en habituals per designar els productes o
serveis en el llenguatge comu o en els costums lleials i constants del comerg.

Aquest tipus de marca pot comptar amb una cessié d’ts o llicencia mitjancant un
contracte mercantil a les persones adients que ho sol-licitin.

Marca col-lectiva

Es tracta d'una marca de la qual n’és titular una associacié i en fan s els seus mem-
bres. Només poden sol-licitar aquest tipus de marques les associacions de productors,
fabricants, comerciants o prestadors de serveis amb capacitat juridica, o les persones
juridiques de Dret Public; i per tant, és una marca relacionada amb una associacié o
col-lectiu. Aquesta marca no es pot cedir a terceres persones ni se'n pot autoritzar 1's a
les que no estiguin reconegudes oficialment per I'associacio.

No es podran registrar com a marca els signes que es componguin exclusivament
de signes o indicacions que s’hagin convertit en habituals per designar els productes o
serveis en el llenguatge comu o en els costums lleials i constants del comerg.

En aquest cas, es poden registrar signes o indicacions que puguin servir en el comerg
per assenyalar la procedencia geografica dels productes o dels serveis.

A més, lallei 17/2001 [42] dicta que la sol-licitud de marca col-lectiva sera denegada
quan pugui induir al public a error sobre el caracter o la significaci6 de marca, en
particular quan pugui fer la impressio de ser quelcom diferent d’'una marca col-lectiva.

Per registrar una marca col-lectiva s’ha d’acompanyar d'un reglament d’dis on s’han
d’especificar les persones autoritzades a utilitzar la marca, les condicions d’afiliaci6 a
I'associaci6 titular, les condicions d’ts de la marca, els motius pels quals es pot prohibir
I'ts de la marca a un membre de I'associacio6 i altres sancions en les quals pot incérrer.
En aquest cas no és obligatori presentar al reglament d’ts cap classe de control ni
vigilancia que es pugui fer per verificar que es compleixen les condicions del reglament.
De totes maneres, aquest control el pot dur a terme el mateix col-lectiu, una entitat de
control creada per a tal efecte, una empresa externa, entre d’altres.

Marca de garantia

Aquesta és una marca utilitzada per una pluralitat d’empreses sota el control i autoritza-
ci6 del seu titular, que certifica que els productes o serveis als quals s’aplica compleixen
uns requisits comuns, en especial, en allo que concerneix la seva qualitat, components,
origen geografic, condicions téecniques o manera d’elaboracié del producte o prestaci6
del servei. En aquest tipus de marca, el titular no en pot ser usuari d’aquesta, sin6
Gnicament els seus socis o autoritzats.

Tampoc es podran registrar com a marca els signes que es componguin exclusi-
vament de signes o indicacions que s’hagin convertit en habituals per designar els
productes o serveis en el llenguatge comu o en els costums lleials i constants del
comerg.
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En aquest cas i com en el cas de la marca col-lectiva, es poden registrar signes o
indicacions que puguin servir en el comerc per assenyalar la procedéncia geografica
dels productes o dels serveis.

Com en els casos anteriors, la sol-licitud de marca de garantia sera denegada quan
pugui induir al puiblic a error sobre el caracter o la significacié de marca, en particular
quan pugui fer la impressi6 de ser quelcom diferent d'una marca de garantia.

Per registrar una marca de garantia s’ha d’acompanyar d'un reglament d’tis on
s’han d’especificar les persones autoritzades a utilitzar la marca, les caracteristiques
comunes dels productes o serveis que se certifiquen, la manera com es verifiquen
aquestes caracteristiques, els controls i la vigilancia de I'is de la marca que s’efectuen,
les responsabilitats en les quals es pugui incérrer per 1'tis inadequat de la marcai el
canon que, si s’escau, s’exigeix als qui utilitzin la marca. En aquest tipus de marca si
que s’obliga a presentar unes condicions de control i verificacié de I'ts de la marca al
seu reglament, per garantir-ne el bon Gs.

A més, el reglament d’ts ha de comptar amb I'informe favorable de I’d0rgan admi-
nistratiu competent d’acord amb la naturalesa dels productes o serveis a qué la marca
de garantia es refereix.

1.3.4 Normativa europea i internacional de marques
Marca de la UE o comunitaria

A escala europea existeix la marca de la Uni6 Europea (UE), que se sol-licita a través
de la Oficina de Propietat Intel-lectual de la Unié Europea o de I[0OEPMIi que
esta regida també pel Reglament (UE) 2017/1001 sobre la marca de la[UE] [43]. Aquesta
marca atorga drets exclusius en tots els actuals i futurs Estats membres de la UE, a
través d'un registre tnic en linia.[44].

Poden ser registrats com a marca tots els signes que puguin ser objecte d’'una re-
presentacio6 grafica, en particular les paraules, inclosos noms de persones, els dibuixos,
lletres, xifres, la forma del producte o de la seva presentaci6, amb la condicié que tals
senyals siguin apropiats per distingir els productes o serveis d'una empresa dels de les
altres.

Les marques de la UE tenen una validesa de deu anys i es poden renovar indefini-
dament per periodes de deu anys.

Marca internacional

En 'ambit internacional també es troba un tipus de marca, per paisos que estan in-
tegrats en el Sistema de Madrid, i compren dos tractats internacionals, ’Arranjament
de Madrid [45] i el Protocol de Madrid [46]. Tot i que s’anomena marca internacional,
no es pot registrar en tot el mon, siné només als paisos integrats al Sistema de Madrid
(122 en I'actualitat). A més, aquesta marca té efectes en els paisos designats, perd no a
Espanya.

Per poder sol-licitar una marca internacional s’ha de comptar amb anterioritat de la
concessio o sol-licitud d'una marca espanyola. Com a marca internacional s’admeten
els mateixos signes que poden constituir marca conforme la llei espanyola [42].

Les marques internacionals tenen una validesa de deu anys i es poden renovar
indefinidament per periodes de deu anys.
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1.3.5 Llicencies gratuites de drets d’autor

Finalment, també cal tenir en compte el cas de les llicencies de[CC| organitzacié sense
anim de lucre que desenvolupa un conjunt d’instruments juridics gratuits que atorguen
permisos de drets d’autor a diferents treballs, en garanteixen I'atribucié adequada i
permeten a altres copiar, distribuir i utilitzar aquests treballs sota unes condicions. [47]

Existeixen diferents tipus de llicéncies de [CC) totes d’ambit internacional, que
sobretot es diferencien segons si es permet compartir les adaptacions de 'obra i si es
permeten usos comercials de 1'obra.[48]

Lobra és la creaci6 literaria, artistica o cientifica, una base de dades o un altre
material al qual es pugui aplicar una llicencia[CC En el cas del distintiu estudiat, es
podria crear una llicéncia que recollis el logotip creat.

A partir d'una llicéncia, el titular originari pot concedir els drets d’explotaci6 de
'obra, entenent com a explotacio6 la reproducci6, distribucié, comunicaci6 publica i, si
escau, la transformacié6. Els drets d’explotacio atorgats pel titular de la llicéncia no es
poden transferir a tercers. Sempre que es fa s de I'obra cedida s’ha d’indicar que esta
sota una llicencia de[CC| a més d’indicar 1’autoria, si correspon. [49] [50]

Tot i que el llicenciador o titular que ofereix I’obra ho pugui fer sota uns termes o
condicions en concret i diferents de la llicencia[CCl (com per exemple un reglament
d’as o plec de condicions), aquests es consideren independents i separats dels termes i
condicions de la llicencia. En aquest sentit, els drets d’explotaci6 atorgats a una persona
o entitat no es podran cancel-lar encara que aquesta no respecti el plec de condicions
independent de la llicencia de[CC] que continuara vigent. [49] [50]

1.4 Recercaidiscussio d’experiencies semblants

AT’hora d’iniciar el procés de creacié de qualsevol classe de producte, distintiu, procés,
entre d’altres, es fa necessari realitzar un estudi d’experiéncies existents relacionades
amb el que es pretén dissenyar. Exemples que hagin assolit I'éxit, uns que ja no existeixin
per diversos motius, d’altres que continuen anys després de la seva creacié... cal tenir
en compte totes les situacions per poder tenir una idea clara del que es vol crear, com es
vol fer i de quina manera no es vol fer i que convé evitar per aconseguir que el distintiu
aconsegueixi un reconeixement i exit constants i perdurables.

Per aquest motiu s’ha realitzat una recerca d’experiencies de distintius o marques de
qualitat alimentaria amb objectius semblants al que s’estudia crear. S’han estudiat casos
especialment relacionats amb el manteniment de la biodiversitat de cada territori, el
consum de proximitat, la sostenibilitat ambiental i territorial, amb objectius de caracter
socioculturals, entre d’altres.

La recopilaci6 de casos a analitzar s’ha realitzat de manera individualitzada, aixi
com gracies a la col-laboracié establerta amb 11AVI] D’aquesta manera s’han estudiat
experiencies tant en ’ambit illenc com estatal o europeu. En gran part dels casos s’ha
pogut contactar amb algt encarregat de la gesti6 del distintiu, aconseguint aixi més
informacio6 referent als avantatges i inconvenients. Malauradament, en altres casos
Unicament s’ha pogut realitzar la recerca a partir de la informaci6 facilitada a través del
portal web del distintiu.

Cal destacar que a part de tots els exemples mostrats a continuacid, hi ha una gran
varietat de casos de[DOP} [GPli Especialitat Tradicional Garantida (ETG), entre d’altres,
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tant a les Illes com arreu d’Europa. A causa de la seva gran diversitat i a que solen
englobar tiinicament un producte concret, no s’han estudiat en aquest cas.

En cadascun dels casos estudiats s’ha realitzat una recopilaci6 del tipus de distintiu
o marca de que es tracta, aixi com del seu procés de creacid, objectius basics, tipus de
gesti, cost i obligacions dels usuaris, etc., a manera de discussi6.

1.4.1 ProSpecieRara

ProSpecieRara és una fundaci6 suissa nascuda ’any 1982, que treballa per la conser-
vacio de la diversitat sociocultural i genetica dels vegetals i animals en risc d’extincid6.
Actualment treballen en la conservacid i utilitzacié de 1.400 plantes d’horta, 500 varie-
tats de baies, 1.900 varietats de fruita, 800 de plantes ornamentals i 32 races de bestiar.
Esta formada per uns 12.000 socis de tota classe, entre els quals destaquen una ampla
xarxa de més de 4.000 voluntaris multiplicadors i conservadors, a més de nombroses
institucions i fundacions patrocinadores, entre altres tipus de socis.[51]

L'any 2005 van crear una marca registrada que distingeix les finques i els conserva-
dors i productors que es comprometen a promoure activament els vegetals cultivats
i les races d’animals amenacats. Aquesta marca es va crear per conservar aquestes
varietats, es regeix pel principi de conservacio a través de I'tis i esta regulada per una
Directiva de marca creada per la fundacié6 [52]. A escala europea ha estat la primera
marca que promou la biodiversitat de les plantes cultivades i el bestiar. A més, també
ajuda a la comercialitzaci6 dels productes derivats de les varietats i les races “rares” i
orienta als consumidors fent-los saber que amb la seva compra contribueixen directa-
ment i de forma duradora a salvaguardar la diversitat de vegetals i bestiar amenacats.
Els productes ProSpecieRara inclouen llavors, material vegetatiu, fruita, ous, llet, llana,
animals i tots els productes derivats, siguin vegetals, animals o de prestaci6 de serveis.
Els productes venuts sota la marca han d’estar ben etiquetats de manera que es vegi
de quina varietat o raca provenen; en el cas de productes mixtes transformats, més del
80% de la composicié que déna identitat al producte, ha de provenir de components
ProSpecieRara.[53]

La marca garanteix que el producte és resultat de la transformaci6 de varietats o
races ProSpecieRara, i el control i certificat de la marca el realitza una empresa externa.
Durant els primers deu anys de la marca, el control el feia la mateixa fundaci6, pero ara
fa dos anys es va decidir apostar per una empresa externa, ja que suposa una forma
més seriosa i qualificada de control. A més de signar una declaracié anual del que cada
productor té assignat a la marca, es realitzen controls a camp que van a carrec de la
fundacié. A través de la plataforma independent Easy Cert, es poden consultar tots els
operadors i comercialitzadors que utilitzen el distintiu ProSpecieRara, aixi com la data
limit del seu s, operadors que no han aconseguit el certificat, etc.[54]

Perque una varietat sigui considerada ProSpecieRara ha de complir alguns criteris,
com ser una llavor multiplicable (no-hibrida ni un organisme genéticament modi-
ficat), no estar disponible al mercat en grans quantitats i ser cultivada i utilitzada
tradicionalment a Suissa, entre d’altres com '’edat de la varietat, 'origen, el seu valor
historicocultural de la zona, etc. Que una varietat sigui considerada ProSpecieRara no
significa que aquesta sigui propietat de la fundacié ni que hagi d’estar etiquetada com a
tal obligatoriament. La marca consta de dos grups, animals i plantes, que a la vegada es

11



1. INTRODUCCIO

divideixen en diferents categories, com son plantes d’hort, aromatiques, baies, patates,
cabres, abelles, etc. [55]

Per poder utilitzar la marca existeixen dos tipus de procediments, segons si s’és
conservador o no. Els conservadors sé6n aquells que duen a terme la conservacio i
multiplicacié d’algunes varietats o races mitjancant un acord amb ProSpecieRara,
comercialitzin o no els seus productes; els no conservadors inicament duen a terme la
produccié d’aquests productes, entesa com el cultiu, transformat o comercialitzacio6,
sense conservar les llavors. Els requisits per formar part de la marca segons si s'és
conservador o no, i relacionats amb la categoria de plantes de camp, d’hort, aromatiques
i ornamentals, son els segiients:

* Finques amb conservacié: han d’haver seguit el curs que realitza ProSpecieRara
sobre I'autoproduccié de llavors o disposar de coneixements necessaris per a
aquesta tasca. Han de multiplicar una o més varietats d’acord amb la fundacid, i
han d’omplir una llista de varietats cultivades a més d’enviar llavors regularment
ala fundaci6. No és obligatoria la producci6 ecologica, encara que es valora.

* Finques sense conservacié: han de treballar amb varietats provinents de fonts
autoritzades per ProSpecieRara i han de comptar amb la certificacié de produccié
ecologica. D’aquesta manera, com que la major part dels consumidors també
ho s6n de productes ecologics, la marca ProSpecieRara no es comporta com una
competidora d’aquest tipus de produccié.

A més, s’ha d’emplenar una sol-licitud si s’és ramader de races autdoctones en perill,
productor de varietats locals no conservador o es pertany al sector de la gastronomia,
transformaci6 i comerg. Els conservadors que formen part de la fundaci6 i multipli-
quen les varietats obtenen automaticament el distintiu. La cessié de la marca es va
renovant anualment. En la sol-licitud s’han d’incloure I'origen de les varietats i una
llista actualitzada anualment amb les varietats i races emmagatzemades, multiplicades
o transformades. Anualment s’entrega un certificat a cadascun dels usuaris de la marca,
que es pot utilitzar per promocionar el producte i la finca, i a més, aquests usuaris es
troben recollits a la pagina web de la fundaci6, juntament amb la seva produccié. [52]

El cost de la marca es pot consultar a la figura [55], i recau sobretot damunt
els usuaris “sense conservacié” i que l'utilitzen per a fins comercials. La taxa que
paguen ajuda a financar aquesta xarxa de conservadors. Per tant, per als conservadors
que ofereixen les propies llavors i material vegetatiu de manera gratuita a través del
cataleg de ProSpecieRara, I'tis n’és gratuit, i inicament han de pagar unes taxes quan
sobrepassen els 10.000 francs suissos (uns 9.000 €) de facturaci6 anual. En canvi, els
productors i empreses que tnicament 'utilitzen amb fins comercials han de declarar
la facturaci6 anual i pagar unes taxes en qualsevol cas. Aixi mateix, ProSpecieRara té
'objectiu de cobrir els costos de gesti6 del sistema de certificacié gracies a aquestes
taxes, i de reduir-ne les taxes en el cas de conservadors que també comercialitzen. La
quota anual de la marca es fixa segons la facturacié declarada de 'any anterior.[52]

Actualment i segons les estimacions de la fundacié, aproximadament un terg de la
poblacié suissa coneix de manera activa la marca. Fa uns deu anys, aquest nimero era
molt menor, tractant-se aproximadament d’'un quart de poblacié. Referent als usuaris
de la marca (tan productors, elaboradors, comercialitzadors o del mén gastronomic)
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Figura 1.2: Taxes de pagament, en francs suissos, per 1'ts comercial de la marca ProSpe-
cieRara. Reproduit amb permis del propietari dels drets.

avui en dia s’hi troben registrats uns 1.800 usuaris, dels quals aproximadament uns 300
sén professionals, mentre que la resta inicament fa servir I’etiqueta en petites activitats
dels seus pobles o inicament per la seva tasca de conservacio.[54]

1.4.2 100% Raza autéctona

Logotip creat pel Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio ambiente
I’any 2013, per identificar qualsevol producte procedent d’animals de races de ramat
autoctones, sigui carni, lacti, ous, llana o pell, etc. El distintiu indica |'origen del pro-
ducte i assegura que prové de ramat de raca autoctona criat tradicionalment en regim
extensiu. Aquest logotip és part d'una marca registrada individual amb cessi6 d’Gs a les
associacions que ho demanin.

La creaci6 d’aquest logotip sorgeix a causa de la demanda per part dels consumidors
de major informaci6 sobre I'origen dels productes que consumeixen, fent aconsellable
establir una identificacio especifica pels productes procedents d’animals de raca autoc-
tona. A més, el sector productor d’aquestes races havia posat de manifest en reiterades
ocasions aquesta necessitat, a través de les associacions de criadors d’animals de races
pures. Aquesta iniciativa esta emmarcada en el Pla de desenvolupament del Programa
Nacional de conservaci6, millora i foment de les races ramaderes, que té com una
de les seves prioritats estratégiques la utilitzaci6 sostenible i les vies alternatives de
rendibilitat per a les races i els seus productes. En aquest sentit, i tal com argumenta el
Ministeri, el manteniment de les races autoctones s’aconsegueix a través del consum
dels seus productes.[56]

L'as d’aquest logotip és de caracter voluntari i gratuit, i esta regulat mitjancant el
Reial Decret 505/2013, de 28 de juny [57]. Aixi, cadascuna de les especies que figuren
al Catdlogo Oficial de Razas de Ganado de Espafia, compta amb un logotip individual
(ﬁgura[56]). La sol-licitud d’ts del logotip I'ha de realitzar una associacié de criadors
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Figura 1.3: Logotips diferents de 100% Raza Aut6ctona segons especie; han d’incloure
el nom de la raca autoctona. Reproduit amb permis del propietari dels drets.

de raca autoctona oficialment reconeguda pel Ministeri, incloent-hi una relacié dels
operadors que estiguin disposats a complir el plec de condicions presentat per cada
associacid. Aixi mateix, s6n les mateixes associacions les que elaboren el plec de con-
dicions de cada raga i les responsables de controlar I'is del logotip i la inscripci6 dels
animals en la Reglamentaci6 del Llibre Genealogic, havent de remetre informes anuals
a les autoritats competents.

Per donar a coneixer el distintiu s’ha realitzat tota una tasca de promocié, amb
activitats com sén un concurs gratuit de receptes de cuina 100% raza autéctona, una
acci6 en el sal6 del Gourmet i I'’edicié d’un receptari, la creacié de material didactic
com presentacions i jocs per a les escoles, entre d’altres.

De les 53 races autoctones que compten amb aquest logotip, tinicament hi ha 7
races amb exemplars registrats a les Balears a data de 31 de desembre de 2016. Aixi
mateix, la majoria aquestes no sén autoctones de les Illes, sin6 d’altres territoris de
la Peninsula. Algunes d’aquestes soén les races de bovi Asturiana de los Valles, Lidia,
Retinta, el porc Ibéricoilaraca de cabra Malagueria. Linica raca autoctona de Balears
que comptava amb aquest logotip fins al 2019 és la vaca Menorquina, a la que enguany
s’ha incorporat I'ovella Roja Mallorquina, i que a més, ambdues estan classificades
com a races autoctones en perill d’extincioé segons el Cataleg Oficial de races de bestiar
d’Espanya.[58]

La vaca Menorquina esta emparada per ’Associacié de Ramaders de Bestiar Bovi
de Raca Menorquina, qui va dur a terme la sol-licitud del logotip i la redaccié del
plec de condicions per a la utilitzaci6 d’aquest en els productes carnis procedents
d’aquesta raca autoctona. Personal autoritzat d’aquesta mateixa associacié duu a terme
el procés de control d’Gs del logotip, que es realitza semestralment tant en ramaderies,
escorxadors, sales d’especejament i punts de venda. Com es pot comprovar a la figura
[L.4]59] sobre I'’evolucio historica de comercialitzacié de la marca de carn de vedella
“vermella menorquina”’, aquesta s’ha anat incrementant en els darrers anys, sobretot
des del 2015, en que s’ha dut a terme un gran augment del nombre d’animals i tones de
carn comercialitzades sota aquest logotip.[60]

Lovella Roja Mallorquina esta emparada per ’Associaci6 de Ramaders de I'Ovella
Roja Mallorquina, entitat responsable de 1'Gs correcte del distintiu. Aquesta associaci6
va crear el plec de condicions, que recull el correcte s del logotip pels segiients produc-
tes autoritzats: carn, llet, llana, cuir i els seus respectius derivats. El procés de control se
centra en la comprovaci6 dels registres d’identificacié dels animals i els seus productes
en totes les fases. Aquest control el duu a terme personal autoritzat per 'associacio,
que certifica que sén animals o productes d’ovella Roja Mallorquina. Es duen a terme
inspeccions semestrals a les explotacions, escorxadors, sales d'especejament i punts de
venda.[61]

S’ha sol-licitat informacié al Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
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Figura 1.4: Evoluci6 de la comercialitzaci6é de la marca de carn de vedella "vermella
menorquina". Reproduit amb permis del propietari dels drets.

sobre estadistiques relacionades amb 1'tis del distintiu i la seva evoluci6 en el mercat,
pero es tracta de documents interns.

1.4.3 Col-lectiu Eixarcolant

En un primer moment, des del Col-lectiu Eixarcolant es va proposar crear un distintiu
per identificar els productes agroalimentaris obtinguts de forma sostenible i elaborats
amb varietats tradicionals i espécies silvestres comestibles. A més, el distintiu s’esten-
dria a aquelles llavors que estiguin lliures de patents i no modificades genéticament,
encara que no es puguin considerar varietats tradicionals. Per a la creacié d’aquest
distintiu es va preveure un cronograma d’'uns dos anys de feina, des de la recerca del
financament fins a la presentaci6 publica i entrada en funcionament oficial.[62]

Lobjectiu principal del projecte és afavorir la viabilitat economica i la sostenibilitat
de les espécies silvestres ttils i les varietats agricoles tradicionals, i per aixo s’ha creat
un Grup Operatiu per fomentar-ne la producci6, distribucié i consum, que sera el
motor que ha de permetre la creacié del distintiu de qualitat i I’eina per fer pressi6
al’Administracié. Poden formar part del Grup Operatiu diferents actors: productors,
transformadors, restauradors, centres de recerca, associacions, comercos, entre d’altres.
El projecte per a la creaci6 d’aquest Grup Operatiu ha estat financat a través d’'una linia
d’ajuda del Programes de Desenvolupament Rural de Catalunya.[62]

Alguns dels aspectes més rellevants per Eixarcolant a 'hora d’atorgar el distintiu de
qualitat s6n la producci6 ecologica, I'etiquetatge i la correcta tracabilitat del producte,
criteris d’economia social i solidaria, cadenes comercials curtes, preu just al productor
i transformador, proximitat, entre d’altres. [63]

En aquest moment, després de reunir-se amb el Departament d’Agricultura de
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Catalunya, i veient que paral-lelament també havien arribat a la conclusié que era
necessari crear un distintiu d’aquest tipus, s’ha creat una col-laboraci6 entre I’Adminis-
traci6 i el Col-lectiu Eixarcolant per tal de crear un distintiu de qualitat pels productes
ecologics catalans i també per a les explotacions catalanes. La idea és classificar les
explotacions segons 3 nivells de sostenibilitat, com més o menys sostenible sigui, tenint
en compte criteris de producci6 ecologica, eficiéncia energética, proximitat, preu just,
tracabilitat, biodiversitat cultivada, etc. D’aquesta manera, des del Col-lectiu s’ha deci-
dit deixar de banda la creaci6é d'un distintiu propi per tal d’apostar pel distintiu tinic
que pretén crear la Conselleria. Aixi doncs, el distintiu esta en procés de creacio, aixi
com de redactar-ne la reglamentaci6, juntament amb I'Institut de Recerca i Tecnologia
Agroalimentaria (IRTA).[63]

1.4.4 100% Variedad Local

Aquest distintiu s’ha creat des de la Red Andaluza de Semillas per a fomentar
la valoritzacié de la biodiversitat cultivada. No compta amb cap registre de marca,
encara que s’esta avaluant la possibilitat de registrar-lo sota la llicencia CC BY-NC-SA
de que permet a altres entremesclar, ajustar i construir a partir de 'obra amb fins
no comercials, sempre i quan se’n reconegui I’autoria, i les noves creacions estiguin
sota una llicencia amb els mateixos termes. [64]

En aquests moments, la[RASesta duent a terme una prova pilot per utilitzar aquest
distintiu de valoritzaci6 per a les varietats locals (veure figura [65]), tant material
vegetal com aliments. Una vegada extrets els resultats d’aquesta prova d'implantacio,
decidiran si és viable traslladar-ho a altres territoris o productes. Encara no han realitzat
cap promoci6 del distintiu. S’ha redactat un primer document o protocol per a la
utilitzacio6 del distintiu, que tracta els elements necessaris per utilitzar aquest distintiu,
entre els quals destaca la prioritzacié dels sistemes ecologics i agroecologics, encara
que també es podra utilitzar en agricultura convencional. A més, protegeix tant les
varietats locals i tradicionals com les varietats d’intercanvi o pageses [65].

Aixi i tot, el distintiu no es podra utilitzar en explotacions de monocultiu a gran
escala ni en iniciatives comercials de la gran distribucié. Des de 1a[RAS]determinaran,
en la primera fase del projecte, les iniciatives que puguin utilitzar el distintiu, a partir
de punts de venda amb els que ja han treballat en altres projectes. Posteriorment, seran
les propies iniciatives productives i de valoritzaci6 les que puguin utilitzar el distintiu
sempre que compleixin els criteris del document d’ds, havent de comunicar-ne el seu s
ala[RAS] Ara mateix no es duu a terme cap tipus de control o vigilancia del compliment
del protocol, tot i que els usuaris han d’acceptar el compliment del protocol signant
una declaraci6 responsable [65].

Figura 1.5: Logotip 100% VARIEDAD LOCAL. Sota llicencia de[CC/CC-BY-NC-SA
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1.4.5 Me Cooperativa Pagesa de Pollenca

Marca col-lectiva amb logotip, que té com a titular la Sociedad Cooperativa Limita-
da Agraria Pagesa de Pollenca. La sol-licitud de marca es va fer el 15/09/2008, i esta
actualment en vigor.

La proteccio esta concedida a carn, extractes de carn i greixos comestibles proce-
dents de me. La creacié de la marca va ser una iniciativa de la cooperativa de Pollenca,
amb el suport del Govern Balear. LInstitut de Biologia Animal de Balears SA
es va encarregar del projecte i va acompanyar la cooperativa en la gestié de la marca
durant uns 3 o 5 anys, moment en que la cooperativa en va prendre les regnes.

A partir de la feina que s’estava fent en la gesti6 tecnologica del bestiar amb “bols
ruminals”, la cooperativa va voler millorar la gesti6é de la seva produccié. En aquells
temps, es comptava amb moltes ovelles entre els seus socis, uns 5.000 caps, pero la
cooperativa inicament funcionava com a distribuidora de materies primeres entre
els socis, i no com a comercialitzadora. Els ramaders realitzaven la comercialitzacié
del seu bestiar de manera individual, oferint a més un producte de poca qualitat. Per
aixo es va decidir crear un sistema conjunt de producci6 i comercialitzacié de me amb
qualitat diferenciada.[66]

La marca és titularitat de la cooperativa de Pollenca, i tot i ser una marca col-lectiva,
aquesta compra els animals als seus socis i ven directament als clients (carnisseries i
restaurants) les canals senceres a nom de la cooperativa. Actualment la cooperativa ven
el 100% de la produccié de mens dels seus socis, i compta amb dos tipus de comercia-
litzacié: me amb segell de qualitat i me per a mercat estandard. A més, la cooperativa
aconsegueix negociar els preus dels pinsos pels animals, amb un preu millor per als
socis gracies a englobar la demanda. [66]

Alguns punts clau de I'éxit de la marca [66]:

* Escurcar la cadena comercial estandard. Eliminar intermediaris ajuda a millorar
les condicions dels productors. La cooperativa s’encarrega de dur els animals
a 'escorxador i de recollir les canals i repartir-les entre els clients, suposant
I'eliminaci6 de dos intermediaris.

¢ Fer entendre als ramaders que qui comanda és el client. Es va realitzar una
enquesta als clients potencials, d’on es van extreure els elements diferencials
necessaris per obtenir una qualitat diferenciada del producte.

¢ Obtenir un preu anual estable per a la produccié. La cooperativa negocia el preu
del me entre els clients, i aixi durant I’any sempre es compta amb el mateix preu,
fent que els ramaders no es vegin perjudicats en temporades baixes i evitant
I'excessiva oscil-lacié dels preus de llonja.

Un dels punts forts de la marca i que cal tenir en compte en altres iniciatives és
la possibilitat de créixer en volum: és necessari incorporar socis, animals i clients, ja
que si no, no es pot invertir i amb el pas del temps la marca mor. En aquest sentit la
marca ha estat molt profitosa, ja que ha aconseguit augmentar el nimero d’animals de
la cooperativa (uns 15.000 caps actualment) i a més, des de fa quatre anys, s’ha creat
un centre de tipificaci6, suposant una important millora. Aquest centre es tracta d'una
segona nau on arriben tots els mens dels socis, acaben ’engreix, se separen per lots i
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sexe, i es comercialitzen. D’aquesta manera s’abarateixen els costos i sshomogeneitzen
els lots.[66]

1.4.6 Me ecologic de Mallorca

Marca col-lectiva amb logotip, que té com a titular Associacié de Producci6é Agraria
Ecologica de Mallorca (APAEMA). La sol-licitud de marca és de dia 11/09/2017, en vigor.

La idea de creaci6 de la marca va sorgir a partir de la concessié d'una ajuda de
promocio, pertanyent a la linia d’ajudes del[PDR| del[FOGAIBAl cap a[APAEMA] qui va
veure necessari promocionar de manera generica aquest col-lectiu. La campanya de
promocio del producte va quallar i es va apostar per registrar el logotip i fer-ne un plec
de condicions per crear una marca col-lectiva. Posteriorment, I'any 2017 es va crear la
Societat Cooperativa Pagesos Ecologics de Mallorca, que agrupava 30 ramaders, com a
eina per poder comercialitzar aquesta carn. Fins ara, inicament s’ha comercialitzat
sota la marca la canal sencera o mitja, tallada al gust del consumidor i distribuida per la
Cooperativa de Pagesos. Aixi i tot, qualsevol soci d[APAEMAIl que vol fer servir la marca
ho pot fer sense la necessitat de distribucio per part d’aquesta cooperativa. A més, es
contempla que la marca, a poc a poc, doni cobertura a altres productes elaborats de
carn de me diferents dels comercialitzats fins ara, sempre que es compleixi amb el plec
de condicions. [67]

Per poder ser usuari de la marca s’ha de ser soci dTAPAEMA]i complir amb el plec de
condicions d’as. Aquest plec de condicions és semblant al que des del Consell Balear
de la Produccié Agraria Ecologica se sol-licita en referéncia al me ecologic,
afegint alguns criteris particulars, com el de fer passar totes les canals pel procés de
selecci6 i marcatge que realitza un tecnic d[APAEMAl a I’escorxador. Per tant, per ser
usuari de la marca s’han de pagar les quotes de soci dTAPAEMAIi la del[CBPAE] el que
suposa un total d'uns 90 € anuals. A més, encara que no sigui un requisit, actualment
tots els usuaris s6n també socis de la Cooperativa de Pagesos Ecologics. Aixi mateix, el
control de la marca el duen a terme des del CBPAE, organ de certificacio dels productes
ecologics a les Illes, a partir d'inspeccions periodiques. Finalment, el [CBPAE també
sollicita una relaci6 setmanal dels animals que han sortit de cada finca juntament amb
el seu desti, i[APAEMAl és qui atorga el segell corresponent a la marca.[68]

Encara que la marca es va sol-licitar I'any 2017, dos anys abans ja s’havia comencat
a fer-ne promocio, a més d’'una enquesta inicial que es va dur a terme en diferents
mercats per conéixer que cercava la gent. Aixi es va concloure que se sol-licitava una
carn certificada, amb el coneixement de qui hi ha darrere, la manera com es produeix,
etc. En el cas de la promoci6, durant aquests anys s’ha dut a terme tota classe d’activitats
i material de promocio6, des de fulletons repartits en les carnisseries on es comercialitza
la marca, edicié de camisetes i davantals, creacié d’'una web, participaci6 en fires,
realitzacié d’'una master class en una cadena hotelera, aparici6 en la premsa escrita i
televisi6 tant autonomica com nacional, etc. A més, la marca és molt activa a les xarxes
socials, encara que els usuaris d’aquestes xarxes no suposen un supoert real, ja que
no es tradueixen en consumidors de la marca. La marca és coneguda per molta gent,
encara que no tothom la consumeix. Aixi mateix, els videos més visualitzats s6n els
dels pagesos, el que dona a entendre que la gent esta més interessada en el producte
local i de km zero, i en coneixer qui hi ha darrere. El principal motiu de 'augment de
la demanda ha estat la tasca realitzada en promocié. En aquest sentit, des d[APAEMAI
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tenen clar que si es crea una marca, s’ha de comptar amb recursos suficients per poder-
la promocionar i controlar, ja que és una despesa elevada. [69]

Gracies a la creacié d’aquesta marca i segons dades de la cooperativa i dTAPAEMA]
en quatre anys s’ha vist incrementat el nombre d’explotacions i animals produits en
ecologic. Aixi, les vendes s’han multiplicat per 5, passant d'uns 250 caps anuals a uns
1.200 aproximadament, tots ells certificats sota la marca. Cal destacar que els animals
que no compleixen amb la qualitat que estableix el plec de condicions s’acaben venent
com a convencional, i si es tinguessin en compte també aquests, la xifra augmentaria
fins a uns 2.000 caps anuals. A més, els productors també van en augment, passant
d’uns 20 a uns 40 productors en els darrers anys. Avui en dia compten amb 7 carnisseries
fixes que compren carn setmanalment, a més d’alguns hotels i cadenes hoteleres que
compren durant la temporada. També distribueixen la carn a alguns restaurants i a
clients particulars, a domicili. Aixi mateix, s’ha de ser molt constant en la promocié de
la marca, ja que la gent ho té molt facil per consumir en altres llocs.[69]

Alguns dels avantatges amb qué compta aquesta marca son els segiients [67]:

e Participaci6 activa dels ramaders. Des del primer moment els ramaders es van
implicar i també van participar en la redaccié del plec de condicions. Aixi, és
important a ’hora de crear una marca comptar amb un grup de persones que
apostin per ella i que 'enfoquin de la mateixa manera.

¢ Suport economic rebut per part de I’ajuda de promocié. Gracies a aquest ajuda
s’han pogut invertir uns 25.000 € anuals en la promoci6 i difusi6é de la marca,
punt clau a I'hora de donar a conéixer i fer créixer una marca.

¢ Aprofitament d'un consell regulador existent. Degut que ja existia un consell
regulador que podia dur a terme el control de la marca, no se'n va haver de crear
cap, el que hagués suposat un augment de les despeses anuals d’aproximadament
50.000 €, segons expliquen des d’APAEMA. A més, aix0 també ha facilitat I'accés a
la marca als productors que ja produien me ecologic, sense haver de pagar quotes
extra.

Des dTAPAEMA remarquen que la creacio, gestio, control i difusié d’'una marca
suposa moltes despeses, i que per tant, si no es compta amb cap ajuda és molt dificil
que una entitat se'n faci carrec de tot.[67]

1.4.7 Producte Local

Es tracta de diferents marques comercials registrades amb logotip per a les diferents
illes (Mallorca, Menorca, Eivissa i Formentera) i en conjunt. El titular és I’empresa
publica Serveis de Millora Agraria i Pesquera (SEMILLA), i la sol-licitud de marca és del
21/04/2009, i segueix en vigor.

Concedit a carn, peixos, aus i caca; extractes de carn; fruites i llegums en conserva,
seques i cuites; gelees, confitures, compotes; ous, llet i productes lactis; olis i greixos
comestibles. Productes agricoles, horticoles, forestals i grans; animals vius; fruites i lle-
gums fresques; llavors, plantes i flors naturals; aliments per a animals, malta. Promoci6
de vendes per a tercers, informacié comercial, etc.[70]
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La marca Producte Local va néixer I'any 2009 com una marca paraigua que englobés
tot el producte fresc del sector primari de les Illes Balears: fruita, verdura, carn i peix.
La marca es va crear i gestionar per I'empresa publica[SEMILLA|destinada a la millora
del sector primari balear. L'objectiu va ser implantar un programa de tragabilitat, que
per normativa és obligatori, pero que a la practica no se sol dur a terme. A més, laidea
era crear una segona fase que englobés els productes transformats, encara que mai es
va dur a terme.[70]

Per a la gesti6 de la marca es va crear una base de dades on es van recollir unes 500
persones usufructuaries, i a partir de la qual es controlava tota la tragabilitat dels pro-
ductes i s’hi apuntaven els productors, distribuidors i clients principals. Aquest control
de la tracabilitat va significar un pas important en el cas del producte convencional, ja
que en producte ecologic aquesta ja es controlava a partir dels volants de circulacié.
La base de dades s’actualitzava com a minim una vegada a I’any, i el control d’'ts de
la marca el realitzava[SEMILLA] el mateix titular. Qualsevol productor, distribuidor i
comerciant d’alimentacié que complis els requisits del Reglament d’ts de la marca
Producte Local[70], podia sol-licitar I'autoritzacié dts d’aquesta alSEMILLAImitjancant
un contracte mercantil.[71]

Abans de donar a conéixer la marca, I'any 2008, es va realitzar tota una tasca d’infor-
maci6 i discussié amb els productors de les Balears respecte a aquesta. A més, també
es va dur a terme un estudi de mercat previ que també va servir per redactar el regla-
ment. Posteriorment, als inicis de la marca es va comptar amb una gran campanya
de promoci6, entre 'any 2009 i 2010, on es van dur a terme tota una serie de materi-
als promocionals i activitats. Aixi, es van realitzar des de degustacions de productes
a mercats com Santa Catalina i I'Olivar, fins a una gira de presentacions per pobles,
coincidint amb diferents actes o fires, o un programa de xerrades a les escoles. També
es va crear tota classe de material com posters, bosses de rafia i de tela, davantals,
camisetes, imants, un anunci de televisid, una falca de radio, etc. A més, fins i tot es va
promocionar la marca en la lliga de futbol de tercera divisid, que es va anomenar “Lliga
Producte Local” durant la temporada 2010-2011.[72] [71]

La marca va deixar de funcionar a inicis del 2012 degut a un canvi de govern, i al
2015 es va sol-licitar reprendre la marca, perd no es va continuar. Avui en dia no es
realitza cap seguiment ni control de la marca, tot i que segueix en vigor segons la base
de dades de 1JOEPME. A causa de la poca durada de la marca, no es va poder dur a terme
cap estudi estadistic de la seva repercussio, ja que inicament es va poder arrencar
la campanya. Aixi i tot, en alguns mercats de totes les Illes encara es poden observar
les banderoles que es col-loquen en alguns productes, i els consumidors semblaren
reaccionar positivament a aquest distintiu. [71]

Punt feble de la marca: va ser un projecte dut a terme per interes del Govern. Encara
que iniciatives com aquestes s6n necessaries per afegir valor als productes del sector
primari balear, la majoria d’aquests projectes tiinicament duren una legislatura, com
n’és el cas de Producte Local [71]. Per aix0 és important que siguin els productors o
usuaris de la marca o distintiu els que prenguin la iniciativa i finalment gestionin la
marca, encara que una empenta inicial per part de '’Administracié ajuda, com en el cas
del me de Pollenca [66].

Punt clau: controlar la tracabilitat. De cada vegada els consumidors tenen més
cura de la procedéncia dels productes que adquireixen, encara que en molts de casos,
aquesta no és clara. Per aixo, distingir clarament els productes que provenen del mateix
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territori, és clau per reforcar el sector. Segons uns dels creadors del distintiu, les marques
tenen poca importancia, el més important és la tracabilitat i el seu control saber d’on
ve cada producte [71].

1.4.8 Venda Directa

Marca comercial amb logotip. El titular és ila sol-licitud de marca és de dia
13/01/2016, en vigor.

Esta concedida a carn, extractes de carn; fruites i verdures, hortalisses i llegums;
gelees, confitures, compotes; ous; llet i productes lactis; olis i greixos comestibles.
Grans i productes agricoles, horticoles i forestals; animals vius; fruiters i verdures,
hortalisses i llegums fresques; llavors; aliments per a animals. Publicitat, gestié de
negocis comercials, administracié comercial, treballs d’oficina.

Es tracta d'un distintiu creat i controlat pel Govern de les Illes Balears, per tal d’i-
dentificar les explotacions agraries que realitzen venda directa. Aquesta idea sorgi de la
necessitat de potenciar la venda directa, ja que el consumidor la valora positivament:
segons el Natural Marketing Institute, que afirma que un 47% dels espanyols considera
que comprar aliments locals és important [73]. Actualment hi ha 14 explotacions agra-
ries que utilitzen el distintiu. Aquestes es beneficien de les campanyes de promoci6
que en fa el Govern, i a més es troben recollides a la pagina web de Venda Directa, aixi
com a la de la Conselleria d’Agricultura, Pesca i Alimentacid. [74]

Perque un productor es pugui acollir a la marca ha de signar una declaracio6 res-
ponsable d’inici o modificaci6 de I'activitat agraria o complementaria, a més d’'una
comunicaci6é previa a I'inici d’'ts del logotip de venda directa. La venda directa ve
regulada per la Llei 12/2014, de 16 de desembre, agraria de les Illes Balears [75] (art.
125-131), i a més, s’ha de complir amb la normativa especifica en funcié del tipus de
producci6 o elaboracio.

Punt clau de I’éxit de la marca: escurcar la cadena comercial estandard. Elimina
intermediaris entre productors i consumidors.

Punt feble de la marca: projecte dut a terme per interés de ’Administracié. En
aquest cas, com que esta regulat per la mateixa Administraci6, podria sofrir el mateix
que en el cas de la marca Producte Local [71].

1.4.9 Menorca Reserva de Biosfera

Marca i logotip registrats pel Consell Insular de Menorca I’any 2016, en vigor, amb
I'objectiu d’impulsar i coordinar la promoci6 del concepte de Menorca Reserva de la
Biosfera. La marca pretén promocionar, destacar i diferenciar determinats productes
naturals, béns i serveis, especialment els agroalimentaris, artesanals i els de promoci6
turistica, que potenciin les activitats economiques tradicionals i la nova economia
social en el marc de la sostenibilitat territorial.

S’ha redactat un reglament que regula les normes i requisits per la concessié, man-
teniment i extinci6 de la llicencia d'tis de 1a marca i logotip. Els usuaris d’aquesta marca
i logotip poden ser productors, establiments i entitats que realitzin la seva activitat
principal en I'ambit de la Reserva de Biosfera, i que tenguin subscrit amb el Consell
Insular de Menorca la corresponent resolucié d’autoritzacié del seu ts. Aixi, es poden
emparar a la marca els recursos locals, productes, béns o serveis que compleixin els
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requisits establerts en els annexos del reglament. Segons aquest reglament, s’entén com
alocal tot aquell recurs, producte, bé o servei dels municipis de I'illa de Menorca.[76]

A partir del reglament sorgeix la figura de Comité Avaluador, organ adscrit a 'A-
gencia Reserva de Biosfera, amb la finalitat d’avaluar les sol-licituds d’'ts de la marca
ilogotip. El control de I'tis de la marca el duran a terme els técnics designats per I’A-
gencia, a través d’inspeccions, havent de comunicar-ne per part dels usuaris qualsevol
modificacié que se’n faci dels productes emparats. A més, la Presidencia de ’Agencia
Menorca Reserva de Biosfera, previ informe vinculant del Comite avaluador, pot posar
sancions segons I'tis indegut que se'n faci de la marca o logotip.

La durada del dret d’Gs de la marca i logotip és de tres anys amb possible renovacio.
Pel procediment d’aprovaci6 i autoritzaci6 de 1'ts de la marca s’han d’abonar 200 € de
quota unica; a més, s’ha de pagar una taxa anual pel manteniment, promoci6 i difusi6
de la marca, i que varia en funci6 del tipus d’empresa (des de 50 € per empreses de
menys de 5 treballadors fins a 500 € en empreses de més de 50 treballadors). En queden
exempts del pagament de taxa aquelles entitats que utilitzin el logotip amb finalitats
promocionals, culturals i divulgatives de Menorca, sense cap benefici economic.[76]

1.4.10 Sabors d’Eivissa - Varietat Tradicional

Sabors d’Eivissa és un logotip creat pel Consell d'Eivissa. Dins d’aquest mateix logotip i
a través d'un projecte de promoci6 impulsat pel[GAT] s’ha inclos la distinci6 per a les
varietats tradicionals o locals.

El[GAT] és una associacié integrada per autoritats locals i entitats de la societat civil
d’Eivissa i Formentera, que té com a finalitat fomentar el desenvolupament rural a les
Pitiiises. Un dels projectes que duu a terme aquest grup és el de la promocié de varietats
tradicionals de plantes horticoles i cereals. Dins d’aquest projecte s’ha decidit utilitzar
el logotip ja existent Sabors d’Eivissa per fer promoci6 d’aquestes varietats, ja que es
va arribar a la conclusié que crear un altre distintiu diferent arribaria a marejar als
consumidors. A més, també es va dur a terme un estudi amb comerciants i majoristes,
avaluant la creacié d'un distintiu nou, i s’'observa que la gent distingeix el producte
local o de km 0, perd que no estan familiaritzats amb el reconeixement d'una varietat
local, i per tant crear un distintiu inicament per aquestes no seria el més adequat. Aixi
el que és més necessari és realitzar accions de promoci6 de les varietats locals, ja que
son grans desconegudes per a la majoria de consumidors. [77]

Tot i els avantatges d’aprofitar un logotip ja existent, cal destacar que s’utilitza el
mateix logotip Sabors d’Eivissa per a les varietats tradicionals i per a les que no ho
son, diferenciant-les inicament per la menci6 "varietat tradicional"en el cas de les
primeres, com es pot veure a la figura[1.6][77]. Per tant, podria resultar embullés per al
consumidor diferenciar unes de les altres a simple vista.

La gesti6 d’aquest logotip per a les varietats locals es realitza a través del GAL, encara
que no és obligatori, i qualsevol usuari ho pot sol-licitar individualment al Consell. Aixi
mateix, des del GAL es facilita el distintiu als usuaris que sén productors de confianca,
ja que no es compta amb controls molt exhaustius i aquest recau principalment en el
mateix usuari. Des del Grup es duu a terme la coordinacié de la produccid, juntament
amb els productors, de manera que aquests puguin compassar-la amb la comercialit-
zacio ila promocié. També es realitza un seguiment als establiments que utilitzen el
logotip. (78]
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Sabors |

varietat tradiclional

Melo Eri§6

RECUPERANT EL SABOR TRADICIONAL

Figura 1.6: Identificatiu del melé eri¢6 amb el logotip Sabors d’Eivissa - varietat tradici-
onal. Reproduit amb permis del propietari dels drets.

Actualment es treballa sobretot amb tres varietats d’hortalissa: mel6 eric6, ceba
vermella i pebrera blanca. Cadascuna d’elles compta amb agricultors professionals que
les cultiven, entre els quals es troba un productor de referéncia per a cada varietat. A
més, també hi ha adscrits al distintiu el blat xeixa, la tomata de penjar i la col pagesa,
entre altres varietats. A hores d’ara estan cercant consolidar aquestes varietats perque
puguin arribar a tenir una importancia significativa per algunes explotacions, on els
agricultors rebin un preu just. Els resultats obtinguts d’aquest projecte de promoci6
estan sent satisfactoris segons el mateix Grup, ja que s’esta aconseguint millorar el preu
percebut pel productor, consolidant aixi la produccié d’aquestes varietats locals.

1.4.11 Baluartes Slow Food (Presidi Slow Food)

Marca privada registrada juntament amb el logotip i unes directrius a seguir. Esta
registrada per Slow Food Italia i altres paisos, amb el nom de Presidio Slow Food.

Els baluards recolzen una produccié de qualitat que esta en risc d’extincié, pro-
tegeixen regions i ecosistemes tnics, recuperen metodes d’elaboraci6 tradicionals i
protegeixen espécies natives i varietats de plantes locals. Aquest projecte s’ha convertit
en un dels més importants per posar en practica les politiques Slow Food sobre I'agri-
culturaila biodiversitat. A Italia, a peticié dels productors, es va crear I'etiqueta Presidio
Slow Food, que identifica, protegeix i promou els Baluards Slow Food italians.

En el cas de les varietats vegetals, existeixen unes instruccions per poder ser usuaris
de la marca, com sén, entre d’altres, la de ser un sistema eco compatible, sense estar per-
mes el cultiu convencional o el cultiu fora de sol. Aquest baluard s’activa a partir d'una
varietat o un ecotip autocton vinculat a la memoria i la identitat d'un grup. La varietat
o ecotip ha de ser de cultiu tradicional a la zona de producci6 i posseir caracteristiques
peculiars gracies al seu vincle amb el territori especific i 'adaptaci6 a les particularitats
edafoclimatiques. A més, el material de propagaci6 ha de ser obtingut preferiblement
pels mateixos productors, que poden confiar la reproduccié d’aquest a vivers. Aixi,
s’exclouen baluards a partir de llavors adquirides en mercats i no preservades en el
temps pels productors adherits al projecte.

Per poder utilitzar la marca és necessari demanar una autoritzacié al comité exe-
cutiu internacional, i després realitzar diferents passes dins del projecte del baluard:
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tenir un protocol de produccié firmat, signar també el reglament per la utilitzaci6 de
la marca, crear una comunitat Slow Food i utilitzar I'etiqueta narrativa en el producte.
Aquesta etiqueta, en el cas de vegetals, inclou informaci6 sobre la varietat, historia
sobre la produccid, el territori de produccid, informacié sobre el cultiu, recol-leccid,
emmagatzematge i processament.[82]

1.4.12 Grani Antichi di Montespertoli

L'associaci6 de promoci6 social Grani antichi di Montespertoli és una entitat sense anim
de lucre fundadal’any 2014, que crea una cadena de subministrament local que reuneix,
involucra i uneix als agricultors, processadors i consumidors de la zona de Floréncia
(Italia). Aquesta associacio ha creat la marca registrada Grani antichi di Montespertoli, a
la que es pot unir qualsevol operador soci que produeixi sota el reglament de la marca.
La marca es pot utilitzar en la farina, pasta i pa produits amb aquests grans antics.

Aquesta marca connecta fortament tots els actors de la cadena d’obtenci6 de la
pastaiel pa d’aquests grans antics, en el sentit que marca les linies a seguir per a la seva
produccié i processament. Aixi, els usuaris de la marca han de seguir un reglament o
linies clares, com sén la produccié ecologica, amb rotacié de cultius, el cultiu d'unes
varietats locals en concret (fins a 18 varietats admeses), I'iis de la llavor de 'associacid,
entre d’altres, garantint la qualitat i la tracabilitat. Els moliners compren el blat als
agricultors i guarden part de la llavor, que posteriorment entreguen als agricultors per
tornar a cultivar. A més, aquesta marca esta relacionada amb un tipus de sistema de
distribuci6 de la terra socioecologic anomenat mezzadria, on les finques sén quasi
autosuficients i s’evita el monocultiu, ja que cada finca esta organitzada de manera que
integra els diferents tipus de cultius de la zona (vinya, olivera, cereal, zona de bosc, etc.,
a més de ramaderia extensiva).[83]

Aquesta marca esta controlada i certificada pel reglament de producci6 ecologica
(Reglament (CE) 889/2008, del 5 de setembre de 2008) i garantida per un Sistema Parti-
cipatiu de Garantia sostingut per International Federation of Organic Agriculture
Movement (IEOAM), on es realitzen visites per verificar els requisits. Per utilitzar la
marca, a més de seguir el reglament, s’ha de ser soci de I'associacié. Els nous socis que
vulguin utilitzar la marca han de realitzar una contribucié utilitzada per a fins socials i
culturals propis de I'associaci6 i per promoure la marca. [84]

Gracies a la promoci6 per part de 1'associacié, amb ajuda de la Universitat de
Florencia i al preu més alt pagat als productors pels blats antics, s’han unit 20 productors
ala marca, significant 450 ha dedicades a la producci6 de blats antics (unes 150 ha en
constant produccid, a causa de la rotaci6 de cultius). Aixi, 'any 2015 es van produir 80
tones de blat, amb 3 elaboradors de pastai3 o 4 forners i fariners que varen vendre els
productes en totes les arees de Floréncia. Aquest preu més alt per la produccié de blat
antic és una de les principals raons per les quals els agricultors estan disposats a cultivar
varietats antigues. El preu més alt és degut al fet que el seu cultiu no esta reconegut pel
sistema de subsidis, ja que les llavors no estan disponibles en el mercat, i els rendiments
solen ser més petits que els dels blats moderns. A més, els animals salvatges pareixen
preferir els cereals antics als moderns, fent aixi que els primers sofreixin més danys. A
més, la compra del blat esta garantida pel moliner i per ’associaci6 propietaria de la
marca registrada.
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Aixi mateix, tot i els preus més alts dels productes, aquests han tengut una molt
bona acceptacio per part del mercat i s’ha augmentat la demanda. A més de vendre’s
a botigues especialitzades i supermercats locals, els productes també s’utilitzen en
els menjadors escolars. Tant el Consell local com I'ajuntament de Floréncia també
han ajudat a promocionar-ne la marca, utilitzant productes de blats antics en tots els
esdeveniments que realitza.[83]

Cal destacar que el Consell local també va promocionar la creacié de dues marques
de productes alimentaris diferents d’aquesta, perd que varen fracassar. Aixo és degut
al fet que, segons sembla, patrocinar un producte quan els consumidors i productors
no estan interessats, no déna bons resultats, mentre que la marca Grani antichi di
Montespertoli és una iniciativa sorgida del sector interessat i que ha tengut exit fins i tot
sense ajudes externes. [85]

Punts clau de I’exit de la marca [85]:

* Projecte no impulsat per '’Administracié, siné pels productors i consumidors,
encara que fou una idea inicialment sorgida de la Universitat de Floréncia. Es
necessari, abans de la creacié de cap distintiu, que hi hagi una demanda, tant
dels consumidors com dels productors.

* Cooperaci6 entre les parts implicades. Tot i que el projecte no el va impulsar
I’Administraci6, un dels punts del seu exit ha estat el suport i promocié que n’ha
fet aquesta, a més de I'ajuda que se n’ha rebut de la Universitat.

¢ Agents involucrats. Els incentius s6n, en la majoria de casos, inttils, a no ser que
els diferents sectors relacionats estiguin interessats, apassionats i s'involucrin en
la gestio.

* El projecte ha de ser obert a tothom, i no ha de ser restrictiu pel que fa a la
legislaci6. Com més gent pugui participar del projecte, més es donara a conéixer
i major sera el seu exit.

1.4.13 FEsMel

Marca col-lectiva de garantia. LAgrupaci6 de Defensa de I'’Abella Autoctona Mallorqui-
na és la titular, i es va sol-licitar dia 08/11/2005, en vigor. Atorgada a mel i documents
de promoci6 com fulletons, impresos, targetes, catalegs, entre d’altres.

Pot sol-licitar I'tis de la marca qualsevol apicultor o envasador, persona fisica o juri-
dica que estigui registrada davant les autoritats competents amb caseres o instal-lacions
que compleixin el reglament actual. Per poder ser usuaris de la marca de garantia s’han
de complir les exigéncies d'un Reglament d'Gis aprovat per ’Agrupacid, a més de les
que assenyala la Norma de Qualitat de la Mel segons el Reial Decret 1049/2003 d’1
d’agost, entre altres normatives del producte. Algunes de les exigéncies del Reglament
son en referencia al tipus de mel produida (inicament de la flora i format descrit), no
tractar quimicament les caseres, entre d’altres. A més, la mel ESMEL ha de complir unes
determinades caracteristiques sensorials o organoléeptiques, fisic-quimiques i meliso-
palinologiques. També s’especifica que les cases d’abelles i les instal-lacions on s’envasi
la mel han d’estar registrades als diferents registres de la marca, aixi com explica els
diferents procediments de produccio, extracci6, emmagatzematge i venda de la mel
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que s’han de dur a terme per poder utilitzar la marca. A més, el Reglament especifica
les diferents infraccions i sancions aplicables en cas de no complir la normativa. [86]

Existeixen dos tipus de registres d’usuaris de la marca ESMEL, segons si s6n apicul-
tors o envasadors. Tant apicultors com envasadors han de controlar les seves dades de
tracabilitat incloses en aquests registres. El control d'tis de la marca el duu a terme el
personal expert en que delega en cada cas la Junta Directiva. Aquests controls poden
ser de verificaci6 de les dades del registre d’apicultors, amb la presentaci6 de tota la
documentaci6 i la realitzacié d’inspeccions als apiaris i magatzems, o de verificacié
de qualitat dels productes, on se sol-liciten les etiquetes i mostres de mel, que pot ser
sotmesa a una analisi de verificacié de qualitat. A més, anualment es fa una seleccié
aleatoria de les mels amb la marca ESMEL per verificar-ne el contingut.

A més del Reglament d'Gs de la marca, també existeixen dos protocols per tal de
marcar les pautes dels controls de qualitat i tastos. Avui dia no hi ha hagut la necessitat
de crear cap entitat reguladora per dur a terme la control i regulacié de la marca. En el
cas dels controls, es realitzen mostrejos tant en el punt de processat o emmagatzematge
com en els punts de venda, que seran sotmesos a una analisi de qualitat tant sensorial
com fisic-quimic. Cada mes de juliol es realitza un tast col-lectiu de totes les mels, les
despeses del qual van a compte de 'Agrupacié. El tast es realitza pel Comite de Tast de
ESMEL, format pels membres de ’Agrupaci6, i també se sol convidar gent forana que no
té gaire relaci6 amb la mel, per poder donar una opinié diferent. Ells mateixos recullen
les mostres; fa un temps varen contractar una persona externa per realitzar aquesta
tasca, pero no va funcionar. A més d’aquest tast, anualment s’envia una mostra de
cada mel a un laboratori extern homologat de Castell6, que realitza les analitiques fisic-
quimiques. El cost de les analitiques el paga cada usuari, suposant uns 70 € per mostra
analitzada. A més, cada productor i/o envasador ha de comptar amb una persona
qualificada per realitzar el tast de tots els seus lots de mel, havent de conservar cada
fitxa de tast durant tres anys. Finalment, cada productor ha de conservar una mostra
de cada lot durant un periode de dos anys per si en algun moment se sol-licita.[87]

La creaci6 de la marca va estar subvencionada un 50% per la Uni6é Europea, a més
d’'un 25% per la Conselleria d’Agricultura i un altre 25% per I'Estat. Aquesta subvenci6
prové d’'una ajuda que va sol-licitar '’Agrupaci6 a través d'una linia de productes agraris
de qualitat, canalitzada per ITTQUA] [88]

No s’ha fet cap classe de promoci6 de la marca, ja que es tracta d'un producte amb
tanta demanda i estima per part dels consumidors que cada any han acabat la mel. Si
s’'incorporen més usuaris a la marca, duran a terme alguna campanya de promocio,
sobretot degut al frau que actualment existeix quant a la procedencia de la mel. Si es
realitza algun tipus de promoci6 es dura a terme amb el capital propi de ’Agrupacié o
a través d’alguna linia d’ajuda de qualitat. [88]

Per ser usuari de la marca no fa falta fer-se soci de I’Agrupacio, ja que es tracta de
dos termes diferents. No hi ha una quota fixa per ser usuari; inicament es paguen les
despeses que duen la incorporaci6 dels socis de la marca, uns 300-400 € que representa
el cost de les etiquetes. Encara que anualment no hi ha cap quota establerta, els usuaris
aporten doblers quan és necessari. Els controls i analitiques corren, actualment, a carrec
de cada usuari. En algun cas s’ha obtingut financament d’algunes administracions: per
exemple, I'ajuntament de Llubf es va fer carrec del cost de les analitiques durant un
any.[88]
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1.5 Recull d'informaci6 per part del sector de les varietats
locals en ’ambit estatal

A partir de la idea de creaci6é d’un distintiu de qualitat per a les varietats locals, s’han
realitzat tota una série de debats amb els diferents actors que formen part d’aquest
sector, sobretot en I’ambit estatal. Aixi doncs, i a través de la col-laboracié amb 11AVI]
s’ha pogut assistir a diferents jornades organitzades per la[RdS|durant ’any 2019, on s’ha
tractat aquest tema. Des de la xarxa estatal de llavors es percep amb potencial la creaci6
d’'una marca o distintiu que abasteixi les varietats locals, a través del qual es faciliti
als consumidors la identificacié d’aquestes, dotant-les de visibilitat i desenvolupant
processos pedagogics sobre la seva importancia.

En les Jornades de Reflexi6é que la[RdS celebra anualment, i que 'any 2019 es van
realitzar al febrer, es va dur a terme un taller formatiu-reflexiu on es van tractar els
distintius per a la valoritzacié de la biodiversitat cultivada. En aquest taller es van
exposar els diferents casos de registre de marques i problematiques de coexisténcia
de denominacions varietals i marques registrades a Mallorca, sorgint tota una série
de punts a tenir en compte per a la possible creacié d'un distintiu. Aixi, des de totes
les xarxes de llavors participants de la[RdS|es van proposar alguns dels punts que es
consideren més importants a I'hora de crear un distintiu, recollits a continuacio: [34]

e S’had’ajudar ales varietats locals perqueé es distingeixin dins el mercat, promocionant-
les i creant un distintiu, més que una marca registrada. Els consumidors ja comp-
ten amb moltes marques i realment no veuen diferéncies entre una i altra.

¢ S’ha de tenir clar quin és el missatge que es vol donar al mercat i que es vol
diferenciar exactament.

¢ Els productors i venedors sén qui han de decidir si troben viable la creacié del
distintiu.
* Convé enfocar la gestié cap a un[SPGl

¢ El distintiu s’ha de recolzar més en el concepte de la llavor i no dels productes
provinents.

* Seria ideal que el distintiu de varietat local segueixi la mateixa linia de principis

dela[RdS

També van sorgir alguns avantatges i inconvenients de crear una marca o distintiu
per a les varietats locals, resumits a continuacié:
Avantatges de la marca o distintiu:

Evita la confusié del consumidor amb marques que identifiquen productes que
no s6n varietats locals.

Evita I'apropiaci6é del nom “varietat local”.

* Dona a coneixer millor les varietats locals, refor¢cant el sector productiu.

El producte pot guanyar competitivitat, presencia i diferenciacié de la resta.
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Inconvenients de la marca o distintiu:

* No evita I'apropiacié de noms de varietats locals en marques o en el mercat.

* Segons els principis de la[RdS| és incongruent crear una marca que depén de

I'OEPMI

* Els[SPGIno sempre son viables i cal tenir clar qui realitza i paga el seguiment i
control de la marca.

* Esnecessiten recursos economics per promoure-ho.

A més, durant el mes de maig de 2019, també es va dur a terme un altre debat inclos
dins la XX Feria Estatal de la Biodiversidad (FEB) que realitza la[RdS| de la qual també
es va poder formar part. En aquesta ocasio es va realitzar un taller on es va aprofundir
en la posada en marxa de sistemes participatius de garantia en la valoritzaci6 de la
biodiversitat cultivada, ja que des de la xarxa estatal de llavors s’aposta fermament per
aquests sistemes de gestié. A continuacio es detallen les reflexions dutes a terme en
aquest taller, on es van tractar els avantatges i dificultats que pot suposar establir un
distintiu de varietats locals a través d'un[SPG aixi com els criteris a incorporar alsSPG|
ja existents per tal de donar valor a les varietats locals.[89]

En aquest taller es va proposar que aquests sistemes participatius de garantia es
gestionin a través de projectes pilot duts a terme per cada xarxa local de llavors (com
1/AVI), que finalment s’articularien a través de la xarxa estatal. A partir d'uns criteris
establerts per la[RdS| cada productor i punt de venda es podria autoavaluar, encara que
es veu dificultat de fer el seguiment per manca de recursos.

Els avantatges de crear un[SPG especific per a la biodiversitat agraria que es van
tractar en aquest taller sén els segiients [89]:

* Permet donar visibilitat, promoure, reintroduir i expandir I'is i el cultiu de les
varietats locals.

¢ Permet donar visibilitat als productors artesanals de llavors, aixi com als produc-
tors i transformadors de varietats locals.

e Permet establir uns criteris propis de varietats i produccié de llavors alterna-
tius als criteris oficials DHE (diferents, homogenies, estables) que defineixen les
varietats, aixi com als criteris oficials de certificaci6 i control de sanitat vegetal.

¢ Permet tenir unes formes propies de verificaci6 dels criteris establerts.
* Suposa un procés d’aprenentatge col-lectiu.

» Afavoreix I'tis de les varietats locals en I’agricultura, sent aquestes adaptables i
resilients.

* Permet reconstruir la comunitat que gestiona les varietats.
* Facilita regenerar la cultura local.

* Permet generar una normativa de gesti6 del bé comd, de la biodiversitat agricola.
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Pot ser una forma de pressi6 per canviar la normativa oficial.

Aixi mateix, també es varen tenir en compte les dificultats que podrien sorgir a
I'hora de crear un[SPG Aquestes dificultats, aixi com la seva reflexié per solucionar-les
es tracten a continuacio [89]:

Dificultat per definir que és una varietat local: es proposa utilitzar la definici6
amplia de varietats tradicionals, que s’autoreprodueixen, sén d’intercanvi, de
millora participativa, antigues i sense drets de propietat intel-lectual.

Manca d’'un sector potent que pugui proveir de material vegetal d’aquest tipus:
en aquest cas, el[SPGpodria potenciar que els consumidors demandin varietats
locals, fent que els productors estiguin interessats en el seu cultiu i fomentant
aixi el sector de proveidors de llavors i planter d’aquest tipus. Aixi mateix, aquest
fet pot fer que es valori als agricultors que produeixen la seva propia llavor.

Manca de volum suficient d’agricultors que produeixen varietats locals al 100%
i que reprodueixin les seves llavors: el [SPG no pot garantir que els agricultors
cultivin tinicament varietats locals, pero si algunes. A més, aquest[SPG supo-
sa un aprenentatge col-lectiu que permetria ajudar a millorar la formacié6 dels
agricultors per reproduir les seves llavors.

Manca d’informacié i formaci6 al consumidor perque hi pugui haver una deman-
dareal: es planteja que el SPG sigui una forma d’ajudar al productor a comunicar
als consumidors el valor afegit amb que compten les varietats locals.

Finalment, es van tractar els criteris que es podrien incorporar a aquests sistemes
participatius de garantia per tal de donar valor i impulsar la biodiversitat cultivada. En
aquest cas, la no utilitzaci6 de transgenics va sortir com a criteri minim indispensable
que qualsevol[SPGlhauria d’establir. A més, també varen sorgir propostes de criteris
optims, no exigits pero valorats o premiats d’alguna manera, i criteris a mitja termini
com a incentiu a la transicié. Entre els criteris optims destaquen I'tis Unic de varietats
locals i la realitzacié de caracteritzacions d’aquestes. Els criteris a mitja termini per
incentivar la transici6 son els segiients [89]:

Us condicionat d’hibrids per varietats de dificil accés en tradicional o reproduible.

Establir un percentatge minim d’autoreproduccié de llavors per part dels agricul-
tors.

Comprar les llavors i plantes a productors locals sempre que sigui possible.
Establir un nimero minim de varietats locals a cultivar.
Establir una superficie minima de varietats locals cultivades.

Establir uns percentatges de dependeéncia economica de les varietats locals.
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1.6 Projectes previs relacionats amb 'opinio del sector agrari
balear

Durant’any 201812019, 'empresa Planters i Ornamentals Nicolau S.A.T., dedicada a la
producci6 de planters de varietats locals de Mallorca, va dur a terme el projecte “Estudi
de la produccid i la qualitat del material vegetal de varietats locals de Mallorca. Analisi
del mercat actual i propostes de futur” [90]. A partir d’aquest, s'obtenen una série de
conclusions referents a I'estat actual del sector planterista i de les varietats locals que
s6n importants a I’hora de crear-ne un distintiu. S’ha de tenir en compte que aquest
projecte s’ha realitzat inicament a l'illa de Mallorca, i que la situaci6 de les altres Illes
pot ser diferent. Algunes de les conclusions més importants després d’haver entrevistat
19 vivers i 136 consumidors de material vegetal (pagesos i poblacié en general) s6n les
seguents:

* La produccié de material vegetal a Mallorca es troba en un moment de davallada
a causa de la competéncia exterior i a la reducci6 de la producci6 agricola per
part de grans productors. Aixi i tot, la comercialitzaci6 i demanda de varietats
locals ha augmentat, a excepci6 dels fruiters, on les vendes sén baixes.

* La majoria de vivers que reprodueixen varietats locals ho fan de manera minori-
taria, i tnicament es troben 2 vivers productors de varietats locals que destaquen
per una major preséncia de varietats locals front altres varietats.

* La majoria de vivers opinen que les varietats locals estan més adaptades a les
condicions ambientals locals, sén de major qualitat i tenen un comportament
cultural, fent que siguin un patrimoni que no s’ha de perdre.

* Part dels consumidors enquestats, i també segons I'opini6 dels planteristes, des-
coneixen les varietats locals, sent necessari dur a terme una bona tasca de pro-
moci6 d’aquestes. Hi ha una manca de marqueting, sumant-se al fet que hi ha
varietats hibrides que es fan passar com a varietats locals.

* Per donar a coneixer les varietats locals es podrien utilitzar estratégies com la
creacié d'un distintiu per a augmentar la seva adquisici6. Els vivers entrevistats
opinen interessant la creacié d'un distintiu o marca de varietats locals, perd amb
segons quines condicions. De la mateixa manera, els consumidors de material
vegetal enquestats també troben interessant la creacié d'un distintiu de qualitat,
destacant també la necessitat d'una major informaci6 tant de la produccié com
dels punts de venda.

A partir d’aquestes conclusions, resulta evident la necessitat de promocionar aques-
tes varietats d’alguna manera o altra, sent-ne la creacié d'un distintiu una de les opcions
a tenir en compte. Aixi i tot, en aquest projecte inicament s’han tengut en compte
els planteristes i consumidors de material vegetal, sent important també realitzar un
estudi de mercat que inclogui els productors i venedors de producte fresc o elaborat.
Aquests dos grups son qui, tal com s’argumenta també per part del sector estatal [89],
poden fomentar la demanda de material vegetal d’aquest tipus, potenciant per tant el
sector planterista.
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CAPITOL

OBJECTIUS

Els objectius que es pretenen assolir amb aquest estudi vénen determinats pel con-
text descrit anteriorment. Aquests objectius es poden classificar segons es tracti de
principals o secundaris, sent els segiients:

2.1 Objectiu principal

Iniciar el procés de creacié d’'una marca o distintiu de qualitat per a les varietats locals
o tradicionals de les Illes Balears.

2.2 Objectius secundaris

* Coneixer i estudiar els diferents casos de marques de qualitat semblants que
s’han dut a terme a les Balears i altres territoris.

¢ Estudiar la necessitat de creacié del distintiu per part del sector agrari.

¢ Analitzar les diferents opcions de creacié del distintiu.
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CAPITOL

MATERIALS I METODES

En aquest capitol s’exposen tant els materials usats com les técniques seguides per as-
solir els objectius presentats al capitol 2] Aquests es basen en la realitzaci6 d’enquestes
al sector agrari balear, per conéixer ’opini6 d’aquest en referencia a la creacié d'una
marca o distintiu per protegir les varietats locals de les Illes Balears.

3.1 Disseny dela mostra

Deguda la gran diferencia existent entre tots els actors que formen part del sector agro-
alimentari (productors de material vegetal, productors agroalimentaris, elaboradors,
comercialitzadors, consumidors...), s’ha decidit centrar-se inicament en dos grups de
cara a la realitzacio de les entrevistes: els productors de producte fresc (inclosos també
aquells que realitzen una primera transformacié6 dels seus productes) i els venedors.
Aquesta decisi6 s’ha pres perque, a partir de I'estudi realitzat per Planters i Ornamentals
Nicolau i explicat anteriorment, ja s’'obté una petita valoracio per part del sector produc-
tor de material vegetal i dels consumidors d’aquest. A més, el sector format pel client
final és molt extens, i a partir dels productors i venedors es pot conéixer indirectament
la seva opini6. D’aquesta manera, el col-lectiu format per aquest mix de productors i
venedors de producte fresc i transformat pot ser Optim per coneixer 1'opinié del sector
agrari en referéncia a la creacié d'un distintiu per a les varietats locals. A més, en el cas
dels venedors, s’han considerat de més importancia els que s6én també productors i
botigues petites, descartant les grans superficies i les grans cadenes de supermercats.

Per poder elaborar un llistat de productors i venedors als quals enquestar s’han
consultat diverses fonts d'informaci6, detallades a continuacié:

* Directori ecologic i virtual del [CBPAE} a partir d’aquest es pot aconseguir un
llistat de tots els operadors de les Illes Balears que compten amb certificacié
ecologica i que volen apareixer publicament. En aquest directori s’hi inclouen
operadors de tota classe, ordenats per diferents categories com s6n aliments
elaborats, carn, comercos, fruita, fruits secs, oli, verdura i hortalissa, entre d’altres.
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Per a la realitzaci6 de les enquestes s’han tengut en compte les categories de
comergos i productors de fruita, verdura i hortalissa, oli, vi i també pa i pastisseria,
que inclou els productors de cereals.

* AgroXerxa: en el cas de Menorca s’ha aconseguit la informaci6 gracies a aquest
cataleg en linia, que inclou la majoria de productes alimentaris del sector primari
de Menorca. En aquest cas s’ha cercat per les categories farina i cereals, fruita,
hortalisses, llegum, oli i vi. Cadascuna d’aquestes categories inclou una relacié
dels productors aixi com dels punts de venda.

» Sabors d’Eivissa: la web d’aquest logotip inclou una relacié dels diferents pro-
ductors d’Eivissa que 'utilitzen. En aquest cas s’ha cercat la informacié6 a partir
de la categoria “L'Horta”, on apareixen classificats segons siguin de produccié
ecologica o no.

* Venda Directa: a través de la seva pagina web es poden trobar tots els operadors
que realitzen aquest tipus de venda a partir del logotip Venda Directa. A partir
d’aqui s’han cercat les explotacions que venen fruita, hortalissa, oli, vi i garroves.

* A més, també s’ha contactat amb algunes Agrupaci6 de Defensa Vegetal (ADV)s
d’arreu de les Illes dedicades al cultiu d’horticoles, fruiters, lleguminoses i mul-
ticultiu, aixi com a diferents cooperatives agricoles arreu de les Illes. Les ADVs
de les quals s’ha obtingut resposta han estat[ADV|Fruta Menorca, Agroilla,
d’Agricultura Ecologica de Mallorca, del Camp de Formentera,[ADV|Amet-
llers Sans, [ADV] Terracor Multicultivos i[ADVI Sant Antoni, a través de les quals
s’ha contactat amb alguns dels productors que posteriorment s’han enquestat.
Aixi mateix, de la resta d[ADVs de Balears no s’ha rebut resposta o no s’ha pogut
facilitar la informaci6, encara que s’hi ha contactat.

A més de la informaci6 aconseguida a través de les fonts anteriors, també s’ha
sol-licitat informacié a la Cambra de comer¢ d’Eivissa i Formentera, a la Conselleria
d’Agricultura, Pesca i Alimentaci6, i a la Direccié General de Comerg, encara que no
s’ha rebut resposta o no s’ha pogut facilitar la informacio.

Aixi doncs, la poblacié objectiu en aquest cas és la formada per productors i vene-
dors de producte vegetal fresc, inclosa la primera transformacio, de les Illes Balears,
i descartant les grans superficies i grans cadenes comercials. Una vegada recopilada
tota la informaci6é obtinguda, s’ha pogut realitzar una base de dades amb un total
de 323 productors i comercos repartits arreu de les Illes, el que a partir d’ara passa a
anomenar-se poblacié. A partir d’aquesta, s’ha considerat la possibilitat de definir una
mostra o d’enquestar la totalitat d’aquesta poblaci6, 'anomenat cens, per coneixer la
predisposici6 i opini6 vers la creacié d’un distintiu per a les varietats locals. Cal tenir
en compte que la poblacié obtinguda a partir de la base de dades creada no conté
el total de productors agraris i comercos que existeixen a Balears i que també sén
part del sector objectiu; els recollits en aquesta poblacié sén aquells dels quals s’ha
pogut aconseguir alguna manera de contacte, ja que no s’han trobat ni facilitat llistats
complets dels quals extreure aquesta informacio.

Per tant, tractant-se d’'una poblaci6 finita deguda la mida reduida d’aquesta, s’ha
decidit fer servir el cens o la totalitat de la poblaci6 per realitzar les enquestes. Aixi ma-
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teix, aquesta poblaci6 de 323 enquestats es pot dividir en 239 productors i 84 comergos,
representant el 74% i 26%, respectivament.

3.2 Disseny del’enquesta

El model d’enquesta s’ha realitzat a manera de formulari electronic, a través de la plata-
forma de formularis de Google. Aixi mateix, s’ha elegit més d'una técnica d’enquesta,
sent aquestes la personal i I'electronica. D’aquesta manera s’ha pogut arribar a més
gent, aixi com a zones com Menorca, Eivissa i Formentera, on I'enquesta personal no
hagués estat possible de dur a terme. De totes maneres, les dades s’han tractat d’igual
manera, s’hagin realitzat de manera personal o electronica.

L'enquesta s’ha dividit en diferents seccions en funci6 de la informaci6 sol-licitada
a cada una. Aixi, la primera secci6 cerca introduir I’enquesta amb preguntes generals
sobre les varietats locals i la relaci6é que tenen amb la persona enquestada. La segona
seccio fa referencia a la creacio del distintiu per a les varietats locals, cercant I'opini6
vers el que hauria de contenir aquest. Finalment, la darrera secci6 tracta les dades
personals i de producci6 o venda de cada enquestat. Aquestes diferents seccions aixi
com la totalitat de les preguntes es poden observar al model d’enquesta final dels
annexos [5| Cal destacar que la secci6 de dades personals és anonima en funcié de
I'enquestat; aixi s’ha donat I'opcié de contestar de manera anonima, i les dades de la
resta de participants s’han utilitzat inicament per saber si s’havia respost el formulari,
i aixi no enviar més recordatoris.

Les preguntes incloses en 'enquesta compten amb diferents escales de mesura. A
partir d'un nimero assignat a cada resposta, es pot dir que en ’enquesta dissenyada
predominen les preguntes d’escala nominal i ordinal. Aquestes darreres permeten me-
surar I'opini6 dels enquestats vers una tematica, segons el grau d’acord o en desacord
que estiguin amb una afirmaci6 proposada. [91]

Abans d’iniciar la realitzacié de les enquestes es volgueren realitzar 30 enquestes de
prova, per tal de trobar possibles errors abans de comencar [91]. En aquestes enquestes
de prova s’ha mantingut la proporcié de productors i comercos de la poblacié, pero
finalment, per manca de resposta per part dels enquestats, el nimero d’enquestes de
prova realitzat ha estat de 21 enquestes. D’aquestes enquestes, 16 es varen contestar en
linia, a través de I’enllac al formulari i havent contactat préviament per correu electronic
o telefon, mentre que 5 es varen contestar personalment.

Les enquestes de prova es varen basar en I'enquesta primaria on, després de cada
pregunta, en seguia una per comentar la pregunta anterior. D’aquesta manera, I'enques-
tat podia comentar cadascuna de les preguntes, indicant si hi havia qualque cosa que
no s’entenia o si creia que s’havia de canviar o afegir res més. Als annexos[5|es pot trobar
la transcripcié del model d’enquesta primaria enviat als participants per comentar.
Alguns dels canvis que es varen proposar van ser millorar 'explicacié de les preguntes
relacionades amb nomenclatura més complicada d’entendre per la poblacié en general,
com s6n les preguntes sobre la titularitat dels distintius o marques, el repartiment de
les despeses, etc. A més, també es va fer referéncia a indicar alguns dels sinonims de
les varietats locals, ja que molta de gent les coneix com varietats o castes tradicionals,
antigues, o fins i tot races.
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A mesura que un enquestat anava comentant els canvis que creia necessaris, I’en-
questa de prova s’anava modificant, i per tant, de les 21 respostes donades a 'enquesta
de prova, les primeres varen ser les que més comentaris i canvis varen suposar al model
d’enquesta final. A partir d'un niimero d’enquestats pero, ja no es va comentar cap
canvi necessari, aixi que les respostes que no varen suposar cap canvi en el model
d’enquesta, s’han inclos a les respostes de ’enquesta final tractades com a resultats.

3.3 Recollida d’informacio

En un primer moment i després d’haver reformulat I'’enquesta, es va intentar realitzar
la major part dels formularis de manera personal, pero tractant-se d'un nombre elevat
de contactes, es va decidir fer-ho principalment en linia, ja que totes les preguntes s6n
de resposta tancada i s’ha assolit un nivell de resposta acceptable. Aixi doncs, es va
enviar un correu electronic a tots els contactes dels quals es tenia aquesta informa-
cib, presentant el treball i convidant-los a respondre ’enquesta. El model de correu
electronic enviat va ser el segiient:

Bon dia

séc na Maria Massanet i estic realitzant el meu treball final del master d’Enginyeria
Agronomica, en queé estudii la creacio d'un distintiu per a les varietats locals de vegetals
de Balears. Un dels punts més importants del projecte és la realitzacio d’enquestes al
sector agrari (productors i venedors) per tal de coneixer la seva opinié. Es per aixo que
vos escric demanant que contesteu la segiient enquesta: (vegeu figura[3.1))

eralava / 25 varietats locals

realitzareu una enquesta inclosa dins del treball final de master

d’'Enginyeria Agronémica "Estudi per a la creacié d'una marca de qualitat per

g
ocals de les llles Balears." Moltes gracies per la vostra

ales

collaboracié.

Figura 3.1: Imatge previa de I’enquesta, creada a partir de I’enllac¢ que es va enviar als
enquestats

Per favor, contestau de la manera més sincera possible. A més, veureu que les darreres
preguntes inclouen dades personals. Aquestes dades no son obligatories pero agrairia que
es contestin, ja que d'aquesta manera podré dur el seguiment de les enquestes que vaig
fent i sera més facil sol-licitar informacié a la gent que no ha fet Uenquesta. Unicament
utilitzaré les dades per aquesta finalitat, i les enquestes seran exposades al treball de
manera anonima.

Moltes gracies per la vostra col-laboracio.

Maria

Dels 323 contactes que formaven la base de dades, n’hi ha hagut 89 dels quals no es
tenia cap correu electronic. Per tant, es va cercar aquesta informaci6 a través d’internet;
d’aquesta manera es van aconseguir 30 adreces electroniques. En un primer moment, es
va decidir que pels restants 59 contactes es realitzarien enquestes personals, telefonant
i concertant una cita. Aixi i tot, i en gran part degut que aquesta tasca es va comencar
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a realitzar a principis del mes de marc¢ de 2020, quan es va publicar el Reial Decret
463/2020 d’estat d’alarma per la crisi sanitaria de la Covid-19 [92], 1a majoria de les
enquestes s’ha acabat realitzant de manera electronica, a partir de ’enllac enviat per
correu electronic.

Aixi doncs, quan es va contactar telefonicament als contactes anteriors, se’ls va
sol-licitar un correu electronic on poder enviar I’enquesta. De totes maneres, i després
d’haver realitzat intents de telefonada durant tres dies diferents, dels 59 contactes a
qui es va telefonar, n’hi ha hagut 19 als que no s’ha aconseguit contactar, i 4 en que
el correu electronic facilitat rebotava el missatge enviat. Aixi mateix, també es varen
eliminar 13 contactes que estaven repetits i 6 que no varen voler fer I'enquesta.

Finalment, i tenint en compte les 13 enquestes de prova que no es varen reutilitzar,
es va enviar I’enquesta final a un total de 268 persones, de les quals 62 sén comercos i
206 productors. Cada vegada que s’anaven contestant enquestes, se seleccionava de la
base de dades els contactes que I’havien resposta, i cada una o dues setmanes s’anaven
enviant recordatoris a tots aquells participats que no havien respost el formulari. En
total es van enviar fins a 6 recordatoris, tancant el formulari dia 12 d’abril.

A causa d’aquesta dificultat d’establir contacte amb part de la poblacié o ala manca
de resposta obtinguda dels correus electronics enviats, les enquestes finalment contes-
tades han estat 91. La majoria d’elles s’ha contestat en linia, a partir de I’enllag enviat al
formulari a través de correu electronic, explicant el proposit de I’enquesta. Aquestes
enquestes contestades en linia han suposat quasi la totalitat de les respostes, ja que
finalment i pels motius explicats anteriorment, inicament s’han realitzat 5 enquestes
personals.

3.4 Analisi estadistica

Una vegada descarregades les respostes del formulari, s’ha realitzat I'edici6 i posterior
codificaci6 de les dades. Cal destacar que no s’ha exclos cap formulari en un primer
moment. De totes maneres, s’ha decidit descartar les respostes que es corresponien a
“Altres”, en les preguntes namero 10, 11, 14 i 18. En aquests casos, deguda la minima
quantitat de respostes d’aquest tipus i per facilitar I'analisi de les dades, aquestes
opcions no s’han tengut en compte. De la mateixa manera, les dades personals tampoc
s’han inclos ala base de dades, ja que el tractament de les dades s’ha realitzat de manera
anonima. Unicament s’han mantingut les variables de genere i edat.

Posteriorment, s’ha dut a terme una codificacié numerica per a cada resposta.
Aquests codis es poden consultar al'enquesta final amb codis adjunta als annexos|[5|
En el cas de les preguntes amb resposta de seleccié multiple, aquestes s’han processat
de tal manera que cada resposta o alternativa s’ha situat com una variable diferent.
Aixi, a cada variable se li ha assignat una numeracié segons si s’ha triat o no la resposta,
encara que a I’hora d’analitzar aquestes variables, s’ha fet de manera agrupada. Aix{
mateix, en les preguntes d’opinid, que comptaven amb subpreguntes, s’ha tengut en
compte cada subpregunta com una variable diferent (veure annexos[5) . D’altra banda,
les preguntes que no han estat contestades s’han comptabilitzat com a valors perduts,
que s’han identificat a través del niimero 99; d’aquesta manera aquests valors no es
tendran en compte a I’hora d’analitzar les dades.
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Una vegada editada, verificada i codificada la informaci6, s’han traspassat les dades
al programa informatic IBM SPSS Statistics, on s’han realitzat totes les analisis estadisti-
ques. Les variables, corresponents a totes les preguntes del qiiestionari, s’han situat en
columnes, i les respostes amb codi numeéric en files.

Inicialment s’ha realitzat I'estadistica descriptiva de les variables, per tal de recomp-
tar les freqiiéncies de cada resposta. Una vegada realitzada aquesta analisi univariant,
s’han dut a terme tant analisis bivariants (amb taules de contingencia per coneixer
la relaci6 o associaci6 entre variables) com algunes analisis multivariants (cldster o
analisi de conglomerats).

Una primera analisi bivariant ha relacionat 'activitat de I'enquestat (productor,
transformador, venedor...) amb la resta de variables, per coneixer si aquesta situacio
condiciona I'opini6 vers la resta de preguntes. Posteriorment, s’han estudiat les associ-
acions entre altres variables.

Aixi doncs, s’han realitzat taules de contingencia per conéixer la relacié entre les
variables amb qué es compta. S’han creat taules amb perfils fila o columna, en funcié
de les variables, on es mostren les freqiiéncies relatives i el percentatge en cada cas.
A més, per coneixer si hi ha associaci6, s’ha elaborat el test de Khi quadrat, mostrant
una significacié < 0,05 en el cas que les variables siguin dependents o = 0,05 en el
cas que siguin independents [93]. Posteriorment, per a les variables dependents, s’ha
valorat el grau d’aquesta relaci6 a través de la C de contingéncia, coneixent el grau
d’associacio respecte al maxim. En els casos on la significacié de Khi quadrat mostra
que les variables s6n independents (= 0,05), ja no es té en compte el grau d’associaci6
segons C de contingencia. A més, en els casos on Khi quadrat no és totalment fiable, ja
que més del 20% de les caselles inclouen freqiiencies molt petites (< 5) [94], s’ha calculat
el test exacte de Fisher, que també mostra si hi ha dependéncia o independéncia entre
les variables a través de la significaci6 bilateral (< 0,05 o = 0,05, respectivament).[95]
(93]

Finalment s’ha realitzat una analisi cltaster per segmentar al mercat en grups ho-
mogenis, amb necessitats i desitjos semblants, per poder-se centrar de manera més
efectiva en cadascun dels segments de poblacié. En aquest cas s’Than dut a terme dife-
rents analisis en funcié de les variables de segmentaci6 triades en cada cas. En el cas de
les variables de segmentacié que compten amb diferent escala de mesura, s’ha realitzat
una estandarditzaci6 de les dades.

Per dur a terme 'analisi claster o de conglomerats s’ha optat pel metode jerarquic,
per poder obtenir una representacié visual de I’aglomeracié dels casos a partir d'un
dendograma. A més, després de tenir en compte els diferents metodes d’agrupacio
(vei més proxim, de Ward, per centroide, etc.) s’ha escollit realitzar les analisis a través
del metode d’agrupacio per centroide [96] [97]. Aquest metode redueix la influéncia
dels casos extrems, mentre que altres s’han descartat per tenir tendéncia a construir
clasters encadenats (vei més proxim), o molt compactes i de mida similar (de Ward),
per exemple.

Per poder realitzar adequadament els clasters s’han descartat algunes enquestes
extremes, sobretot a causa que en moltes variables es trobaven valors perduts, i per tant
no es poden tenir en compte a I'’hora de realitzar I'analisi de conglomerats. D’aquesta
manera, s’han eliminat 4 enquestes (1 que no coneixia les varietats locals i 3 que no
creuen que s’hagi de crear cap distintiu, i que per tant a '’hora de respondre I'enquesta
s’han botat moltes preguntes). A més, a mesura que s'anaven realitzant alguns clisters,
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s’ha vist com existien algunes altres enquestes extremes, que també s’han descartat
una vegada estudiades.

Per a totes les analisis de dades, als resultats inicament es mostren algunes de les
relacions estudiades entre variables, les que es creu que puguin ser més destacables,
toti que s’han analitzat i estudiat cadascuna de les possibles relacions.
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CAPITOL

RESULTATS I DISCUSSIO

4.1 Analisi de dades

A partir de totes les analisis estadistiques realitzades s’han recollit algunes de les dades
més importants, que a continuacio s’exposen i es discuteixen. Les dades s’han agrupat
segons el tipus d’analisi realitzat i el significat de cada variable. A I'inici es recullen
les caracteristiques dels enquestats per tenir una idea millor del perfil de la poblacié.
Posteriorment s’han tingut en compte la resta de preguntes i la relacio entre elles.

4.1.1 Caracteristiques dels enquestats

De les persones que han respost 'enquesta, i tal com es pot veure a les grafiques[4.2]
i la majoria sébn homes (68,29%), tal com també ocorre en el sector del viverisme
segons Nicolau, 2019 [90]. En referéncia a I'edat, un 43,37% es tracta de persones entre
els 36 i els 50 anys, seguides de les de més de 50 anys (38,55%).

Segons els resultats i les figures[4.3]i[4.4} un 61,5% dels enquestats és productor de
producte vegetal fresc, d’entre els quals destaca I'hortalissa, cultivada per un 83,9%
dels productors, seguida de lluny pel cereal (48,2%) i la fruita (42,9%), com es pot veure
ala taulafd.1] Aquestes dades xoquen amb les estadistiques agraries i pesqueres que
realitza[SEMILLA] que al 2018 comptabilitzen al cereal com al cultiu més produit tant
en tones com en superficie [98], dels cultius opcionals a I’enquesta. A més, la majoria
dels productors que han respost I'enquesta compten amb la certificacié de Produccié
Ecologica (64,3%), mentre que la resta, i per parts iguals, estan certificats en Producci6
Integrada o no compten amb cap certificacié. Aquesta dada també entra en conflicte
amb la Superficie Agraria Util ecologica de Balears, que segons les estadistiques
del[CBPAE] al 2018 representava el 16,4% de la[SAUltotal [99] [98]. Tot i que a I’enquesta
es parla de percentatge d’operadors i no de superficie, es podria suposar que la poblacié
de 'enquesta representa un major percentatge d'operadors ecologics respecte les dades
oficials.
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31. Génere

HEDona
W Home
[E Altres

Figura 4.1: Génere de les persones enquestades

32. Edat

[ Entrs 25 35 anys
Ml Entre 36 i 50 anys
[E més de 50 anys

Figura 4.2: Edat de les persones enquestades
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17. Sou productor/a de producte vegetal fresc?

Hsi
Mo

Figura 4.3: Producci6 de producte vegetal fresc

19. Comptau amb alguna de les seglients certificacions?
EProduccié Ecolégica
W Produccic Integrada

Mo compt amb cap de les
anteriors certificacions

Figura 4.4: Tipus de certificacions de la produccié de producte vegetal fresc
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Cultiu  Perc. (%)

Hortalissa 83,9

Llegum 17,9
Cereal 48,2
Fruita 429
Oliva 23,2
Vinya 8,9

Taula 4.1: Tipus de cultiu produit pels productors de producte vegetal fresc

Illa Freq. Perc. valid (%)
Mallorca 34 60,71
Menorca 11 19,64
Eivissa i Formentera 11 19,64
Total 56 100

Taula 4.2: Illa on se situa I'explotacié productiva més important

Aquesta producci6 vegetal esta repartida en un 60,71% a Mallorca, un 19,64% a
Menorca i un altre 19,64% a Eivissa i Formentera (taula. Segons les estadistiques
agraries [98], Mallorca representa el 82% de la[SAU]l Menorca el 14,55% i Eivissa i For-
mentera el 3,45%. En aquest cas, la poblacié de I'’estudi mostra més representacio6 de
les Pitilises i Menorca que les estadistiques. Dins dels municipis de Balears, sobresur-
ten Manacor (10,7%), Mao (8,9%) i Vilafranca de Bonany (7,1%), mentre que la resta
suposen menys del 5,5%, com es pot veure a la taula[4.3]

De les persones enquestades, un 50,5% distribueix producte vegetal fresc, mentre
que la resta no ho fa, i un 60,4% en comercialitza (taula[4.4). Aquestes dues variables
estan bastant relacionades entre elles (taula i amb el fet de ser productor de vegetal
fresc (taules[4.5]i[4.7), i sobretot en el cas de produir hortalissa (taula[4.11), seguida de
cereal i fruita. En totes aquestes relacions es mostra bona associacio estadistica (taules
[4.13), sent acceptable en el cas de la producci6 de cereal i fruita
(taules[4.14}[4.15)[4.16|i[4.17) . Per tant, es pot extreure que la majoria de productors
de vegetal fresc també realitza la distribuci6 i la venda d’aquest producte, i que els
no productors, en general tampoc en sé6n distribuidors ni venedors. En el cas de la
producci6 d’hortalissa, la relacié també és bona amb el fet de ser venedor i distribuidor;
en el cas de cereal i fruita també sén variables dependents de ser venedor i distribuidor,
pero no pels altres cultius.

D’entre els venedors de producte vegetal fresc predominen els que compten amb
la certificaci6 ecologica (65,45%, figura [4.5). Com que no s’ha trobat cap llistat de
comercos agroalimentaris balears complet, els que si que s’han facilitat sén sobretot
els ecologics, i per aix6 es troben més representats. Les capitals de cada illa sén els
principals municipis de venda de producte vegetal fresc: Palma representa el 20% del
total de producte fresc venut a Balears, seguida d'Eivissa (12,7%), Ciutadella de Menorca
(10,9%) i Maé (9,1%). La resta de municipis es troben per davall del 5,5%.

La producci6 d’aliments transformats a partir de producte vegetal esta representada
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Municipi Freq. Perc.valid (%)
Alaior 1 1,8
Ariany 1 1,8
Arta 1 1,8
Binissalem 1 1,8
Campanet 2 3,6
Castell (Es) 1 1,8
Ciutadella de Menorca 3 5,4
Eivissa 1 1,8
Esporles 1 1,8
Estellencs 1 1,8
Felanitx 1 1,8
Ferreries 1 1,8
Formentera 1 1,8
Llubi 1 1,8
Llucmajor 1 1,8
Manacor 6 10,7
Maé 5 8,9
Maria de la Salut 1 1,8
Palma 3 5,4
Petra 1 1,8
Pobla (Sa) 1 1,8
Porreres 1 1,8
Sant Antoni de Portmany 2 3,6
Sant Joan 2 3,6
Sant Joan de Labritja 3 54
Sant Josep de sa Talaia 2 3,6
Sant Llorencg des Cardassar 1 1,8
Sant Lluis 1 1,8
Santa Eularia des Riu 2 3,6
Santa Maria del Cami 1 1,8
Selva 1 1,8
Valldemossa 1 1,8
Vilafranca de Bonany 4 7,1
Total 56 100

Taula 4.3: Municipi on se situa I'explotacié productiva més important
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Respostes Respostes

Activitat economica . .
positives  negatives

Producci6 de producte vegetal fresc 61,5% 38,5%
Distribucié de producte vegetal fresc 50,5% 49,5%
Producci6 d’aliments transformats a partir de vegetal fresc 40,7% 59,3%
Venda de producte vegetal fresc 60,4% 39,6%
Venda de producte vegetal transformat 46,2% 53,8%

Taula 4.4: Activitat economica de les persones enquestades

Taula creuada

21. Sou distribuidor/a de
producte vegetal fresc?

Si No Total
Si Freq. 41 15 56
17. Sou productor/a de Perc. 73,2% 26,8% 100%
2
producte vegetal fresc? No Freq. 5 30 35
Perc. 14,3% 85,7% 100%
Freq. 46 45 91
Total  pere.  50,5% 49,5% 100%

Taula 4.5: Relaci6 entre la producci6 de producte vegetal fresc i distribucié d’aquest
(17-21)

Khi quadrat 29,920
Significaci6 0,000
C de contingencia 0,497
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associaci6 70,29%

Taula 4.6: Estadistics d’associaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i distri-
bucié d’aquest (17-21)
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Taula creuada

23. Sou venedor/a de
producte vegetal fresc?

Si No Total
s Freq. 44 12 56
17. Sou productor/a de Perc. 78,6% 21,4% 100%
2
producte vegetal fresc? No Freq. 11 24 35
Perc. 31,4% 68,6% 100%
Freq. 55 36 91
Total  pere.  60,4% 39,6% 100%

Taula 4.7: Relaci6 entre la producci6 de producte vegetal fresc i la venda d’aquest (17-23)

Khi quadrat 20,020
Significaci6 0,000
C de contingencia 0,425
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié 60,10%

Taula 4.8: Estadistics d’associaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i la venda
d’aquest (17-23)

Taula creuada

23.Sou venedor/a de
producte vegetal fresc?

Si No Total
g [Freq. 40 6 46
21. Sou distribuidor/a de Perc. 87,2% 13,2% 100%
2
producte vegetal fresc? No Freq. 15 30 45
Perc. 33,3% 66,7% 100%
Freq. 55 36 91
Total = e, 60,4% 39,6% 100%

Taula 4.9: Relaci6 entre la distribucié de producte vegetal fresc i la venda d’aquest
(21-23)
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Khi quadrat 27,356
Significacio 0,000
C de contingencia 0,481
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié  68,02%

Taula 4.10: Estadistics d’associaci6 entre la distribuci6é de producte vegetal frescila

venda d’aquest (21-23)

Taula creuada
18.1. Quin tipus de cultiu produiu?
Hortalissa
Si No Total
e el e , Freq. 35 11 46
ji‘ Sr‘:::lﬂ'cstg'b“'dor/a St pere. 76,1% 23,9% 100%
ve l:etal fresc? No Freq. 12 33 45
8 ' Perc. 26,7% 73,3% 100%
Freq. 47 44 91
Total = & . 51,6% 48,4% 100%

Taula 4.11: Relaci6 entre la distribuci6 de producte vegetal fresc i la produccié d’horta-

lissa (21-18.1)

Khi quadrat 22,247
Significaci6 0,000
C de contingencia 0,443
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié 62,65%

Taula 4.12: Estadistics d’associaci6 entre la distribucié de producte vegetal frescila

producci6 d’hortalissa (21-18.1)

Khi quadrat 16,938
Significacio 0,000
C de contingencia 0,396
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié  56,00%

Taula 4.13: Estadistics d’associaci6 entre la venda de producte vegetal fresc i la produc-

ci6 d’hortalissa (23-18.1)
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Khi quadrat 6,034
Significaci6 0,014
C de contingencia 0,249
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié 35,21%

Taula 4.14: Estadistics d’associaci6 entre la distribucié de producte vegetal fresci la
producci6 de cereal (21-18.3)

Khi quadrat 7,796
Significaci6 0,005
C de contingéncia 0,281
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié 39,74%

Taula 4.15: Estadistics d’associacio entre la distribucié de producte vegetal fresc i la
producci6 de fruita (21-18.4)

Khi quadrat 9,832
Significaci6 0,002
C de contingencia 0,312
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associaci6 44,12%

Taula 4.16: Estadistics d’associaci6 entre la venda de producte vegetal fresc i la produc-
ci6 de cereal (23-18.3)

Khi quadrat 9,983
Significaci6 0,002
C de contingencia 0,314
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associaci6 44,41%

Taula 4.17: Estadistics d’associaci6 entre la venda de producte vegetal fresc i la produc-
ci6 de fruita (23-18.4)
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24. Comptau amb la certificacio ecoldgica per la venda de producte vegetal fresc?

Hsi
W o

Figura 4.5: Certificaci6 ecologica per la venda de producte vegetal fresc

Taula creuada

18.5. Quin tipus de cultiu
produiu? Oliva

Si No Total
Freq. 9 28 37
22.S ductor/a d’ali t Si
ou productoria CaUments Sl perc.  69,2% 35,9% 40,7%
transformats a partir de
producte vegetal fresc? No Freq. 4 50 54
Perc. 30,8% 64,1% 59,3%
Freq. 13 78 91
Total  pere.  100% 100% 100%

Taula 4.18: Relaci6 entre la producci6 d’aliments transformats i la produccié d’oliva
(22-18.5)

per un 40,7%, predominant els enquestats que no realitzen transformats (59,3%), tot i
que aquesta diferéncia és baixa (taula[4.4). A més, existeix una associacié acceptable
entre la produccié d’aliments transformats i el cultiu d’oliva (32,67% segons C de
contingencia a la taula [4.19]i [4.18). D’aqui es podria extreure que la majoria dels
productors d’oliva ho fan per a la produccié d’oli. A més, també existeix relaci6 entre
els productors de transformats i els venedors d’aquests (taula[4.20), mostrant un alt
grau d’associacio de 85,56%, segons la taula[4.21]

També existeix relaci6 entre els productors i distribuidors de producte vegetal fresc
i els venedors de producte transformat (taula[4.23), aixi com entre els distribuidors de
producte fresc i i els productors de transformat (taula[4.25). D’aquesta manera i amb

50



4.1. Analisi de dades

Khi quadrat
Significaci6

5,131
0,023

C de contingencia
Limit maxim

Grau maxim d’associacio

0,231
0,707
32,67%

Taula 4.19: Estadistics d’associacié entre la produccié d’aliments transformats i la

producci6 d’oliva (22-18.5)

Taula creuada

26. Sou venedor/a de producte

vegetal transformat?
Si No Total
. . Freq. 34 3 37
22. ’
Sou productor/a. d’aliments Si Perc. 81,0% 6,1% 40.7%
transformats a partir de
producte vegetal fresc? No rreq. 8 46 54
Perc. 19,0% 93,9% 59,3%
Freq. 42 49 91
Total
o perc.  100% 100% 100%

Taula 4.20: Relacié entre la producci6é d’aliments transformats i la venda d’aquests

(22-26)

Khi quadrat
Significaci6

52,486
0,000

C de contingencia
Limit maxim

Grau maxim d’associaci6

0,605
0,707
85,56%

Taula 4.21: Estadistics d’associacié entre la produccié d’aliments transformats i la venda

d’aquests (22-26)
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Taula creuada

26. Sou venedor/a de
producte vegetal transformat?

Si No Total
g [Freq. 21 35 56
17. Sou productor/a de Perc. 37,5% 62,5% 100%
producte vegetal fresc? No Freq. 21 14 35
Perc. 60,0% 40,0% 100%
Freq. 42 49 91
T
ol perc. 46,2% 53,8% 100%

Taula 4.22: Relaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i la venda de transfor-
mats (17-26)

Khi quadrat 4,388
Significaci6 0,036
C de contingencia 0,214
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié  30,26%

Taula 4.23: Estadistics d’associacié entre la produccié de producte vegetal fresc i la
venda de transformats (17-26)

un grau d’associaci6 acceptable en tots els casos, normalment els que produeixen o
distribueixen producte fresc, no en produeixen ni comercialitzen de transformat (taules
[4.22]i[4.24). Per tant, es podria extreure que el sector es diferencia entre els que tracten
producte fresc i els que tracten el transformat, principalment.

Aixi mateix, predominen aquells que no comercialitzen producte transformat
(53,8% respecte el 46,2% que si ho fa), encara que aquesta diferencia també és baixa
(taula. A més, també existeix relaci6 entre els que venen producte transformat i
els que en venen de fresc (taulad.26). D’aquesta manera, I'associacio és acceptable
(taula[4.27), i indica que els que comercialitzen producte fresc no en comercialitzen
de transformat, i viceversa, tal com s’havia vist anteriorment amb els productors i
distribuidors.

Dels que si que en comercialitzen, la majoria ho fan amb certificat ecologic (78,6%
segons la figura[4.6). Aquest producte transformat es ven principalment a Mallorca
(73,81% segons la taula , on destaquen Binissalem i Palma, ocupant un 9,5%
del total de Balears, respectivament (taula[4.29). A més, existeix una relacio entre la
producci6 i venda de transformats i el municipi de venda de producte vegetal fresc
(taules i[4.31). En aquest cas, els municipis de venda de producte fresc solen
diferir segons es produeixi o comercialitzin transformats. Aixi hi podria haver una
diferenciacié per municipis segons es tracti amb producte fresc i amb transformat, pero
la poca representacié de municipis podria afectar aquestes dades.

Quasi el 100% dels enquestats coneixen les varietats locals de Balears; tinicament
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Taula creuada

22. Sou productor/a
d’aliments transformats?

Si No Total
Si Freq. 12 34 46
21. Sou distribuidor/a de Perc. 26,1% 73,9% 100%
producte vegetal fresc? No Freq. 25 20 45
Perc. 55,6% 44 4% 100%
Freq. 37 54 91
T
ol pere. 40,7% 59,3% 100%

Taula 4.24: Relacié entre la distribucié de producte vegetal fresc i la producci6 de

transformats (21-22)

Khi quadrat 8,187
Significaci6 0,004
C de contingencia 0,287
Limit maxim 0,707
Grau maxim d’associaci6 40,59%

Taula 4.25: Estadistics d’associaci6 entre la distribucié de producte vegetal fresc i la
producci6 de transformats (21-22)

Taula creuada
26. Sou venedor de producte
vegetal transformat?
Si No Total
S Freq. 20 35 55
23. Sou venedor de Perc. 36,4% 63,6% 100%
producte vegetal fresc? No Freq. 22 14 36
Perc. 61,1% 38,9% 100%
Freq. 42 49 91
Total  pere.  46,.2% 53,8% 100%

Taula 4.26: Relaci6 entre la venda de producte vegetal fresc i 1a de transformat (23-26)

Khi quadrat 5,362
Significaci6 0,021
C de contingencia 0,236
Limit maxim 0,707
Grau maxim d’associacié 33,38%

Taula 4.27: Estadistics d’associaci6 entre la venda de producte vegetal fresc i 1a de

transformat (23-26)
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Ila Freq. Perc. valid (%)
Mallorca 31 73,81
Menorca 7 16,67
Eivissa i Formentera 4 9,52
Total 42 100

Taula 4.28: Illa on se situa l'establiment de venda de producte vegetal transformat més
important

Municipi Freq. Perc. valid (%)
Alaior 1 2,4
Arta 1 2,4
Binissalem 4 9,5
Buger 1 2,4
Campanet 2 4,8
Campos 2 4,8
Ciutadella de Menorca 3 7,1
Consell 1 2,4
Eivissa 2 4,8
Estellencs 1 2,4
Felanitx 2 4,8
Ferreries 1 2,4
Llucmajor 1 2,4
Manacor 3 7,1
Maéb 2 4,8
Maria de la Salut 1 2,4
Marratxi 1 2,4
Palma 4 9,5
Puigpunyent 1 2,4
Salines (Ses) 2 4,8
Sant Joan 1 2,4
Sant Josep de sa Talaia 1 2,4
Sant Lluis 1 2,4
Santa Eugenia 1 2,4
Santa Maria del Cami 1 2,4
Valldemossa 1 2,4
Total 42 100

Taula 4.29: Municipi on se situa l'establiment de venda de producte vegetal transformat
més important

Significaci6 de Fisher 0,022

Taula 4.30: Estadistics d’associaci6 entre la produccié de transformats i el municipi de
venda de producte vegetal fresc (22-25)
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27. Comptau amb la certificacio ecologica per la venda de producte vegetal transformat?

Esi
WMo

Figura 4.6: Certificaci6 ecologica per la venda de producte vegetal transformat

Significacié de Fisher 0,011

Taula 4.31: Estadistics d’associacié entre la venda de transformats i el municipi de
venda de producte vegetal fresc (26-25)

1 persona ha contestat que no les coneix. A més, a la taula[4.32|s’han relacionat les
produccions, transformacions i venda de producte vegetal fresc amb 1'ts de varietats
locals en aquestes activitats. En aquest sentit, es pot veure que quasi la totalitat dels
productors de producte vegetal fresc enquestats cultiven varietats locals (90,9%). Aquest
fet xoca amb altres estudis realitzats amb anterioritat sobre les varietats locals, on hi ha
poca producci6 d’aquestes [90]. Aix0o pot ser degut que els que produeixen aquestes
varietats només en cultivin una o dues (com la tomatiga de ramellet, que és la més
coneguda), perd no una gran diversitat, tal i com també s’observa a I'estudi realitzat
als vivers [90]. Per tant, caldria entrar més en detall, ja que amb aquests resultats
sembla que les varietats locals compten amb un gran nombre de productors. A més,
en el cas dels productors d’aliments transformats i dels venedors de producte vegetal
fresc, també destaquen els que comercialitzen (85,2%) i transformen (75,7%) aquestes
varietats locals enfront dels que no ho fan.

Cal esmentar el cas dels productors de transformat a partir de varietats locals, ja
aquesta situacio es veu relacionada amb la venda de producte transformat. D’aquesta
manera, la majoria dels venedors de transformats també produeixen transformats a
partir de varietats locals (taula[4.33), existint una relacié d’associaci6 del 52,04% segons
C de contingencia (taula[4.34). En aquest cas es podria incloure el cas dels vins, ja que
els vins de varietats locals s6n molt coneguts, i la majoria de vinaters cultiven alguna
varietat local [1071].
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Taula creuada

2. Produiu varietats locals?

Si No Total
17. Sou productor/a de S Freq. 50 5 55
producte vegetal fresc? Perc. 90,9% 9,1% 100%
3. Realitzau aliments transformats
a partir de varietats locals?
Si No Total
22. Sou productor/a d’aliments Si Freq. 28 9 37
transformats [...] vegetal fresc? Perc. 75,7% 24,3% 100%
4. Comercialitzau varietats locals
o aliments transformats a
partir d’aquestes?
Si No Total
23. Sou venedor/a de Si Freq. 46 8 54
producte vegetal fresc? Perc. 85,2% 14,8% 100%

Taula 4.32: Relaci6 de produccid, transformaci6 i venda de producte vegetal fresc amb

I'Gs de varietats locals

Taula creuada

3. Realitzau aliments transformats
a partir de varietats locals?

Si No Total
. Freq. 27 15 42
22;332;1&::;@ ST perc. 64,3% 35,7% 100%
fransformatg;’ No Freg. 12 36 48
: Perc. 25,0% 75,0% 100%
Freq. 39 51 90
Total . 43.3% 56,7% 100%

Taula 4.33: Relacié entre la produccié de transformats i la venda de transformats a

partir de varietats locals (26-3)

Khi quadrat

Significaci6

14,079
0,000

C de contingencia

Limit maxim
Grau maxim d’associacio

0,368
0,707
52,04%

Taula 4.34: Estadistics d’associaci6 entre la produccié de transformats i la venda de
transformats a partir de varietats locals (26-3)
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5. Creis que el consumidor final coneix aquestes varietats?

[ Si tats els consumidors les
conelxen
Mo, &l consumidor no sap qué
sdn

MNomés una part dels
consumidors les coneix

Figura 4.7: Coneixement de les varietats locals per part del consumidor

Significacié de Fisher 0,209

Taula 4.35: Estadistics d’associacié entre la percepci6 de coneixenca de les varietats
locals per part del consumidor i de canvi en la demanda d’aquestes (5-6)

4.1.2 Opini6 vers les varietats locals

Quasi la totalitat dels enquestats creu que els consumidors, encara que només una part
d’aquests, coneixen les varietats locals (figura[4.7). A més, més de la meitat ha observat
un canvi positiu en la demanda d’aquestes varietats en els darrers anys (figura[4.8).
Entre aquestes dues variables no existeix cap associaci6 de dependencia (taula[4.35), i
per tant la percepci6 del canvi en la demanda no estaria relacionada amb la percepci6
de la coneixenca de les varietats per part del consumidor. El desconeixement d'una part
dels consumidors del que sén les varietats locals, i de moltes d’elles es veu reflectit en
nombrosos estudis anteriors [16], on també es remarca la necessitat de donar-les a
coneixer a la poblacié i també es veu un canvi en positiu en la demanda d’aquestes pel
que fa a planters [90].

En el cas d’haver observat un canvi en la demanda de varietats locals, sembla que
hi ha alguna relacié amb si s’és productor i distribuidor de vegetal fresc, perd no es veu
relacié amb els altres tipus d’activitat. Aixi, la significacié en aquests dos casos és < 0,05
segons la prova exacta de Fisher (taules[4.37]i[4.39), i a la taula de perfils fila[4.38|es
pot veure que els distribuidors no es decanten majoritariament per cap opcid, mentre
que els que no ho sén, creuen que la demanda ha augmentat; en el cas dels productors
(taulad.36) no es veu una explicacio clara d’aquesta relacio.

Les opinions dels enquestats vers les varietats locals coincideixen en la majoria
d’ells. Tal com es pot veure a continuaci6, I’opinié més triada en cada frase compta
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6. Heu observat un canvi en la demanda de varietats locals en els darrers anys?

Mo, segueix havent la mateixa
demanda que fa uns anys

W si, 1a demanda ha davallat
[ si, la deranda ha augmentat
Ensine

Figura 4.8: Observaci6 de canvi en la demanda de varietats locals en els darrers anys

Taula creuada

17. Sou productor/a de
producte vegetal fresc?

Si No Total
No, segueix havent Freq. 16 5 21
lamateixa demanda Perc. 29,1% 14,3% 23,3%
6. Heu observat un Si, la demanda Freq. 3 2 5
canvi en lademanda ha davallat Perc. 5,5% 5,7% 5,6%
de varietats locals Si, la demanda Freq. 23 24 47
en els darrers anys? ha augmentat Perc. 41,8% 68,6% 52,2%
Freq. 1 4 17
NS/NC Perc. 23,6% 11,4% 18,9%
Freq. 55 35 90
Total Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.36: Relaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i la percepcié en el canvi

de demanda de varietats locals en els darrers anys (17-6)

Significacié de Fisher 0,011

Taula 4.37: Estadistics d’associaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i la
percepcid en el canvi de demanda de varietats locals en els darrers anys (17-6)
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Taula creuada

21. Sou distribuidor/a de
producte vegetal fresc?

Si No Total
No, segueix havent Freq. 15 6 21
lamateixa demanda Perc. 33,3% 13,3% 23,3%
6. Heu observat un Si, la demanda Freq. 2 3 5
canvi enlademanda ha davallat Perc. 4,4% 6,7% 5,6%
de varietats locals Si, la demanda Freq. 18 29 47
en els darrers anys? ha augmentat Perc. 40,0% 64,6% 52,2%
Freq. 10 7 17
NS/NC Perc. 22,2% 15,6% 18,9%
Freq. 45 45 90
Total Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.38: Relaci6 entre la distribucié de producte vegetal fresc i la percepci6 en el
canvi de demanda de varietats locals en els darrers anys (21-6)

Significacié de Fisher 0,044

Taula 4.39: Estadistics d’associaci6 entre la distribucié de producte vegetal fresc i la
percepcio en el canvi de demanda de varietats locals en els darrers anys (21-6)

amb més del 50% de representacié en la majoria dels casos. En qualsevol cas, més del
75% dels enquestats es concentren en les mateixes opcions d’acord (totalment d’acord
o d’acord) o en desacord (totalment en desacord o desacord), segons el cas. D’aquestes
opinions es pot extreure que la majoria d’enquestats esta d’acord en conservar i fomen-
tar aquestes varietats (figures[4.10]i[4.13), i la majoria ja en participa d’alguna manera,
a partir de la seva produccié, venda o consum (ﬁgura, tal com també s’havia vist a
I'apartat[4.1.1} A més, es creu que se’ls déna menys importancia de la que tenen (figura
[4.12]i figura[4.9), perd aixi i tot, no totes tenen la mateixa aptitud comercial (figura[4.14),
tal com mostren també altres estudis com els de Socies, 2017 [16] i Nicolau, 2019 [90].

A més, lamajoria d' opinions s6n independents de si s’és productor o no de producte
vegetal fresc, aixi com de transformats, distribuidor o venedor. Segons es pot comprovar
amb les taules creuades i mesures d’associacio6, les opinions sobre les varietats locals
ila condici6 dels enquestats s6n variables independents. Aixi doncs, els resultats de
significacio segons Khi quadrat o Fisher s6n = 0,05 (taules[4.43|i[4.41} per exemple), i a
les taules de contingéncia es pot veure que sigui quina sigui la condicié de I'enquestat,
les freqiiéncies entre opinions es reparteixen de manera semblant (taula per
exemple).

En el cas de si totes les varietats locals compten amb la mateixa aptitud comercial,
els no productors de vegetal fresc pareixen no estar tant d’acord com els productors
(taula[4.42). Aixi i tot, les variables s6n independents (taula4.43).

En referéncia a 'opini6 sobre les varietats locals, i segons la taulal4.44} es pot veure
com entre els productors d’aliments transformats existeix un major consens, mostrant-
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1. Opinio sobre aquestes varietats locals: En general, se'ls dona més importancia de la que tenen
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Figura 4.9: Opini6 sobre les varietats locals: se’ls ddna més importancia de la que tenen
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7.2. Opinié sobre aquestes varietats locals: Estic a favor de la seva conservacio
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Figura 4.10: Opini6 sobre les varietats locals: s’esta a favor de la seva conservacié
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7.3. Opinio sobre aquestes varietats locals: Particip en el seu us (produccio, venda, consum...)

a0

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.11: Opini6 sobre les varietats locals: es participa en el seu ts (producci6, venda,
consum...)

7.4. Opinié sobre aquestes varietats locals:En general, se'ls dona menys importancia de la que tenen

60

S0

40

30

20

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.12: Opini6 sobre les varietats locals: se’ls dona menys importancia de la que
tenen
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7.5. Opinio sobre aquestes varietats locals: Estic a favor del seu foment

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.13: Opini6 sobre les varietats locals: s’esta a favor del seu foment

7.6. Opinid sobre aquestes varietats locals: No totes tenen la mateixa aptitud comercial

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.14: Opini6 sobre les varietats locals: no totes tenen la mateixa aptitud comercial
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Taula creuada
17. Sou productor/a
de varietats locals?
Si No Total
Freq. 3 2 5
Tot.desacord  , 55% 5,7% 5,6%
oz Freq. 3 3 6
7.4.. Opini6 sobreles En desacord Perc.  5,5% 8,6% 6.7%
varietats locals: en
eneral, se’ls dona Indiferent Freq. 6 3 9
ﬁlen e Perc. 10,9% 8,6% 10,0%
de lay ue tlzanen D’acord Freq. 28 18 46
1 Perc. 50,9%  51,4%  51,1%
, Freq. 15 9 24
Tot.dacord oo 0 273%  257%  26.7%
Freq. 55 35 90
Total Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.40: Relaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i I'opini6 sobre les
varietats locals: se’ls débna menys importancia de la que tenen (17-7.4)

Significacié de Fisher 0,967

Taula 4.41: Estadistics d’associacié entre la producci6 de producte vegetal fresc il opini6
sobre les varietats locals: se’ls dona menys importancia de la que tenen (17-7.4)

Taula creuada
17. Sou productor/a
de varietats locals?
Si No Total
Freq. 2 2 4
Tot.desacord  p " 3 6% 5,7% 4,4%
e .l Freq. 3 1 4
7 .6.. Opini6 sobreles En desacord Perc.  55% 2 9% 4,4%
varietats locals: no
totes tenen la Indiferent Freq. S 2 /
mateixa aptitud Perc. 9,1% 5,7% 7,8%
comercialp D’acord Freq. 21 22 43
Perc. 38,2% 62,9% 47,8%
, Freq. 24 8 32
Tot.dacord o, 436%  229%  356%
Freq. 55 35 90
Total Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.42: Relaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i I'opini6 sobre les
varietats locals: no totes tenen la mateixa aptitud comercial (17-7.6)
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Significaci6 de Fisher 0,121

Taula 4.43: Estadistics d’associaci6 entre la producci6 de producte vegetal frescil’opini6
sobre les varietats locals: no totes tenen la mateixa aptitud comercial (17-7.6)

Taula creuada
22. Sou productor/a
d’aliments transformats

a partir de producte
vegetal fresc?
Si No Total
Freq. 5 15 20
Tot.desacord = 1359% 28,3% 22,25
.. Freq. 27 21 48
7.1.. Opini6 sobre les En desacord Perc. 73.0% 39.6% 53.3%
varietats locals: en
eneral, se’ls déna Indiferent Freq. 2 8 10
fnés iml’)ortémcia Perc. 54% 15,1% 11,1%
, Freq. 3 7 10
de la que tenen D’acord Perc. 8,1% 13,2% 11,1%
, Freq. 0 2 2
Tot.dacord . @ 0,0% 3,8% 2,2%
Freq. 37 53 90
Total Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.44: Relaci6 entre la produccié de transformats i I'opinié sobre les varietats
locals: se’ls déna més importancia de la que tenen (22-7.1)

Significacié de Fisher 0,044

Taula 4.45: Estadistics d’associaci6 entre la producci6 de transformats i 'opini6 sobre
les varietats locals: se’ls dona més importancia de la que tenen (22-7.1)

se la majoria (73%) en desacord amb I'afirmaci6 “En general se’ls ddna més importancia
de la que tenen”. En canvi, els que no produeixen transformats, es mostren més dis-
persos, tot i que també predomina I'opcié en desacord (39,6%). Aquestes variables
son dependents segons la prova exacta de Fisher (taula[4.45). De la mateixa manera,
I'opini6 d’estar a favor del foment de les varietats també és variable dependent amb
la producci6 i la venda de producte transformat (taules[4.46]i[4.48) respectivament);
els venedors de transformats tenen una opinié més dispersa que els que no ho sén,
totique ala taula de contingencia no es veu clarament aquesta dependencia (taula
[4.47), i tampoc pels productors de transformats. Aquests resultats podrien tenir a veure
amb la importancia amb que ja compten les varietats locals de vinya [20] [L00] [101], per
exemple, fent que els productors de transformats com vi tenguin opinions diferents
dels que no realitzen transformats.

En el cas en que 'enquestat produeix, transforma, comercialitza varietats locals o
no ho fa, si que es podria esperar certa relacié respecte a la seva opinié sobre aquestes.
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Significacié de Fisher 0,000

Taula 4.46: Estadistics d’associaci6 entre la producci6 de transformats i estar a favor del
foment de les varietats locals (22-7.5)

Taula creuada
26. Sou venedor/a
de producte vegetal
transformat?
Si No Total
Freq. 2 1 3
Tot.desacord  , '~ 48% 2,1% 3,3%
Freq. 1 1 2
E
7.5. Opini6 sobre les n desacord Perc. 2,4% 2,1% 2,2%
varietats locals: Freq. 0 4 4
Indif
estic a favor del ndiferent Perc. 0,0% 8,3% 4,4%
seu foment Freq. 17 5 22
D)
acord Perc. 40,5%  10,4%  24,4%
Freq. 22 37 59
Tot. d’ d
oL qacore  perc. 524%  77,1%  65,6%
Freq. 42 48 90
Total Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.47: Relaci6 entre la venda de transformats i estar a favor del foment de les
varietats locals (26-7.5)

Significacié de Fisher 0,000

Taula 4.48: Estadistics d’associacié entre la venda de transformats i estar a favor del
foment de les varietats locals (26-7.5)

Aixiitot, tampoc s’ha trobat un grau d’associaci6 elevat en cap cas, i per tant, sigui quina
sigui la implicaci6 de la poblacié amb les varietats locals, I'opini6 respecte d’aquestes
sol ser semblant. D’aquesta manera, la significacié segons Fisher és = 0,05, mostrant
independéncia entre la majoria d’aquestes variables (taula[4.49} per exemple). Ltinic
cas on les variables s6n dependents és entre 'opinié que se’ls dona menys importancia
de la que tenen i la producci6 de varietats locals (taula[4.50), en aquest cas un 25%
dels que no produeixen varietats locals es mostren indiferents, mentre que els que
les produeixen pareixen estar més decidits en la seva opini6; aixi i tot, la majoria,
produeixin o no varietats locals, n’estan d’acord (taula.

Significaci6 de Fisher 0,275

Taula 4.49: Estadistics d’associaci6 entre la venda de varietats locals i 'opinié que en
general se’ls déna més importancia de la que tenen (7.1-4)
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Significacié de Fisher 0,044

Taula 4.50: Estadistics d’associaci6 entre la producci6 de varietats locals i ’opini6é que
en general se’ls déna menys importancia de la que tenen (7.4-2)

Taula creuada

2. Produiu varietats locals?

Si No Total
Freq. 4 1 5
Tot.
ot-desacord o o 57% 5,0% 5,6%
7.4. Opinié6 sobre les Freq. 6 0 6
En d d
varietats locals: en n desacor Perc. 8,6% 0,0% 6,7%
general, se’ls dona Freq. 4 5 9
menys importancia  Indiferent o0 ;oo 25,0% 10,0%
de la que tenen
D’acord Freq. 38 8 46
Perc. 54,3% 40,0% 51,1%
Freq. 18 6 24
Tot. d’
ot.dacord e, 257% 30,0% 26,7%
Freq. 70 20 90
T
otal Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.51: Relacié entre la producci6 de varietats locals i I'opinié que en general se’ls
déna menys importancia de la que tenen (7.4-2)

També es podria pensar que 'opinié sobre les varietats locals estaria associada
amb si es creu o no que aquestes necessitin proteccio sota algun distintiu. D’aquesta
manera, la poblacié que creu que no s’han de protegir, podria tenir una opinié diferent
de la que pensa que s’han de protegir. En aquest cas, si que existeix una relacié de
dependéncia entre creure que s’han de protegir i estar a favor de la seva conservacié
(taula[4.53), participar en el seu us (taula[4.55) i estar a favor del seu foment (taula[d.57).

En aquest cas les persones que creuen que les varietats locals s’han de protegir
estan més a favor de la seva conservaci6 (totalment d’acord) que les que creuen que no
s’han de protegir (d’acord); de totes maneres, tots n’estan a favor (taula. A més, els
que no creuen que s’han de protegir es troben més indiferents a la seva participacié
en I's d’aquestes, mentre que els que creuen que s’han de protegir en participen més
(taula[4.54). Finalment, segons la taula[4.56} es pot veure que dels que creuen que s’han
de protegir, la majoria estan a favor del seu foment, mentre que els que consideren que
no fa falta protegir-les es troben més en contra del seu foment. Aixi i tot, inicament hi
ha 3 persones que consideren que no s’han de protegir.

Finalment, en referéncia a 'opini6 vers les varietats locals, es pot trobar dependén-
cia entre qui participa en el seu us (produccié, venda, consum...) i la certificaci6 amb
que compta la seva producci6 (taula[4.60). D’aquesta manera, es pot veure com qui
participa més en I's d’aquestes varietats locals s6n els que compten amb certificacié
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Taula creuada
9. Creis que les varietats locals
s’haurien de protegir
sota algun distintiu?
Si No Alguns casos  Total
Freq. 3 0 0 3
Tot.desacord b o 46%  0,0% 0,0% 3,3%
7.2. Opini6 sobre Freq. 0 0 1 1
Indif t
les varietats ndreren Perc. 0,0% 0,0% 4,5% 1,1%
locals: estic D’acord Freq. 10 2 8 20
a favor de Perc. 154% 66,7% 36,4% 22,2%
laseva , Freq. 52 1 13 66
conservacié Tot.dacord . 80,0% 333% 59,1% 73,3%
Freq. 65 3 22 90
Total Perc. 100% 100% 100% 100%

Taula 4.52: Relaci6 entre I'opinié sobre les varietats locals: s’esta a favor de la seva

conservacio, i la proteccié d’aquestes sota algun distintiu (7.2-9)

Significacié de Fisher 0,044

Taula 4.53: Estadistics d’associacié entre I'opini6 sobre les varietats locals: s’esta a favor

de la seva conservacio, i la protecci6é d’aquestes sota algun distintiu (7.2-9)

Taula creuada

9. Creis que les varietats locals

s’haurien de protegir
sota algun distintiu?

Si No Enalgunscasos Total
Freq. 3 0 1 4
Tot.desacord  p e, 46%  0,0% 4,5% 4,4%
Freq. 0 0 1 1
E
7.3.Opini6sobre Lrdesacord - 0,0%  0,0% 4,5% 1,1%
les varietats Freq. 1 2 2 5
Indif t
locals: particip nareren Perc. 1,5% 66,7% 9,1% 5,6%
en el seu s D’acord Freq. 29 1 8 38
Perc. 44,6% 33,3% 36,4% 42,2%
, Freq. 32 0 10 42
Tot.dacord  porc. 49.2%  0,0% 45,5% 46,7%
Freq. 65 3 22 90
Total Perc. 100% 100% 100% 100%

Taula 4.54: Relaci6 entre I'opini6 sobre les varietats locals: es participa en el seu s, i la

proteccié d’aquestes sota algun distintiu (7.3-9)
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Significaci6 de Fisher 0,022

Taula 4.55: Estadistics d’associacié entre ’opini6 sobre les varietats locals: es participa
en el seu Us, i la protecci6 d’aquestes sota algun distintiu (7.3-9)

Taula creuada

9. Creis que les varietats locals
s’haurien de protegir

sota algun distintiu?
Si No Enalgunscasos Total
Freq. 3 0 0 3
Tot.desacord . " 46%  0,0% 0,0% 3,3%
oes Freq. 0 2 0 2
7.5. Op.lnlo sobre En desacord Perc. 0,0%  66,7% 0,0% 2.2%
les varietats
locals: estic a Indiferent Freg. 1 0 3 4
: Perc. 1,5% 0,0% 13,6% 4,4%
favor del
seu foment D’acord Freg. 1 1 10 22
Perc. 16,9% 33,3% 45,5% 24,4%
, Freq. 50 0 9 59
Tot.dacord 0 0 769% 0,0% 40,9% 65,6%
Freq. 65 3 22 90
Total Perc. 100% 100% 100% 100%

Taula 4.56: Relacié entre I'opini6 sobre les varietats locals: s’esta a favor del seu foment,
ila proteccié d’aquestes sota algun distintiu (7.5-9)

Significacié de Fisher 0,000

Taula 4.57: Estadistics d’associaci6 entre I'opini6 sobre les varietats locals: s’esta a favor
del seu foment, i la proteccié d’aquestes sota algun distintiu (7.5-9)

ecologica, mentre que els que menys en participen sén els que realitzen produccié
integrada (taula. De totes maneres, aquesta relaci6 és menys clara quan s’observa
el perfil columna (taula[4.59), ja que la majoria dels qui compten amb produccio inte-
grada, també participen en I'is d’aquestes varietats. En 'estudi de Nicolau, 2019 ja es
veia com en referéncia al sector planterista, la majoria no eren productors ecologics, i
aixi mateix produien varietats locals [90].

De la mateixa manera que amb la produccié de producte vegetal fresc, els que no
compten amb la certificaci6 ecologica per venda de producte fresc o transformat sén qui
menys participen en I'tis de les varietats locals, i viceversa (taules[4.61|i[4.63). De totes
maneres, tot i que aquesta afirmacio es podria extreure de les taules de contingéncia
per perfils fila, segons els estadistics d’associacié aquestes variables son independents
(taules[4.62]i[4.64), i aixi mateix, es compti o no amb la certificaci6, la majoria participen
en el seu Us, com s’ha vist als estadistics descriptius (ﬁgura.
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Taula creuada

19. Comptau amb alguna de
les segiients certificacions?

Produccié6 Producci6

N T
Ecologica Integrada © otal
Freq. 0 2 0 2
Tot.
L ot.desacord p . 0,0% 100,0%  0,0%  100%
7.3. Opini6 sobre les
varietats locals: particip Indiferent Freg. ! 2 0 3
en el seu s ) Perc. 33,3% 66,7% 0,0% 100%
Freq. 16 3 6 25
duccié D’
i‘;ﬁu‘:;c‘;” venda, acord Perc.  64,0% 12,0%  24,0% 100%
Tot. dacord  T¢%" 19 3 3 25
) Perc. 76,0% 12,0% 12,0% 100%
Freq. 36 10 9 55
Total Perc. 65,5% 18,2% 16,4% 100%
Taula 4.58: Relaci6 entre la participacié en I'is de les varietats locals i la certificacié
amb que compta la prodduccié de I'’enquestat/da en pertfils fila (7.3-19)
Taula creuada
19. Comptau amb alguna de
les segiients certificacions?
Produccié Produccié
Total
Ecologica Integrada °
Freq. 0 2 0 2
. Tot.desacord . 0,0% 20,0%  0,0%  3,6%
7.3. Opinié6 sobre les
varietats locals: particip Indiferent Freg. L 2 0 3
en el seu ts ) Perc. 2,8% 20,0% 0,0% 5,5%
. , Freq. 16 3 6 25
i‘(’)ﬁi‘:lc‘f’ venda, Dracord Perc.  44,4% 30,0%  66,7% 45,5%
Tot. dacord  F¢9 19 3 3 25
) Perc. 52,8% 30,0% 33,3% 45,5%
Freq. 36 10 9 55
Total
° Perc.  100% 100%  100%  100%

Taula 4.59: Relaci6 entre la participaci6 en 1'is de les varietats locals i la certificacio

amb que compta la prodducci6 de 'enquestat/da en perfils columna (7.3-19)

Significaci6 de Fisher

0,022

Taula 4.60: Estadistics d’associaci6 entre la participacié en 1'ts de les varietats locals i la
certificacié amb que compta la prodducci6 de I'enquestat/da (7.3-19)
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Taula creuada

24. Comptau amb la
certificaci6 ecologica

per la venda de
producte vegetal fresc?
Si No Total
Freq. 0 2 2
. Tot.desacord 0 e 0,0% 100,0%  100%
7.3. Opini6 sobre les
varietats locals: particip Indiferent Freq. ! 0 !
en el seu tis ) Perc. 100,0% 0,0% 100%
Freq. 16 7 23
. D’
S);osil:lc'?’ venda, acord Perc.  69,6% 30,4% 100%
Freq. 19 9 28
Tot. d’
ot.dacord e 67,9% 32,1% 100%
Freq. 36 18 54
Total
° Perc.  66,7% 33,3% 100%

Taula 4.61: Relaci6 entre la participacié en I'is de les varietats locals i la certificaci6
ecologica per la venda de producte vegetal fresc (7.3-24)

Significaci6é de Fisher 0,209

Taula 4.62: Estadistics d’associacié entre la participacié en 1'tis de les varietats locals i la
certificaci6 ecologica per la venda de producte vegetal fresc (7.3-24)

Taula creuada

27. Comptau amb la
certificaci6 ecologica
per la venda de producte

vegetal transformat?
Si No Total
Freq. 0 2 2
Tot.d d
0f. Cesacore perc.  0,0% 100,0% 100%
7.3. Opinio6 sobre les En desacord Freq. ! 0 !
- PP . Perc. 100,0% 0,0% 100%
varietats locals: particip
en el seu ds Indiferent Freq. 2 0 2
. Perc. 100,0% 0,0% 100%
(produccié, venda,
consum...) D’acord Freq. 14 4 18
Perc. 77,8% 22,2% 100%
, Freq. 16 3 19
Tot.dacord o o 84.2% 15,8% 100%
Freq. 33 9 42
Total Perc. 78,6% 21,4% 100%

Taula 4.63: Relaci6 entre la participacié en 1'ts de les varietats locals i la certificacié
ecologica per la venda de producte vegetal transformat (7.3-27)
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Significacié de Fisher 0,143

Taula 4.64: Estadistics d’associaci6 entre la participaci6 en I'iis de les varietats locals i la
certificaci6 ecologica per la venda de producte vegetal transformat (7.3-27)

8.1. Opinié sobre marques o distintius de qualitat alimentaria: Fan encarir el valor final d'un producte

S0

40

30

20

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.15: Opini6 sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria: fan encarir el
valor final d'un producte

4.1.3 Opini6 vers les marques o distintius de qualitat alimentaria

En referencia a les marques o distintius de qualitat alimentaria, I'opini6 dels enquestats
també es mostra bastant concentrada. Aixi i tot, en les afirmacions en queé aquests
distintius fan encarir el valor final d'un producte i en que n’hi ha massa i per tant es
confon als consumidors, existeix una major dispersi6 en les respostes (figures[4.15]i
. La majoria dels enquestats creuen que aquests distintius o marques aporten
beneficis al productor agrari (figura[d.16), donen valor afegit (figura[4.18) i ajuden a
protegir un producte (figura[4.19), a més de crear interés al consumidor (figura[4.20) i
augmentar la demanda d'un producte (figura[4.21). Per tant, es pot dir que la poblaci6
estudiada es mostra positiva davant les marques o distintius de qualitat alimentaria.
Alguns d’aquests avantatges amb que compten els distintius de qualitat alimentaria es
troben definits en diferents estudis, com es veu per exemple a Tol6n, 2009 [102], on es
mostren com a eines pel desenvolupament rural sostenible.

Totes les opinions anteriors s6n independents de I'activitat de la persona enquesta-
da, mostrant en tots els casos una significaci6é de Khi quadrat o de Fisher = 0,05, com
per exemple segons la taula[4.65]

Aixi i tot, sembla haver-hi una petita relaci6 entre la distribuci6 de vegetal fresc i
I'opini6 sobre 'augment de la demanda d’un producte gracies a una marca o distintiu.
Segons la taula de contingencia[4.66} els que son distribuidors no tenen una opcié
tan clara com els que no ho sén, respecte d’aquesta afirmacié. Mentre un nombre
no negligible de distribuidors (34,8%) no veu una opci6 clara en aquesta afirmacio, la
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8.2. Opinid sobre marques o distintius de qualitat alimentaria: Aporten beneficis al productor agrari

60
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Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.16: Opini6 sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria: aporten
beneficis al productor agrari

8.3. Opinid sobre marques o distintius de qualitat alimentaria: N'hi ha massa i aix6 confon al consumidor

40

30

20

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.17: Opini6 sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria: n’hi ha massa
i aixo confon al consumidor

Significaci6 de Fisher 0,352

Taula 4.65: Estadistics d’associacié entre I'opinié que les marques o distintius de qualitat
alimentaria fan encarir el valor final d'un producte i la produccié de producte vegetal
fresc (8.1-17)
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8.4. Opinié sobre marques o distintius de qualitat alimentaria: Donen valor afegit a un producte

En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord

Figura 4.18: Opini6 sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria: donen valor
afegit a un producte

8.5. Opinié sobre marques o distintius de qualitat alimentaria: Ajuden a protegir un determinat producte

Totalment en desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord

Figura 4.19: Opinié sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria: ajuden a
protegir un determinat producte
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8.6. Opinid sobre marques o distintius de qualitat alimentaria: Creen interés als consumidors

80

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.20: Opini6 sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria: creen interés
als consumidors

8.7. Opinio sobre marques o distintius de qualitat alimentaria: Fan augmentar la demanda d'un producte
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Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.21: Opini6 sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria: fan augmen-
tar la demanda d'un producte
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Taula creuada
21. Sou distribuidor/a de
producte vegetal fresc?
Si No Total
Freq. 1 2 3
Tot.desacord o o 2.2% 4,4% 3,3%
e .l Freq. 4 4 8
8.7: Oopn}lo sobre m.arques En desacord Perc. 8,7% 8.9% 8.8%
o distintius de qualitat
alimentaria: fan Indiferent Freg. 16 8 24
) Perc. 34,8% 17,8% 26,4%
augmentar la demanda
d’un producte D’acord Freq. 20 30 >0
P Perc. 43,5% 66,7% 54,9%
, Freq. 5 1 6
Tot.dacord b 10,9% 2,2% 6,6%
Freq. 46 45 91
Total Perc.  100% 100% 100%

Taula 4.66: Relaci6 entre ’opini6é que les marques o distintius de qualitat alimentaria
fan augmentar la demanda d'un producte i la distribucié de producte vegetal fresc
(8.7-21)

Significaci6 de Fisher 0,077

Taula 4.67: Estadistics d’associacid entre 'opini6é que les marques o distintius de qualitat
alimentaria fan augmentar la demanda d’'un producte i la distribucié de producte
vegetal fresc (8.7-21)

majoria dels no distribuidors (66,7%) estan d’acord a dir que les marques fan augmentar
la demanda. Es podria pensar que un que distribueix pot coneixer millor el mercat
i aquesta demanda. Aixi i tot, aquestes dues variables son independents segons els
estadistics d’associaci6 calculats (taula[4.67), i aquesta diferéncia d’opini6 no es pot
relacionar al fet de ser o no distribuidor.

Lnic cas on si que es veu dependencia entre ’opinié de marques o distintius
i I'activitat de 'enquestat és amb els productors d’aliments transformats i I'opini6
que les marques aporten beneficis al productor agrari, amb una significaci6 de Fisher
< 0,05 (taula[4.69). Segons la taula de contingéncia[4.68|es pot veure com els que no
produeixen transformats es troben més d’acord que els que si que en produeixen en el
fet que les marques aporten beneficis al productor agrari. Aixi i tot, la majoria n'esta
d’acord.

A més, també s’ha trobat relacié entre I'opinié que hi ha massa marques i aixo
confon al consumidor i I'illa on se situa I’explotacié productiva de I'enquestat (taula
[4.71). En aquest cas, a Menorca s’esta d’acord amb aquesta afirmacié, mentre que a
Mallorca, Eivissa i Formentera predominen les respostes en contra, segons la taula
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Taula creuada

22. Sou productor/a
d’aliments transformats

a partir de producte
vegetal fresc?
Si No Total
Freq. 2 2 4
Tot. desacord o o 5.4% 3,7% 4,4%
s sz Freq. 1 3 4
8.2: 0-p11}10 sobre m-arques En desacord Perc.  2,7% 5.6% 4,4%
o distintius de qualitat
alimentaria: aporten Indiferent Freg. 10 > 15
aria:ap Perc. 27,0% 9,3% 16,5%
beneficis al
roductor agrari D’acord Freg. 21 27 48
P Perc. 56,8% 50,0% 52,7%
, Freq. 3 17 20
Tot.dacord e 81% 31,5% 22,2%
Freq. 37 54 91
Total Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.68: Relaci6 entre I'opinié que les marques o distintius de qualitat alimentaria
aporten beneficis al productor agrari i la produccié d’aliments transformats (8.2-22)

Significacié de Fisher 0,011

Taula 4.69: Estadistics d’associacié entre I'opini6é que les marques o distintius de qualitat
alimentaria aporten beneficis al productor agrari i la produccié d’aliments transformats
(8.2-22)

4.1.4 Creaci6 d’'un distintiu per a les varietats locals

Com es podria extreure de I'opini6 dels enquestats vers els distintius de qualitat alimen-
taria, la majoria d’aquests creu que se n'hauria de crear algun per protegir les varietats
locals (figura[4.22). A més, quan s’ha demanat que s’hauria de protegir sota aquest dis-
tintiu, la gran majoria ha respost totes les opcions indicades, des del producte vegetal
fresc (I'opcié més triada) fins al producte de segon transformacié (com a opcié menys
votada), passant pel material vegetal, tal com es pot veure a la figura[d.23] En aquest cas,
aquesta gran diversitat de productes a protegir podria ser semblant al cas de la marca
ProSpecieRara, que també comprén una gran diversitat de productes [53]. Aquesta
necessitat de creacié d'un distintiu per les varietats locals, que englobi tots els seus
productes, també es troba proposada en estudis anteriors, tant pel sector planterista
com pels consumidors d’aquest [90].

En aquest cas, i segons els percentatges de la taula de perfils columnaf4.72} pareix
que hi hagi d’haver una relaci6 entre si s’és productor de producte vegetal o noisies
considera que s’ha de crear un distintiu per les varietats locals, tot i que la freqiiéncia
és molt baixa. Pero segons els estadistics d’associaci6 (taula[4.73), es tracta de dues
variables independents.
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Taula creuada

20.1. Illa on se situa I'explotaci6
productiva més important

Fivi
. 1vissa Mallorca Menorca Total
i Formentera
Freq. 2 1 2 5
L Tot. desacord 18,2% 3,0% 16,7%  8,9%
8.3. Opini6 sobre
marques o En desacord Freq. 5 15 3 23
rarque Perc. 45,5% 455%  250%  41,1%
distintius de
ualitat alimentaria: Indiferent Freg. 2 13 0 15
qua ntaria: Perc. 18,2% 39,4% 0,0%  26,8%
n’hi hamassai
aixo confén al D’acord Freq. ! 3 / 11
. Perc. 9,1% 9,1% 58,3% 19,6%
consumidor
Tot. d’acord Freq. ! 1 0 2
‘ Perc. 9,1% 3,0% 0,0% 3,6%
Freq. 11 33 12 56
Total Perc. 100% 100% 100% 100%

Taula 4.70: Relacié entre 'opini6 hi ha massa marques o distintius confonent al consu-
midor il'illa on se situa I’explotacié productiva (8.3-20.1)

Significacié de Fisher 0,002

Taula 4.71: Estadistics d’associacié entre 'opini6 hi ha massa marques o distintius
confonent al consumidor il'illa on se situa I'’explotacié productiva (8.3-20.1)

9. Creis que les varietats locals s'haurien de protegir sota algun distintiu?
M si
WMo

[EEn alguns casos

Figura 4.22: Creaci6é d’'un distintiu per a protegir les varietats locals
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10. Qué s’hauria de protegir sota aquest distintiu o marca?

LED

100 Mo

Percentatge

Producte vegetal fresc Producte de primera Material vegetal (llavars, Producte de segona
(hartalissa, llegums, transformacia (oli, vi, planter, arbres...) transformacia ?pa,
cereals, fruita...) farines...) confitures, conserves...)

Figura 4.23: Productes a protegir sota el distintiu o marca de varietats locals

Taula creuada
9. Creis que les varietats locals
s’haurien de protegir sota

algun distintiu?
Si No Enalgunscasos Total
. Freq. 42 1 13 56
;Z' Sr‘:)'(‘lﬂz ‘t’:““or' ST perc. 64,6% 33,3% 56,5% 61,5%
ve I:etal fresc? No Freq. 23 2 10 35
g ' Perc. 354% 66,7% 43,5% 38,5%
Freq. 65 3 23 91
Total Perc. 100% 100% 100% 100%

Taula 4.72: Relaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i la proteccié de les
varietats locals sota algun distintiu (17-9)

Significacié de Fisher 0,407

Taula 4.73: Estadistics d’associacié entre la produccié de producte vegetal fresc i la
proteccié6 de les varietats locals sota algun distintiu (17-9)
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Taula creuada
9. Creis que les varietats locals
s’haurien de protegir sota

algun distintiu?

Si No Enalgunscasos Total

Freq. 51 2 17 70

2.P T i

var;‘::t‘:“ St pere. 729% 2,9% 24,3% 100%

locals? No Freq. 14 1 5 20
: Perc. 70,0% 5,0% 25,0% 100%

Freq. 65 3 22 90
Total e, 722%  3,3% 24,4% 100%

Taula 4.74: Relaci6 entre la producci6 de varietats locals i la proteccié d’aquestes sota
algun distintiu (2-9)

Significaci6 de Fisher 0,912

Taula 4.75: Estadistics d’associaci6 entre la producci6 de varietats locals i la protecci6
d’aquestes sota algun distintiu (2-9)

A més, tampoc es troba cap associaci6 entre la necessitat de creaci6 del distintiu
i si es produeixen varietats locals (taules[4.74]i[4.75). Aquesta manca d’associaci6 és
la mateixa per als altres perfils d’enquestat (productor de transformats, distribuidor)
estiguin implicades o no les varietats locals en la seva activitat, mostrant de la mateixa
manera una significacié = 0,05, excepte per als venedors de producte vegetal fresc. Per
tant, la major part de la poblacié, sigui quina sigui la seva activitat i encara que aquesta
inclogui o no les varietats locals, creu que s’hauria de crear el distintiu. L'excepci6 en
aquest cas es troba en els venedors de producte vegetal fresc, mostrant una dependéncia
amb la necessitat de creaci6 del distintiu (taula. De totes maneres, segons la taula
de contingencia[4.76|no es veu a simple vista una forta dependéncia, i la majoria estan
d’acord amb la creacié del distintiu, siguin venedors o no.

Tampoc es troba cap relacié entre els productors i venedors que compten amb la
certificacié ecologica i la necessitat de proteccié de les varietats sota algun distintiu.
Per tant, que es consideri que les varietats locals necessiten proteccié no depén de si
es compta o no amb la certificacié ecologica. Aquesta opini6é tampoc esta relacionada
amb el génere de la persona enquestada, pero en el cas de '’edat si que es troba que
son variables dependents (taula[4.79). Segons la taula[4.78] tots creuen que s’haurien
de protegir les varietats, perd com més jove és la persona enquestada, més creu que
s’haurien de protegir segons cada cas.

En el cas en queé es troba dependencia entre variables és en parlar de la necessitat
de creaci6 del distintiu i de 'observacié d'un canvi en la demanda d’aquestes varietats
(taulaf4.81). Es pot veure que els que es mostren menys d’acord en la creacié del distintiu
son els que creuen que la demanda ha davallat, i sobretot els que no s’han decantat
per cap opcié quant al canvi de demanda (taula[4.80). Aixi i tot, la majoria creuen que
aquesta marca o distintiu s’hauria de crear.

Tampoc es mostra cap dependencia entre si s’és productor de vegetal fresc i si
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Taula creuada
9. Creis que les varietats locals
s’haurien de protegir sota

algun distintiu?
Si No Enalgunscasos Total
Si Freq. 43 0 12 55
23. Sou venedor/a de Perc. 782% 0,0% 21,8% 100%
producte vegetal fresc? No Freq. 22 3 11 36
Perc. 61,1% 8,3% 30,6% 100%
Freq. 65 3 23 91
Total  pere. 714% 33% 25,3% 100%

Taula 4.76: Relaci6 entre la venda de producte vegetal fresc i la protecci6 de les varietats
locals sota algun distintiu (23-9)

Significaci6 de Fisher 0,011

Taula 4.77: Estadistics d’associaci6 entre la venda de producte vegetal fresc i la protecci6
de les varietats locals sota algun distintiu (23-9)

Taula creuada

9. Creis que les varietats locals
s’haurien de protegir sota
algun distintiu?

Si No Enalgunscasos Total

Entre25i Freq. 7 1 7 15
35 anys Perc. 46,7% 6,7% 46,7% 100%
32.Edat Entre36i Freq. 26 0 10 36
50 anys Perc. 72,2% 0,0% 27,8% 100%
Mésde 50 Freq. 27 2 3 32
anys Perc. 84,4% 6,3% 9,4% 100%
Freq. 60 3 20 83
Total Perc. 72,3% 3,6% 24,1% 100%

Taula 4.78: Relaci6 entre I'edat de I'enquestat i la protecci6 de les varietats locals sota
algun distintiu (32-9)

Significacié de Fisher 0,000

Taula 4.79: Estadistics d’associacié entre I'’edat de ’enquestat i la protecci6é de les
varietats locals sota algun distintiu (32-9)
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Taula creuada

9. Creis que les varietats locals

s’haurien de protegir sota

algun distintiu?
Si No Enalgunscasos Total
No, segueix havent Freq. 16 1 4 21
la mateixa demanda Perc. 76,2% 4,8% 19,0% 100%
6. Heu observat _
un canvi en la Si, lademanda Freq. 4 1 0 5
. ha davallat Perc. 80,0% 20,0% 0,0% 100%
demanda de varietats _
locals en els Si, lademanda Freq. 39 1 7 47
ha augmentat Perc. 83,0% 2,1% 14,9% 100%
darrers anys?
NS/NC Freq. 6 0 11 17
Perc. 353% 0,0% 64,7% 100%
Freq. 65 3 22 90
Total Perc. 72,2% 3,3% 24,4% 100%

Taula 4.80: Relaci6 entre I'observacié d'un canvi en la demanda de varietats locals i la
protecci6 d’aquestes sota algun distintiu (6-9)

Significaci6 de Fisher 0,000

Taula 4.81: Estadistics d’associacio entre 1'observacié d’'un canvi en la demanda de
varietats locals i la protecci6é d’aquestes sota algun distintiu (6-9)

Taula creuada
10.1. Que s’hauria de protegir?
Producte vegetal fresc
Si No Total
. Freq. 48 8 56
17. Sou productor/a Si Perc. 85,7% 14,3% 100%
de producte
vegetal fresc? No Freq. 31 4 35
8 ' Perc. 88,6% 11,4% 100%
Freq. 79 12 91
Total = . 86,8% 13,2% 100%

Taula 4.82: Relaci6 entre la produccié de producte vegetal fresc i la proteccié d’aquest
sota el distintiu (17-10.1)

es creu que el que s’hauria de protegir sota un distintiu és el producte vegetal fresc
(taula[4.83). D’aquesta manera i com es pot comprovar a la taula[4.82] la majoria de
la poblaci6, produeixi o no aquest tipus de producte, creu que s’hauria de protegir.
Tampoc es veu cap altra relacié entre 'activitat de 'enquestat i el tipus de producte que
s’ha de protegir.

A T’hora de valorar els requisits amb que hauria de comptar la producci6 de les
varietats locals protegides pel distintiu, i com es pot veure a la figura[4.24} la poblaci6
enquestada no es decanta per cap opci6 de les proposades. D’aquesta manera, totes
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Significacié6 de Fisher 0,761

Taula 4.83: Estadistics d’associacié entre la produccié de producte vegetal fresc i la
proteccié d’aquest sota el distintiu (17-10.1)

11, Per ser usuarila de la marca, a més de produir o vendre una varietat local, la produccioé d'aquesta:

100 Wi

Mo

Percentatge %
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Figura 4.24: Requisits de la producci6 per poder ser usuari del distintiu per a les varietats
locals

les opcions compten amb més respostes negatives que positives; aixi i tot, 'opcié més
votada és la de respectar uns criteris minims del cultiu tradicional de cada varietat, amb
un 48,35% de vots. Les opcions que menys agraden a la poblacié enquestada, obtenint
més del 75% de vots negatius, sén les de comptar amb la certificacié de Producci6
Integrada i realitzar la producci6 a petita escala i en explotacions de policultiu, sent
aquesta darrera un requisit a 100% Variedad Local [65].

Es pot veure una associacio acceptable (45,68% segons C de contingéncia a la taula
4.85) entre si es compta o no amb la certificaci6 ecologica per la venda de producte
vegetal fresc i si inicament amb que sigui varietat local seria suficient per ser-ne usuari
de la marca, sense tenir en compte el tipus de produccié. D’aquesta manera, un 76%
dels qui compten amb la certificaci6 ecologica de venedor, creuen que no és suficient
amb que sigui varietat local, mentre que un 60% dels que no compten amb aquesta
certificaci6 creu que és suficient per poder ser usuari de la marca (taula[4.84).

També es pot veure una relaci6 acceptable entre 'edat de I'enquestat i 'opini6 que
només amb que sigui varietat local és suficient per ser usuari de la marca (taula[4.87).
D’aquesta manera, dins qui creu que no és suficient que sigui varietat local, predomina
la franja d’edat de més de 50 anys, mentre que la majoria dels que creuen que si és
suficient es troben entre els 36 i els 50 anys (taula[4.86).

La majoria dels que creuen que per ser usuari de la marca s’hauria de comptar amb
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Taula creuada

24, Comptau amb la certificacio
ecologica per la venda de

producte vegetal fresc?

Si No Total

11.1. Per ser usuari de la Si Freq. 7 10 17
marca, hauria de ser Perc. 41,2% 58,8% 100%

suficient que fos varietat Freq. 29 9 38
local, sense tenir en compte Perc. 76,3% 23,7% 100%

el tipus de produccié Total Freq. 36 19 55
Perc. 65,5% 34,5% 100%

Taula 4.84: Relaci6 entre els requisits de la produccié per ser usuari del distintiu: hauria
de ser suficient que fos varietat local, i la certificacié ecologica per la venda de producte

vegetal fresc (11.1-24)

Khi quadrat 6,414
Significaci6 0,011
C de contingencia 0,323
Limit maxim 0,707
Grau maxim d’associacié 45,68%

Taula 4.85: Estadistics d’associaci6 entre els requisits de la produccio per ser usuari del
distintiu: hauria de ser suficient que fos varietat local, i la certificacié ecologica per la
venda de producte vegetal fresc (11.1-24)

Taula creuada
32. Edat
Entre25i Entre36i Mésde
Total
35 anys 50 anys 50 anys
11.1. Per ser usuari de la Si Freq. 5 17 5 27
marca, hauria de ser Perc. 18,5% 63,0% 18,5% 100%
suficient que fos varietat Freq. 10 19 27 56
local, sense tenir en compte Perc. 17,9% 33,9% 48,2%  100%
el tipus de produccié Total Freq. 15 36 32 83
Perc. 18,1% 43,4% 38,6%  100%

Taula 4.86: Relaci6 entre els requisits de la producci6 per ser usuari del distintiu: hauria
de ser suficient que fos varietat local, i 'edat de la persona enquestada (11.1-32)
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Khi quadrat 7,712
Significaci6 0,021
C de contingencia 0,292
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associaci6 41,30%

Taula 4.87: Estadistics d’associaci6 entre els requisits de la produccié per ser usuari del
distintiu: hauria de ser suficient que fos varietat local, i 'edat de la persona enquestada
(11.1-32)

Taula creuada

19. Comptau amb alguna de les
segiients certificacions?
Produccié Produccié

Total
Ecologica Integrada °
11.3. Per ser usuari de la ; Freq. 3 5 3 11
marca, la produccié hauria Perc. 27,3% 45,5% 27,3% 100%
de... compt'flf amb el certificat No Freq. 33 5 7 45
de Producci6 Integrada Perc.  73,3% 11,1%  156% 100%
Freq. 36 10 10 56
Total Perc. 64,3% 17,9% 17,9% 100%

Taula 4.88: Relaci6 entre els requisits de la producci6 per ser usuari del distintiu: hauria
de comptar amb el certificat de Producci6 Integrada, i la certificacié de la produccié de
vegetal fresc (11.3-19)

Significacié de Fisher 0,000

Taula 4.89: Estadistics d’associaci6 entre els requisits de la produccio per ser usuari del
distintiu: hauria de comptar amb el certificat de Producci6 Integrada, i la certificaci6
de la producci6 de vegetal fresc (11.3-19)

el certificat de Produccié Integrada, no comercialitzen amb certificaci6 ecologica, i
viceversa (taules[4.90i[4.91]i figura[4.25). En el cas de la producci6 de vegetal fresc és
semblant, i amb dependéncia entre les variables (taula[4.89) es pot veure que la majoria
dels que no creuen que s’hagi de comptar amb el certificat de Producci6 Integrada,
produeixen de manera ecologica, mentre en el cas en qué si s’hauria de comptar amb
aquest certificat, destaquen els que ja el tenen, tot i que les freqiiéncies s6n baixes en
tots els casos (taula[4.88).

Encara que es podria pensar que els productors i venedors que compten amb la
certificaci6 ecologica haurien triat 'opcié de requerir una producci6 ecologica de les
varietats locals, no ha estat aixi. D’aquesta manera es pot comprovar pels productors,
segons la figura[4.26] i es mostra dependéncia segons la taula[4.92] Tot i que qui compta

84



4.1. Analisi de dades

Taula creuada

24. Comptau amb la certificacié
ecologica per la venda de

producte vegetal fresc?
Si No Total
11.3. Per ser usuari de la ; Freq. 3 8 11
marca, la produccié hauria Perc. 27,3% 72, 7% 100%
de... comptar amb el certificat Freq. 33 11 44
de Producci6 Integrada ° Perc. 75,0% 25,0% 100%
Freq. 36 19 55
Total - perc.  65,5% 34,5% 100%

Taula 4.90: Relaci6 entre els requisits de la produccié per ser usuari del distintiu: hauria
de comptar amb el certificat de Producci6 Integrada, i la certificaci6 ecologica per la
venda de producte vegetal fresc (11.3-24)

Significaci6 de Fisher 0,005

Taula 4.91: Estadistics d’associaci6 entre els requisits de la produccio per ser usuari del
distintiu: hauria de comptar amb el certificat de Producci6 Integrada, i la certificacié
ecologica per la venda de producte vegetal fresc (11.3-24)

40 24.
Comptau
amb la
certificacio
ecolégica
perla
venda de
producte
vegetal
fresc?

M si
Mo

Si Mo

11.3. Per ser usuari de la marca, la produccioé de la varietat local hauria
de... comptar amb el certificat de Produccié Integrada

Figura 4.25: Relaci6 entre els requisits de la producci6 per ser usuari del distintiu: hauria

de comptar amb el certificat de Producci6 Integrada, i la certificaci6 ecologica per la
venda de producte vegetal fresc (11.3-24)
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Per ser usuari de la marca, la produccio de la varietat local hauria de comptar amb el segell de certificacio
Ecolégica - Relacionat amb productors certificats

19. Comptau amb

20 alguna de les
segilents

certificacions?

M Produccid Ecologica

M Froduccio Integrada

Mo compt amb cap de les
anteriors cerificacions

Percentatge %

o

11. La produccio hauria de comptar amb el segell de certificacio
Ecologica

Figura 4.26: Relaci6 entre els requisits de la producci6 per ser usuari del distintiu: hauria
de comptar amb el segell de certificacié Ecologica, i la certificaci6 de la producci6 de
producte vegetal fresc (11.5-19)

Significacié de Fisher 0,000

Taula 4.92: Estadistics d’associacié entre els requisits de la produccio per ser usuari del
distintiu: hauria de comptar amb el segell de certificacié Ecologica, i la certificacié de
la produccié de producte vegetal fresc (11.5-19)

amb aquest tipus de certificacié esta més predisposat a que sigui un requisit, els que
estan en contra i compten amb la certificacié superen als primers. Aixi i tot, i com
a curiositat, un petit percentatge d’enquestats que no compten amb la certificacié
ecologica han votat a favor d’incloure-ho com a requisit per al distintiu.

En el cas dels venedors de producte vegetal fresc, si que es mostra una dependeéncia
acceptable entre la certificaci6 ecologica d’aquesta i el requeriment en el distintiu
segons Khi quadrat (45,96%, a la taula[4.93). En aquest cas i com en I'anterior, tot i que
els que compten amb la certificaci6 eco estan més predisposats a qué sigui un requisit
que els que no en compten, la majoria de la poblaci6 creu que no hauria de ser un
requisit, comptin amb la certificacié de la seva venda o no (figura[d.27). En el cas dels
venedors de producte vegetal transformat, ocorre el mateix, tal i com es pot veure a la
figura[4.28] tot i que no hi ha dependeéncia entre les variables (taula[4.94).

A més, també existeix relacié entre l'illa on se situa ’establiment de venda de
producte transformat i ser suficient que sigui varietat local sense tenir en compte el
tipus de producci6 (taula[4.96). En aquest cas, els venedors de producte transformat de
Mallorca, d’Eivissa i Formentera creuen que no ha de ser requisit suficient, mentre que
els de Menorca pensen que si (taula[4.95).
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Khi quadrat 6,498
Significaci6 0,011
C de contingeéncia 0,325
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié 45,96%

Taula 4.93: Estadistics d’associaci6 entre els requisits de la producci6 per ser usuari
del distintiu: hauria de comptar amb el segell de certificacié Ecologica, i la certificaci6
ecologica per la venda de producte vegetal fresc (11.5-24)

Per ser usuari de la marca, la produccio de la varietat local hauria de comptar amb el segell de certificacio
Ecolégica - Relacionat amb venedors de producte fresc certificats

24. Comptau amb la

20 certificacio ecologica

per la venda de

producte vegetal
fresc?

W si
Mo

Percentatge %

Mo

11. La produccié hauria de comptar amb el segell de certificacio
Ecologica

Figura 4.27: Relaci6 entre els requisits de la produccié6 per ser usuari del distintiu: hauria
de comptar amb el segell de certificacio Ecologica, ila certificaci6 Ecologica perla venda
de producte vegetal fresc (11.5-24)

Significacié de Fisher 0,230

Taula 4.94: Estadistics d’associacio entre els requisits de la produccié per ser usuari
del distintiu: hauria de comptar amb el segell de certificacié Ecologica, i la certificaci6
ecologica per la venda de producte vegetal transformat (11.5-27)
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Per ser usuari de la marca, la produccio de la varietat local hauria de comptar amb el segell de certificacio
Ecolégica - Relacionat amb venedors de producte transformat certificats

Percentatge %

Si

11. La produccio hauria de comptar amb el segell de certificacio

Ecologica

o

27. Comptau amb la
certificacié ecolégica
per la venda de
producte vegetal
transformat?

M si
Mo

Figura 4.28: Relaci6 entre els requisits de la producci6 per ser usuari del distintiu: hauria
de comptar amb el segell de certificacié Ecologica, ila certificacié Ecologica per la venda

de producte vegetal transformat (11.5-27)

Taula creuada

11.1. Per ser usuari de la marca,
la produccié hauria de ser
suficient que fos varietat local

Si No Total
Eivissa Freq. 0 3 3
28.1.Illa on se i Formentera Perc. 0,0% 100,0% 100%
situa I'establiment
de venda de producte Mallorca Freq. 8 23 31
P Perc. 25,8% 74,2% 100%
transformat
més important Menorca Freg. 6 2 8
P Perc. 75,0% 25,0% 100%
Freq. 14 28 42
Total Perc. 33,3% 66,7% 100%

Taula 4.95: Relaci6 entre els requisits de la produccié per ser usuari del distintiu: hauria
de ser suficient que fos varietat locals i 'illa on se situa I’establiment de venda de

producte transformat (11.1-28.1)

Significaci6 de Fisher

0,015

Taula 4.96: Estadistics d’associacié entre els requisits de la produccio per ser usuari del
distintiu: hauria de ser suficient que fos varietat locals i I'illa on se situa I’establiment

de venda de producte transformat (11.1-28.1)

88



4.1. Analisi de dades

12.1. Opinioé sobre la titularitat de marques o distintius: No ha de ser de ningu en concret

30

20

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.29: Opini6 sobre la titularitat de marques o distintius: no ha de ser de ningt en
concret

Titularitat de la marca o distintiu

Quan es tracta de la titularitat, I'opini6é de la poblacié enquestada es mostra molt
dispersa. A més, al voltant del 25% de la poblacié es mostra indiferent en tots els casos
de titularitat. D’aquesta manera, quan major diversitat d’opinions es troba és en el cas
d’assumir-se la titularitat per part de I'’Administraci6 (figura[d.31),ien el cas que aquesta
sigui individual, de cada usuari (figura[4.32). Per la resta d’opcions, s’ha aconseguit
un major consens quan es parla de fer la titularitat personal i intransferible i quan
aquesta no ha de ser de ningu en concret: ambdues opcions compten amb més vots
en contra (en desacord i totalment en desacord) que a favor, com es pot veure a les
figures[4.29]i[4.30] Tot i que aquests vots en contra nomeés representen al voltant del
50% de la poblacié mentre que un 25% es mostra indiferent, es podria traduir en el fet
que els distintius s’han de poder transferir pero que hi ha d’haver un titular concret
(aquest podria ser el cas de totes les marques descrites a I'apartat[1.3} ja que totes es
poden cedir d'una manera o altra [42]). En el cas en que la titularitat 'han d’assumir
associacions o col-lectius, un 44,32% de la poblaci6 hi esta d’acord (figura[4.33). Per
tant, 'opcié que les associacions o col-lectius en fossin el titular i que el distintiu fos
transferible podria ser el que més es correspon amb 'opini6 de la gent: casos com
aquest es troben en distintius com 100% Variedad Local [65], ProSpecieRara [53], entre
d’altres.

La dispersié mostrada en les opinions sobre la titularitat del distintiu, sense que
en general cap sobresurti per damunt les altres, no es mostra relacionada amb el perfil
de I'enquestat. D’aquesta manera, aquesta variable no esta associada al fet de ser o no
productor de vegetal fresc, producte transformat, distribuidor o venedor, com es pot

veure a les taules[4.97]i[4.98} per exemple.

A més, tampoc existeix cap relacié de dependeéencia entre I'opinié sobre el tipus
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12.2. Opinioé sobre la titularitat de marques o distintius: Ha de ser personal i intransferible

30

20

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.30: Opini6 sobre la titularitat de marques o distintius: ha de ser personal i
intransferible

12.3. Opinié sobre la titularitat de marques o distintius: Ha de ser de I'Administracio

30

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.31: Opini6 sobre la titularitat de marques o distintius: ha de ser de I’Adminis-
tracio
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12.4. Opinié sobre la titularitat de marques o distintius: Ha de ser individual, de cada usuari

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.32: Opini6 sobre la titularitat de marques o distintius: ha de ser individual, de
cada usuari

12.5. Opiniod sobre la titularitat de marques o distintius: L'han d'assumir associacions o col-lectius

40

30

20

34,09%
2159%
0
18,18% 15.91%
10,23%
[u]
Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.33: Opini6 sobre la titularitat de marques o distintius: ’han d’assumir associa-
cions o col-lectius
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Taula creuada
17. Sou productor/a de
producte vegetal fresc?

Si No Total
Freq. 10 6 16
Tot.desacord /=~ 1829 18,2% 18,2%
e .l Freq. 13 9 22
12.1-1. Opl.nlO sobre En desacord Perc. 23,6% 27 3% 25.0%
la titularitat de
marques o distintius: Indiferent Freq. 13 8 21
ques o CIStnTIus: Perc. 23,6% 24,2% 23,9%
ha de ser individual,
de cada usuari D’acord Freq. 1 8 19
Perc. 20,0% 24,2% 21,6%
, Freq. 8 2 10
Tot.dacord o, @ 145% 6,1% 11,4%
Freq. 55 33 88
Total Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.97: Relaci6 entre I'opini6 que la titularitat de marques o distintius ha de ser
individual, de cada usuari, i la producci6 de producte vegetal fresc (12.4-17)

Khi quadrat 1,591
Significaci6 0,810

Taula 4.98: Estadistics d’associaci6 entre I’opinié que la titularitat de marques o dis-
tintius ha de ser individual, de cada usuari, i la produccié de producte vegetal fresc
(12.4-17)

de titularitat de marques o distintius i si es creu que la gesti6 I'han de dur a terme els
mateixos titulars. D’aquesta manera, en tots els casos es mostra una significacié de Khi
quadrat > 0,05 (taula[4.99), mostrant que les variables s6n independents.

Control i gesti6 de la marca o distintiu

Segons la figura [4.34] la majoria d’enquestats creu que la gesti6 d’aquest distintiu
s’hauria de dur a terme pels mateixos titulars (64,77%), tot i que 1’opini6 sobre la
titularitat és molt dispersa, com ja s’ha comentat anteriorment. En aquest cas es podrien
descartar les[DOPli les[[GP} ja que I'’Administraci6 n’és la titular, pero la gesti6 la duu a
terme un consell regulador. Segons la llei de marques [42], els casos de marca individual,
col-lectiva i de garantia es poden gestionar pels mateixos titulars.

En aquest cas existeix una associacié acceptable segons Khi quadrat (34,08%) entre
si s’és distribuidor de vegetal fresc i si es creu que la gesti6 dels distintius ha de recaure
en els mateixos titulars d’aquests (taula[4.100). Tot i que en ambdds casos predomina
qui creu que la gesti6 ha de recaure en els titulars, sembla que els distribuidors estan
més d’acord que els que no ho son (figura[4.35).

Referent al control i certificacid, aquest '’hauria de dur a terme un Consell Regulador
creat especialment per aquesta tasca. Aquesta és la opcié que sobresurt per damunt
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La titularitat no ha de ser de ningt en concret

Khi quadrat 3,379

Significaci6 0,497
La titularitat ha de ser personal i intransferible

Khi quadrat 1,453

Significaci6 0,835
La titularitat ha de ser de '’Administraci6

Khi quadrat 7,561

Significaci6 0,109
La titularitat ha de ser individual, de cada usuari

Khi quadrat 3,660

Significaci6 0,454
La titularitat ’han d’assumir associacions o col-lectius

Khi quadrat 3,717

Significaci6 0,446

Taula 4.99: Estadistics d’associacié entre 'opinié sobre la titularitat de marques o
distintius i si la gestié I'’han de dur a terme els mateixos titulars (12-13)

13. Creis que la gestio dels distintius o marques I'han de dur a terme els mateixos titulars d'aquestes?

M si
Mo

Figura 4.34: Gesti6 dels distintius o marques de qualitat per part dels mateixos titulars
d’aquests
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Associacio entre variables

40 13. Creis que la
gestio dels
distintius o

marques I'han de

dur aterme els
mateixos titulars
d'aquestes?

HEsi
| I

Si Mo

21. Sou distribuidor/a de producte vegetal fresc?

Figura 4.35: Relaci6 entre la gestié dels distintius o marques de qualitat per part dels
mateixos titulars d’aquests i la distribucié de producte vegetal fresc (13-21)

Khi quadrat 5,407
Significaci6 0,020
C de contingencia 0,241
Limit maxim 0,707

Grau maxim d’associacié  34,08%

Taula 4.100: Estadistics d’associaci6 entre la gestié dels distintius o marques de qualitat
per part dels mateixos titulars d’aquests i la distribucié de producte vegetal fresc (13-21)

les altres amb vots positius segons la figura[4.36] Mentre un 64,84% de la poblaci6 esta
d’acord amb aquest tipus de control, a la resta d’opcions predominen les respostes
negatives, sobretot quan es parla del control per part d'una empresa externa. En aquest
cas, quasi el 100% de la poblacié6 estaria d’acord que no ha de ser qui s’encarregui del
control i la certificacié de la marca.

De totes maneres, els Consells Reguladors estan iinicament relacionats amb el cas
de les[DOP} [GPli produccio Ecologica i Integrada; mentre que per les marques regis-
trades se sol comptar amb altres tipus d’entitats de control, com la mateixa agrupaci6
titular, empreses externes, entre d’altres. Tot i que ’empresa externa ha estat I'opci6
menys votada, hi ha casos on s’ha vist que ofereix una millora respecte d’altres tipus de
control, com en el cas de la marca ProSpecieRara, que va passar de ser controlada per
la mateixa fundacio a fer-ho una empresa externa [54]. En canvi, en altres casos com la
marca 100% Raza autéctona, els controls els duen a terme les mateixes agrupacions
que sol-liciten el logotip i han creat el plec de condicions pels seus associats [61].

De totes maneres, aquesta no és ’opci6é predominant per a totes les Illes. Segons
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14. El control i certificacié de la marca s'hauria de dur a terme per part de:

100

&0

Percentatge %

Els mateixos
usuaris de la
marca (sistema
participatiu de
garantia)

Una associacio o

agrupacio

relacionada amb la

marca

msi
Mo

I5.255))
L'Administracic Un Consell Una empresa
Regulador creat externa

especialment per
aguesta tasca

Eila

Figura 4.36: Opcions de control i certificaci6 de la marca o distintiu de qualitat

Taula creuada

14.4. El control i certificaci6 de
la marca s’hauria de dur a terme

per part d’un Consell
Regulador creat per aquesta tasca
Si No Total
Eivissa Freq. 10 1 11
20.1. Illa on se i Formentera Perc. 90,9% 9,1% 100%
situa I'explotacié Freq. 21 12 33
Mall
productiva més orea Perc. 63,6% 36,4% 100%
important Freq. 4 8 12
M
enorea Perc. 33,3% 66,7% 100%
Freq. 35 21 56
Total
° Perc. 62,5% 37,5% 100%

Taula 4.101: Relaci6 entre 'opini6 que el control i la certificaci6é s’han de dur a terme
per part d'un Consell Regulador iI'illa on se situa I’explotaci6é productiva (14.4-20.1)

la taula[4.102]es pot veure que existeix una relacié entre I'opinié que el control i cer-
tificacié s’hauria de dur a terme a través d'un Consell Regulador i I'illa on se situa
I'explotaci6 productiva de I'enquestat. Aixi, la majoria dels enquestats de Mallorca,
Eivissa i Formentera creuen que si, mentre que a Menorca predomina qui creu que
un Consell Regulador no ha de dur a terme el control i certificacié de la marca (taula

[.10T).
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Significacié de Fisher 0,006

Taula 4.102: Estadistics d’associaci6 entre 'opinié que el control i la certificacié s’han
de dur a terme per part d'un Consell Regulador il'illa on se situa I'explotacié productiva
(14.4-20.1)

156.1. Opinio sobre el repartiment de les despeses de gestio i control del distintiu: Les ha de pagar totalment qui
en sigui ellla titular

40

30

20

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.37: Opini6 sobre el repartiment de les despeses de gestio i control del distintiu:
les ha de pagar totalment qui en sigui el/la titular

Quan es parla de les despeses de gestid i control del distintiu, es poden veure grans
diferencies entre una opci6 de repartiment i una altra. La poblacié no esta d’acord amb
que hagin d’anar a carrec inicament dels usuaris ni dels usuaris sense tenir en compte
la seva produccio6 (figures[4.42]i[4.38} respectivament). En el cas que part de les despeses
les hagi d’assumir ’Administracié és on la poblaci6 es troba més d’acord, mostrant-s’hi
a favor (figura[4.41). Aquestes despeses a assumir per part de I'’Administraci6 es podrien
traduir en ajudes, per exemple, com en el cas de la marca Me ecologic de Mallorca, que
compta amb una ajuda de promoci6 o la marca ESMEL [88], que va comptar amb
una ajuda per crear-la.

D’altra banda, tampoc es creu que els titulars hagin de pagar totalment aquestes
despeses, tot i que una part important es troba indiferent respecte d’aquesta afirmaci6
o d’acord, tal com es pot veure a la figura[4.37] Aixi mateix, hi ha dos casos que mostren
una major confrontacio en les opinions de la poblacié: quan les despeses s’han de
pagar entre titulars i usuaris (figura[4.40), i quan han d’anar a carrec dels usuaris segons
la seva producci6 (figura[4.39), sense mostrar cap preferéncia clara.

Finalment, i segons la figura[4.43] la meitat dels possibles usuaris de la marca o
distintiu creu que aquest hauria de ser gratuit pels usuaris. Al voltant del 30% estaria
disposat a pagar fins a 100 € anuals, i un 10% en pagaria fins a 200 €. Algunes de les
marques estudiades que s6n totalment gratuites pels usuaris s6n 100% Raza Aut6ctona
0 100% Variedad Local, tot i que la primera és titularitat de I’Administraci6 i la segona
estd en una etapa inicial (vegeu apartat([1.4).
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15.2. Opinio sobre el repartiment de les despeses de gestio i control del distintiu: Han d'anar a carrec de les
persones usuaries sense tenir en compte la seva produccio

50

Totalment en En desacord Indiferent Dracord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.38: Opini6 sobre el repartiment de les despeses de gesti6 i control del distintiu:
han d’anar a carrec de les persones usuaries sense tenir en compte la seva produccio

15.3. Opinio sobre el repartiment de les despeses de gestio i control del distintiu: Han d'anar a carrec de les
persones usuaries en funcio de la seva produccio

40

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.39: Opini6 sobre el repartiment de les despeses de gestié i control del distintiu:
han d’anar a carrec de les persones usuaries en funcio6 de la seva produccié
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15.4. Opiniod sobre el repartiment de les despeses de gestio i control del distintiu: S'han de pagar entre els
titulars i usuaris

40

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.40: Opini6 sobre el repartiment de les despeses de gestié i control del distintiu:
s’han de pagar entre titulars i usuaris

16.5. Opinio sobre el repartiment de les despeses de gestid i control del distintiu: L'Administracio ha d'assumir
part de les despeses

G0

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.41: Opini6 sobre el repartiment de les despeses de gestio i control del distintiu:
I’Administracié ha d’assumir part de les despeses
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15.6. Opinio sobre el repartiment de les despeses de gestio i control del distintiu: Les han de pagar unicament
els usuaris

S0

40

30

20

Totalment en En desacord Indiferent D'acord Totalment d'acord
desacord

Figura 4.42: Opini6 sobre el repartiment de les despeses de gesti6 i control del distintiu:
les han de pagar inicament els usuaris

16. Que estarieu disposat/da a pagar per poder ser usuarifa d'aquest distintiu?

EHauria de ser gratuit

WFins a 100 € anuals

EMés de 100 i fins a 200 €anuals
B Més de 200 i fins a 300 £ anuals
[CImés de 300 € anuals

Figura 4.43: Preu a pagar per poder ser usuari/a del distintiu
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Taula creuada

22. Sou productor/a
d’aliments transformats a

partir de producte
vegetal fresc?
Si No Total
Freq. 2 4 6
. Tot. desacord o o 5.7% 7,5% 6,8%
15.5. Opini6 sobre el
repartiment de les En desacord Freg. 4 L >
J e Perc. 11,4% 1,9% 5,7%
despeses de gesti6 i
control del distintiu: Indiferent Freg. 4 2 6
. DU Perc. 11,4% 3,8% 6,8%
PAdministracié ha
d’assumir part D’acord Freg. 21 24 45
Perc. 60,0% 45,3% 51,1%
de les despeses
Tot.dacord L ¢% 4 2 26
) Perc. 11,4% 41,5% 29,5%
Freq. 35 53 88
Total
° Perc. 100% 100% 100%

Taula 4.103: Relaci6 entre I'opini6é que I’Administracié ha d’assumir part de les despeses
de control i gesti6 del distintiu i la produccié d’aliments transformats (15.5-22)

Significacié de Fisher 0,000

Taula 4.104: Estadistics d’associacio entre 'opinié que I’Administracié ha d’assumir part
de les despeses de control i gesti6 del distintiu i la produccié d’aliments transformats
(15.5-22)

No s’ha mostrat cap associaci6 existent entre les preguntes relacionades amb el
control i gesti6 del distintiu i la situaci6 professional dels enquestats, excepte en el cas
dels productors de transformats. En aquest cas, la situacié de 'enquestat és dependent
de I'opini6 que I'’Administracié hauria de pagar part de les despeses (taula [4.104),
pero encara que siguin productors o no de transformats, estan d’acord amb aquesta
afirmacio (taula[4.103).

Tampoc es veu relacio, per a la majoria de casos, entre les opinions sobre la titularitat
i qui hauria de dur a terme el control i certificacié del distintiu, excepte en dos punts. En
el cas de si el control i la certificacié de la marca 'hauria de dur a terme una associaci6
o0 agrupacio, es veu dependéncia amb queé la titularitat ’han d’assumir associacions
o col-lectius (taula. Aixi i tot, la majoria creuen que el control i certificacié no
ha de recaure sobre aquestes associacions. En el cas on el control i la gestié sén de
I’Administracié, si que es veu una bona relacié entre aquesta variable i el fet que la
titularitat hagi de ser de I’Administraci6 (taula[4.107). Per tant, segons la taula[4.106]i
figura[4.44] els que consideren que la titularitat ha de ser de '’Administraci6, creuen
que aquesta també s’ha d’encarregar del control i certificaci6, mentre que els que
creuen que no ha de comptar amb la titularitat de la marca, creuen que tampoc s’ha
d’encarregar del control i certificacid. Aixi i tot, en relacié amb la titularitat per part
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Significacié de Fisher

0,011

Taula 4.105: Estadistics d’associaci6 entre I’opini6 que la titularitat de marques o dis-
tintius I'’han d’assumir associacions o col-lectius i que aquests han de dur a terme el
control i la certificaci6 de la marca (12.5-14.2)

Taula creuada

14.3. El control i certificacié
de la marca s’hauria de dur a

terme per part de 'Administraci6

Si No Total
Freq. 1 14 15
Tot.desacord =~ 6,7% 93,3% 100%
oz Freq. 3 20 23
12.:%. Opl.nlo sobre En desacord Perc. 13,0% 87.0% 100%
la titularitat de
marques o distintius: Indiferent Freg. 5 14 19
q : Perc. 26,3% 73,7% 100%
ha de ser de
PAdministracié D’acord Freg. 15 4 19
Perc. 78,9% 21,1% 100%
, Freq. 8 4 12
Tot.dacord . 66,7% 33,3% 100%
Freq. 32 56 88
Total Perc. 36,4% 63,6% 100%

Taula 4.106: Relaci6 entre 'opinié que la titularitat de marques o distintius ha de ser de
I’Administraci6 i que aquesta ha de dur a terme el control i la certificaci6é de la marca

(12.3-14.3)

Taula 4.107: Estadistics d’associaci6 entre I'opini6 que la titularitat de marques o dis-

Khi quadrat 31,602
Significaci6 0,000
C de contingencia 0,514
Limit maxim 0,707
Grau maxim d’associacié 72,69%

tintius ha de ser de I’Administracié i que aquesta ha de dur a terme el control i la
certificacio de la marca (12.3-14.3)

de I’Administraci6, es mostrava gran dispersié d’opinions (figural4.31), i la majoria de
poblaci6 creu que no s’ha d’encarregar del control i certificacio (figura[4.36), tot i que si

que es creu que ha d’assumir part de les despeses (figura[4.41).

En el cas de les diferents opcions de titularitat i de repartiment de despeses de
gesti6 i control es poden trobar algunes dependeéencies. Segons la significacié de Fisher,
quan la titularitat no ha de ser de ningt en concret, quan ha de ser personal i intrans-
ferible, de I’Administracié i quan ha de ser individual, de cada usuari, esta relacionat
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Grafico de barras

14.3. El control
i certificacio de
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12.3. Opini6 sobre la titularitat de marques o distintius: Ha de ser de
I'Administracio

Figura 4.44: Relaci6 entre 'opinié que la titularitat de marques o distintius ha de ser de
I’Administraci6 i que aquesta ha de dur a terme el control i la certificaci6 de la marca
(12.3-14.3)

Significacié de Fisher 0,011

Taula 4.108: Estadistics d’associaci6é entre 'opini6é que la titularitat no ha de ser de
ningu en concret i que les despeses de gesti6 i control les ha de pagar totalment qui en
sigui el titular (12.1-15.1)

Significaci6 de Fisher 0,000

Taula 4.109: Estadistics d’associacié entre 'opinié que la titularitat ha de ser personal
iintransferible i que les despeses de gestié i control les ha de pagar totalment qui en
sigui el titular (12.2-15.1)

individualment, amb que les despeses les ha de pagar totalment qui en sigui el titular
(taules[4.108} [4.109} [4.110]i[4.111). De totes maneres, es veu gran dispersio i no es pot
troba una explicacié6 clara del que suposen aquestes dependencies.

També es troba dependéncia segons Fisher en el cas que les despeses s’han de
pagar entre titulars i usuaris i quan la titularitat ha de ser personal i intransferible, de

Significaci6 de Fisher 0,000

Taula 4.110: Estadistics d’associaci6 entre I'opini6 que la titularitat ha de ser de '’ Admi-
nistraci6 i que les despeses de gestid i control les ha de pagar totalment qui en sigui el
titular (12.3-15.1)
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Significacié de Fisher 0,033

Taula 4.111: Estadistics d’associaci6 entre 'opini6é que la titularitat ha de ser individual,
de cada usuari, i que les despeses de gesti6 i control les ha de pagar totalment qui en
sigui el titular (12.4-15.1)

Significacié de Fisher 0,011

Taula 4.112: Estadistics d’associacié entre 'opinié que la titularitat ha de ser personal i
intransferible i que les despeses de gesti6 i control s’han de pagar entre titulars i usuaris
(12.2-15.4)

Significaci6 de Fisher 0,044

Taula 4.113: Estadistics d’associacio6 entre ’'opini6é que la titularitat ha de ser de I'Ad-
ministraci6 i que les despeses de gesti6 i control s’han de pagar entre titulars i usuaris
(12.3-15.4)

I’Administracié o individual, respectivament. Perd com en el cas anterior, tampoc es
troba cap explicacio6 clara per a la gran dispersi6 de les respostes (taules|4.112}[4.113)i
4.114).

Significacié de Fisher 0,000

Taula 4.114: Estadistics d’associaci6 entre I'opini6 que la titularitat ha de ser individual,
de cada usuari, i que les despeses de gesti6 i control s’han de pagar entre titulars i
usuaris (12.4-15.4)

En cap de les opcions de repartiment de les despeses de gestio i control es veu
associacié amb la quantitat a pagar per ser usuari de la marca. Segons la figura[4.45]i
la taula[4.115} com menys d’acord s’esta en el fet que les despeses vagin a carrec dels
usuaris en funcié de la seva producci6, més es creu que hauria de ser gratuit, mentre
que els que consideren que els usuaris haurien de pagar en funci6 de la seva produccig,
estarien disposats a pagar fins a 100 € anuals. La majoria dels que pagarien més de 100
€ també estan d’acord amb queé els usuaris paguin en funcié del que produeixen. Aixi i
tot, aquestes variables no s6n dependents (taula[4.116).

4.1.5 Cldsters o analisis de conglomerats

Quan s’han analitzat els clisters segons les variables de requisits de la producci6 per
ser usuari de la marca, s’ha pogut veure com hi ha diferents grups d’opinions. Aquests
grups s6n més o menys importants en funcié dels vots que obté cada requisit, i es
poden trobar set grups o clisters relativament homogenis (figura[4.46).

¢ Cluaster 1: inclou una desena de casos, que aposten per la certificacié Ecologica i
el cultiu tradicional.
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Taula creuada

16. Que estarieu disposat/da a pagar
anualment per poder ser usuari/a
d’aquest distintiu?

Finsa Del00 De200 Mésde

Gratuit y00e  a200€ a3006 300€ O

15.3. Opini6 sobre Freq. 7 3 0 0 0 10
el repartiment Tot.desacord 0 700% 300% 0,0%  00%  0,0% 100%
de les despeses Freq. 21 4 3 0 2 30

End d
de gesti6 i naesacore  perc.  70,0% 13,3% 100%  00%  67%  100%
control del Indiferent Freq. 7 5 1 0 0 13
distintiu: han Perc. 53,8% 38,5% 7,7% 0,0% 0,0% 100%
d’anar a carrec D'acord Freq. 9 13 4 0 1 27
de les persones Perc. 33,3% 48,1% 14,8% 0,0% 3,7% 100%
usuaries en funcié Tot. d'acord Freq. 1 4 1 1 1 8
de la seva producci6 ) Perc. 12,5% 50,0% 12,5% 12,5% 12,5% 100%

Total Freq. 45 29 9 1 4 88

Perc. 51,1% 33,0% 10,2% 1,1% 4,5%  100%

Taula 4.115: Relacié entre 'opini6é que les despeses de gesti6 i control han d’anar a
carrec dels usuaris en funci6 de la seva produccié i quant s’esta disposat a pagar per ser
usuari (15.3-16)

Significaci6 de Fisher 0,066

Taula 4.116: Estadistics d’associaci6 entre I’opinié que les despeses de gesti6 i control
han d’anar a carrec dels usuaris en funci6 de la seva producci6 i quant s’esta disposat a
pagar per ser usuari (15.3-16)

* Cluster 2: s’hi troben representats 15 casos. Aquests defensen, principalment, el
segell de certificaci6 ecologica i les practiques agroecologiques, perod estan en
contra que la producci6 sigui a petita escala i en explotacions de policultiu. En
els altres requisits les opinions estan més diversificades.

* Cluster 3: és el grup que compta amb més casos, una trentena. Aquests inclouen
la majoria dels requisits de producci6, exceptuant el segell Ecologic i la producci6é
a petita escala. Aquest grup aposta sobretot pel cultiu tradicional com a requisit
de la producci6.

¢ Cluster 4: compta amb només 2 casos. En aquest cas, el requisit que hauria de
tenir la producci6 és el de respectar els criteris minims del cultiu tradicional de
la varietat, aixi com de ser a petita escala i en explotacions de policultiu.

¢ Cluster 5: inicament inclou 4 casos, i és semblant al claster 4. El requisit hauria

de ser el de respectar els criteris minims del cultiu tradicional de la varietat, pero
en aquest cas afegint les practiques agroecologiques.

104



4.1. Analisi de dades
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15.3. Les despeses de gestio i control del distintiu han d'anar a
carrec de les persones usuaries en funcié de la seva produccié

Figura 4.45: Relaci6 entre I'opini6é que les despeses de gesti6 i control han d’anar a

carrec

dels usuaris en funci6 de la seva produccié i quant s’esta disposat a pagar per ser

usuari (15.3-16)

Claster 6: inclou una vintena de casos que creuen, principalment, que per ser
usuari de la marca hauria de ser suficient que el que es produeix o comercialitza
fos varietat local, sense tenir en compte el tipus de produccié.

Claster 7: format pels casos 35 i 73, sembla que es tracti d’ outliers, ja que s6n
els darrers a agrupar-se amb la resta de casos. D’aquesta manera, aquests casos
es mostren a favor d’incloure com a requisits les practiques més ecologiques
(sigui amb certificacio Ecologica, practiques agroecologiques o a petita escala
i policultiu), pero no estan d’acord amb que s’hagin de respectar uns criteris
minims del cultiu tradicional ni amb qué compti amb el certificat de Producci6
Integrada.

Quan en aquestes variables s’hi uneix I'activitat dels enquestats (cada activitat
individualment o totes en conjunt) els grups augmenten notablement, i per tant es
podria deduir que I'activitat no influeix en les respostes. Si fos al contrari, es podria

veure

que els casos s’agrupen segons l'activitat de I'enquestat.

Les diferents opinions sobre la titularitat també s’han analitzat a través de clusters,
obtenint un grup relativament homogeni que conté la majoria dels casos, i cinc grups o

claste

rs més petits i diferents de la resta (figura[4.47).

Cluster 1: agrupa la majoria dels casos, una setantena. Tot i que I'opci6 de ti-
tularitat més votada havia estat la d’associacions o col-lectius, no tots els que
pertanyen a aquest grup hi estan d’acord. Per exemple, els primers casos agru-
pats, el 57, 8519 estan en desacord amb tots els tipus de titularitat excepte amb
la de ’Administracid, on estan completament d’acord. Aixi mateix, alguns casos
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Dendrograma que utiliza un enlace centroide
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Figura 4.46: Clusters formats segons els requisits de la producci6 per ser usuari de la
marca (variables 11)
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com el 38, es mostren indiferents davant tots els tipus de titularitat. Per tant, tot i
que aquest grup conté la majoria dels casos, es pot veure que es troba bastant
diversificat.

¢ (Cluster 2: format només per 4 casos. En aquest grup es considera que la titularitat
ha de ser de ’Administracio.

¢ Cluaster 3: format només per 2 casos que estan d’acord que la titularitat no ha de
ser de ningu en concret i que ’han d’assumir associacions o col-lectius, princi-
palment.

¢ Cluster 4: format per 3 casos que estan en contra que tant '’Administracié com
associacions o col-lectius siguin les titulars de la marca o distintiu.

e Clasters 5 i 6: estan formats per casos o valors extrems. Tots aquests creuen
fermament que la titularitat ha de ser personal, intransferible, individual, i que
no ha de ser d’associacions ni col-lectius.

De la mateixa manera que anteriorment, els grups també augmenten, per a la
mateixa distancia entre casos, quan s’afegeixen les variables d’activitat de I’enquestat;
anteriorment ja s’havia vist que no existia cap relacié de dependéncia entra aquestes
opinions i el perfil de I'enquestat (apartat[4.1.4).

Finalment, s’han estudiat els cliisters per al repartiment de les despeses de gestié i
control de la marca. La majoria dels casos es mostren agrupats abans que en I’analisi
de clisters anterior, i en aquest cas es poden distingir cinc clasters, destacant el primer
amb la majoria de casos (figura[4.48) i la resta que contenen els casos més extrems.

 (Cluster 1: s’hi troben 80 casos representats, on hi ha una gran diversitat d’opinions.
Aixi i tot, els casos que formen un subgrup més nombrés i semblant (format pels
casos, 591 64, per exemple) esta en contra de totes les opcions de repartiment de
despeses, exceptuant la que ’Administraci6é ha d’assumir part d’aquestes.

¢ Cluster 2: només s’hi troben 2 casos que no estan d’acord amb cap de les opcions
de repartiment de despeses proposades.

» Cluster 3: format per 2 persones que creuen que les despeses de gestid i control
uUnicament les han de pagar els titulars de la marca i '’Administracié.

* Cluster 4: inicament inclou 2 casos que creuen que les despeses s’han de pagar
entre titulars i usuaris, segons la producci6 del darrer.

* (Claster 5: una tnica persona creu que els usuaris s6n els inics que han de pagar
les despeses de gestid i control derivades de la marca o distintiu.
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Dendrograma de les respostes segons enllag centroide
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Figura 4.47: Clusters formats segons I'opinié sobre la titularitat de la marca o distintiu
(variables 12)
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Dendrograma que utiliza un enlace centroide
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4.2 Propostade distintiu

Una vegada analitzada tota la informacié recollida i vista la necessitat per part del
sector de protegir les varietats locals, es realitza una breu proposta del que hauria de o
podria contenir aquest distintiu o marca.

Segons la legislaci6 estudiada [42], una de les principals prohibicions absolutes que
podrien entrar en conflicte amb aquest distintiu és la de compondre’s "exclusivament
de signes o indicacions que s’hagin convertit en habituals per designar els productes
o serveis en el llenguatge comdi (...)". Per tant, des de I''TOEPMlaconsellen que si es vol
crear una marca amb la denominacié "Varietat local", s’afegeixi algun logotip o grafic,
o una altra denominaci6 caracteristica perqué aquesta no sigui inicament descriptiva
[103]. A més, si no s’afegeix cap localitzacié geografica especifica al nom de la marca,
aquesta es podria utilitzar indistintament per a tot el territori balear. En referéncia a
aquesta localitzaci6 geografica, cal tenir en compte dos suposits:

* Espodria fer alguna referéncia al territori balear en general (de tipus nomenclatu-
ra o grafica), per si en un futur altres territoris de parla catalana també volen crear
una marca semblant, que en puguin fer una de propia i que estigui diferenciada.

* Espodria no fer cap referéncia al territori balear, per si en un futur altres territoris
de parla catalana també volen utilitzar una marca per a les varietats locals, que
puguin fer s d’aquesta mateixa.

De les diferents opcions de marques disponibles, i segons la titularitat estudiada,
es proposa crear una marca col-lectiva o una marca de garantia, on el titular sigui
alguna associacio6 ja creada, com 11AVI] o una altra creada per aquesta finalitat. Cal tenir
en compte que en la marca col-lectiva, la mateixa associacié titular també en pot ser
usuaria, podent identificar els seus productes amb el logotip; en la marga de garantia,
I’associaci6 titular no podria utilitzar el logotip per identificar els seus productes [42].
La mateixa associacio titular seria 'encarregada de gestionar totes les sol-licituds i dur
aterme la coordinaci6 i funcionament general de la marca.

Una altra opci6 de distintiu es podria crear sense tenir en compte la legislacié de
marques i per tant, sense registrar. Aquesta opcié és la que més es correspondria als
principis de la[RdS| (vegeu apartat[L.5), perd no protegeix de 'apropiaci6 del distintiu
per part de tercers que en puguin fer un mal s, o que fins i tot el puguin registrar
posteriorment. Finalment, també es podria realitzar un distintiu i sol-licitar una llicén-
cia gratuita de com en el cas de 100% VARIEDAD LOCAL [64], tot i que sempre
que s'utilitzi el distintiu s’ha de fer referéncia a I’autoria i la llicéncia, i s’ha de tenir en
compte la independeéncia entre els termes i condicions de la llicencia[CCli els del plec
de condicions del distintiu a 'hora del mal s que es pugui fer dels segons [49] [50].

Per poder suportar les despeses de la creaci6 i gestié de la marca, es podria estudiar
la sol-licitud d’alguna de les ajudes que I’Administracié convoca: ajudes de promo-
cio, a productes agraris de qualitat, entre d’altres, seguint '’exemple d’altres marques
estudiades [88][67]. Aixi i tot, la majoria d’aquestes ajudes tinicament tenen com a
destinataries les iles produccions ecologica i integrada, i es faria dificil ser
beneficiari d’aquestes si no es modifiquen les condicions.

A més, aquest distintiu podria abastir la protecci6 de tots els tipus de productes
de varietats locals, des del material vegetal inicial (llavors, planter, arbres...) fins als
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productes de segona transformacio (pa, confitures, conserves...) passant pel producte
vegetal fresc i de primera transformaci6. En una primera etapa de la marca, i per evitar
una sobrecarrega en la gestio i control inicials, es podria protegir inicament el producte
vegetal fresc, que ha estat el més triat, i en posteriors etapes anar incloent la resta de
productes.

Sigui quina sigui la marca o distintiu creats, s’hauria de redactar un reglament que
inclogui les persones o empreses autoritzades a utilitzar la marca, les condicions d'is de
la marca i els motius de prohibici6 d’is, entre d’altres. Per complir aquest reglament, es
podria crear una entitat de control especialment per aquesta tasca, seguint el model dels
Consells Reguladors. Degut I’alt pressupost necessari per dur a terme aquest control i
certificacié [67], inicialment es podria fer signar una declaracié responsable per part
dels sol-licitants, com en el cas de la marca 100% VARIEDAD LOCAL [65], pero s’ha
de tenir en compte el possible mal tis que se’n pugui fer si no es realitza cap control.
Mentrestant, s’hauria de dur a terme una recerca de financament public o privat que
pogués ajudar a la creaci6 i funcionament d’aquesta entitat de control.

Entre els requisits a incloure en el plec de condicions per poder ser usuari de la
marca, es podria incloure haver de respectar uns criteris minims del cultiu tradicional
de cada varietat. A més, hi podria tenir cabuda tant la producci6 ecologica com la
convencional, ja que les varietats locals es troben representades en ambdés sectors,
segons les enquestes realitzades i altres projectes anteriors [90].

Un dels punts importants que també s’hauria de regular és I'origen de les varietats
locals protegides pel distintiu. En aquest cas, s’ha de tenir en compte que existeixen di-
ferents productors balears de material vegetal que produeixen aquest tipus de varietats,
pero que els mateixos agricultors també es produeixen les seves propies llavors. Per
aix0, a més d’autoritzar els productors de material vegetal, també s’hauria de controlar
als agricultors que es fan les seves llavors i als que les intercanvien, perqueé totes hi
puguin tenir cabuda [65].

Finalment, el cost per ser usuari/aria de la marca no es pot calcular sense tenir
en compte les despeses derivades de la gesti6é i control, i el possible financament
que es pugui aconseguir, sigui public o privat. Aixi i tot, es proposa que les persones
interessades a utilitzar el distintiu puguin fer-ho sense haver de suportar unes despeses
excessives per a la seva situacio. Per aixo es podria realitzar una quota anual fixa reduida,
a la que s’afegiria una quota variable en funcié de la produccié o la facturacié anual de
I'usuari, tal com es realitza en altres marques estudiades [52].
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CAPITOL

CONCLUSIONS

A partir de la informacié obtinguda i analitzada s’ha pogut iniciar correctament el pro-
cés de creaci6 del distintiu o marca per a les varietats locals, que recau en la realitzacié
d’una tasca de recollida d’'informaci6, prévia a la creacié de la marca. En aquest projecte
s’ha realitzat una recerca de la normativa aplicable vigent, I'estudi de diferents casos de
marques o distintius de qualitat semblants, aixi com la sol-licitud d’opini6 als diferents
sectors que puguin estar implicats en I'Gis del distintiu o que puguin tenir relacié amb
les varietats locals o tradicionals. (Objectiu principal, capitol[2.1)

* Gracies als 13 casos diferents de marques de qualitat o experiéncies semblants
estudiats, tant d’ambit balear, estatal o europeu, s’han posat de manifest els punts
clau d’exit d’algunes d’elles i els inconvenients d'unes altres, que serveixen de
punt de partida per la possible marca a crear. A més, s'inclou la importancia de
realitzar un plec de condicions o reglament que garanteixi el compliment d'uns
criteris d’acord amb els principis que vulguin identificar cada marca en qiiesti6
(de qualitat, sostenibilitat ambiental, social, etc.). També es destaca I’elevat cost
que es deriva de la creacio, gesti6 i control d'una marca, fent necessaria la recerca
de financament i la realitzaci6é d'un pla de viabilitat econdmica, que pugui servir
per donar continuitat a la tasca realitzada en aquest projecte. (Objectiu secundari

1, capitol

* Elsector agroalimentari balear veu necessaria la creaci6é d'un distintiu o marca
de qualitat que protegeixi les varietats locals. Segons s’ha mostrat en I'estudi, la
poblacié enquestada, formada sobretot per productors i venedors de producte
vegetal fresc, considera que les varietats locals o tradicionals han sofert un aug-
ment de demanda en els darrers anys. A més, la poblaci6 es mostra a favor de la
conservacio i foment d’aquestes varietats, i consideren que en general se’ls dona
menys importancia de la que tenen. (Objectiu secundari 2, capitol[2.2)

¢ D’entre les diferents opcions de creacié del distintiu per a les varietats locals
es proposa la formada per un logotip, que pugui incloure una imatge o simbol
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juntament amb una denominacié que inclogui els termes "Varietat local". De les
opcions de registre estudiades destaquen la marca col-lectiva o la de garantia,
on la titularitat recau en mans d’associacions o col-lectius. A més, i segons la
demanda del sector agroalimentari, aquesta marca s’hauria d’estendre a tots
els productes derivats de les varietats locals (material vegetal, producte fresc,
de primera i de segona transformaci6), i almanco hauria de comptar amb uns
criteris minims del cultiu tradicional de la varietat. Per controlar el bon ts de la
marca, regulat a partir d'un plec de condicions, el sector agrari veu necessaria
la creaci6é d’'una entitat de control semblant als Consells Reguladors utilitzats
en altres tipus de marques o denominacions de qualitat. (Objectiu secundari 3,

capitol
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Distintius per a la valoritzacio de les
varietats locals

A continuacio realitzareu una enquesta inclosa dins del treball final de master d'Enginyeria

Agronomica "Estudi per a la creacié d'una marca de qualitat per a les varietats locals de les
llles Balears."

Moltes gracies per la vostra col-laboracié.
* Obligatoria

Informacio basica sobre les varietats locals

1. 1. Coneixeu qué son les varietats locals de Mallorca o Balears? *

Maqueu només un oval.

Si

No Ves a la pregunta 11

Informacio basica sobre les varietats locals

2. 2.Produiu varietats locals? *

Maqueu només un oval.

Si Ves a la pregunta 3

No Ves a la pregunta 4

Informacio basica sobre les varietats locals

3. 3. Per que produiu varietats locals? *

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit
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Ves a la pregunta 5

Informacio basica sobre les varietats locals

4. 4. Per que no produiu varietats locals? *

Informacio basica sobre les varietats locals

5. 5. Comercialitzau varietats locals? *
Maqueu només un oval.

Si Ves a la pregunta 6

No Ves a la pregunta 7

Informacio basica sobre les varietats locals

6. 6. Per qué comercialitzau varietats locals? *

Ves a la pregunta 8

Informacio basica sobre les varietats locals

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit
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7. 7.Per que no comercialitzau varietats locals? *

Informacio basica sobre les varietats locals

8. 8. Creis que el consumidor final coneix aquestes varietats? *
Maqueu només un oval.

Si
No

9. 9.Heu observat un canvi en la demanda de varietats locals en els darrers anys? *
Maqueu només un oval.

No, segueix havent la mateixa demanda que fa uns anys
Si, la demanda ha davallat
Si, la demanda ha augmentat

NS/NC

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 317
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10. 10. Quina opinioé teniu de les varietats locals? *

Marcau en cada afirmacio la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en desacord.

Marqueu només un oval per fila.

Totalment en En Indiferent  D'acord Totalment
desacord desacord d'acord
La seva utilitat esta O O O

sobrevalorada

Estic a favor de la
seva conservacio

Estic implicat/da en el
seu us

La seva utilitat esta
infravalorada

Estic a favor del seu
foment

010100
010|000
0101100
010|000
010100

Informacio sobre la creacio d'un distintiu per a les varietats locals

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 4117
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11.

12.

Distintius per a la valoritzacié de les varietats locals

11. Quina opiniod teniu sobre les marques o distintius de qualitat? *

Marcau en cada afirmacio la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en desacord.

Marqueu només un oval per fila.

Totalment en
desacord

En
desacord

Indiferent

D'acord

Totalment
d'acord

Ajuden a protegir un
determinat producte

O

O

O

Fan encarir el valor final
d'un producte

N'hi ha massa i aixo
confon al consumidor

La seva utilitat esta
sobrevalorada

Fan augmentar la
demanda d'un producte

No aporten cap benefici
al producte protegit

Donen valor afegit a un
producte

Creen interés als
consumidors

010101001010

0101010010100

010101010010

0101010010100

010101010 ]010

12. Creis que les varietats locals s'haurien de protegir sota algun distintiu? *

Maqueu només un oval.

C )si

(_ )No Ves a la pregunta 20

Informacio sobre la creacio d'un distintiu per a les varietats locals

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

517



30/3/2020 Distintius per a la valoritzacié de les varietats locals

13. 13. Queé s'hauria de protegir sota aquest distintiu o marca? *

Marcau una o més de les opcions segiients.
Seleccioneu totes les opcions que corresponguin.

Producte vegetal fresc (hortalissa, llegums, cereals, fruita...)

Producte de primera transformacio (oli, vi, farines...)

Material vegetal (llavors, planter, arbres...)

Producte de segona transformacio (pa, confitures, conserves...)
Altres:

14. 14. Per ser usuari/a de la marca, a més de produir o vendre una varietat local, la
produccio d'aquesta: *

Lusuari és aquella persona que utilitza la marca o distintiu per donar a conéixer algun dels seus
productes. Marcau una o més de les opcions segiients.

Seleccioneu totes les opcions que corresponguin.

Hauria de comptar amb el segell de certificacio Ecologica
Hauria de comptar amb el certificat de Produccié Integrada
Hauria de ser suficient que fos varietat local
Hauria de comptar amb practiques agroecologiques
Hauria de ser a petita escala i en explotacions de policultiu
Hauria de ser en explotacions de monocultiu a gran escala
Hauria de ser convencional

Altres:

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 6/17
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15.

16.

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

15. Quina opinio teniu sobre la titularitat de marques o distintius? *

El titular és |la persona o entitat que registra i compta amb els drets del distintiu o marca. Marcau en
cada afirmacio la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en desacord.

Marqueu només un oval per fila.

Totalment en
desacord

En

desacord

Distintius per a la valoritzacié de les varietats locals

Indiferent

D'acord

Totalment
d'acord

La titularitat ha de ser
de I'Administracio

O

O

O

O

O

La titularitat I'han
d'assumir associacions
o col-lectius

-

O

-

Han de ser de titularitat
individual, de cada
usuari

No ha de ser titularitat
de ningu en concret

O

O

La titularitat ha de ser
personal i intransferible

9

O

16. Creis que la gestio dels distintius o marques I'han de dur a terme els

mateixos titulars d'aquests? *

Com a gestio6 s'entén encarregar-se'n de I'administracio, coordinacié i funcionament general de la marca

o distintiu.

Maqueu només un oval.

C )si
QNO

77



30/3/2020

17.

18.

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

Distintius per a la valoritzacié de les varietats locals

17. El control i certificacio de la marca s'hauria de dur a terme per part de: *

Maqueu només un oval.

LAdministracié

Un Consell Regulador creat especialment per aquesta tasca

Una associacié o agrupacio relacionada amb la marca

Una empresa externa

Els mateixos usuaris de la marca (sistema participatiu de garantia)

Altres

18. Quina opinio teniu sobre el repartiment de les despeses de gestio i control

del distintiu? *

Lusuari és aquella persona que utilitza la marca o distintiu per donar a conéixer algun dels seus
productes. El titular és la persona o entitat que registra i compta amb els drets del distintiu o0 marca.
Marcau en cada afirmacio la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en desacord.

Marqueu només un oval per fila.

Han d'anar a carrec de
les persones usuaries
en funcié de la seva
produccié

Les ha de pagar qui en
sigui el/la titular

S'han de repartir entre
les persones titulars i
usuaries

Han d'anar a carrec de
les persones usuaries
sense tenir en compte
la seva produccié

Totalment en
desacord

En
desacord

Indiferent

D'acord

Totalment
d'acord

8/17
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19. 19. Qué estarieu disposat/da a pagar per poder ser usuari/a d'aquest distintiu? *
Maqueu només un oval.

Hauria de ser gratuit

Fins a 100 € anuals

Més de 100 i fins 200 € anuals
Més de 200 i fins a 300 € anuals

Més de 300 € anuals

Informacio sobre la produccié/venda

20. 20. Sou productor/a de producte vegetal fresc? *

Maqueu només un oval.

Si

No Ves a la pregunta 24

Informacio sobre la produccio/venda

21.  21. Quin tipus de cultiu produiu? *

Seleccioneu totes les opcions que corresponguin.

Hortalissa

Llegum

Cereal

Fruita

Oliva

Vinya
Altres:

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 917
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22. 22.Comptau amb alguna de les seguents certificacions? *

Maqueu només un oval.

Produccié Ecologica
Produccié Integrada

No compt amb cap de les anteriors certificacions

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 10/17
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23.  23. Municipi on se situa I'explotacio productiva més important *

Maqueu només un oval.

Alaior
Alaré
Alcudia
Algaida
Andratx
Ariany

Arta
Banyalbufar
Binissalem
Buger
Bunyola
Calvia
Campanet
Campos
Capdepera
Castell (Es)
Ciutadella de Menorca
Consell
Costitx
Deia
Eivissa
Escorca
Esporles
Estellencs
Felanitx
Ferreries
Formentera
Fornalutx
Inca

Lloret de Vistalegre
Lloseta

Llubi

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 11/17
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Llucmajor

Manacor

Mancor de la Vall
Mad

Maria de la Salut
Marratxi

Mercadal (Es)
Migjorn Gran (Es)
Montuiri

Muro

Palma

Petra

Pobla (Sa)

Pollenga

Porreres

Puigpunyent

Salines (Ses)

Sant Antoni de Portmany
Sant Joan

Sant Joan de Labritja
Sant Josep de sa Talaia
Sant Lloreng des Cardassar
Sant Lluis

Santa Eugenia

Santa Eularia des Riu
Santa Margalida
Santa Maria del Cami
Santanyi

Selva

Sencelles

Sineu

Soller

Son Servera
Valldemossa

Vilafranca de Bonany

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit
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Informacio sobre la produccio/venda

24. 24.Sou distribuidor/a de producte vegetal fresc? *
Maqueu només un oval.

Si

No

25. 25.Sou venedor/a de producte vegetal fresc? *

Maqueu només un oval.

Si

No Ves a la pregunta 27

Informacio sobre la produccio/venda

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 13/17



30/3/2020 Distintius per a la valoritzacié de les varietats locals

26. 26. Municipi on se situa I'establiment de venda més important *

Maqueu només un oval.

Alaior
Alaré
Alcudia
Algaida
Andratx
Ariany

Arta
Banyalbufar
Binissalem
Buger
Bunyola
Calvia
Campanet
Campos
Capdepera
Castell (Es)
Ciutadella de Menorca
Consell
Costitx
Deia
Eivissa
Escorca
Esporles
Estellencs
Felanitx
Ferreries
Formentera
Fornalutx
Inca

Lloret de Vistalegre
Lloseta

Llubi

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 14/17
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Llucmajor

Manacor

Mancor de la Vall
Mad

Maria de la Salut
Marratxi

Mercadal (Es)
Migjorn Gran (Es)
Montuiri

Muro

Palma

Petra

Pobla (Sa)

Pollenga

Porreres

Puigpunyent

Salines (Ses)

Sant Antoni de Portmany
Sant Joan

Sant Joan de Labritja
Sant Josep de sa Talaia
Sant Lloreng des Cardassar
Sant Lluis

Santa Eugenia

Santa Eularia des Riu
Santa Margalida
Santa Maria del Cami
Santanyi

Selva

Sencelles

Sineu

Soller

Son Servera
Valldemossa

Vilafranca de Bonany

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

15117
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La informacié de contacte no es donara a coneixer a terceres persones, i I'enquesta
sera anonima quan es tenguin en compte les dades per redactar el projecte.

Per facilitar la tasca de contacte amb els enquestats, agrairia que faciliteu la segiient
personals informacio, que sera utilitzada Gnicament per contactar amb vosaltres.

Dades

27. 27.Nomi llinatges

28. 28.Nom de I'empresa, si escau

29. 29.Genere
Maqueu només un oval.

Dona
Home

Altres

30. 30.Edat
Maqueu només un oval.

Menys de 25 anys
Entre 25135 anys
Entre 361 50 anys

Més de 50 anys

31. 31. Teléfon de contacte

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

16/17
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32. 32.Adreca electronica

33. 33.Siconeixeu algu a qui li pogués interessar fer I'enquesta, per favor, deixau el
seu contacte:

34. 34.Siteniu algun comentari a fer en referéncia al tema de I'enquesta, exposau-
ho a continuacio:

Google no ha creat ni aprovat aquest contingut.

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmicobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 17117
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Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

A continuacio realitzareu una enquesta inclosa dins del treball final de master d'Enginyeria
Agronomica "Estudi per a la creacio d'una marca de qualitat per a les varietats locals de les llles
Balears.”

Moltes gracies per la vostra col-laboracié.

* Pregunta obligatoria

Informacio basica sobre les varietats locals

1. Coneixeu qué son les varietats locals de Balears? Aquestes varietats també es coneixen
com castes o varietats tradicionals, antigues, entre d’altres.*

Magueu només un oval.
Si

No Passeu a la pregunta 8.

2. Produiu varietats locals? *
Maqueu només un oval.

Si
No

3. Realitzau aliments transformats a partir de varietats locals? *
Magueu només un oval.

Si
No

4. Comercialitzau varietats locals o aliments transformats a partir d’aquestes? *
Maqueu només un oval.

Si
No

5. Creis que el consumidor final coneix aquestes varietats? *
Maqueu nomeés un oval.

Si, tots els consumidors les coneixen
No, el consumidor no sap qué sén

Només una part dels consumidors les coneix

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit 1/11
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6. Heu observat un canvi en la demanda de varietats locals en els darrers anys? *
Maqueu només un oval.
D No, segueix havent la mateixa demanda que fa uns anys
D Si, la demanda ha davallat
Q Si, la demanda ha augmentat

() NsINC

7. Quina opini6 teniu sobre aquestes varietats locals? *

Marcau en cada frase la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en
desacord.

Totalment en En Indiferent D'acord To?alment
desacord desacord d'acord
1. En general, se’ls Q C) D Q
dona més
importancia de la
gue tenen

2. Estic afavor de la
seva conservacio

3. Particip en el seu Us
(producci6, venda,
consum...)

4. En general, se’ls
dona menys
importancia de la
que tenen

J o 000

5. Estic a favor del
seu foment

6. No totes tenen la
mateixa aptitud
comercial

0
0
0
0
0

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

2/11



19/02/2020

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

Distintius per a la valoritzacio de les varietats locals

Informacio sobre la creacié d'un distintiu per a les varietats

locals

8. Quina opiniod teniu sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria?*
Marcau en cada frase la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en

desacord.

1. Fan encarir el valor
final d'un producte

2. Aporten beneficis al
productor agrari

3. N'hihamassaiaixo
confon al consumidor

4. Donen valor afegit
a un producte

5. Ajuden a protegir
un determinat
producte

6. Creen interées als
consumidors

7. Fanaugmentarla

demanda d'un
producte

Totalment en
desacord

00 00000

En
desacord

0 0 00000
0 0 00000
0 0 00000
0 0 00000

Indiferent

D'acord

9. Creis que les varietats locals s'haurien de protegir sota algun distintiu? *
Magueu només un oval.

() si

() No

Q En alguns casos

Passeu a la pregunta 17.

Totalment
d'acord
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10. Que s'hauria de protegir sota aquest distintiu o marca? *
Marcau una o més de les opcions seguents.

D Producte vegetal fresc (hortalissa, llegums, cereals, fruita...)
D Producte de primera transformacié (oli, vi, farines...)
D Material vegetal (llavors, planter, arbres...)

D Producte de segona transformacié (pa, confitures, conserves...)

D Altres:

11. Per ser usuari/ade lamarca, amés de produir o vendre una varietat local, la producci6
d'aquesta: *

L'usuari és aquella persona que utilitza la marca o distintiu per donar a conéixer algun dels seus
productes.

Marcau una o més de les opcions segients.

|| Hauria de ser suficient que fos varietat local, sense tenir
en compte el tipus de produccio

Hauria de respectar uns criteris minims del cultiu tradicional de cada varietat

Hauria de comptar amb el certificat de Produccio Integrada
Hauria de comptar amb practiques agroecologiques

Hauria de comptar amb el segell de certificacié Ecologica

Hauria de ser a petita escala i en explotacions de policultiu

Altres:

HiEpEIN|EEE

12. Quina opini6 teniu sobre la titularitat de marques o distintius? *

El titular és la persona o entitat que registra i compta amb els drets del distintiu o marca, els
guals es poden cedir o0 no, o donar llicencies per utilitzar aquests drets.

L’'usuari és aquella persona que utilitza la marca o distintiu per donar a coneixer algun dels
seus productes.

Marcau en cada frase la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en desacord.

Totalment en En Indiferent D'acord |oiment

desacord desacord d'acord

1. La titularitat no ha de
ser de ningu en concret
2. La titularitat ha de ser
personal i intransferible
3. La titularitat ha de ser
de I'Administracio

4. La titularitat ha de ser
individual, de cada usuari
5. La titularitat I'han
d'assumir associacions o
col-lectius

00000
00000
00000
00000
00000

13. Creis que la gestid dels distintius o marques I'han de dur aterme els mateixos titulars
d'aquests? *

Com a gestid s’entén encarregar-se’n de I'administracid, coordinacio i funcionament general de
la marca o distintiu. En aquest punt no es té en compte el control i la certificacio.

() si
() No

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 4/11
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000000

L'Administracio

Una empresa externa

Altres

1.Les ha de pagar
totalment qui en sigui
el/la titular

2. Han d'anar a carrec de
les persones usuaries
sense tenir en compte la
seva producci6

3. Han d'anar a carrec de
les persones usuaries en
funcio de la seva produccio
4. S'han de pagar entre
els titulars i usuaris

5. L’Administracio ha
d’assumir part de les
despeses

6. Les han de pagar
Unicament els usuaris

() Hauria de ser gratuit
C) Fins a 100 € anuals

Distintius per a la valoritzacio de les varietats locals

Totalment en
desacord

U000 0 0

(") Més de 100 fins 200 € anuals
() Més de 200 fins a 300 € anuals

C) Més de 300 € anuals

Una associacio o agrupacio relacionada amb la marca

En
desacord

U000 0 0

Els mateixos usuaris de la marca (sistema participatiu de garantia)

Un Consell Regulador creat especialment per aquesta tasca

Indiferent

JJ0O00 0 0

14. El control i certificacié de la marca s'hauria de dur a terme per part de: *
Maqueu només un oval.

15. Quina opiniod teniu sobre el repartiment de les despeses de gestié i control del

distintiu? *
L'usuari és aquella persona que utilitza la marca o distintiu per donar a coneixer algun dels seus
productes.
El titular és la persona o entitat que registra i compta amb els drets del distintiu 0 marca.
Marcau en cada afirmacié la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en
desacord; les frases poden ser complementaries les unes amb les altres, no excloents.

D'acord

U000 0 0O

16. Que estarieu disposat/da a pagar per poder ser usuari/a d'aquest distintiu? *
Maqueu només un oval.

Totalment
d'acord

JJ000 0|0
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19/02/2020 Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

Informacid sobre la produccié/venda

17. Sou productor/a de producte vegetal fresc? *
Hortalissa, llegum, cereal, fruita...
Maqgueu només un oval.

Si

No Passeu a la pregunta 21.

18. Quin tipus de cultiu produiu? *
Seleccioneu totes les opcions que corresponguin.

Hortalissa

Llegum

Cereal

Fruita

Oliva

Vinya

Altres:

19. Comptau amb alguna de les seglients certificacions? *
Maqueu només un oval.

Produccio6 Ecologica
Produccio Integrada

No compt amb cap de les anteriors certificacions

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit
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Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

20. Municipi on se situa I'explotacio productiva més important *

Magueu nomeés un oval.

Alaior
Alaro
Alcudia
Algaida
Andratx
Ariany

Arta
Banyalbufar
Binissalem
Buger
Bunyola
Calvia
Campanet
Campos
Capdepera
Castell (Es)
Ciutadella de Menorca
Consell
Costitx
Deia
Eivissa
Escorca
Esporles
Estellencs
Felanitx
Ferreries
Formentera
Fornalutx
Inca

Lloret de Vistalegre
Lloseta
Llubi
Llucmajor
Manacor

Mancor de la Vall

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit

Mad

Maria de la Salut
Marratxi

Mercadal (Es)
Migjorn Gran (Es)
Montuiri

Muro

Palma

Petra

Pobla (Sa)

Pollenca

Porreres
Puigpunyent

Salines (Ses)

Sant Antoni de Portmany
Sant Joan

Sant Joan de Labritja
Sant Josep de sa Talaia
Sant Lloreng des Cardassar
Sant Lluis

Santa Eugénia

Santa Eularia des Riu
Santa Margalida
Santa Maria del Cami
Santanyi

Selva

Sencelles

Sineu

Soller

Son Servera
Valldemossa

Vilafranca de Bonany
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19/02/2020 Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

21. Sou distribuidor/a de producte vegetal fresc? *
Maqueu només un oval.

Si
No

22. Sou productor/a d’aliments transformats a partir de producte vegetal? *
Maqueu només un oval.

Si
No

23. Sou venedor/a de producte vegetal fresc? *
Maqueu només un oval.

Si

No Passeu a la pregunta 26.

24. Comptau amb la certificaci6 ecoldgica per la venda de producte vegetal fresc? *
Maqueu només un oval.

Si
No

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit 8/11
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Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

25. Municipi on se situa I'establiment de venda de producte vegetal fresc mésimportant *

Magueu només un oval.

Alaior

Alaro
Alcudia
Algaida
Andratx
Ariany

Arta
Banyalbufar
Binissalem
Buger
Bunyola
Calvia
Campanet
Campos
Capdepera
Castell (Es)
Ciutadella de Menorca
Consell
Costitx
Deia
Eivissa
Escorca
Esporles
Estellencs
Felanitx
Ferreries
Formentera
Fornalutx
Inca

Lloret de Vistalegre
Lloseta
Llubi
Llucmajor
Manacor
Mancor de la Vall
Maéd

Maria de la Salut

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit

Marratxi

Mercadal (Es)

Migjorn Gran (Es)
Montuiri

Muro

Palma

Petra

Pobla (Sa)

Pollenca

Porreres

Puigpunyent

Salines (Ses)

Sant Antoni de Portmany
Sant Joan

Sant Joan de Labritja
Sant Josep de sa Talaia
Sant Lloreng des Cardassar
Sant Lluis

Santa Eugénia

Santa Eularia des Riu
Santa Margalida

Santa Maria del Cami
Santanyi

Selva

Sencelles

Sineu

Soéller

Son Servera
Valldemossa

Vilafranca de Bonany
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19/02/2020 Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

26. Sou venedor/a de producte vegetal transformat? *
Maqueu nomeés un oval.

Si

No Passeu a la pregunta 29.

27. Comptau amb la certificaci6 ecoldgica per la venda de producte vegetal transformat? *
Maqgueu només un oval.

Si
No

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit 10/11
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Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

28. Municipi on se situa I'establiment de venda de producte vegetal transformat més

important *
Magueu només un oval.

Alaior
Alaro
Alcudia
Algaida
Andratx
Ariany

Arta
Banyalbufar
Binissalem
Buger
Bunyola
Calvia
Campanet
Campos
Capdepera
Castell (Es)
Ciutadella de Menorca
Consell
Costitx
Deia
Eivissa
Escorca
Esporles
Estellencs
Felanitx
Ferreries
Formentera
Fornalutx
Inca

Lloret de Vistalegre
Lloseta
Llubi
Llucmajor

Manacor

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit

Mancor de la Vall
Mad

Maria de la Salut
Marratxi

Mercadal (Es)
Migjorn Gran (Es)
Montuiri

Muro

Palma

Petra

Pobla (Sa)

Pollenca

Porreres
Puigpunyent

Salines (Ses)

Sant Antoni de Portmany
Sant Joan

Sant Joan de Labritja
Sant Josep de sa Talaia
Sant Lloreng des Cardassar
Sant Lluis

Santa Eugénia

Santa Eularia des Riu
Santa Margalida
Santa Maria del Cami
Santanyi

Selva

Sencelles

Sineu

Soller

Son Servera
Valldemossa

Vilafranca de Bonany
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19/02/2020 Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

Dades personals

La informaci6 de contacte no es donara a coneixer a terceres persones, i I'enquesta sera anonima
quan es tenguin en compte les dades per redactar el projecte.

Per facilitar la tasca de contacte amb els enquestats, agrairia que faciliteu la segiient informacid, que
sera utilitzada Unicament per contactar amb vosaltres si es fa necessari.

29. Nom i llinatges

30. Nom de I’empresa, si escau

31. Génere
Magueu només un oval.

Dona
Home

Altres

32. Edat
Maqueu només un oval.

Menys de 25 anys
Entre 25i 35 anys
Entre 36 i 50 anys
Més de 50 anys

33. Teléfon de contacte

34. Adreca electronica

35. Si coneixeu algl a qui li pogués interessar fer I'enquesta, per favor, deixau el seu
contacte:

36. Si teniu algun comentari a fer en referéncia al tema de I’enquesta, exposau-ho a
continuacio:

E Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit 12/11
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13/04/2020 Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

A continuacio realitzareu una enquesta inclosa dins del treball final de master d'Enginyeria
Agronomica "Estudi per a la creacio d'una marca de qualitat per a les varietats locals de les llles
Balears.”

Moltes gracies per la vostra col-laboracié.

* Pregunta obligatoria

Informacio basica sobre les varietats locals

1. Coneixeu qué son les varietats locals de Balears? Aquestes varietats també es coneixen
com castes o varietats tradicionals, antigues, entre d’altres.*

Magueu només un oval.
1. Si

2. No Passeu ala pregunta 8.

2. Produiu varietats locals? *
Maqueu només un oval.

1. Si
2. No

3. Realitzau aliments transformats a partir de varietats locals? *
Magueu només un oval.

1. Si
2. No

4. Comercialitzau varietats locals o aliments transformats a partir d’aquestes? *
Maqueu només un oval.

1. Si
2. No

5. Creis que el consumidor final coneix aquestes varietats? *
Maqueu nomeés un oval.

1. Si, tots els consumidors les coneixen
2. No, el consumidor no sap que sén

3. Només una part dels consumidors les coneix

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit
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anys

En general, se’ls
dona més
importancia de la
gue tenen

Estic a favor de la
seva conservacio

Particip en el seu Us
(producci6, venda,
consum...)

En general, se’ls
dona menys
importancia de la
que tenen

Estic a favor del
seu foment

No totes tenen la
mateixa aptitud
comercial

Distintius per a la valoritzacio de les varietats locals

O 2. Si, la demanda ha davallat
C) 3. Si, la demanda ha augmentat

() 4.NsINC

1.Totalment en
desacord

J 0o 000

0

(") 1. No, segueix havent la mateixa demanda que fa uns

7. Quina opini6 teniu sobre aquestes varietats locals? *

Marcau en cada frase la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en
desacord.

2. En
desacord

0o 00 0O

g
0

3.Indiferent 4.D'acord

0

0 0 04

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

6. Heu observat un canvi en la demanda de varietats locals en els darrers anys? *
Maqueu només un oval.

-

0 U

-
)

-

5.Totalment
d'acord

-,
-,

-
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https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit

Distintius per a la valoritzacio de les varietats locals

Informacio sobre la creacié d'un distintiu per a les varietats

locals

8. Quina opiniod teniu sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria?*
Marcau en cada frase la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en

desacord.

1. Fan encarir el valor
final d'un producte

2. Aporten beneficis al
productor agrari

3. N'hihamassaiaixo
confon al consumidor

4. Donen valor afegit
a un producte

5. Ajuden a protegir
un determinat
producte

6. Creen interées als
consumidors

7. Fanaugmentarla

demanda d'un
producte

1.Totalment en
desacord

0 0 00000

2.En
desacord

0 0 00000
0 0 00000
0 0 00000
0 0 00000

3.Indiferent 4.D'acord

9. Creis que les varietats locals s'haurien de protegir sota algun distintiu? *
Magueu només un oval.

()1 si
() 2. No Passeu ala pregunta 17.
Q 3. En alguns casos

5.Totalment
d'acord

3/11



13/04/2020 Distintius per a la valoritzacio de les varietats locals

10. Que s'hauria de protegir sota aquest distintiu o marca? *
Marcau una o més de les opcions seguents.

D 1. Producte vegetal fresc (hortalissa, llegums, cereals,
fruita...)

D 2. Producte de primera transformacio6 (oli, vi, farines...)

D 3. Material vegetal (llavors, planter, arbres...)

D 4. Producte de segona transformacio (pa, confitures,

conserves...)

D Altres:

11. Per ser usuari/ade lamarca, amés de produir o vendre una varietat local, la produccié
d'aquesta: *

L'usuari és aquella persona que utilitza la marca o distintiu per donar a conéixer algun dels seus
productes.

Marcau una o més de les opcions seglents.

D 1. Hauria de ser suficient que fos varietat local, sense
tenir en compte el tipus de produccio

| | 2. Hauria de respectar uns criteris minims del cultiu tradicional de cada varietat

D 3. Hauriade comptar amb el certificat de Producci6 Integrada

D 4. Hauria de comptar amb practiques agroecologiques

D 5. Hauria de comptar amb el segell de certificacio

Ecologica

D 6. Hauria de ser a petita escala i en explotacions de

policultiu

D Altres:

12. Quina opinid teniu sobre la titularitat de marques o distintius? *

El titular és la persona o entitat que registra i compta amb els drets del distintiu 0 marca, els
guals es poden cedir o no, o donar llicéncies per utilitzar aquests drets.

L’'usuari és aquella persona que utilitza la marca o distintiu per donar a conéeixer algun dels
seus productes.

Marcau en cada frase la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en desacord.

1.Totalment en 2En  3.ndiferent4.D'acord > ' oaiment

desacord desacord d'acord

1. La titularitat no ha de
ser de ningu en concret
2. La titularitat ha de ser
personal i intransferible
3. La titularitat ha de ser
de I'Administracio

4. La titularitat ha de ser
individual, de cada usuari
5. La titularitat I'han
d'assumir associacions o
col-lectius

00000
00000
00000
00000
00000

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 4/11



13/04/2020 Distintius per a la valoritzacié de les varietats locals

13. Creis que la gestio6 dels distintius o marques I'han de dur aterme els mateixos titulars
d'aquests? *

Com a gesti6 s’entén encarregar-se’n de I'administracid, coordinacioé i funcionament general de
la marca o distintiu. En aquest punt no es té en compte el control i la certificacio.

()1 si
()2 No

14. El control i certificacié de la marca s'hauria de dur a terme per part de: *
Marcau una o més de les opcions seglents.

1. Els mateixos usuaris de la marca (sistema participatiu de garantia)
2. Unaassociaci6 o agrupacié relacionada amb la

marca

L'Administracié
4. Un Consell Regulador creat especialment per aquesta tasca
5. Una empresa externa

Altres

DU O

15. Quina opinio teniu sobre el repartiment de les despeses de gestié i control del
distintiu? *
L'usuari és aquella persona que utilitza la marca o distintiu per donar a conéixer algun dels seus
productes.
El titular és la persona o entitat que registra i compta amb els drets del distintiu 0 marca.

Marcau en cada afirmacio la casella que pertoqui segons n'esteu més d'acord o més en
desacord; les frases poden ser complementaries les unes amb les altres, no excloents.

1.Totalment en 2.En  3.ndiferent 4.D'acord > ' otaiment

desacord desacord d'acord

1.Les ha de pagar
totalment qui en sigui
el/la titular

2. Han d'anar a carrec de
les persones usuaries
sense tenir en compte la
seva producci6

3. Han d'anar a carrec de
les persones usuaries en
funcio de la seva produccio
4. S'han de pagar entre
els titulars i usuaris

5. L’Administracio ha
d’assumir part de les
despeses

6. Les han de pagar
Unicament els usuaris

U000 00
U000 00
JJ000 0 0
JJO000 00
JJO000 0 0

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdZk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRX0XkDQo4tFjsrk/edit 5/11
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16. Que estarieu disposat/da a pagar per poder ser usuari/a d'aquest distintiu? *

Magueu només un oval.

1. Hauria de ser gratuit

2. Fins a 100 € anuals

3. Més de 100 i fins 200 € anuals
4.Més de 200 i fins a300€anuals
5. Més de 300 € anuals

Informacié sobre la produccié/venda

17. Sou productor/a de producte vegetal fresc? *
Hortalissa, llegum, cereal, fruita...
Maqueu només un oval.

1. Si

2. No Passeu a la pregunta 21.

18. Quin tipus de cultiu produiu? *
Seleccioneu totes les opcions que corresponguin.

1.Hortalisa

2. Llegum

3. Cereal

4. Fruita

5. Oliva

6. Vinya

Altres:

19. Comptau amb alguna de les seglients certificacions? *
Magueu nomeés un oval.

1. Produccio Ecologica
2. Producci6 Integrada

3. No compt amb cap de les anteriors certificacions

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit
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20. Municipi on se situa I'explotaci6 productiva més important *

Magueu nomeés un oval.

1.
2
3
4
5.
6
7
8
9

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.

Alaior
Alaro
Alcudia
Algaida
Andratx
Ariany

Arta
Banyalbufar
Binissalem
Buger
Bunyola
Calvia
Campanet
Campos
Capdepera
Castell (Es)
Ciutadella de Menorca
Consell
Costitx
Deia
Eivissa
Escorca
Esporles
Estellencs
Felanitx
Ferreries
Formentera
Fornalutx
Inca

Lloret de Vistalegre
Lloseta
Llubi
Llucmajor
Manacor

Mancor de la Vall

Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit

Mad

Maria de la Salut
Marratxi

Mercadal (Es)
Migjorn Gran (Es)
Montuiri

Muro

Palma

Petra

Pobla (Sa)

Pollenca

Porreres
Puigpunyent

Salines (Ses)

Sant Antoni de Portmany
Sant Joan

Sant Joan de Labritja

Sant Josep de sa Talaia

Sant Lloreng des Cardassar
Sant Lluis

Santa Eugénia

Santa Eularia des Riu
Santa Margalida
Santa Maria del Cami
Santanyi

Selva

Sencelles

Sineu

Soller

Son Servera
Valldemossa

Vilafranca de Bonany
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13/04/2020 Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

21. Sou distribuidor/a de producte vegetal fresc? *
Maqgueu només un oval.

1. Si
2. No

22. Sou productor/a d’aliments transformats a partir de producte vegetal? *
Maqueu només un oval.

1. Si
2. No

23. Sou venedor/a de producte vegetal fresc? *
Maqueu només un oval.

1. Si

2. No Passeu a la pregunta 26.

24. Comptau amb la certificaci6 ecologica per la venda de producte vegetal fresc? *
Maqueu només un oval.

1. Si
2. No

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit 8/11
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Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

25. Municipi on se situa I'establiment de venda de producte vegetal fresc mésimportant *
Magueu només un oval.
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Alaior

Alaré
Alcudia
Algaida
Andratx
Ariany

Arta
Banyalbufar

Binissalem

. Bager

. Bunyola

. Calvia

. Campanet

. Campos

. Capdepera

. Castell (Es)

. Ciutadella de Menorca
. Consell

. Costitx

. Deia

. Eivissa

. Escorca

. Esporles

. Estellencs

. Felanitx

. Ferreries

. Formentera

. Fornalutx

. Inca

. Lloret de Vistalegre
. Lloseta

. Llubi

. Llucmajor

. Manacor

. Mancor de la Vall
. Maé

. Maria de la Salut

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit

38.
39.
40.
41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.

55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.

Marratxi

Mercadal (Es)
Migjorn Gran (Es)
Montuiri

Muro

Palma

Petra

Pobla (Sa)

Pollenca

Porreres

Puigpunyent

Salines (Ses)

Sant Antoni de Portmany
Sant Joan

Sant Joan de Labritja
Sant Josep de sa Talaia
Sant Lloreng des
Cardassar

Sant Lluis

Santa Eugénia

Santa Eularia des Riu
Santa Margalida
Santa Maria del Cami
Santanyi

Selva

Sencelles

Sineu

Soller

Son Servera
Valldemossa

Vilafranca de Bonany
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13/04/2020 Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

26. Sou venedor/a de producte vegetal transformat? *
Maqueu nomeés un oval.

1. Si

2. No Passeu a la pregunta 29.

27. Comptau amb la certificacio ecologica per la venda de producte vegetal transformat? *
Maqgueu només un oval.

1. Si
2. No

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit 10/11
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Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

28. Municipi on se situa I'establiment de venda de producte vegetal transformat més

important *

Magueu només un oval.
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Alaior

Alaré
Alcudia
Algaida
Andratx
Ariany

Arta
Banyalbufar

Binissalem

. Bager

. Bunyola

. Calvia

. Campanet
. Campos

. Capdepera
. Castell (Es)
. Ciutadella de Menorca
. Consell

. Costitx

. Deia

. Eivissa

. Escorca

. Esporles

. Estellencs
. Felanitx

. Ferreries

. Formentera
. Fornalutx

. Inca

. Lloret de Vistalegre
. Lloseta

. Llubi

. Llucmajor

. Manacor

. Mancor de la Vall

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit

36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.

55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.

Mao

Maria de la Salut
Marratxi

Mercadal (Es)
Migjorn Gran (Es)
Montuiri

Muro

Palma

Petra

Pobla (Sa)

Pollenca

Porreres
Puigpunyent

Salines (Ses)

Sant Antoni de Portmany
Sant Joan

Sant Joan de Labritja
Sant Josep de sa Talaia
Sant Lloreng des
Cardassar

Sant Lluis

Santa Eugénia

Santa Eularia des Riu
Santa Margalida
Santa Maria del Cami
Santanyi

Selva

Sencelles

Sineu

Soller

Son Servera
Valldemossa

Vilafranca de Bonany
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13/04/2020 Distintius per a la valoritzaci6 de les varietats locals

Dades personals

La informaci6 de contacte no es donara a coneixer a terceres persones, i I'enquesta sera anonima
quan es tenguin en compte les dades per redactar el projecte.

Per facilitar la tasca de contacte amb els enquestats, agrairia que faciliteu la seglient informacio, que
sera utilitzada Unicament per contactar amb vosaltres si es fa necessari.

29. Nom i llinatges

30. Nom de I’empresa, si escau

31. Génere
Magueu només un oval.

1. Dona
2. Home

3. Altres

32. Edat
Maqueu només un oval.

1. Menys de 25 anys
2. Entre 251 35 anys
3. Entre 36 i 50 anys
4. Més de 50 anys

33. Telefon de contacte

34. Adreca electronica

35. Si coneixeu algl a qui li pogués interessar fer I'enquesta, per favor, deixau el seu
contacte:

36. Si teniu algun comentari a fer en referéncia al tema de I’enquesta, exposau-ho a
continuacio:

B Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/1QaFdzk_e9CmRmlcobz_BC31nFniNRXOXkDQo4tFjsrk/edit 12/11
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Llista de variables de 'enquesta per a ’analisi de dades

167



1. Coneixeu queé son les varietats locals de Balears? Aquestes varietats també es
coneixen com castes o varietats tradicionals, antigues, entre d’altres.*

2. Produiu varietats locals? *

3. Realitzau aliments transformats a partir de varietats locals? *

4. Comercialitzau varietats locals o aliments transformats a partir d’aquestes? *
5. Creis que el consumidor final coneix aquestes varietats? *

6. Heu observat un canvi en la demanda de varietats locals en els darrers anys? *
7. Quina opinid teniu sobre aquestes varietats locals? *

7.1. En general, se’ls dona més importancia de la que tenen

7.2. Estic a favor de la seva conservacid

7.3. Particip en el seu Us (produccié, venda, consum...)

7.4. En general, se’ls dona menys importancia de la que tenen

7.5. Estic a favor del seu foment

7.6. No totes tenen la mateixa aptitud comercial

8. Quina opinid teniu sobre les marques o distintius de qualitat alimentaria? *
8.1. Fan encarir el valor final d’un producte

8.2. Aporten beneficis al productor agrari

8.3. N’hi ha massa i aix0 confon al consumidor

8.4. Donen valor afegit a un producte

8.5. Ajuden a protegir un determinat producte

8.6. Creen interes als consumidors

8.7. Fan augmentar la demanda d’un producte

9. Creis que les varietats locals s'haurien de protegir sota algun distintiu? *

10. Que s'hauria de protegir sota aquest distintiu o marca? *

10.1. Producte vegetal fresc

10.2. Producte de primera transformacid
10.3. Material vegetal

10.4. Producte de segona transformacié

11. Per ser usuari/a de la marca, a més de produir o vendre una varietat local, la
produccié d'aquesta: *

11.1. Hauria de ser suficient que fos varietat local, sense tenir en compte el tipus de
produccié



11.2. Hauria de respectar uns criteris minims del cultiu tradicional de cada varietat

11.3. Hauria de comptar amb el certificat de Produccié Integrada
11.4. Hauria de comptar amb practiques agroecologiques

11.5. Hauria de comptar amb el segell de certificacié Ecologica
11.6. Hauria de ser a petita escala i en explotacions de policultiu

12. Quina opinio teniu sobre la titularitat de marques o distintius? *

12.1. La titularitat no ha de ser de ningul en concret

12.2. La titularitat ha de ser personal i intransferible

12.3. La titularitat ha de ser de I'’Administracid

12.4. La titularitat ha de ser individual, de cada usuari
12.5. La titularitat I’han d’assumir associacions o col-lectius

13. Creis que la gestio dels distintius o marques I'han de dur a terme els mateixos titulars
d'aquests? *

14. El control i certificacio de la marca s'hauria de dur a terme per part de: *

14.1. Els mateixos usuaris de la marca (Sistema Participatiu de Garantia)
14.2. Una associacid o agrupacié relacionada amb la marca

14.3. L’Administracié

14.4. Un Consell Regulador creat especialment per aquesta tasca

14.5. Una empresa externa

15. Quina opinio teniu sobre el repartiment de les despeses de gestidé i control del

distintiu? *
15.1. Les ha de pagar totalment qui en sigui el/la titular
15.2. Han d’anar a carrec de les persones usuaries sense tenir en compte la seva
produccié
15.3. Han d’anar a carrec de les persones usuaries en funcié de la seva produccid
15.4. S’han de pagar entre els titulars i usuaris
15.5. L’Administracié ha d’assumir part de les despeses
15.6. Les han de pagar Unicament els usuaris

16. Que estarieu disposat/da a pagar per poder ser usuari/a d'aquest distintiu? *
17. Sou productor/a de producte vegetal fresc? *
18. Quin tipus de cultiu produiu? *

18.1. Hortalissa



18.2. Llegum

18.3. Cereal

18.4. Fruita

18.5. Oliva

18.6. Vinya

19. Comptau amb alguna de les segiients certificacions? *

20. Municipi on se situa I'explotacio productiva més important *

21. Sou distribuidor/a de producte vegetal fresc? *

22. Sou productor/a d’aliments transformats a partir de producte vegetal? *

23. Sou venedor/a de producte vegetal fresc? *

24. Comptau amb la certificacié ecologica per la venda de producte vegetal fresc? *

25. Municipi on se situa I'establiment de venda de producte vegetal fresc més
important*

26. Sou venedor/a de producte vegetal transformat? *

27. Comptau amb la certificacié ecologica per la venda de producte vegetal
transformat?*

28. Municipi on se situa |'establiment de venda de producte vegetal transformat més
important *

31. Génere

32.

Edat
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