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Resumen

Con la aparicion de la red social Tiktok, millones de jévenes en todo el planeta se
han sumado a la creacion de videos breves que permiten exponer sus talentos o
pensamientos, incluyendo sus inquietudes sexuales. Linglisticamente ha sido complicado
estudiar situaciones que permitieran mostrar como se trataba la sexualidad, pues el pudor
que sentian los informantes y los investigadores impedia recopilar informacion para los
estudios. De esta forma, que los jovenes expongan sin miedo sus inquietudes e historias

abre la veda para la investigacion.

Con esta nueva incorporacion, ademas, se puede estudiar como se trata la
sexualidad en los jovenes y si realmente sigue siendo un tema tabt como lo era hace unos
afios. En este aspecto interesa, sobre todo, la figura de la mujer, que ha quedado reflejada
como un hablante mas normativo y pudoroso, debido a la gran opresion que ha sufrido a

lo largo de los afios por parte de la sociedad.

Con este trabajo, pues, se pretendera tratar el cambio social que esta sufriendo la
sociedad desde una perspectiva linglistica, observando como afecta al habla de los

jovenes y a su forma de ver el mundo.
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1. INTRODUCCION
1.1. MOTIVACION Y OBJETIVOS

Las redes sociales forman parte de la vida diaria de las personas y son cada vez
menos aquellos usuarios que se resisten a ellas; sobre todo en las nuevas generaciones,
donde el uso de las redes es un pilar basico para poder formar parte del grupo. Segln
Monica Mena (2021), los usuarios espafioles pasan una media de 6 horas y 11 minutos
diarios en internet, de los cuales 1 hora y 54 minutos son destinados a las redes sociales.
Sin embargo, en el caso de los adolescentes, esta media aumenta exponencialmente, tal y

como apunta lvette Gonzalez (2021):

“Se estima que los adolescentes pueden pasar hasta 9 horas diarias en linea, de las cuales
al menos el 30% es destinado para interacciones en redes sociales 60% del tiempo desde

su teléfono movil.”

Con este uso tan acusado de las redes sociales de manera natural estas afectan al
comportamiento y al habla de las nuevas generaciones. Las interacciones que se hagan en
redes sociales tendran como objetivo la busqueda de la viralidad y la aprobacion del
grupo; objetivos muy influenciados por los diferentes influencers! que han transformado
la vida en las redes sociales en un trabajo bien remunerado y, supuestamente, de ensuefio.
Sin embargo, el nivel de aceptacion social al que se enfrentan hombres y mujeres parece

diferir en cuanto aparece un tema en juego: la sexualidad.

El tabd sexual ha afectado a la poblacion femenina de manera méas acusada. Sin
embargo, actualmente el uso de palabras y actitudes que antes se consideraban propias de
los hombres se han ido esparciendo por la poblacién femenina, a modo de reivindicacion
por la igualdad. En el caso de Tiktok?, son muchas las usuarias que suben videos donde
cuentan sus propias experiencias, pero la respuesta no siempre es la esperada por parte

del publico general.

De esta forma, la motivacion que me ha llevado a realizar este estudio es responder a
las diferentes inquietudes que me han surgido a lo largo del tiempo, como son la igualdad

linglistica o la liberacidn de la mujer en relacion con su propia sexualidad.

! Personajes de internet que se dedican a subir contenido a las redes a cambio de una retribucion econémica.
2 Red social que consiste en subir videos de corta duracion.
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Los objetivos que me marco con la investigacion estan enfocados en el habla actual
de los jovenes, concretamente aquella representada en la nueva red social de moda Tiktok.

De este modo, pretendo:

- Comprobar qué palabras son aquellas consideradas en la actualidad como tabu,
ademas de analizar las artimafias linglisticas que hay que hacer para evitar la
censura.

- Comprobar si realmente ha habido una liberacion sexual de la mujer en los Gltimos
afios y como se ve reflejado en cuanto a la cantidad de contenido sexual en la red
social.

- Investigar como actian los hablantes frente a las palabras tabl y qué
implicaciones linguisticas tienen en el habla de los jovenes.

- Comprobar si las mujeres son mas normativas que los hombres o si los resultados
reflejan otra realidad.

1.2. HIPOTESIS

En cuanto a las hipdtesis que presento ante los objetivos marcados, estan basadas en mi
conocimiento del mundo y aquel adquirido en los dltimos afios formandome, ya sea en

las aulas o por cuenta propia.

En primer lugar, considero que las palabras que se encontraran reflejadas en el trabajo
seran muy similares a aquellas conocidas en la cultura popular espafiola. Sin embargo, al
tratarse de una red social tan global, considero que se encontraran un gran niamero de
préstamos linguisticos, ya sean del espafiol latino o del inglés, pues hay un gran namero
de contenido. Por otro lado, como consumidora personal de la aplicacidn, tengo la certeza
de que el tipo de contenido que busco, es decir videos en los que los jovenes utilizan
palabras consideradas un tabu sexual, infringe las normas de la comunidad, pero son
muchas las formas con las que los usuarios consiguen saltarse las reglas sin que ello

impligue consecuencias.

Por otro lado, en cuanto a la liberacion sexual de la mujer y el nivel de aceptacién que
presentaran los videos creados por estas, considero que encontraré niveles de aceptacion
bajos por parte de la poblacién, debido a que, bajo mi punto de vista, el tema de la
sexualidad femenina sigue siendo una tematica algo incomoda para una parte de la
poblacion. Por este motivo, precisamente, me aventuro a decir que la cantidad de videos

gue encuentre sobre temas relacionas con la sexualidad seran protagonizados por hombres



en su mayoria. Ademas, estos usuarios utilizardn un lenguaje mas directo y vulgar que las

usuarias que traten el tema.

Finalmente, en cuanto a la actitud de los hablantes frente a esta tematica, considero que
al tratarse de un entorno audiovisual, se podra observar con facilidad como orientan los
emisores la manera de producir palabras tabu. De esta forma, los resultados que
posiblemente deriven de esta investigacion estaran orientados a que los hombres utilicen
con mayor frecuencia las palabras consideradas tabu, mientras que las mujeres pretendan
evitarlas, utilizando eufemismos. Esto afectard a la forma de produccién, y como
resultado aventuro que encontraré bajadas de tono, signo que demuestra incomodidad o
pudor y, sobre todo, la presencia de la risa nerviosa en ambos sexos, también reflejo de

que aquello que dicen saben que no esta totalmente aceptado por el publico general.

2. ESTADO DE LA CUESTION
2.1. SOCIOLINGUISTICA: LENGUA Y SOCIEDAD
2.1.1. EL TABU LINGUISTICO CON RELACION A LOS PARAMETROS
EDAD Y SEXO

El origen del tabu linglistico recae en la antigiedad, donde el temor a ser
castigado por deidades suponia que ciertas palabras o comportamientos fueran totalmente
suprimidos de la sociedad, es lo que Emilio Montero denominaria el terror cosmico
(1981:14). Segun el Diccionario Panhispanico de dudas (2005) se define tabu como
“Prohibicion de tocar, mencionar o hacer algo por motivos religiosos, supersticiosos o
sociales’ y ‘cosa sobre la que recae un tabu”. Actualmente, estas motivaciones han
quedado ancladas en el pasado y el caracter mistico y religioso basado en el miedo a una
deidad que englobaba este significado ha quedado, en cierta medida, desfasado. Sin
embargo, el tabu linguistico sigue estando presente en nuestra época pues, tal y como
afirma Calvo Shadid (2011:125):

“(el tabu lingiiistico)® forma parte del proceso de inmersion del sujeto en el
lenguaje, de su relacidn con las cosas, de la comprension del signo en relacién con

lo que indica, y de los desplazamientos que esta relacion supone”

Es decir, hay un fuerte componente social en la estigmatizacion de ciertas conductas

y formas del habla que se aprenden desde la infancia. Estos estigmas estan asociados a la

% Afiadido propio



sociedad en la que la persona se desarrolla, y forman parte de las normas y costumbres de
su entorno. Sin embargo, ello no quiere decir que el componente mistico se haya
eliminado de manera total, pues en la sociedad actual se siguen manteniendo algunas
costumbres o supersticiones que forman parte de la cultura popular de la comunidad. En
Espafia, por ejemplo, se mantienen el reparo a la mencién de Dios o, en situaciones
relacionadas con la muerte o la mala suerte, jurar en nombre de Dios, asi como mencionar

que algo malo va a suceder en un momento determinado por miedo a que suceda.

Ademas, el tabl no esta Unicamente asociado a la sociedad en la que se encuentre,
sino que también hay que tener en cuenta varios aspectos importantes: la edad, el género,
la situacién en la que se encuentra el hablante y el registro que se esta empleando. Estos
parametros no son elegidos al azar, sino que son los factores sociales que méas afectan a
al habla de las personas. Estas variables son, ademas, aquellas que més peso tienen en el
estudio sociolingiistico del habla en una poblacién. Concretamente, los dos factores mas
importantes e influyentes son la edad y el género, parametros que servirdn como base

para este trabajo.

Por un lado, en cuanto al pardmetro género quedo ya demostrado en estudios como
los de Labov (1972) que las mujeres utilizan hablas mas prestigiosas y se adaptan mas a
aquello considerado como la norma. Ademas, segun el modelo sociolingistico de sexo,
también denominado patrén del género sociolinglistico, los modelos prestigiosos no
siempre son los normativos, sino que las mujeres tienden a ser mas innovadoras. En
relacion con este concepto, en este trabajo se ponderara si las mujeres son mas normativas
o si, por el contrario, utilizan un lenguaje mucho méas innovador, que se aproxima mas a
aquello que presuponemos mas masculino. Este tipo de lenguaje se ha denominado
prestigio encubierto, y esta asociado con conductas masculinas entre la poblacién; frente
al prestigio manifiesto, asociado a un uso del lenguaje mas correcto y normativo. Irania

Malaver (2009) define estos conceptos de la siguiente forma:

“El prestigio manifiesto es la valoracion positiva de la que se carga una variable
linglistica (la forma innovadora) por los hablantes de los niveles sociales mas
altos de la sociedad” mientras que “El prestigio encubierto es la valoracion
positiva de la innovacion por parte de los hablantes que la promueven,

pertenecientes a los niveles sociales bajos-intermedios™*

4 Enfasis propios



De esta forma, los hombres son més propensos al uso del prestigio encubierto,
mientras que las mujeres hacen uso del lenguaje manifiesto, en busca de la aceptacion
social de sus interlocutores. Estas conductas estan asociadas a la concepcidn que tiene la
sociedad en la que viven los hablantes, es decir, no es tanto un factor biolégico, sino que
es el reflejo de la concepcién de género femenino y masculino que adquiere la sociedad,
es decir, es un factor sociocultural. Por lo tanto, es importante diferenciar entre sexo, que
es la distincién bioldgica entre machos y hembras, y género, que Lamas (2000) define

como:

“conjunto de préacticas, creencias, representaciones y prescripciones sociales que
surgen entre los integrantes de un grupo humano en funcién de una simbolizacién

de la diferencia anatomica entre hombres y mujeres”

Por otro lado, el factor edad es importante debido a que a medida que pasan los afios,
los hablantes modificamos nuestra forma de comunicarnos. En cada etapa de su vida, un
individuo tendra un habito linglistico u otro y, por lo general, los usos méas innovadores
del lenguaje se encuentran en las etapas que corresponden con la juventud del hablante;
mientras que los usos mas proximos a la norma se encuentran en las etapas relacionadas
con la adultez. Ademas, si tenemos en cuenta que el hablante proyecta su mundo interior
en sus interlocutores al hablar®, se entiende que, en etapas mas jovenes de la vida, donde
la aceptacion e integracion al grupo es un factor decisivo en la vida, se opte por un
lenguaje mas innovador y expresivo, que permita crear una identidad propia y
revolucionaria, alejada de la norma, para diferenciarse. Moreno Fernandez (2004) define

esta conducta de la siguiente manera:

“El hablante, mediante los usos lingiiisticos, invita a sus interlocutores a compartir
su proyeccion del mundo y sus actitudes hacia €l, a la vez que se muestra dispuesto

a modificarlas por influencia de las personas con las que habla.”

En relacion con la variable edad, para poder estudiarla se han desarrollado dos
métodos basados en dos conceptos: el tiempo aparente y el tiempo real. El primer grupo,
el de tiempo aparente, basa el estudio en una misma comunidad de habla, en la que se
estudian simultdneamente a diferentes hablantes que corresponden a un grupo de edad

diferente, de tal forma que, si no ha habido ninguna alteracion decisiva en la comunidad,

> Modelo de proyeccion propuesto por Le Page y Tabouret-Keller (1985) donde el hablante revela con su
conducta lingistica su identidad personal y buscan la aceptacidn social del grupo.
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la forma de actuar de los hablantes reflejara las acciones de generaciones pasadas. Es
decir, se trata de analizar una comunidad de habla para que, teniendo en cuenta los
resultados, se pueda entender el comportamiento de generaciones anteriores (Moreno
Ferndndez, 2004); de esta forma, se presupone que este factor es constante en la
comunidad de habla. En esta investigacion, se seguira las bases del estudio en tiempo
aparente, pues se examinard un grupo concreto de edad. EIl segundo grupo, el de tiempo
real, escoge a un conjunto de individuos y los analiza a lo largo de sus diferentes etapas,
por lo que se observa la diferencia directa que supone el factor edad en un mismo

individuo.

El lenguaje empleado, pues, esta sujeto a un conjunto de variables que definen la
identidad de una persona. Ademas de estas variables, cabe resaltar que el uso del lenguaje
sera totalmente diferente en situaciones como una reunion empresarial, un trabajo
académico o una charla entre amigos. Estos pardmetros son los que utiliza Montero
Cartelle (1981) en el estudio realizado sobre el eufemismo en Galicia, pues se valoran el
uso del lenguaje oral y escrito, asi como el estilo culto, familiar y vulgar. De esta forma,

se puede resumir la importancia de estos factores mencionados de la siguiente manera:

JUVENTUD + INNOVACION
FACTOR EDAD

— ADULTEZ + NORMATIVO
<
= +FORVIAS
@) PRESTIGIOSAS
7)) MUJER
L + INNOVACION
I FACTOR GENER
= CTORG o)
< HOMBRE A O
o ENCUBIERTO
<t
>

FORMAL-
FACTOR INFORMAL
SITUACIONAL
ESCRITO-ORAL

llustracion 1 variables sociales mas importantes



2.1.2. ELEMENTOS RECURRENTES EN EL TABU Y ESTRATEGIAS DE
EVASION

Para evitar el uso del tabu, la sociedad ha hecho uso de los disfemismos y, sobre
todo, los eufemismos, de tal manera que sea posible hablar del tabd sin hacer mencion
explicita de él. Segun el DRAE, eufemismo es aquella palabra que muestra una
“manifestacion suave o decorosa de ideas cuya recta y franca expresion seria dura o
malsonante”, mientras que disfemismo hace referencia al caso contrario, pues se trata de
“nombrar una realidad con una expresion peyorativa o con intencion de rebajarla de
categoria”. Este mecanismo de evasion refleja la importancia de la relacion entre
significante y significado, pues el hecho de que dos significantes tengan el mismo
significado, pero uno de ellos esté estigmatizado demuestra como un significante, que
historicamente se ha asociado a un concepto tabl 0 a connotaciones negativas, sea
irremediablemente evitado a pesar de gque, en cuestiones practicas, venga a denominar el
mismo significado. Por lo tanto, con el uso del eufemismo “ya no se teme la palabra, sino
las asociaciones y las connotaciones que despierta” (Montero Cartelle, 1981), es decir, la
connotacion peyorativa asociada al significante es aquello que obliga al individuo a usar

uno nuevo para designar un mismo significado.

El uso de las palabras eufemisticas esta estrechamente relacionado con la sociedad
que rodea al individuo, pues tal y como afirma Montero Cartelle (1981) aquello que
induce a una persona a usar los eufemismos es “la presion del medio cultural sobre el
individuo”, es decir que la sociedad, como ya se habia mencionado anteriormente, es el
pilar que regula el habla de las personas que la componen. La sociedad, pues, ejerce una
gran presencia a la hora de usar eufemismos debido a que de ella depende la propia
comprension de estos. Tal y como afirma Chamizo Dominguez (2004), los eufemismos
no provocan el mismo efecto que la palabra tabl y su comprension depende de los
“conocimientos, gestos, usos sociales o creencias de los interlocutores en el intercambio
lingiiistico”, es decir, los participantes en el acto comunicativo deben compartir un mismo
cddigo y creencias para que el mensaje se interprete de una manera u otra. Estas
alternativas, que se aprenden desde la infancia se adquieren de manera simultanea de tal
forma que “Tanto los conceptos como las expresiones prohibidas se aprenden junto con
sus alternativas adecuadas Y las situaciones en las que pueden aparecer” (Pizarro Pedraza,
2014:78).



Un estudio que refleja de forma clara y concisa las variables que intervienen en la
comunicacion de conceptos tabu es, a mi parecer, el realizado por Cestero Mancera
(2015). En el estudio, la autora investiga el uso de palabras tabl en la comunidad de
Madrid y, para ello, propone una serie de variables que influyen en el uso de este tipo de

palabras. De todas las que propone, son 6 las variables que destacan®:

1. La expresion. Cestero distingue tres tipos: ortofemismos’, disfemismos y

eufemismos. Algunos ejemplos, relacionados con la temética que nos atafie, serian:

ok S
S R
9 \NNO NEUTRAS
A | DU =g
=

s INDIRECTAS UFEMISMOS
D_ O
>
L

[lustracion 2 Tipos de expresiones

2. Lainterdiccion®. Se distinguen cuatro grupos teméaticos: Aquello relacionado con
lareligion, la muerte o elementos sobrenaturales; lo relacionado con la sexualidad;
todo aquello con valor escatoldgico, como defecar; y un grupo referente a lo
social, es decir, relacionado con grupos sociales, etnias, grupos violentos.... De

esta forma, encontrariamos la siguiente clasificacion:

® Me centro en 5 variables propuestas y analizadas por la autora, aunque en el andlisis original se toman 10
variables para el estudio, algunas de las cuales no son pertinentes para el tema escogido. Estas variables
son la forma, emision de expresion en discurso referido o no referido, tematica y modalidad textual.

" Peopleperproject (2020) lo define como “una expresion directa o neutral que no suena dulce, evasiva o
demasiado cortés (como un eufemismo) o duro, contundente u ofensivo (como un disfemismo). También
conocido como conversacion directa.”

8 Prohibicion de ciertas palabras o expresiones por temor, pudor o respeto.
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RELIGION

TERROR MUERTE

ELEMENTOS
SOBRENATURALES

SEXUALIDAD

FUNCIONES RELACIONADAS
CON EL CUERPO

ETNIAS

GRUPOS SOCIALES
INFERIORES

GRUPOS SOCIALES -

GRUPOS PELIGROSOS

llustracion 3 Clasificacion de palabras tabu

3. La funcién comunicativa. Cestero Mancera propone cuatro categorias: funcion
referencial, funcién referencial desplazada, funcién apelativa, funcion expresiva.
La funcion referencial la palabra hace referencia directa con aquello que se
pretende decir; mientras que la funcién referencial desplazada utiliza un concepto
con significado diferente para referirse a una realidad. Por otro lado, la funcion
apelativa es aquella que pretende aludir al concepto afiadiendo un calificativo. En
cuanto a la funcion expresiva, son elementos que, sin ser necesarios para el
entendimiento de la frase, se afiaden por el emisor.

4. La finalidad pragmatico-discursiva. Se distinguen diferentes objetivos
comunicativos: encubrir algunos conceptos que no se quieren mencionar; atenuar
elementos que se puedan considerar ofensivos; enfatizar una situacion con
elementos que hacen referencia directa a esta y, finalmente, informar sobre
aquello de lo que se habla. Veamos algunos ejemplos:

a. Encubrir: Aquella persona se dedica a... ya sabes... trabaja mucho por
las noches.

b. Atenuar: Carla es un poco rellenita, pero es muy guapa.

c. Enfatizar: El coche era jodidamente bonito, por eso lo compré.

d. Informar: Ahora tengo el pelo blanco y rojo, como aquel personaje que

me gusta.



5. Forma de produccion. Tras analizar todas las muestras escogidas en su
investigacion, Cestero marca algunos elementos que se producen de forma
repetida cuando un usuario utiliza palabras consideradas tabu:

a. Elvolumen se reduce al pronunciar las palabras tabues.

b. La palabra tabu se suele encontrar entre pausas, mayoritariamente porque
el usuario vacila entre pronunciarla o no.

c. Puede acompanarse por risas, ya sea del emisor o de ambos interlocutores.

d. Hay alargamientos de sonidos.

e. Se encuentran numerosos casos donde los hablantes justifican o excusan
el uso de estas palabras.

6. Caracterizacion del hablante. La autora toma como ejes la edad, el género, su
nivel de instruccion y su clase social. En los resultados del estudio, cabe destacar
que se llegd a la conclusion de que las mujeres son mas propensas a usar terminos
que aluden a conceptos censurados de forma neutra, al contrario que los hombres,

los cuales optan méas por expresiones directas.

De esta forma, estas variables, comunes en el conocimiento general de una misma
sociedad, hace que ambos interlocutores sean capaces de comunicarse de manera éptima.
Es decir, sin un conocimiento previo y comun entre ambos hablantes, una frase como
“mujer de la noche” no seria entendible, y se perderia gran parte de su significado. Por
otro lado, el hecho de que al pronunciar palabras consideradas tabu se produzcan esta
serie de fendbmenos descritos por la autora, demuestra que el hablante es consciente de
que aquello que estd mencionando no esta socialmente aceptado, por lo que recurre a la
vacilacién, la bajada de tono o, incluso, sustituye la palabra por otra considerada mas

cordial o formal.

Un elemento que juega un papel muy importante en el uso de las palabras tabu es

el principio de cortesia. Escandell (1993) define este fendmeno de la siguiente manera:

“conjunto de normas sociales establecidas por cada sociedad, que regulan el
comportamiento adecuado de sus miembros, prohibiendo algunas formas de

conducta y favoreciendo otras”

Por lo tanto, el principio de cortesia pretende crear un entorno en el que ambos
interlocutores puedan tener una comunicacién 6ptima sin dafar la imagen del contrario.

Brown y Levinson (1987) proponen la interpretacion de este concepto mediante aquello
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que ellos denominan imégenes, de tal forma que cada hablante cuenta con dos tipos de
imégenes: una positiva y una negativa. Carrasco Santana (1999) define estos conceptos

de la siguiente manera:

“la imagen positiva es el deseo de ser estimado y reconocido socialmente, es decir,
el deseo de proyectar nuestra propia imagen a los demas y de que ésta sea
reconocida, y la negativa, el deseo de poder actuar libremente en un territorio, en

sentido amplio, que consideramos propio.”

De esta forma, el emisor podréa emitir dos tipos de actos: aquellos denominados
Face Threatening acts® (FTA) y los Face Flattering Acts'® (FFA). Cuando el emisor recae
en un acto amenazador, puede recurrir a una serie de estrategias atenuadoras, como el
eufemismo, procedimientos sustitutivos®! o litotes'?. Por lo tanto, cuando un emisor esta
hablando de algun tema relacionado con el tabu, es parte del principio de cortesia que este
utilice eufemismos, que eviten dafiar su imagen positiva, es decir, la vision que el otro
tiene sobre él. Brown y Levinson desarrollaron una serie de ejes que permiten entender
el grado de amenaza que supone un acto verbal. Estos ejes son la distancia social, la
confianza entre participantes en el acto comunicativo y la gravedad que supone el acto.

Carrasco Santana (1999), explica estos ejes y su funcionalidad de la siguiente manera:

“grado de potencial amenaza de un acto (W) dependeré de la distancia social (D)
que exista entre el emisor (S) y el receptor (U), de la relacion de poder (P) entre

ellos, y del propio grado de imposicion del acto (R) en cuestion.”*3

De forma mas visual se podria resumir de la siguiente manera:

® Actos amenazadores de la imagen. El emisor amenaza la imagen del interlocutor, imponiendo su imagen
negativa por encima de la del receptor.

10 Actos mitigadores de la imagen. El emisor pretende mitigar una accién que atentara contra la imagen
negativa del receptor para, de esta forma, proteger su imagen positiva.

11 Por ejemplo, sustituir el imperativo por el condicional, de tal forma que Baja el volumen seria sustituido
por Deberias bajar el volumen. Esto se debe a que, de esta forma, se evita dafiar la imagen negativa del
interlocutor, respetando, a su vez, el mensaje que se quiere transmitir.

12 «atenuacion (I expresion en la que el hablante hace comprender su intencion).” (DRAE, 2021). Un
ejemplo seria La camiseta no queda del todo bien, en lugar de La camiseta queda mal.

13 Basado en la formula propuesta por Brown y Levinson: Wx = D (S,U) + P (U,S) + Rx
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AMENAZA
DEL ACTO

VERBAL

GRAVEDAD DEL CONFIANZA
ACTO ENTRE LOS
IMPOSITIVO PARTICIPANTES

Ilustracion 4 Resumen de los actos amenazantes en el habla

Por lo tanto, estos ejes seran determinantes a la hora de emitir y recibir un

enunciado. Por ejemplo, tal y como afirma Pizarro Pedraza (2014):

“la existencia de usos lingliisticos mixtos entre el eufemismo y el disfemismo que
adquieren pragmaticamente las funciones del contrario: estos son los usos

disfemisticos de expresiones eufemisticas”

Es decir, una forma eufemistica o disfémica puede intercambiar su valor con la
otra, de esta manera, una frase como jQué suerte tiene la jodida! no es ofensiva si ambos
interlocutores tienen un grado alto de familiaridad y, por lo tanto, jodida no adquiere el
significado peyorativo, sino que es interpretado como un apelativo carifioso. Por otro
lado, en la frase Querida, no me hables con ese tono, querida estd marcado con una gran

carga peyorativa, pues se utiliza el sarcasmo4.

2.1.3. EL TABU DE LA SEXUALIDAD. QUE ES Y COMO SE HA
TRATADO

Uno de los temas tabu que mas abundan son aquellos relacionados con la
sexualidad del individuo y todo lo que esta conlleva. La organizacion Mundial de la Salud

(OMS) define el término sexualidad de la siguiente manera:

14 “Empleo de la ironia o burla del sarcasmo con fines expresivos.” (DRAE, 2021)
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“"la sexualidad es un aspecto central del ser humano, presente a lo largo de su
vida. Abarca al sexo, las identidades y los papeles de género, el erotismo, el placer,
la intimidad, la reproduccion y la orientacion sexual. Se vivencia y se expresa a
través de pensamientos, fantasias, deseos, creencias, actitudes, valores, conductas,
practicas, papeles y relaciones interpersonales. La sexualidad puede incluir todas
estas dimensiones, no obstante, no todas ellas se vivencian o se expresan siempre.
La sexualidad esté influida por la interaccion de factores biolégicos, psicoldgicos,
sociales, econdmicos, politicos, culturales, éticos, legales, historicos, religiosos y
espirituales” (OMS, 2006)

De acuerdo con esta definicidn, la sexualidad es un estado natural del ser humano,
en el que se abarcan las diferentes practicas sexuales, sin que estas deban ser
experimentadas por todos los individuos. Ademas, en esta definicion se separan los
conceptos sexo y rol de género, cuya distincién ya se habia comentado en el primer

apartado del trabajo.

Tal y como apuntaba Cestero Mancera (2015), dentro de las tematicas mas
comunes del tabu se encuentra el tema de la sexualidad, cuyo reparo recae en el pudor y
verguenza que sienten los emisores al mencionar este tipo de conceptos. Este pudor no

afecta a todos por igual, pues segun Pizarro Pedraza (2014):

“aunque es obvio que algunas prohibiciones sobre los comportamientos sexuales
se han relajado, la tabuizacion de la sexualidad persiste, especialmente en la
comunicacion al respecto. Esto es asi en muchos contextos y para muchas
personas, y sobre todo para algunos temas, como es el caso de la sexualidad

femenina frente a la masculina” (Pizarro Pedraza, 2014:107)

Con esta afirmacion, la autora repara en que el tema sexual ha sido objeto de
restricciones desde hace tiempo y, aunque se haya normalizado de manera considerable,
sobre todo entre la poblacién méas joven, este pudor sigue estando presente en la
actualidad, afectando mas a las mujeres que a los hombres. Ademas, cabe destacar que el
uso de esta tematica esta estrechamente relacionado con el lugar en el que se realiza el
acto comunicativo, el nivel de confianza entre ambos interlocutores y el como se

reproducen estos conceptos.

En cuanto a la raiz linguistica del taba sexual, Pizarro, en este mismo estudio,

propone una serie de problematicas a las que se enfrenta el investigador:
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1. Se puede considerar que el estudio no es lo suficientemente serio, por lo que
hay una necesidad de justificacion constante.

2. La mayoria de los materiales disponibles para investigar son escritos y esto
dificulta poder observar realmente el lenguaje espontaneo. Ademas, se puntta
que la mayoria de esos escritos son procedentes de literatura de tematica
erética, cuyo lenguaje puede estar adornado y exagerado por cuestiones
estilisticas, o de textos juridicos y de medicina, cuyo lenguaje es demasiado
formal y cientifico.

3. Laposibilidad de que el mismo investigador caiga en el tabl investigado.

De cualquier forma, los diferentes estudios llegan a la misma conclusion, que

Pizarro resume como:

“En todos los estudios, las situaciones mas formales son las que menos favorecen
el uso del tabu, frente a los eufemismos y las expresiones neutras. En cuanto a las
variables sociales, las mujeres (casi siempre en interaccion con otras variables) y
los informantes de mas edad son los mas eufemisticos” (Pizarro Pedraza,

2014:115)

Por lo tanto, el contexto en el que se realizan este tipo de expresiones vuelve a
jugar un papel muy importante. Ademas, se vuelve a recalcar que las mujeres tienden mas
al uso de un lenguaje mas neutro y eufemistico; asi como las personas con edades mas

avanzadas; tal y como habiamos visto en el punto 2.1.1 de este apartado.

Klaus Zimmermann (2005) afirma que la identidad de los interlocutores viene
reflejada en como se comunican las personas y el uso que hacen del lenguaje. En su
estudio sobre el habla de los jovenes masculinos, el autor propone tres tipos de

orientaciones que adquiere el emisor cuando se esta comunicando:

1. Orientacion al yo. Basada en construcciones sociales, el autor propone una
serie de ejemplos donde hombres jévenes conversan sobre la experiencia
sexual de uno de ellos. De esta forma, Zimmermann afirma que “las relaciones

sexuales [...] son apenas un pretexto para mostrarse como alguien que tiene

15 |_a autora, ademas, también afirma que hay cierta tendencia a la justificacion para defender que el interés

por la temética es puramente cientifico.
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experiencia con las mujeres, atributo muy importante de los jovenes
masculinos” (Zimmermann,2005:253). Para crear esta imagen de macho, los
hablantes utilizan un lenguaje mas vulgar y directo®®.

2. Orientacion al ti. Basada en los actos de cortesial’, el autor remarca que en la
Espafa peninsular se refuerza mas la cortesia positiva que la negativa.

3. Orientacién al nosotros. Basada en la identidad de grupo, los hablantes
representan a un colectivo con el que se sienten representados. En el ejemplo
que pone Zimmermann, un joven habla de su grupo social (jovenes de barrios

bajos) como los buenos, frente a la policia representada como los malos.

Pizarro Pedraza (2014) también recoge en su estudio el concepto de identidad en

su estudio. La autora apunta que:

“La investigacion sobre lengua y sexualidad (la linea denominada Language and
Sexuality) basa sus reflexiones en conceptos como las practicas sociales, la
agentividad y la performatividad, la construccion discursiva de la identidad, el uso
creativo de los recursos lingiiisticos disponibles para la creacion de estilos, etc.”

(Pizarro Pedraza,2014:116)

De esta forma hay dos corrientes que investigan estos conceptos de forma
totalmente opuesta, pero con el mismo objetivo: explicar como afecta el lenguaje en la
construccion de la sexualidad del individuo. Estas dos corrientes son, en primer lugar,
aquella que se posiciona a favor de la separacion entre identidad sexual y deseo, buscando
centrar sus investigaciones en este ultimo; y, en segundo lugar, aquella que cree

inseparables los conceptos de identidad sexual y deseo, pues ambos se complementan.

En cualquier caso, el estudio lingiistico basado en la sexualidad se ha visto
limitado por la falta de material para las investigaciones, como ya se habia mencionado
anteriormente, asi como por la misma sociedad que, a lo largo de los afios ha visto la
sexualidad como algo incomodo que debe tratarse en la intimidad, tal y como afirma

Pizarro:

“Como para todos los tabues, los estudios linguisticos sobre el campo de la
sexualidad en espafiol han tenido que superar las limitaciones impuestas por el

pudory la censura social, primero como campo semantico y después como parte

16 En el estudio de Zimmermann, los hablantes utilizan vocablos como follar, puta, polla o me la chupd.
17 Ver punto 1.2.
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de la identidad de los individuos, ya que visibiliza realidades incémodas para
algunos sectores de la sociedad, como las identidades sexuales minoritarias y la

critica a la heteronormatividad.” (Pizarro Pedraza,2014:129)

Recordemos que, en el caso de Esparia, durante la dictadura de Francisco Franco,
por ejemplo, la sexualidad era vista desde una perspectiva religiosa donde las relaciones
sexuales sucedian dentro del matrimonio y con fines reproductivos. Por lo tanto, la
represion sexual se ha visto afectada en numerosas ocasiones. A pesar de que actualmente
estd mas normalizado, sigue habiendo un sentimiento de pudor que rodea a esta tematica

que afecta, sobre todo, a las mujeres.
2.1.4. EL LENGUAJE JUVENIL

Como ya se mencionaba en el punto 2.1.1, uno de los pardmetros méas importantes
en el estudio sociolinguistico del habla es el factor edad, pues permite mostrar la
diferencia que hay entre las diferentes generaciones. Este trabajo se ha centrado en sujetos
que oscilan entre los 17 y los 25 afios®, es decir, estd centrado en la comunidad de

hablantes mas joven.

A pesar de que este factor sea tan relevante en los estudios sociolinguisticos,
Zimmermann (1996) afirma que el grupo que se corresponde con el lenguaje juvenil ha
sido marginado de los estudios debido a dos factores: la dependencia que los jovenes
tienen tanto economica como profesionalmente de los adultos y, por otro lado, la poca
duracion que tiene. Este ultimo punto, sin embargo, mas que una debilidad, el autor
considera que es un factor mas que aporta peso a la necesidad de tener en cuenta a este

grupo de edad, pues:

“es un campo muy adecuado para el examen de algunas hipotesis de la teoria
linglistica en general y, ante todo, de las condiciones sociales en que se produce

el cambio linguiistico'®” (Zimmermann, 1996:479).

8 Aunque la aplicacién no disponga de método identificativo para la edad de los usuarios, muchos
jOvenes tienden a poner su afio de nacimiento en su descripcidn, lo que facilita esta investigacion.

19 El autor, en este fragmento, hace referencia a la velocidad en la que se produce los cambios y a la
diferencia existente entre el lenguaje juvenil y aquel considerado estandar.
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El mismo autor plantea, ademas, como se debe estudiar el lenguaje juvenil. En
primera estancia, la mayoria de los estudios con enfoque variacionista® han basado sus
estudios en la comparacion de la lengua estandar con aquella utilizada por los jovenes.
Zimmermann lo plantea de manera diferente y afirma, de manera bastante acertada desde

mi punto de vista, que este tipo de metodologia no funciona con este grupo de edad, pues:

“Los jovenes crecen, cada uno, en sus grupos sociales respectivos. Por tal razon,
para ellos, la variedad inicial, la que aprenden de sus padres y de sus amigos, es
la variedad del grupo social al cual pertenecen y de la regiéon donde viven”

(Zimmermann, 1996:481)

Es decir, el habla de los jovenes viene condicionada por el grupo social al que
pertenecen y de su entorno. En este trabajo, por ejemplo, se toma la muestra analizada de
Tiktok, pues esta red social ha logrado crear un propio grupo social, donde la gran mayoria
de integrantes han creado, incluso, un lenguaje propio que solo se comprende si
perteneces en a la red social®!. Ademas, tal y como apunta Tore Navdal (2007) el lenguaje
juvenil estd basado en la conversacion informal y oral, lo cual provoca que sea
complicado compararlo con la lengua estdndar, basada, segin Zoe Nan (2020), en “un
concepto que busca definir una variedad que toma el lenguaje como la mas prestigiada”.
En su estudio, Zimmermann ya adelantaba este confrontamiento entre el lenguaje juvenil

y el lenguaje estandar:

“El lenguaje juvenil se quiere diferenciar de este lenguaje estandar. Para esto los
jovenes luchan contra los tres aspectos: lanorma escolar, el estilo culto y la cultura
de los adultos.” (Zimmermann, 1996:483).

Es decir, el lenguaje juvenil busca diferenciarse de aquel considerado normativo,
usado por los grupos de edad mas avanzada, para crear una propia identidad que los
diferencie del resto. Esta vision de crear una nueva identidad que difiera de aquella
considerada adulta esta, ademas, conectada a aquello que Navdal (2007) describe con
“una inmadurez biologica e intelectual, donde el identificarse con un grupo llega a ser

mas importante” (Tore Navdal,2007:20). Esta rebeldia es vista con recelo por los adultos,

20 Basada en el presupuesto de que “un hablante puede alternar diferentes formas lingiiisticas distintas con
el fin de crear un mensaje equivalente. Segun esta perspectiva, la variacion cubre los distintos niveles del
lenguaje: el fonoldgico, el morfoldgico, el sintactico y el 1éxico” (Zanfardini, 2018:24)

21 Este lenguaje se basa en la encriptacion de ciertas palabras para evitar incumplir las normas de la

comunidad. Ver punto 2.2.2.2
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sin embargo, tal y como apunta Zimmermann, los adultos copian el lenguaje propio de
los jovenes para, de esta manera, rejuvenecer su imagen frente a los deméas. Myre

Jorgensen (2008) comparte esta idea con el autor, e incluso pone un ejemplo:

“Los jovenes, a diferencia de los adultos, crean en ocasiones sus propios términos,
sin ir mas lejos, los marcadores pragmaticos tio y tia, tipicamente juveniles, que

van abriéndose paso en el lenguaje de los adultos” (Myre Jorgensen, 2008:387)

Por otro lado, Zimmermann afirma que la variedad juvenil esta creada a partir de
la variedad diastratica?? y la variedad diatopica® de los adultos en su forma oral. Respecto

a esta afirmacion, Navdal (2007) dice lo siguiente:

“La caracterizacion fundamental del lenguaje juvenil se basa en la variedad
diastratica o social, y la variedad diafasica o situacional®*. La edad constituye la
variedad diastratica, asi que hay que ver con un sociolecto, y el contexto constituye

la diafésica: con los jovenes y entre ellos” (Tore Navdal, 2007:8)

Personalmente, coincido con la afirmacion de Navdal, pues cuanto mayor sea el
conocimiento de la lengua, mejor uso de los recursos se reproducira en la comunicacion.
Al tratarse de una conversacion entre jovenes, nos encontramos ante un contexto informal
entre sujetos que aun estan formandose. Ademas, al intentar diferenciarse de los adultos,
que suelen utilizar un lenguaje mas culto o refinado, los jovenes tienden al uso de palabras

vulgares.

En cuanto el caracter oral del lenguaje juvenil también ha sido tratado por
Zimmermann (1996), que apuntaba como caracteristicas principales del lenguaje propio
de los jovenes “la funcion de constituir una identidad especifica juvenil y hasta

identidades especificas de subculturas juveniles” asi como “lo que se produce y reproduce

22 Son las diferentes formas de usar una lengua segin el nivel de instruccién del hablante y su estima hacia
el idioma. Estas variedades de la lengua también reciben el nombre de sociolectos. Segun cual sea el grado
de dominio que un hablante posee del cédigo linguistico y del discurso se distinguen tres niveles de lengua:
el nivel alto o culto (variedad social que se caracteriza por el uso de recursos linguisticos diversos y
elaborados), el nivel medio (variedad con un grado medio de conocimiento del idioma) y el nivel bajo o
vulgar (variedad social definida por el escaso dominio de la lengua). (Definicion de Centro Virtual
Cervantes)

23 Son los usos linglisticos que se emplean en un determinado territorio. (Definicion de Centro Virtual
Cervantes)

24 Son las modalidades lingiisticas que se eligen determinadas por la situacioén de comunicacion. Segun el
medio empleado (oral o escrito), la materia abordada (corriente o de especialidad), segun la relacién que
exista entre los interlocutores (de solidaridad o jerarquia) y la funcidn perseguida, se distingue entre
diversos registros: registro coloquial, formal, familiar, especializado, elaborado, espontaneo, etc.
(Definicidn de Centro Virtual Cervantes)
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en eventos de interaccion oral, es decir que se trata de un fendbmeno genuino de la cultura
oral” (Zimmermann, 1996:482); ademas, el lenguaje juvenil también se diferencia por el
uso de la mimica y los gestos (Zimmermann, 1996:500), propios del lenguaje oral.
Teniendo en cuenta estas afirmaciones, se refuerza el interés por analizar la red social que
nos atafie, Tiktok, pues se trata de un canal audiovisual que no sélo permite observar el
habla de los jovenes, sino que también nos permite ver como reproducen esta habla de
manera escrita, utilizando los subtitulos en muchas ocasiones para transmitir sus

mensajes.

Con relacion a esto ultimo, en su trabajo sobre el tabl en la comunidad de Madrid,
Tore Navdal argumenta la importancia de la funcion fatica en el lenguaje de los jovenes
debido a, precisamente, la oralidad tan caracteristica que representa el lenguaje juvenil.
Malinowski (1923) define funcion fatica de la siguiente manera: “un tipo de lenguaje en
el cual los lazos de union se crean por un mero intercambio de palabras”. Herrero Moreno
(1990) profundiza mas en el término y perfila los rasgos mas caracteristicos de esta

funcion, que quedan reflejados en el habla juvenil:

1. Las unidades faticas que se usen estan relacionadas con el tipo de relacion que
tienen los interlocutores y marcan el progreso de la conversacion.

2. No son necesarias para transmitir el mensaje, pero ayudan a ordenar las ideas que
se comunican.

3. Su forma es muy variada y puede ser desde una proposicion a un fragmento

extenso

Hay que remarcar que hay algunos intentos de reproducir el lenguaje juvenil de
forma escrita; para ello, el Zimmermann (1996) menciona los grafitis, sin embargo, un
ejemplo mas claro y actual es el de las redes sociales, en concreto Twitter pues, por regla
general, la funcién principal de la aplicacién es que los usuarios plasmen sus
pensamientos e ideas en breves frases que apareceran en su pagina de inicio?®. En el caso
de la aplicacion que se utiliza en esta investigacion, Tiktok, muchos usuarios subtitulan
aquello que dicen en sus videos de manera integra o, incluso, utilizan una cancién de

fondo y subtitulan aquello que quieren decir, por ejemplo, en la imagen (a) se observa a

% Suelen ser frases breves. Se les puede afiadir alguna imagen o video, aunque no es estrictamente
necesario. Otros usuarios pueden reaccionar a las publicaciones y contestar a ellas.
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una usuaria subtitula aquello que dice; mientras que en (b), otra usuaria opta por cantar la

cancion mientras el verdadero mensaje esta escrito:

@arquero_de_dios - 05-16

05-1
#stitch with pteresasanz_ Like si Gineschuin s

eres igual #arquero_de_Dios jeje #humor

JJ Dios sonido original - ar J1 LaMaleta - Luis Fonsi  C

[lustracion 5 imagen a e Imagen b

2.1.41. EL TABU EN EL HABLA JUVENIL. LOS TABUS MAS
EMPLEADOS EN LA ACTUALIDAD

Como ya se adelantaba en el punto anterior, el habla juvenil pretende evitar las
normas del habla que caracteriza a los adultos, para crear una identidad que los distinga
y los identifique como grupo. Por este motivo es logico que, de manera natural, los
jOvenes presenten un uso mayor de expresiones tabu para, de esta manera, rebelarse contra

los adultos.

Para analizar la influencia del tabu en los jévenes me he basado en dos estudios
diferentes que ya han sido tratados en este trabajo: por un lado, el estudio sobre el tabu
en los jovenes madrilefios de Tore Navdal (2007) y, por otro lado, el estudio
sociolingiistico sobre la expresion del tabl de Cestero Mancera (2015). La eleccion de
ambos trabajos recae en las similitudes de estos, pues ambos son trabajos recientes, que
se basan en la comunidad de Madrid y que, ademas, presentan la misma clasificacion de
los tabus, ya tratada en el punto 1.3: tabds magico-religiosos, sexuales, escatologicos y

sociales. Cabe destacar que para obtener sus bases de datos, Navdal utiliza el corpus
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COLAm, mientras que Cestero utiliza el corpus PRESEEA, ambos muy conocidos y

centrados en la comunidad de Madrid, entre otras.

Comenzando por el estudio de Navdal, se indican los términos mas utilizados de
cada una de las clases mencionadas para, después, hacer un analisis de los usuarios que
lo emplean y los usos principales de estas palabras. De forma esquematica el resultado de

los términos tabd méas usados seria el siguiente:

ESFERA i ESFERA
SEXUAL ESCAZQLOG' SOCIAL

CABRON,
CABRONA

ESFERA
MAGICO-
RELIGIOSA

POLLA i CAGAR

PUTA, PUTO,
PUTADA,
PUTILLA,

MIERDA

COJON-
"~ COJONUDO |  PEDO

| cofia, cofio,
CONAZO

FOLLAR,
FOLLADA

GAY, MARICA,
MARICON,
MARICONADA,
MARIMACHO

i JODER

GILOPOLLAS,
GILIPOLLEZ

MASOCA,
ORGASMO,
PENDEJO,
TETA

Ilustracion 6 Clasificacion de palabras tabu mas utilizadas

Como se puede observar, se recogieron mas muestras de términos relacionados
con lo sexual en contraposicion a las otras categorias, que no son tan extensas. En cuanto
a la distribucion por sexo, Navdal concluy6 que los hombres utilizan mas expresiones
tabues que las mujeres; exceptuando el caso de gilipollas y gilipollez, donde el porcentaje
de usuarias que lo usaban superaba al de los hombres. A este mismo resultado llegé el
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estudio de Cestero Mancera, cuya investigacion mostré como las mujeres utilizaban mas
palabras tabues relacionadas con la esfera méagico-religiosa y social; mientras que los
hombres utilizaban de manera mayoritaria las palabras tabu correspondientes con el

ambito sexual y escatologico.

En cuanto al nivel socio-cultural de los informantes, ambos estudios llegan a una
conclusion un tanto diferente. Mientras que en el estudio de Nadval, los informantes de
clase media son los que utilizan con mayor libertad las palabras tables de origen sexual,
los informantes de clase baja presentan el menor porcentaje de uso, siendo los mas
conservadores. Por otro lado, en el estudio de Cestero Mancera se llega a la conclusion
que la clase baja-media son los que utilizan méas palabras de carécter sexual, mientras que
los de clase media-alta y alta predominan en el uso de esferas sociales y magico-
religiosas. Lo cierto es que en el caso de la esfera magico-religiosa y social, ambos
estudios coinciden, pues en el trabajo de Navdal son los informantes de clase media-alta
los que predominan en estas categorias; por lo tanto, la diferencia recaeria en las palabras

asociadas al ambito sexual.

Personalmente, considero que el hecho de que las mujeres utilicen menos el
lenguaje relacionado con lo sexual visualiza la opresion a la que se ha visto condenada
historicamente las mujeres, pues tal y como afirman Fernandez Laveda, Fernandez
Martinez y Belda Anton (2014):

“Las restricciones y convencionalismos sociales coartan sus libertades (de las
mujeres)?® vy, entre ellas, la sexual: La mujer no tiene derecho a desear. Las
relaciones sexuales se enmarcan dentro de la funcion reproductiva y, fuera de esto,
son tachadas de indecorosas. ElI cambio viene de mano de los movimientos
sufragistas, que promueven la revolucion y siembran la semilla de la libertad y la

igualdad entre hombres y mujeres. “

Ademas, es remarcable el hecho de que ambos estudios, los de Cestero y Navdal,
Ileguen a conclusiones diferentes en cuando el estrato social asociado con el uso del tabd
sexual. A mi parecer, la diferencia de afios entre ambos estudios es la responsable de este
cambio. Recordemos que el estudio de Navdal es del afio 2007, mientras que el estudio
de Cestero es de 2015. A pesar de que ambos son recientes, no se puede obviar los ocho

afios de diferencia que hay entre ellos. Actualmente, la sexualidad estd mucho mas

% Afiadido propio.
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aceptada socialmente, y son cada vez mas personas que hablan de estos temas sin ningin
tipo de tapujo. A pesar de esto, la mujer sigue teniendo un gran estigma, y en esto estoy
de acuerdo con ambos estudios, pues a la figura femenina se le restringe mas a la hora de

expresar sus deseos 0 necesidades. Sobre este respecto, Pizarro Pedraza (2013) opina que:

“la persistencia de ciertos problemas es un sintoma de los desequilibrios que
existen en torno a la igualdad y las costumbres sexuales en la sociedad espafiola.
Esto se manifiesta en casos de abuso, de malos tratos a las mujeres, de prostitucion

forzada o de acciones contra la identidad sexual.” (Pizarro Pedraza, 2013:128)

Personalmente, considero que, con vistas a futuros estudios, seria interesante observar
qué postura es la que predomina actualmente en Tiktok, pues en este trabajo sélo podemos
aventurarnos a intuir la clase social de cada individuo analizado mediante puros
prejuicios, basados en otros videos que haya subido a la red o su forma de hablar o vestir.
Remarcando de nuevo que estas suposiciones son basadas en la intuicién, se intentara

llegar a una leve conclusion, para abrir la veda de futuras investigaciones sobre el tema.

2.2. LAS REDES SOCIALES
2.2.1. EL LENGUAJE EN LAS REDES SOCIALES

Las redes sociales estdn modificando la forma de relacionarse en las generaciones
mas jovenes. En una época en la que la popularidad depende de la cantidad de Me gusta
0 seguidores que uno tenga en la red, los jovenes documentan su vida a través de las redes
sociales en busqueda de la aprobacion grupal y, de manera inevitable, se ha formado un

nuevo codigo propio de estas aplicaciones: el lenguaje de internet.

Se denomina lenguaje de internet a aquel cddigo, compartido por los internautas,
utilizado para comunicarse en la red. Este codigo ha sido objeto de debate a lo largo del
tiempo, pues tal y como apuntan Berlanga y Martinez (2010) la opinidn experta oscila
entre aquello que denominan este tipo de lenguaje como incorrecto y pobre, y aquellos
que lo consideran “deliberadamente informal, a la vez que econdmico y creativo”, ademas
de “un proceso dindmico, creador y desafiante”. En cualquier caso, se habla de un

lenguaje orientado casi exclusivamente en el receptor.
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Si se analiza este nuevo lenguaje en relacion con los actos de habla?’, se puede
observar como el acto perlocutivo es aquel que adquiere mayor peso en la comunicacion
en internet. Es decir, el emisor ya no producird un mensaje en funcion de aquello que
quiera transmitir, sino que formulara el mensaje en funcion de aquello que quiera
provocar. Esta nueva forma de comunicarse se ve representada en el estudio que Berlanga
y Martinez (2010) realizaron en Facebook, una red social donde los usuarios pueden
compartir fotografias, videos y comentarios con sus seguidores. Los resultados del
estudio apuntaron a que el lenguaje en esta red social estaba orientado a la figura del

receptor:

“En la interfaz del usuario la funcion del lenguaje que predomina es la conativa o
apelativa®. El elemento preponderante es el receptor; la intencion comunicativa,
influir en él; el contenido del mensaje: instrucciones, consejos, preguntas; en
cuanto a la expresion (modalidad oracional, modo verbal, persona gramatical...):
predominan los enunciados exhortativos e interrogativos, el modo imperativo e

indicativo, la segunda persona verbal y los vocativos”

Esta nueva forma de comunicarse es aquella que estara presente en la red social

que se analizara en este trabajo: Tiktok, representada en la Ilustracion 1.

.

| QUE ESAQUELLO

| ACTO ILOCUTIVO.

A o QUE SE QUIERE SIUELE
VIFF,{FLOL:B?QCDASIEL MENSAJE CREADO ENUNCIADO:
VIRALOADDEL PARA PROVOCAR EL MENSAJE EN

o (NTERES DEL CUESTION
PUBLICO
DERLOCUTIVO. FUBLICO ACTO LOCUTIVO.

1. lustraciéon 7Esquema de los actos de habla en Tiktok.

2.2.2. EL CASO DE TIKTOK
2.2.2.1. QUEESY PARA QUE SIRVE

27 Los actos de habla se clasifican en acto locutivo (aquello que expresa un enunciado), acto ilocutivo (la
finalidad con la que el emisor emite un mensaje) y el acto perlocutivo (el efecto que el enunciado provoca
en el emisor).

28 Que pretende influir en el receptor mediante el lenguaje empleado.
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Tiktok es una aplicacion de origen chino pensada para ser usada a través de los
dispositivos moviles. La peculiaridad de esta red social es crear y compartir videos breves,
de no més de 60 segundos, incorporando musica de fondo o audios propios con el objetivo
de que estos adquieran un mayor nimero de visualizaciones y reacciones positivas para

que, de este modo, la persona pueda volverse viral?® en la aplicacion.

Para poder acceder al contenido de la aplicacion primero se debe crear una cuenta,
para la cual se pide un correo electrénico, una contrasefia y un nombre de usuario que
sera aquel que aparezca en cualquier interaccion que se haga en la red social. Antes de
poder navegar por Tiktok, aparece un breve cuestionario que permite seleccionar los
contenidos que mas interesan al usuario (llustracion 2a). Este breve cuestionario se debe
en parte a que la misma aplicacion selecciona los videos que aparecen en la pagina
principal a través de un algoritmo que se basa en las interacciones de los usuarios; es
decir, si a un mismo usuario le ha gustado muchos videos de una tematica en concreto,
en su pagina principal apareceran mas contenido relacionado con ese mismo tema. Como
al registrarse en la aplicacion el usuario ain no ha podido interactuar con ella, el
cuestionario sirve para poder aproximarse mas a los gustos del consumidor, para ir
perfeccionando el algoritmo a medida que se vaya utilizando Tiktok. Ademas, el
consumidor puede marcar si un contenido no le interesa, para que de esta forma ya no le

aparezca de nuevo (llustracion 2b).

29 Famoso, conocido.
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« Actualizar intereses
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llustracion 8 a) Encuesta de preferencias b) Boton de No me

Dentro de la misma aplicacion se pueden encontrar diversos apartados que ayudan al

consumidor a poder moverse a través de la aplicacion:

Apartados de Siguiendo

v Para fi. Siguiendo « Para ti

En el apartado Siguiendo
aparecen unicamente los
videos de  aquellas
personas a las que el
usuario siga. En el
apartado Para ti aparecen
videos virales que se
ajustan a aquello que la
aplicacion  cree  que
puede interesar al usuario

your20)8'se I
ghtinglyour;2021 self

Apartados de Inicio, Tendencias,
Publicar, Bandeja de entrada y
Espacio Personal.

En el apartado de Inicio aparecen los
videos de la aplicaciéon. En
Tendencias. los usuarios pueden
acceder a los hashtags o etiquetas mas
utilizados de su poblacion. En el
apartado Grabar (+). los usuarios
pueden crear sus propios videos para B Pantata Verde
publicarlos en la red. La Bandeja de @morganpresleyxo
entrada almacena los mensajes t
privados de los wusuarios y las
notificaciones que le pueden llegar a
este. Para concluir, el ultimo apartado
es el Espacio personal (‘), donde
aparecen los videos del propio usuario.

asi como los videos favoritos de este

(marcados con el boton Me gusta (¥))

Ilustracion 9Esquema de apartados en Tiktok
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Apartados de Seguir, Me
gusta, Comentar 'y
Compartir.

El boton Seguir (+) da al
usuario la posibilidad de
seguir una cuenta, de tal
forma que sea mds sencillo
acceder al contenido que
esta genera. Con el boton
Me gusta (¥) el usuario
puede indicar que el video
le ha gustado y. ademas, le
aparecera en su pagina
principal. Con el boton
Comentar () se puede
acceder a los comentarios
del video. Finalmente, con
el boton Compartir (=)la
aplicacion te da la opcion
de compartir el video en
otras aplicaciones como

Whatsapp, o Instagram.




Estas zonas o interacciones que esta disponibles en la aplicacion son aquellas en las
que se basa el algoritmo para recomendar contenidos a los usuarios. Para este trabajo, los
tres apartados méas importantes seran el apartado Para ti, las interacciones Me gusta y
Comentar y los hashtags, también denominados etiquetas. El primer espacio, que recibe
como titulo Para ti, es aquel en el que la aplicacion recomienda al usuario video que cree
que le pueden interesar. Para que Tiktok tenga estos datos son necesarias las tres
interacciones que se analizaran. Es decir, si a un usuario le ha gustado o ha comentado de
manera repetida videos de, por ejemplo, cocina, en su pagina Para ti aparecerd mas
contenido relacionado con recetas y trucos para cocinar. Ademas, el uso de los hashtags
es fundamental para la creacion de esta base de datos. Siguiendo la definicién
proporcionada por Economipedia (2019), un hashtag es “una etiqueta ( # ) que comienza
con una almohadilla y que est4d seguida de una serie de caracteres o palabras.”. Estas
etiquetas permiten a los usuarios encontrar videos relacionados con el contenido que estan
consumiendo. A medida que una etiqueta se populariza, este aparece en la pagina de
Tendencias, donde los usuarios pueden ver qué hashtags han sido més utilizados dentro
de su comunidad, apartado representado en la llustracion 4, donde se pueden observar

varios ejemplos como #AsiMeCuido y #HastaQue.

# AsiMeCuido 22M>

llustracion 10 Ejemplo de Hashtag en el apartado de Tendencias

En cuanto al publico general de la red social, segin el estudio realizado anualmente
por Cocktail (2021), agencia especializada en marketing digital, el 20% de los usuarios

de la plataforma son menores de 19 afios y son, a su vez, los mas activos en la red social;
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un 27% estan comprendidos entre los 30 y 40 afios y, finalmente, el 32% de los usuarios
tienen entre 20 y 24 afios. Ademas, esta misma agencia constatd que en 2021 el 55% de
los usuarios era mujeres, frente a un 45% de usuarios de género masculino. Teniendo en
cuenta estos datos, el analisis en el que se basara este trabajo estara orientado al publico

de entre 20 y 25 afios.
2.2.2.2.  NORMAS DE LA COMUNIDAD Y COMO SE VULNERAN

Para poder registrarse en esta red social, se deben cumplir una serie de requisitos
como, por ejemplo, cumplir con la edad minima que se exige a los usuarios, que es de 13
afos. Ademas, los usuarios menores de edad tendran ciertas restricciones en la plataforma

y los videos que se muestren en “para ti” estaran sometidos a un control de contenido.

Por otro lado, los usuarios en general deben cumplir las normas de la comunidad,
como no exaltar al odio 0 no mostrar imagenes explicitas de ningdn tipo, pues en caso
contrario el video serd eliminado de la red social y, en algunos casos, la cuenta puede ser

suspendida.

En el caso del contenido de caracter sexual, se encuentra estipulado que los videos
deben abstenerse de contener (Tiktok, 2020):

Contenido que explicita o implicitamente describa actividades sexuales,

incluyendo sexo con o sin penetracion, sexo oral o besos eréticos

— Contenido que represente la excitacion o la estimulacion sexual

— Contenido que represente un fetiche sexual

— Contenido que muestre genitales humanos, los pezones o la areola femeninos, la
zona pubica o las nalgas

— Contenido que contenga lenguaje sexualmente explicito con fines de gratificacion

sexual

A pesar de estas restricciones, a medida que se utiliza la aplicacion se puede observar
cdmo los usuarios sortean estas normas de manera que puedan hablar de estos temas sin

que esto les cause consecuencias. EI método mas extendido es la creacion de un lenguaje
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encriptado, que permite usar lenguaje explicito sin que la propia aplicacién lo detecte

como, por ejemplo: s3x0%°, nepe?!, p1t0*2. ..

,, 1do'fue la ultimaez
que'te limpiaste el p1t0Q
despues de mear? @

@elinkka

the

Erl

llustracion 11Uso de lenguaje explicito encriptado

Por otro lado, también se codifican el nombre de otras redes sociales
especializadas en el contenido dirigido a adultos, como son PornHub u Onlyfans. En el
caso de esta ultima red social, donde sus usuarios pueden publicar y comprar imagenes o
videos sexuales a cambio de dinero, destaca especialmente la cantidad de mujeres que
ayudan y animan a otras usuarias a crearse perfiles, dando consejos de como triunfar y
ganar dinero de forma facil y rapida. Por otro lado, son muchas las usuarias que se han
sumado para comentar sus experiencias con aquello que han denominado sugardaddy, es
decir, un hombre de edad avanzada y con un gran poder adquisitivo al cual, normalmente,

conocen a través de estas redes sociales para adultos.

Todos estos contenidos incumplen las normas de la comunidad anteriormente
mencionadas y muchos de estos videos acaban siendo eliminados de la red social, sin
embargo, al haber una gran cantidad de contenido relacionado con esta temética que se
vuelven virales en cuestion de horas, unido con el lenguaje encriptado que utilizan las

usuarias, hace imposible para la aplicacion poder censurar todos ellos.

30 Sexo.
31 Pene
82 Pito
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2.2.23. LA PUBLICIDAD EN TIKTOK. ESTRATEGIAS DE LAS
MARCAS Y LOS USUARIOS

Como en cualquier otra red social en auge, las empresas han encontrado en Tiktok
un nuevo escenario para promocionar sus marcas, y para ello las estrategias mas utilizadas
son los anuncios en Para ti, el uso de influencers® para promocionar marcas y los

anuncios que aparecen al abrir la aplicacion.

El primer grupo de publicidad, los anuncios que aparecen en Para ti, consiste en
videos de 60 segundos que aparecen a medida que el usuario esta utilizando la aplicacién.
Estos anuncios no tienen un minimo de visualizacion requerido para poder continuar
utilizando la aplicacion, asi que deben llamar la atencion desde el primer segundo.
Normalmente, estos anuncios estan acompafiados de muasica que en ese momento es
trendy3* en Tiktok y en la parte inferior de la imagen cuenta con un enlace directo a la
pagina del anunciante. Al igual que con el contenido de los videos, el algoritmo de Tiktok
utiliza los datos del usuario para personificar los anuncios que le salgan a este y se
potencie las probabilidades de éxito, pudiendo incluso “segmentar por edad, géenero y

ubicacion” asi como “crear audiencias y listas blancas y negras” (Palao Pedros, 2020)

Por otro lado, los influencers son actualmente una de las formas mas solicitadas
por los anunciantes para promocionar sus productos. Esta “fiebre influencer” que se ha
desarrollado entre las marcas estos Ultimos afios es debido a que las nuevas generaciones
han abandonado las antiguas plataformas propagandisticas como la television o las
revistas, y consumen casi Unicamente contenido en las redes sociales tal y como apunta
Reinares Lara (2010) “los jovenes no ven la television porque satisfacen sus habitos de
consumo televisivo, alternativamente, por medio de Internet”. Estos personajes de
internet son considerados, pues, como los lideres de opinion de la nueva era digital. Un
lider de opinion cabe recordar que es aquel que ejerce una mayor influencia sobre sus
seguidores debido a que es una fuente fiable para estos, ademas, remitiéndonos a la
definicién de Lazarsfeld y Katz (1955):

“este personaje tiene que Ser carismatico, reconocido y funcionar como
representante de ese grupo. Un auténtico lider de opinién, ademas, debe de

conocer los asuntos de forma profunda y especializada.”.

33 Personaje publico de moda.
34 Popular, de moda.
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Para que la publicidad sea efectiva y se vuelva viral, se puede hacer uso de la
influencia de estos lideres de opinién con la creacion de una etiqueta o reto viral que haga
que los usuarios interactten con el nombre de la empresa. Estos retos suelen consistir en
compartir historias de los usuarios, como por ejemplo narrar aquello mas memorable del
verano, o en recrear los bailes propuestos por los influencers. Un ejemplo de este método
estd representado en la ilustracion 6, en la cual se puede observar la propaganda
promovida por Shein, una marca china de ropa. En esta ocasion, el reto era animar a los
usuarios a usar el hashtag promocional (#SHEINtogetherfest) para anunciar un concierto
en linea en el que participarian artistas famosos entre el publico joven, como Nick Jonas

o Tinashe, entre otros.

#sheintogetherfest

CELEBRATING LOVE,

#SHEINtogetherfest #
MUSIC & FASHION

[ Adnadir a Favoritos

STAR-STUDDED LINEUP

NICK JONAS
STEVE AOKI « MAREN MORRIS
LUNAY « TINASHE

SHEIN WILL SE DONATING A TOTAL OF $300K TO
3 INCREDISLE CHARITIES CHOSEN BY YOU!
NAACP LEGAL DEFENSE FUND, TOGETHER WE RISE & ECOLOG

STREAMING ONLY ON THE SHEIN APP

MAY 2, 2021 @ 2PM PST

Ilustracion 12ejemplo de hashtag patrocinado

En cuanto a los anuncios Bran Takeover, aquellos que aparecen al abrir la
aplicacion, estan limitados a un anunciante por dia y se activan de manera automatica

cuando el usuario abre la aplicacion. Silvia Mazzoli (2017) define este término como:

“El Takeover es una técnica de Social Media que consiste en que otra persona —
generalmente con cierta notoriedad puablica -, tome las riendas de la cuenta de la

empresa en una red social.”
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Es decir, es aquel en el que una marca paga a los duefios de una aplicacién para
que su anuncio sea promocionado de una manera mas notoria. Cuando estos anuncios
aparecen, el usuario debe esperar un minimo de 15 segundos para poder continuar con su
actividad y, en caso de querer cerrarlo antes de que se acabe el tiempo, el usuario es

remitido a la pagina del anunciante fuera de la aplicacion.

Las grandes empresas no son las Unicas que buscan promocionarse en la red. Al
igual que en otras redes sociales como Instagram o Youtube, los usuarios tienen la
posibilidad de monetizar las visitas que reciben en sus perfiles; si a este factor le afiadimos
la constante busqueda de aceptacion a la que la poblacidn se somete, se crea el contexto
perfecto para que los usuarios hagan uso de cualquier estrategia para destacarse por
encima de los demas. Para resaltar, los usuarios recrearan las estrategias que usan las

grandes empresas, como el uso de hashtags o un lenguaje impactante y directo.

Lavadera Rojo (2014) define el lenguaje publicitario usado en internet como
“enunciados cortos, uso del presente y parrafos cortos compuestos de oraciones simples”
y es precisamente este tipo de lenguaje el que usan los usuarios en sus videos. Cuanto
mas impacto queramos provocar en el receptor, mas directo debe ser el mensaje que
queramos transmitir, por lo que se debe buscar un lenguaje que cause una gran reaccion
en el interlocutor y que, ademas, permita contar aquello que queremos narrar en un corto
periodo de tiempo pues los videos deben tener, como ya se habia dicho anteriormente, un

méaximo de 60 segundos.

Uno de los mayores retos a los que se enfrentan los usuarios es la censura de la
propia red social, pues para que la aplicacién considere que el video es apto para
destacarlo en la pagina principal debe cumplir con las normas de la comunidad, en las
que se estipula que las palabras ofensivas o temas comprometidos no son tolerados en
Tiktok. Estas normas alejan a los jovenes de su publico, pues una de las estrategias mas
efectivas para conseguir seguidores es la cercania que se puede transmitir a través de un
video, es decir, contar historias con las que los espectadores se puedan sentir
representados y crear, de esta forma, una relacion intima entre el creador del video y sus

seguidores.

No hay que olvidar que el mayor nimero de usuarios de la aplicacién son
adolescentes y uno de los temas que mas interés provoca en ellos es el tema de la

sexualidad. Como ya se habia estipulado anteriormente, la aplicacion cuenta con un
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conjunto de normas rigidas sobre este tema, que queda préacticamente censurado en su
totalidad, sin embargo, los usuarios han logrado contar sus historias sorteando los
moderadores de la aplicacion, creando un nuevo lenguaje comun entre ellos, que les
permite crear hashtags donde puedan concentrar aquellos videos con una teméatica mas
explicita sin necesidad de que la aplicacion intervenga en el proceso de viralizacion. Estos
hashtags varian cada cierto tiempo y suelen ser palabras clave que no guardan ninguna

relacion con la tematica del video.

Un ejemplo de esta estrategia es la etiqueta “lentejas”, representada en la
ilustracién 7, dentro del cual podemos ver una gran variedad temética que nada tiene que
ver con las legumbres. Los videos bajo este titulo pueden ir desde historias personales de
los usuarios, bailes populares, hauls® de ropa o videos de maquillaje.

& Q lentejas g

POPULARES

[

-
02.28 0248
tio &sta cancién es ajuli’) am
geﬂial #lenteja; #lent:

@ jjeesiicaa_ 32m | M paulapas. @ 349.3K

#lentejas

w_enja

2. llustracion 13 Ejemplo de la etiqueta #lentejas

Otra estrategia usada por los jovenes para generar mas feedback®® en su perfil es

el uso del cliffhanger. Esteban Cubero (2017) define este recurso como:

“una técnica narrativa utilizada al final de una escena, normalmente al final del

capitulo de una obra de ficcion (serie, comic, libro, pelicula, videojuego...), para

35 Compras de ropa.
36 Respuesta, reaccion, repercusion.
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generar suspense y enganche al espectador y que se interese en ver el resultado en la

siguiente entrega.”

Es decir, los usuarios convierten una de las funciones de Tiktok que mas les
restringe, como es el corto periodo de tiempo del que disponen, a su favor para crear
expectativas en el espectador y que estos visiten su perfil en busca de la continuacion del
video. Esta estrategia solo funciona en el caso de videos en los que el usuario esté
contando alguna historia, aunque también puede ser visto en cuentas de tutoriales. En
algunas ocasiones, la segunda parte no es publicada hasta unos dias mas tarde, obligando
a los interesados a seguir la cuenta o, en su defecto, interactuar en el video para después

poder acceder a la continuacion.

En el caso que nos atafie, el de los videos con tematica sexual, la generacion de
expectaciones es uno de los medios mas utilizados, ya sea con los finales abiertos o con
la propia tematica del video. Para generar estas expectativas en el consumidor y provocar
el suficiente interés para que estos decidan buscar la segunda parte, las historias deben
Ilamar la atencion. Para ello, los creadores de contenido no dudan en utilizar un lenguaje
directo e informal, como si se tratase de una conversacion intima entre amigos, para

provocar empatia y cercania con el usuario que vera el video.

Tal y como en el lenguaje publicitario tradicional, cuando se usa un lenguaje
impactante se provoca una reaccion mayor en el espectador. En el caso de los usuarios de
Tiktok, con lenguaje impactante nos referimos a un lenguaje vulgar, de calle, sin
eufemismos, donde se diga sin tapujos todos los detalles de la situacion que se describe.
Sin embargo, como desarrollaré mas adelante, las reacciones del publico ante una misma
estrategia comunicativa no es la misma entre hombres y mujeres, pues las mujeres reciben
un mayor feedback negativo. No obstante, este hecho que en un principio parece suponer
una ventaja a favor de los usuarios masculinos, es utilizado de forma reivindicativa por
las mujeres, pues remitiéndome a la famosa cita de Oscar Wilde: “The only thing worse

than being talked about is not being talked about™®’.
2.2.2.4. ACEPTABILIDAD Y VIRALIDAD

Tanto cuando se trata de publicidad, como de un simple acto comunicativo entre dos

personas, el emisor siempre debe tener en cuenta ciertos puntos antes de emitir un

37 Lo tinico peor a que hablen de ti es que no hablen de ti. (trad)
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mensaje. Estos puntos son la situacion en la que se encuentra, es decir el contexto en el
que se desarrolla el acto comunicativo; el receptor al que va dirigido el mensaje y la
informacién que ambos comparten, pues de estos puntos deriva la aceptabilidad del

mensaje.

El concepto de aceptabilidad es definido por el DRAE como “Conjunto de
propiedades gramaticales y semanticas que un enunciado debe reunir para que resulte
comprensible por los hablantes de una lengua.”, sin embargo, esta definicion queda algo
escueta bajo mi punto de vista. Fernandez Smith (2013) analiza el concepto de
aceptabilidad poniendo como punto de partida que el elemento que mas toma importancia
para este proceso es, precisamente, el emisor. Asi pues, el autor define este concepto
como la “actitud del receptor” frente al mensaje. Este concepto no puede entenderse por
si solo, sino que se debe complementar con otro concepto muy importante, el de
intencionalidad. La intencionalidad hace referencia al objetivo que adquiere el mensaje,
es decir, es el motivo o fin que el mensaje adquiere o, en palabras del mismo autor “la
actitud del producto textual”. La importancia de ambos procedimientos recae en que en
el proceso comunicativo no siempre estan presentes la coherencia o cohesion (Fernandez
Smith, 2013:74) de tal forma que, segun Joaquin Llisterri (2021):

“Un enunciado puede ser gramatical, pero inaceptable en el contexto de una
determinada situacion comunicativa, en un determinado grupo social o en un
determinado dialecto geografico. [...] Un enunciado puede ser aceptable en una

determinada situacion comunicativa, pero puede ser, a la vez, agramatical”

El papel del receptor es primordial para que la aceptabilidad sea mayor o menor,
pues depende de él que el mensaje sea efectivo o no. Fernandez Smith (2013) afirma que
este proceso esta basado en el “esfuerzo del procesamiento de la informacion exigido a

los receptores” (Fernasdez Smith, 2013:75), asi pues:

“(la figura del receptor adquiere)®® un papel protagonista en el proceso, como
efectivamente consideramos que debe ser si se quiere describir cabalmente el
mismo con el fin de disefiar estrategias adecuadas para la consecucion de

diferentes fines comunicativos. [...] El receptor es tan responsable o mas que el

38 Afiadido propio.
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emisor, cuando se trata de juzgar como aceptable, en un sentido amplio,

insistimos, un texto efectivamente producido.” (Fernandez Smith, 2013:76)

Uno de los &mbitos donde queda destacada de forma clara la importancia del
receptor es, precisamente, el ambito de la publicidad. Como ya se habia tratado en el
punto 2.2.2.3, el principal objetivo de la publicidad es la viralidad, es decir, que su
producto llegue al mayor nimero de personas posibles. Dafonte Gomez (2014) define el
término publicidad viral de la siguiente manera: “Disfrazar la finalidad comercial del
contenido que se distribuye y lograr que sean los propios usuarios los que lo hagan
circular a través de sus redes de contactos” (Dafonte Gémez, 2014: 200). Para que esto
suceda, el producto o mensaje debe llamar la atencién del receptor para que este esté

dispuesto a difundirlo.

En su estudio, el autor propone una serie de puntos clave para delimitar qué hace

que un video se considere viral:

1. El contenido puede estar patrocinado o producido por una marca en cuestion.
2. El video debe ser compartido por un gran nimero de usuarios. En cuanto a este

punto, el autor remarca la diferencia entre compartir y visionar, debido a que:

“ Mientras que el nimero de reproducciones logrado es el resultado de la accion
pasiva de mirar —un acto anénimo que no conlleva ningun tipo de implicacién
personal—, el acto de compartir supone establecer un vinculo simbdlico entre
el contenido compartido, la personalidad del reemisor y la percepcion de la
comunidad con la que se comparte.” Dafonte Gomez, 2014:201)%°

3. El proceso debe ser en un corto periodo de tiempo, en forma de boom, que con el

paso del tiempo suele perder fuerza.

Para que el proceso de viralizacion sea efectivo, el emisor debe preguntarse qué quiere
provocar en sus receptores, es decir, cual es la finalidad de su acto comunicativo. En este
caso es gue sus receptores compartan el video para llegar al maximo de publico posible.
Para ello, el emisor debe apelar a las emociones del receptor. Segln Porter y Golam

(2002) las emociones positivas tienen mayor aceptacion social, pero son los contenidos

%9 Resaltado propio
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controvertidos y atrevidos los que son mas propensos a su viralizacion destacando, sobre

todo, los elementos que hacen referencia al sexo, el desnudo y la violencia.

Los resultados de la investigacion de Dafonte Gomez permiten visualizar una serie de

elementos comunes en los videos analizados por el autor:

1. Los videos virales analizados tenian, en su gran mayoria, una corta duracion.

2. Muchos de los videos presentaban elementos humoristicos, eréticos y violentos,
tal y como apuntaban Porter y Golam, sin embargo, en este caso los dos ultimos
elementos eran usados como medio de comedia y no con la intencién de generar
reacciones negativas.

3. Lamayoria de los videos pretendian generar sorpresa o alegria y, por el contrario,
pocos videos generaban sensacion de enfado o disgusto.

4. Eluso de personajes publicos era recurrente.

Teniendo en cuenta estos puntos, y centrandonos en el caso especial de Tiktok, como
ya adelantaba en el punto 2.2.2.3 una de las estrategias que mas utilizan las mujeres es
aquella denominada publicidad negativa o, dicho de otra manera, utilizar temas
comprometidos socialmente para crear revuelo y, de esta forma, volverse virales. Tal y
como apuntaba Dafonte, aquello que realmente hace un video viral es el grado de
comparticiones, y no las visualizaciones. En Tiktok se aplica la misma regla, pues aquello
que permite un video aparezca en la pagina principal o que se pueda monetizar es la

cantidad de veces que se ha compartido.

De esta forma, las usuarias de la red social hacen uso de las técnicas descritas por
Porter y Golam, las de impactar al espectador mediante el uso del sexo, los desnudos o la
violencia para volver sus videos virales. Por lo tanto, debemos preguntarnos cuél es la
finalidad real de estos videos. Surgen ciertas dudas al respecto, pues lo que en un principio
puede parecer un video humoristico normal, puede estar creado con la intencionalidad de
que el receptor sienta que esta siendo atacado y tenga la urgencia de compartir el video

con sus allegados para que estos compartan su desaprobacion.

Como ya veremos mas adelante en el apartado de analisis, este tipo de estrategia es
una de las méas usadas en Tiktok y, ademas, es una de las mas efectivas. Muchas usuarias
haran uso del tabu que se les ha impuesto sobre la sexualidad para, de esta forma, generar

el mayor numero de reacciones, ya sean positivas o negativas.
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3. METODOLOGIA

Para poder analizar si en la red social Tiktok se cumplen todas las directrices que
marcan los estudios anteriormente mencionados, se ha hecho un cribado de videos

teniendo en cuenta las siguientes caracteristicas:

Los protagonistas de los videos deben tener entre 17 y 25 afios.

- Los informantes deben ser centro-peninsulares.

- Los videos deben contener palabras consideradas tabu relacionadas con el &mbito
sexual, ya sea de manera escrita u oral.

- Los videos deben aparecer en Para ti y deben tener un nimero considerable de

interacciones que permitan afirmar la viralidad del video.

De esta forma, se ha tomado como referencia un total de cuarenta muestras,
seleccionadas a medida que aparecian en la seccion Para ti. Por lo tanto, no se ha tenido
en cuenta la cantidad de videos de mujeres y de hombres que aparecen en la muestra, pues
en el trabajo se pretende analizar cual de los dos sexos participa mas activamente en la
creacion de videos de indole sexual. También cabe destacar que el perfil de los
informantes es centro peninsular para que, de esta forma, la muestra sea mas homogénea.
Al no conocer la localizacion exacta de muchos de los integrantes del estudio, ni poseer
informacion relacionada con sus antecedentes linguisticos, esta seleccion se ha basado en
el acento gque presentan tanto en estos videos como en videos anteriores si en el caso

seleccionado no hablan.

Para el analisis de las muestras, se ha considerado conveniente presentar la
informacion de manera esquematica en forma de tabla, para facilitar, de esta forma, que
los datos se observen de manera mas sencilla y ordenada. En esta tabla de contenidos se

encontrard la siguiente informacion:

- Una numeracion que servira para localizar y hacer referencia a los videos
analizados de forma mas sencilla. Aquellos nimeros que presenten un asterisco
(*) indicaran que el video, a dia 25 de junio de 2021 ha sido eliminado de la red
social.

- La transcripcidn del video en cuestion junto a la sefializacion en amarillo de las
palabras tabu que aparecen y que seran analizadas posteriormente.

- El sexo de la persona que protagoniza el video. En este caso se ha decidido tomar

en cuenta el sexo de la persona, debido a que la brevedad del video no permite
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saber el género con el que se identifican®. De esta forma, se identifican dos sexos
diferentes: femenino (F) y Masculino (M)

- Una breve explicacion del contexto audiovisual, pues de lo contrario parte de la
informacion se perderia.

- Laintencionalidad que el usuario tiene al publicar el video.

- Elnivel de aceptabilidad del video teniendo en cuenta tres pardmetros: la reaccion
en los comentarios, el nivel de likes y el nivel de comparticiones. Estos dos
ultimos parametros estardn basados en los datos recopilados el 25 de Julio de
2021; mientras que la reaccion de los comentarios estard basada en un cribado
general de los comentarios presentes en el video, para poder ponderar si la
respuesta es mayoritariamente femenina, masculina o general.

o En cuanto a la nomenclatura de los numeros, se seguird aquella utilizada
por la misma plataforma, de tal forma que k equivale a mil y M a millon.
Por ejemplo, 13k equivale a 13.000, mientras que 25M equivale a
25.000.000.

Tras presentar los datos recopilados mediante los videos, se procedera a un analisis

que tendra como objetivo corroborar los siguientes puntos:

- Observar si las variables aplicadas al tabl que aparecen en el anélisis realizado
por Cestero Mancera*! estan presentes en los videos analizados.

- Observar qué perfil de usuario sube mas contenido relacionado con tabus sexuales
a la red social.

- Analizar la reaccion del pablico ante estos videos y corroborar si existe relacion
entre el sexo del protagonista y las reacciones del receptor.

- Analizar las palabras tables mas utilizadas en el lenguaje juvenil y si hay algin

cambio respecto al analisis de Cestero.

4. ANALISIS
4.1. TABLA DE CONTENIDO

40 Ver apartado 2.1.1
41 Ver apartado 2.1.2
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TRANSCRIPCION SEXO CONTEXTO INTENCIONALIDAD ACEPTABILIDAD
AUDIOVISUAL

COMENTARIOS LIKES COMPARTICIONES

“Ay que asco una mujer F - Uso del sonido Denunciar la exigencia de la Respuesta 1.5M 80.3k
sin depilar...enséname “Drama effect” = depilacion femenina cuando mayoritariamente
tu culo... jenséfiame tu - Alinicio uso de los hombres no son femenina y positiva
culo! Consejos vendo - obligados a ello
una voz distinta

que para mi no tengo...
itu culo!” para representar
lavoz

masculina
- Usodela
gesticulacién
para aportar
maés fuerza al
mensaje
- Hay subtitulos
de aquello que
dice
“Los hombres en plan... F - Uso del sonido Denunciar la exigencia de la Respuesta 522k 10.6k
ew jque asco! “Drama effect” depilacion femenina, mayoritariamente
Depi!atfe. .. (cuando fue - Gesticulacion o.rigntad,a en el ambito de la = masculina y negativa
la Gltima vez que te higiene intima. En este caso,
limpiaste el pito después la usuaria considera que los
de mear?” hombres no cumplen con las

exagerada de
disgusto tras la

pregunta medidas higiénicas

formulada suficientes como para exigir
- Hay subtitulos a la mujer que se depile

de aquello que

dice
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“Los tios que dicen
joye! Tienes una teta
mas grande que la otra,
$no?... ;Acaso ti no
tienes un huevo mas
colgando que el otro?
Tio, ¢qué mierdas me
estas contando?”
[Cuéntame la razén mas
tonta por la que
decidiste dejar de hablar
a un rollo o tonteo] “Si
le llega a la persona que
le corresponde lo siento.
Yo me habia liao’ con
este chaval dos veces y
¢qué pasa? Que su ex
queria llevarse conmigo
pero a fuego... queria
llevarse bien conmigo,
estaba obsesionada... y
yo... que me deje la
chavala, que no me
quiero llevar con ella,
que me deje en paz...
pues ya cuando cruzo
palabras con ella lo
primero que me dice la
hija de puta... “tia, jtu
has abierto los ojos
cuando te lias con éI? Y
yo... qué me quieres
decir con eso... Pues no
me dijo nada la zorra.
Pues que me quedo
lidndome con el chaval y

Uso del sonido
“Drama effect”
Gesticulacion
exagerada de
sorpresa al
formular la
pregunta

Uso de gestos
para describir
algunas
situaciones y
expresiones de
las que habla.

Denunciar que el cuerpo de
los humanos no es perfecto,
por lo que no se puede
intimidar a una mujer por
algo que es natural

Compartir una anécdota
personal con los usuarios de
Tiktok

41

Respuesta
mayoritariamente
masculina y positiva

Respuesta
mayoritariamente
femenina y positiva

137.5k

305.9k

1644

2287



abri los ojos a ver qué
cofio pasaba ¢sabes? El
tio se quedaba con los
ojos asi jen blanco!
;sabes? Entonces
después de vernos
pues... me tengo que ir
a casa... piquito y me
fui y ya nunca volvi a
saber nada del chaval...
me hablo... yo pasé de
él y la tia pues imagino
que volveria con su ex...
Lo hizo pa’ volver con
¢l si yo lo sé... pero
vamos, que pa’ ti todo
(eh? Pa’ ti todo”
(imitando a un chico)
“me he tirao’ una pava
que vamos... tendriais
que verla... tenia un
culazo...” (fin de la
imitacion)
“mientras tu estas
presumiendo tus amigos
de haberte acostado con
ella... ella esta
intentando convencer a
los suyos de que no es
que seas feo... es que
sales mal en tus fotos de
Instagram... da que
pensar... da que pensar”
“vale este es el storytime
de... mi primera vez

(risa). Yo... la perdi con

Uso de una voz
mAs grave para
imitar la voz
masculina

Uso de un
lenguaje mas
relajado cuando
interpreta a un
hombre

Hay subtitulos
de aquello que
dice

Uso de
gesticulacién
excitada

Denunciar la situacion

injusta en la que las mujeres
son cosificadas por una parte

de la poblacién masculina

Compartir la experiencia de
su primera vez con los
usuarios
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Respuesta 20.8k

mayoritariamente
femenina y positiva

Respuesta 97.3k

mayoritariamente
femenina y positiva

728

327



16, por si no lo sabiais.
Seguramente lo vea mi
madre asi que si lo ves...
hola, mama ;qué tal
estés?... Bueno  por
alguna razén yo no
queria que él viera mi
cara de excitacion... no
sé... me imaginaba que
mi cara iba a ser algo
como asi (cara de
excitacion exagerada) ...
entonces... me puse un
cojin en la cara.... ;qué
desencadend?  (risa)...
eso.... No senti casi nada
porque no... no sé... es
como meterte un gusano
de seda ;me entiendes?
Decidimos planificarlo
para otro dia... esa es mi
historia”

[cosas “raras” que me
gustan de comer pt10”]
“lo més raro de que me
guste comer pito es
que... ;,qué? que no pone
pito... que pone parte
10... ¢(como se borra
esto?

sobreactuada
para representar
una situacién

Responde al
video de otra
usuaria

Crear humor, fingiendo un
equivoco respecto al uso del
cbédigo numérico que
utilizan en Tiktok para
censurar las palabras que
violan las normas de la
comunidad

43

Respuesta
mayoritariamente
femenina y positiva

26.4k

1193



“;de qué sirve ponerte
sujetador.... Si no tienes
tetas?”

“Curiosidades de un gay
que estuvo en el armario
durante 15 afios... Yo
tenia mi grupito de
amigos heterazos... todo
lo que voy a decir no voy
en broma. Era muy
comdn entre ellos que
cuando quedaban pues...
se hacian una paja... era
en plan... se ponian
todos a ver un video jy se
hacian una paja! Y a
veces hacian concursos
de a ver quien le
llegaba... pues... Osea...
quien...  Osea... en
plan... si... de... una
carrera de... en plan a
ver quién llegaba mas
lejos con ella... no estoy
hablando en cofia. ¢eh?
Os lo juro que no estoy
hablando en cofa... y
quiero preguntar-....
Quiero hacer una
pregunta abiertamente a
Tiktok que si todos los

uso de musica
de fondo
video
subtitulado

Muestra cierto
nerviosismo en
algunas partes
Aparece en
algunas
ocasiones la risa
nerviosa
Gesticula en
algunas partes
del video
aquello que no
se atreve a
decir, moviendo
la mano.

Afirmar que las mujeres con
poco pecho utilizan el sostén
sin que haya necesidad

Compartir una experiencia
personal con los usuarios

44

Respuesta
mayoritariamente
femenina y negativa

Respuesta general y
positiva

150.2k

181.9k

4569

6462



10.

11.

12.

heteros hacen eso... en
plan... cuando quedais
con vuestros colegas...
en plan... es comun
coger y cascaros una paja
en plan me apetece
pajodec vamos todos
juntos cada uno a lo
suyo... pero lo hacian...
ino estoy mintiendo!
[¢Cuantas veces te has
liado?] “yo que sé
chavales... yo no voy
contando la pivas con las
que me voy liando por
ahi.... Bueno, en verdad
si... que son unas... de
momento... desde la
Gltima piva con la que
me lie son 123, claro (se
queda pensando) si si,
123... poquitas”

[Oye, hace cuanto que no
fOll4s?]  “hace  una
semana...hace una puta
semana... estoy que me
subo por las paredes,
hermano”

[No, yo solo quiero
pasarmelo  bien vy

En algunas
ocasiones rie y
se toca la
cabeza

Habla con un
tono de voz
bastante bajo

Hay subtitulos

Mostrar que tiene una gran
experiencia con las mujeres

Compartir con los usuarios
que lleva una semana sin
hacer el amor

Denunciar que los hombres
tienen la idea de que las
mujeres buscan Unicamente
relaciones que impliquen

45

Respuesta 31.9k
mayoritariamente
femenina y negativa

Respuesta 16.8k
mayoritariamente
masculina 'y
negativa.
Respuesta 36.1k

mayoritariamente
femenina y positiva

6489

1120

798



13.

14.

fOlletear alguna que otra
vez]

[ufff, yo esk no quiero
pareja ahora mismo no
estoy preparado para
compremeterme]

*cara extrafiada*

“otra vez! Que estar
cachonda es lo mismo
que estar feliz sélo que
en vez de que te late el
corazon... (la interrumpe
la cancién Call me hy
your name)... Ostia el lil
nas... pues te late el
cofo.... Bueno, voy
bajando ya, ¢no?
Siempre  quise  ser
stripper, hasta luego
(ensefia el dedo)”

(imitando a un hombre):
“eh menuda facilona
6sea me dejé hacerlo
desde el primer dia”

Esta
acompafiado de
musica de piano
Para mostrar su
desconcierto
ante la
respuesta del
hombre, utiliza
un filtro
deformador en
la cara

Utiliza un fondo
para que
parezca que esta
a las puertas del
cielo

Cancion de Lil
Nas “Call me by
your name”. En

el videoclip, el
chico baja al
infierno
mediante una
barra de poll
dance

Musica

dramatica de
fondo
Cambio a una
voz més grabe

compromiso, a pesar de que
no sea el caso

Participar en el trend de
Tiktok, donde te prohiben la
entrada en el cielo si
conoces la cancién de Lil
Nas, en cuyo videoclip
aparece el diablo

Denunciar que los hombres
no son juzgados de manera
negativa cuando tienen
relaciones la primera noche,
al contrario que las mujeres

46

Respuesta general y
positiva

Respuesta
mayoritariamente
masculina y negativa

659.2k

54.5k

13.1k

1129



15.

16.

17.

“.y ta no lo has hecho?
¢entonces eres un
facilon? Qué asco...
respétate... ew”
[Cuéntame algo que te
deberia no gustar pero
que en realidad te gusta]
que me... (se agarra
sutilmente del cuello) ...
que me... (repite el
gesto)... eso”

“dime que te has follado
al ex de tu amiga sin
decirme que te has
follado al ex de tu
amiga... empieza mi
amiga” (apunta hacia
otra chica

[Un tio fardando de
haber hecho que una
chica tenga 3 orgasmo0s]
“Flipas tio el otro dia
estuve con una pava y
hice que llegara 3 veces”
(con tono monotono) “Ui
si... ahi ahi... si ahi
justo... uuuuu.... Ya van
tres veces eh (mira el
reloj) venga... vamos a
por la cuarta que gustito”

M

cuando imita a
un hombre

Gesto de
agarrarse del
cuello

Carade
confusidn en la
chica que la
acompafia

Voz maés grave
cuando imita a
un hombre
Cambio de
escenario
cuando imita a
la mujer en la
cama

Uso de tono
monotono
cuando imita a
la mujer

Mostrar su tipo de

preferencias al mantener una

relacion fisica

Denunciar que su amiga ha
tenido relaciones sexuales
Con su pareja

Mostrar que a veces las
mujeres fingen en las
relaciones sexuales
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Respuesta general
positiva

Respuesta general
negativa

Respuesta
mayoritariamente
masculina y negativa

185.7k

139.5k

73.5k

7739

4086

1883



18.

19.

20.

[Me critican por tener
Onlyf4dns hasta que se
enteran que... he
facturado mas de 20k,
me compré un AUDI, me
VOy a comprar un piso y
nisiquiera hago p*rnoj
[Yo estudiando muy
duro porque tengo un
examen]

(mientras suena “‘you
want me”) [tremenda
p4ja] (“I want you baby)
[sefiala a su mano y baja
a su pantalén]

“Quiero aclarar que yo
no soy gay hi soy
bisexual dsea soy 100%
heterosexual... 6sea a mi
solo me atraen los
hombres, pero eso no
quita que tenga ojos en la
cara Yy pueda apreciar que
salis super sexys y super
guapas en los trends de
Tiktok.... Otra cosa es...
¢Qué os quiero besar?
Puede, pero ya por
ejemplo... ;gue  0S
quiero... (risa) follar?
(risas) también (risa

Uso de una Mostrar que con la red social
cancion de Onlyfans ha conseguido un
fondo poder adquisitivo superior
Censura algunas

palabras porque

estan escritas

Uso de

subtitulos

Cancion Hacer comedia con las ganas
levitating de de evitar estudiar

dua lipa

Risa nerviosa
Uso de gestos
para que las
chicas la llamen

Hacer comedia a la vez que
afirma que las mujeres de
Tiktok son tan bellas que se
cuestiona su propia
sexualidad
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Respuesta general
negativa

Respuesta general
positiva

Respuesta
mayoritariamente
femenina y positiva

41.1k

8223

126.3K

2804

279

2025



21.

22.

23.

24.

nerviosa) si (simbolo de
llamar con la mano)”
“Un hombre se piensa
que es adicto al sexo
hasta que conoce a una
tia que no quiere dejar su
cola sola en ningin
momento.... Asi que
dejad de decir... no tu no
sabes como soy, tu no
sabes como soy... yo se
COMO SOy YO y no soy
como eres tu, soy peor”
[cuando te critica con la
misma boca con la que te
la chup0] (cancién dice:
bebé ¢qué pas6?

“quiero dejar una cosa
clara... sino le vas a dar
un masaje a tu chica
después de echar un
polvo... no te mereces
echar mas  polvos,
gracias”

“si esque mi postura
favoritaesel 69.... Ponte
ta arriba....ponte  ta
arriba... y me cuentas...
que es muy fécil decirlo

Gesticula con
las manos
sefialando al
cristal, que hace
el papel de
hombre

Mimica de la
letra de una
cancion
Subtitula
aquello que
quiere decir

No hay
elementos
remarcables

Cancion drama
effect.

Mostrar que las mujeres
pueden tener igual o mayor
libido sexual que los
hombres

Reirse de la situacion en la
que una mujer le critica a
pesar de que tuvieron un

encuentro sexual

Quiere demostrar que hay
que tratar bien a las mujeres
después de mantener
relaciones con ellas

Denunciar que los hombres
quieren que sea la mujer la
gue siempre se posicione

encima en un tipo de postura

sexual concreta
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Respuesta 304.4k

mayoritariamente
femenina y positiva

Respuesta general 49.5k
negativa

Respuesta 72.2k
mayoritariamente
femenina y positiva

Respuesta 11.5k
mayoritariamente

masculina y negativa

8491

2563

1654

800



25.

26.

27.

28.

29.

siendo un tio... ponte tu
arriba”

[chico x: oye que es eso
que tienes en ese lado del
culo?

Yo: esto? Estrias

Chico x: no lo hagas mas,
por mi

Yo: (sonrisa incémoda)]

“Hemos hecho el
*deliciOso* y después
nos hemos quedado
dormidos.... *infeccion
de orina*

[Cuando no le gusta que
le escupan en la boca...
(cancion dice: baby que
esperas, baby te quiero
pero fuera) *sefiala la
puerta*]

“no.. si a mi me encantan
las esposas... Ven que te
las pongo... ven que te
las pongo... ah... que
solo te gustan si las llevo
yo... Entonces no te
gustan tanto...”’

“Ay pues es que no
entiendo por qué se pone
relleno (risa) (golpe en la

Sonido what
falling in love
sounds.
Subtitulado
Cambio de
plano para
interpretar
ambos
personajes
Cancién Call
me by your
name Lil Nas

Mimica de la
letra de una
cancion
Sefialaala
puerta para
indicar que no
quiere seguir en
esa relacion
Musica drama
effect
Cambio en el
tono de voz al
imitar al
hombre

Drama effect

Denunciar que los hombres
no comprenden que el
cuerpo femenino no es

perfecto

Hacer humor a la vez que se

expone el peligro que corre

la mujer si no orina tras una
relacion sexual

Exponer una preferencia
sexual

Denunciar que a los hombres
solo le gustan los juegos de
rol cuando es la mujer que

hace el papel de sumisa

Denunciar que los hombres
critican el relleno en el
sostén de las mujeres, pero
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Respuesta
mayoritariamente
femenina y positiva

Respuesta
mayoritariamente
femenina y positiva

Respuesta
mayoritariamente
femenina y negativa

Respuesta
mayoritariamente
masculina y positiva

Respuesta
mayoritariamente
masculina y negativa

54.1k

344.3k

39.7k

5444

45k

657

11.7k

2313

48

748



30.

31

mesa) ;por qué te pones
t0 pantalones de chandal
grises? ¢por qué te los
pones? Vamos que lo
mio por lo menos es
disimulado... t0 parece
que te has metido ahi la
buena morcillota de
Burgos... vamos que un
poquito mas y me sacas
mi humilde ojo ... hijo...
[Cual es la fiesta en las
que mas te has hecho]
La fiesta en la que mas
tias m’he ligao’ fue el
afio pasado... en el
reggeton big festival...
que entre el
calentamiento el botellon
y los conciertos me lie
con 34 pivas en una
noche... mas o menos...
ese fue el mejor dia
“Quiero dejar una cosa
clara, si cuando vas a
echar un polvo te hechas
para atrds porque el
césped esta alto... no
mereces echar un polvo
en tu vida”

M

Golpea la mesa
para mostrar su
enfado
Entonacion algo
forzosa

Uso de gestos

No hay
elementos
remarcables

No hay
elementos
remarcables

luego se ponen pantalones
de chandal grises, famosos
entre la juventud porque
marcan de forma mas visible
la zona intima masculina

Compartir una experiencia Respuesta general 23k
personal con los usuarios negativa
Denunciar que, si un hombre Respuesta 17.7k

no quiere mantener una mayoritariamente
relacidn fisica con una mujer = femenina y positiva
porque no esta depilada en
su zona intima, no merece
mantener mas relaciones
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32.

33.

34.

35.

36.

[Cuando te depilas la
almeja con la cdmara del
movil...] (aparece en la
pantalla numeros
simulando que lo esta
retrasmitiendo por error)

[yo aburrida sin entender
por qué me sigue
chupando las  tetds
después de 10
minutos...]

[El: (cancién dice * Bitch
im a cow)]

[Hombres buscando
novia en 2021]

[odio a los onvres]

[soy aerosexual]

[lo siento, nuestros
signos no deben juntarse]
[eres feisimo tio]

[soy lesbiana]

*se giray se va*

[asi quedé cuando me
entere que si la mujer va
arriba el hombre no
siente nada...] (filtro
payaso)

[Diréas que mis tetas eran
pequefias pero sabes lo
que es pequefio tambn?]

Cancién de
fondo

Uso de ndmeros
en la pantalla
gue simulan una
retrasmision en
Vivo

Mimica de la
letra de una
cancion

Uso de cancion
de it’s the hard-
knock life

Cada vez que lo
rechazan
interpreta que le
dan un golpe

Uso de un filtro
que deforma la
cara en forma
de payaso
Cancién Clown

Cancion con
musica
amenazante

Crear humor con una
situacion ficticia

Crear humor con la situacion
en la que un hombre no deja
de realizar una misma accién
de forma repetida, a pesar de

que la mujer no lo disfrute

Reflejar que encontrar pareja

en la actualidad es
complicado

Compartir con los usuarios

una informacion que
desconocia

Sefialar que aquellos que la
insultan por el tamafio de sus

pechos tienen el pene
pequefio
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Respuesta general
positiva

Respuesta
mayoritariamente

femenina y positiva

Respuesta general
positiva

Respuesta general
negativa

Respuesta
mayoritariamente

masculina y negativa

528.6k

89.6k

104.9k

132.5k

4261

12.1k

3228

5090

32k

25



37.

38.

39.

40.

*mira hacia
abajo**sefial de pequefio
con la mano*

[Eres bollera pg no t has
comido un buen rabQ]

El audio dice
*dinosaurios*

[Cuando me dice que
vamos a Ser amigos con
derechos... pero me
acuerdo de que yo soy
n3gr0 y ella mujer]
*gesto de negar*

[Que rico el fuet cORAQ]
[huele a s3m3n]

[tarico]

[uf huele mucho]

[na esta rico]

[mi  novio lavandose
después del d3liciOso]
*sonido de flatulencias™
[yo con tremendos aires]
(mira a su novio sonrie
nerviosa)

Gestos con la
mirada y las
manos
Subtitulos
Audio de la
popular serie
infantil
japonesa
Shichan que
dice
Dinosaurios
Gesticulacion
exagerada a la
hora de negar
Subtitulos

Mdsica que
cambia de
alegre a
misteriosa
dependiendo de
lo que dice.
Subtitulado
Efectoen la
cara para
diferenciar sus
pensamientos.
Sonido de
flatulencia
subtitulado

Denunciar que aquellos que
le acusan de ser homosexual
por el hecho de no haber
estado con un hombre tienen
una mentalidad anticuada

Crear humor haciendo uso
de un juego que palabras que
hace referencia a los pocos
derechos que tienen las
personas de color y las
mujeres

Compartir un pensamiento
intimo con los usuarios

Reflejar una reaccion natural
en la mujer tras el acto
sexual
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Respuesta
mayoritariamente
femenina y positiva

Respuesta general
positiva

Respuesta general y
positiva

Respuesta
mayoritariamente
femenina y positiva

20.7k

30.2K

131.2k

689.5k

123

2543

6692

31.2k



4.2 ANALISIS DEL CONTENIDO Y DISCUSION
421 ACTITUD DE LOS HABLANTES

Tal y como se habia adelantado en el apartado de metodologia, el trabajo pretende
responder una serie de cuestiones planteadas en estudios anteriores, como son el estudio
de Cestero Mancera o el de Tore Navdal. Para ello, seguiré el orden propuesto

anteriormente.

Uno de los objetivos clave que habia marcado para este trabajo es comprobar qué
actitud tienen los hablantes cuando hacen uso de palabras que la misma sociedad ha
marcado como tabl. Para ello, el estudio de Cestero Mancera*? me parecio el mas
adecuado, pues la autora recopilaba una serie de variables que afectaban a los hablantes

en este contexto. Estas variables eran:

La expresion con disfemismos o eufemismaos.

- Lainterdiccion, que en este caso nos atafie inicamente la de &mbito sexual.

- La funciébn comunicativa basada en cuatro categorias: funcion referencial,
funcion referencial desplazada, funcidn apelativa y funcion expresiva.

- La finalidad pragmatico-discursiva teniendo en cuenta los parametros encubrir,
atenuar, enfatizar e informar.

- La forma de produccion.

- La caracterizacion del hablante.

En primer lugar, una de las hipotesis que marcaba al inicio del trabajo era que la
poblacion, por regla general, tendia a evitar las palabras tabues y en su lugar utilizaban
sus versiones eufemisticas, socialmente mas aceptadas. Sin embargo, una vez analizados
los diferentes videos, los resultados no han sido aquellos esperados, pues la mayoria de
ellos optan por el uso del disfemismo o, en todo caso, de aquello que la autora clasifica

como ortofemismo.

Este fendmeno lo podemos observar cuando los participantes hacen referencia al acto
sexual. En este caso, solo uno de los participantes (video 21), una mujer, ha hecho
referencia a la palabra sexo, que se podria considerar la version directa neutra del término,

es decir, un ortofemismo. Por otro lado, se han registrado cinco ejemplos de eufemismos,

42 \fer apartado 2.1.1
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cuatro pronunciados por mujeres y uno por un hombre. Estos eufemismos son: acostado
(video 5), va arriba® (video 35), amigos con derecho* (video 38) y el caso especial de
delicioso® (videos 26 y 40). Este Gltimo caso llama la atencidn, pues se ha propagado por
la red social y forma parte de la cultura general de los usuarios. En cuanto a los casos de
disfemismos, los més abundantes son los derivados del verbo follar, todos ellos
pronunciados por mujeres: follas (video 11), folletear (video 12), follado (video 16) y
follar (video 20); mientras que los hombres son los que utilizan la versién echar un polvo
(videos 23 y 31).

Otro ejemplo seria la forma en la que los protagonistas de los videos hacen referencia
a las partes intimas humanas. Cuando se hace referencia al 6rgano reproductivo
masculino, las unicas que han hecho referencia a este son las mujeres y s6lo encontramos
dos ejemplos de eufemismo en los videos 2 y 7, con el uso de la palabra pito; frente al
uso de disfemismos como gusano de seda (video 6), cola (video 21), morcillota de Burgos
(video 29) y rabo (video 37). En cuanto el érgano reproductor femenino, de nuevo es
Unicamente mencionada por mujeres y encontramos un unico ejemplo de eufemismo en

almeja (video 32), mientras que el resto opta por el uso de cofio (videos 4, 13 y 39).

En segundo lugar, la autora menciona las diferentes categorias que se encuentran en
cuanto a la funcion comunicativa de la palabra tabl. La mayoria de los ejemplos
corresponden con la funcién referencial y referencial desplazada, es decir, hacer
referencia directa a aquello que se pretende decir o utilizar un concepto con significado
diferente para referirse a una realidad. Un ejemplo claro de ambas lo encontramos en el

video 3:

“Los tios que dicen joye! Tienes una teta mas grande que la otra, ;/no?... ;Acaso tl

no tienes un huevo mas colgando que el otro? Tio, /qué mierdas me estas contando?”

(video 3)

En este ejemplo, la mujer esta utilizando la funcion referencial con el término teta,
mientras que hace uso de la funcién referencial desplazada en el caso de huevo para

referirse a los testiculos masculinos.

43 En el contexto de una mujer que se posiciona encima del hombre en el acto sexual.

44 Con significado de dos personas que mantienen una amistad pero que también pueden tener una relacion
fisica sin que ello implique una relaciéon amorosa.

4 Es una forma adquirida de paises latinoamericanos que se ha extendido por todos los paises
hispanohablantes. Tiene como significado practicar el acto sexual.
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Por otro lado, la funcidn apelativa se registra inicamente en el primer video, donde la
mujer pide al hombre que le muestre su trasero, el cual normalmente no esté depilado, a

modo de reivindicacion en contra de la exigencia de la depilacion femenina.

“Ay que asco una mujer sin depilar...enséfiame tu culo... jenséfiame tu culo!

Consejos vendo que para mi no tengo... jtu culo!” (video 1)

Finalmente, uno de los casos mas interesantes es el uso de la funcion expresiva, pues
se documentan varios casos en los que los hablantes utilizan palabras tables para mostrar
un sentimiento o emocidn, sin que estas palabras sean necesarias para el entendimiento
de la frase. Es el caso de la palabra puta (video 11), utilizada para reforzar el sentimiento
de lejania temporal una puta semana; pero la méas utilizada es la palabra cofio para
reforzar la confusion a ver qué cofio pasaba (video 4) o para reforzar la idea de que algo

gusta mucho (video 39):

“[Que rico el fuet cOM0] [huele a s3m3n] [ta rico] [uf huele mucho] [na esta rico]”
(video 39)

La tercera variable que proponia Cestero Mancera es la finalidad pragmatico-
discursiva. La autora proponia cuatro: encubrir, atenuar, enfatizar e informar. Tras el
andlisis de los videos, son dos de ellos los que destacan por su uso: enfatizar y encubrir.
En el primero de los casos, el de enfatizar, encontramos que los ejemplos son mas
numerosos. Podemos distinguir dos tipos: aquellos que usan expresiones como hija de
puta y zorra (video 4) y puta semana (video 11), y aquellos que afiaden un sufijo al final
de la palabra para reforzar su significado como culazo (video 5) y heterazos (video 9).
De esta forma, en el caso de hija de puta y zorra la chica utiliza estas calificaciones para
enfatizar que la chica que le habl6 la manipul6 para que dejara al chico que estaba viendo.
Por otro lado, en el caso de puta semana, la joven utiliza puta para que el receptor perciba
gue una semana es mucho tiempo para ella. Finalmente, en el caso de culazo el sufijo
sirve para remarcar que el trasero de la persona era bonito; mientras que en el caso de

heterazos se utiliza el sufijo para afiadir una connotacion negativa a la palabra.

En el caso de la segunda categoria, la encontramos en los videos 6, 9 y 15, donde los

informantes evitan mencionar la palabra tabu en cuestion:
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“Y a veces hacian concursos de a ver quien le llegaba... pues... dsea... quien...
Osea... en plan... si... de... una carrera de... en plan a ver quién llegaba mas lejos

con ella... no estoy hablando en cofia.” (video 9)

En este caso, el chico estd hablando del semen de los hombres, pero no quiere
pronunciar la palabra por pudor. En el video se puede observar como el chico se siente

incomodo al respecto, titubea al hablar y muestra signos de nerviosismo.

Muy relacionada con la categoria anterior, se encuentra la cuarta variable propuesta
por Cestero, aquella relacionada con la forma de produccién. La autora mencionaba que,
a la hora de pronunciar las palabras tabues, los emisores tienden a reducir el volumen,
utilizar la risa nerviosa, alargar las palabras o producir la palabra entre pausas. Todos
estos elementos, efectivamente, se pueden observar en los videos analizados. El mas
utilizado por los jovenes es, sin duda, la risa, que se puede localizar en los videos 6, 9,

10, 20 y 29. Veamos algunos ejemplos:

“[...]Jme puse un cojin en la cara.... ;qué desencadeno? (risa)... eso.... No senti casi
r . . 99
nada porque no... no sé... es como meterte un gusano de seda ;me entiendes? [...]

(video 6)
“[...] ¢que os quiero... (risa) follar? (risas) también (risa nerviosa) si[...]” (video 20)

Ambos ejemplos estdn protagonizados por mujeres que hablan sobre un tema
personal. La primera chica (video 6) esta contando como fue su primera vez. En el relato,
la chica se rie en mas de una ocasion de forma nerviosa, pero es concretamente en este
fragmento sefialado que, bajo mi punto de vista, se muestra a la perfeccion aquello a lo
que se referia Cestero. Con larisa, la joven esta dando a entender que el hecho de ponerse
un cojin en la cara su primera vez desencadené aquello que popularmente se ha conocido
como kink*® o fetiche, es decir, que a raiz de aquello lo siguieron haciendo otras veces.
En el segundo video citado, el video 20, la mujer esta hablando de como se siente atraida
altimamente por otras mujeres. Cuando tiene que mencionar la palabra follar, hace una
pausa acompafiada de una risa, para volver a reir una vez dicha la palabra. De esta forma,
a pesar de que con los anteriores comentarios, donde habia mencionado lo bellas que le

parecian las mujeres y como las queria besar, no habia vacilado ni se habia reido, el hecho

46 “Habito extrafio, usualmente relacionado con el ambito sexual” Cambridge Dictionary con traduccion
propia.
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de reproducir la palabra follar le produce, en cierta manera, incomodidad, pues ya se hace

referencia a algo més intimo y pudoroso.

Otra forma de produccién destacada por Cestero es, precisamente, el uso de pausas
antes de decir una palabra tabd, tal y como se puede observar en los ejemplos anteriores
(videos 6 y 20). El otro ejemplo localizado es en el video 9, donde también aparecian
ambas reacciones. Por lo tanto, ambas situaciones, la risa y la pausa, suelen acompanarse
la una a la otra, pues la pausa es usada cuando no se esta seguro de querer pronunciar
aquella palabra y vacilamos en hacerlo o0 no; mientras que la risa se produce justamente

por el nerviosismo e incomodidad que acompafian a esa incertidumbre.

Finalmente, la Gltima forma de produccion que propone Cestero es la bajada de tono
al pronunciar las palabras tabues. De este fenGmeno, sin embargo, solo hay registrados
dos casos, los videos 6 y 9, ya tratados anteriormente; mientras que, del caso contrario, la
subida de tono, se registran en tres casos diferentes correspondientes a los videos 1, 11y
21. Estos resultados llaman la atencion, pues se estaria dando el caso contrario al que
proponia la autora. Sin embargo, podemos llegar a ciertas conclusiones si se analiza el

contenido de estos videos:

“Ay que asco una mujer sin depilar...enséfame tu culo... jenséfiame tu culo!

Consejos vendo que para mi no tengo... jtu culo!” (video 1)

“[...]JEra muy comun entre ellos que cuando quedaban pues... se hacian una paja

[...]” (video 9)

De esta forma, como se puede observar, en el video 1 se pretende denunciar una
situacion, la emisora quiere provocar una reaccion en el receptor y quiere que este sepa
que ella no estd conforme con la situacion que esta describiendo, por lo tanto, la joven
opta por enfatizar la palabra culo y provocar mas impacto en el espectador. Por el
contrario, en el video 9 el joven no quiere provocar ningun tipo de reaccion en el
interlocutor, sino que esta contando una experiencia personal, por lo que siente mas
verglienza o pudor, ya que esta exponiendo una vivencia suya y esta exponiendo su propia
intimidad al mundo. Por lo tanto, hay una union entre aquello que se cuenta, la intencién
con la que se dice y la forma de produccion que se emplea. Como ya apuntaba en el punto
2.2.2.4, la intencionalidad es el objetivo que adquiere el mensaje y para cumplir ese
objetivo el emisor decide utilizar ciertos recursos que lo ayuden a lograr su meta. Por lo

tanto, al tener una clara intencion denunciante, la mujer el primer ejemplo debe dar poder
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a Ssu mensaje para que este destaque y provoque un mayor impacto, mientras que, en el
segundo caso, el joven no tiene por qué llamar la atencion sobre la palabra paja, pues
simplemente esta contando una anécdota intima y curiosa, como si de una conversacion
de amigos se tratara, por lo que en este caso el pudor aparece y el emisor baja el tono

cuando pronuncia ciertas palabras.

En cuanto a la dltima variable que propone Cestero, la autora destaca la
caracterizacion del hablante y llega a la conclusion de que las mujeres tienden a ser mas
propensas al uso de formas neutras o eufemisticas, mientras que los hombres optan por
las formas directas. Sobre este tema trataremos en el punto 4.2.2, sin embargo, ya
podemos adelantar que este fenémeno no se ha visto reflejado en el trabajo, sino que, al
contrario de todas las expectativas, se ha dado el fendmeno contrario. Cestero también
menciona la importancia del grupo social al que pertenecen. Si bien comparto la idea que
propone la autora, en este caso es complicado saber el nivel social que tienen los
protagonistas de los videos, pues no hay indicios suficientes que permitan sacar
conclusiones claras. Sin embargo, y basado en puros perjuicios linguisticos y sociales,
podriamos aventurar que la mayoria de las personas que protagonizan estos videos
pertenecen a clase sociales medias o medias-altas debido a que en muchos de los casos,
en sus cuentas se pueden encontrar videos de viajes, comentan a qué se dedican sus padres
o0 ensefian la ropa que han comprado, lo que coincidiria con la postura de Navdal (2007),
que afirmaba que los informantes de clase media eran los que utilizaban con mayor

frecuencia palabras del &mbito sexual consideradas tabu.
4.2.2 FACTOR SEXO Y ACEPTABILIDAD

Uno de los factores que mas peso tienen en los estudios sociolinglisticos es el sexo
de los informantes pues las mujeres, tal y como se apuntaba en el punto 2.1.1, utilizan
hablas mas prestigiosas y normativas que los hombres. Unido con las diferencias en el
habla general, al tratarse de videos con tematica sexual, se esperaba que la mayoria
estuvieran protagonizados por hombres, pues como ya se habia tratado anteriormente en
el trabajo las mujeres han estado sometidas a una represion sexual, que les ha impedido
poder hablar de ello libremente hasta hace relativamente poco. Sin embargo, al contrario
de las expectativas que tenia, la mayoria de los videos han sido producidos por mujeres,
que han creado el 70% de los videos, frente a los hombres que componen Unicamente el
30%.
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La cantidad de produccion no es el Unico dato que nos atafie para poder analizar
correctamente si ha habido algiin cambio en la concepcion general del tabu sexual y de la
forma de produccion de este. De esta forma, he creado una tabla con los datos analizados,
que corresponderian con la cantidad de videos realizados, la reaccion que han recibido
estos y los propios comentarios que han protagonizado ambos sexos en otros videos (M

y F), ademas de incluir la reaccion del publico general (G).*

PRODUCCION REACCION DEL COMENTARIOS
PUBLICO REALIZADOS
- + - +
M 30% 41.6%" 58.3% 77.77% 22.22%
F 70% 35.71%"° 64.28% 16.6% 64.28%
G 38.46% 61.54%

Tal y como se puede observar en la tabla, los videos protagonizados por hombres
suelen recibir una atencién mas negativa que en el caso de las mujeres, donde predominan
las respuestas positivas. De entrada, el hecho de que las mujeres produzcan mas videos
que los hombres y que, ademas, tengan un nivel de aceptacion mayor, supone un desafio
para todos los estudios que se han tratado en el trabajo, como son el de Navdal (2007),
Cestero Mancera (2015) e incluso el de Labov (1972).

Ademas, con el analisis de comentarios realizados, salta a la vista que los hombres
tienden a reaccionar de manera negativa con mayor frecuencia, mientras que las mujeres
reaccionan casi de manera total de forma positiva frente a estos temas. Para poder explicar
este fendmeno, he recurrido a dos conceptos clave propuestos por Zimmermann (2005):
la orientacion al yo y la orientacion al nosotros. Estos términos son tratados en el punto
2.1.3, y ambos hacen referencia a la actitud que toman los emisores cuando quieren

transmitir un mensaje. Recordemos sus definiciones:

1. Orientacion al yo. Basada en construcciones sociales, el autor propone una
serie de ejemplos donde hombres jovenes conversan sobre la experiencia

sexual de uno de ellos. De esta forma, Zimmermann afirma que “las relaciones

47 para calcular los porcentajes se ha tenido en cuenta la totalidad de casos en cada una de las clasificaciones
y se ha hecho una regla de tres, es decir, se ha calculado el porcentaje en base a los casos observados.

“8 De las cuales un 40% son femeninas

%9 De las cuales un 70% son masculinas.
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sexuales [...] son apenas un pretexto para mostrarse como alguien que tiene
experiencia con las mujeres, atributo muy importante de los jovenes
masculinos” (Zimmermann,2005:253). Para crear esta imagen de macho, los
hablantes utilizan un lenguaje méas vulgar y directo.

2. Orientacion al nosotros. Basada en la identidad de grupo, los hablantes
representan a un colectivo con el que se sienten representados. En el ejemplo
que pone Zimmermann, un joven habla de su grupo social (jovenes de barrios

bajos) como los buenos, frente a la policia representada como los malos.

La mayoria de los videos protagonizados por hombres son, tal y como apuntaba
Zimmermann, orientados hacia el yo, pretendiendo mostrar ciertas caracteristicas

asociadas a la masculinidad y virilidad, como podemos observar en el siguiente ejemplo:

“[Cual es la fiesta en las que mas te has hecho] La fiesta en la que mas tias m’he ligao’
fue el afo pasado... en el reggeton big festival... que entre el calentamiento el
botellén y los conciertos me lie con 34 pivas en una noche... mas o menos/ ese fue el

mejor dia” (video 30)

En este ejemplo, el joven utiliza la exageracion para demostrar que es mas
experimentado que otros y que, ademas, es un hombre que consigue a cualquier mujer
que se proponga. Otro ejemplo muy similar esta representado en el video 10, donde el
chico también exagera la cantidad de veces que se ha besado con una mujer, para resaltar

su hombria:

“[¢Cuantas veces te has liado?] “yo que sé chavales... yo no voy contando la pivas
con las que me voy liando por ahi.... Bueno, en verdad si... que son unas... de
momento... desde la Gltima piva con la que me lie son 123, claro (se queda

pensando) si si, 123... poquitas™” (Video 10)

En ambos casos, los jovenes tienen un claro objetivo, que es demostrar a su
interlocutor que son aquello que denominamos sementales, es decir, hombres con mucha
experiencia y que levantan pasiones. Sin embargo, el efecto que consiguen es todo lo
contrario, pues las reacciones son negativas en ambos casos y los comentarios que mas
destacan son aquellos que los denominan como fantasmas, término usado popularmente
para designar a una persona mentirosa que presume de aquello que no tiene. Por lo tanto,
en lugar de reforzar su imagen de macho, tal y como denominaba el autor, crean una

imagen negativa sobre su persona. La repercusion negativa es tal que uno de los chicos,
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el creador del video 10, borr6 el video al cabo de unas semanas debido al gran nimero de

comentarios negativos que recibio.

Por otro lado, uno de los aspectos de los videos creados por mujeres que me llamé la
atencion es que muchas de ellas acogian una orientacién hacia el nosotros, de tal forma
que las usuarias creaban una especie de grupo aparte, donde las mujeres se puedan sentir
representadas, a pesar de que ello conlleve hablar de teméticas que expongan su intimidad
en internet. Este fendbmeno esté representado en varios videos, pero los que mas llaman
la atencion son, por un lado, los videos 5y 12y, por otro lado, el video 40. Veamos los

ejemplos:

e “(imitando a un chico) “me he tirao’ una pava que vamos... tendriais que
verla... tenia un culazo...” (fin de la imitacion) “mientras ti estds
presumiendo tus amigos de haberte acostado con ella... ella estd intentando
convencer a los suyos de que no es que seas feo... es que sales mal en tus fotos
de Instagram... da que pensar... da que pensar” (video 5)

e “A modo didlogo: [No, yo solo quiero pasarmelo bien y fOlletear alguna que
otra vez] “[ufff, yo esk no quiero pareja ahora mismo no estoy preparado para
compremeterme] *cara extrafiada*” (video 12)

e “Imi novio lavandose después del d3liciOso] *sonido de flatulencias* [yo con

tremendos aires] (mira a su novio sonrie nerviosa)” (video 40)

En primer lugar, los videos 5y 12 llaman la atencion debido a que en estos mismos,
las mujeres pretenden imitar en una parte de la conversacion el habla y la conducta general
de los hombres, en cuyas imitaciones podemos observar, precisamente, una clara
orientacion al yo, pues en el video 5 el hombre estaria presumiendo frente a sus amigos
acerca de la chica con la que mantuvo una relacion fisica, mientras que en el segundo
caso, el supuesto hombre quiere remarcar que €l no busca una relacion estable, a pesar de
que la chica le ha dicho todo lo contrario, es decir, que no queria mantener una relacion
mas alla de la fisica. En ambos casos, pues, se juega con los perjuicios tanto sociales
como linglisticos, ya que se representan a los hombres de forma negativa, insinuando que
estos no respetan a las mujeres ni pretenden entenderlas. Ademas, la conciencia de grupo
se crea al representar situaciones comunes, que muchas mujeres viven a diario, tal y como
apuntan las usuarias en los comentarios de los videos. Por lo tanto, al igual que en el

ejemplo de Zimmermann un joven representa a su grupo social como los buenos frente a
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la policia, que son los malos, en el caso de estas mujeres se representa a la figura del
hombre como personajes que pretenden ser machos y a la mujer como persona

incomprendida que quiere evitar tener este tipo de situaciones.

En cuanto al tercer ejemplo, el video 40, una mujer representa como tras el coito tiene
flatulencias, propias de la misma accion sexual. Este ejemplo me llamé la atencién por
dos motivos: por un lado, trata el tab( sexual y escatologico y, por otro lado, en los
comentarios del video muchas usuarias le daban las gracias por hablar del tema. Al hacer
el video, la chica pretendia mostrar al resto de usuarias que aquella reaccion era algo
normal y que no debian sentirse avergonzadas por ello. El video recibidé una respuesta
positiva por parte de la poblacion femenina, que agradecieron a la creadora el hecho de
exponer un tema tan pudoroso; ademas, en los comentarios dejaron sus propias anécdotas

sobre el tema.

Por lo tanto, el hecho de que la aceptabilidad de los videos sea mayor en el caso de
las mujeres puede estar derivado en la conciencia de grupo que se ha creado en la red,
donde muchas usuarias quieren mostrar al resto del colectivo que aquello que sufren a
diario no es algo aislado, sino que es algo que todas sufren en algun punto de su vida. En
consecuencia, las mujeres de la plataforma responden y apoyan a las creadoras en sus
historias a modo de sororidad®. En contraposicion, que la respuesta sea mas negativa en
el caso de los hombres se debe a que estos no son tan propensos a crear una consciencia
de grupo y orientan sus videos de tal forma que se aprecie su masculinidad y virilidad, el
problema recae en que, para ello, hablan con un tono chulesco o despectivo acerca de la
mujer, lo que provoca que la reaccion sea mas critica ya sea de otros hombres, que critican
el comportamiento o se sienten atacados y superados por el creador del video, o de

mujeres que se sienten ofendidas por el contenido.

En cuanto a la aceptabilidad de los videos, ya se ha hablado de la reaccidon basada en
los comentarios. Me parece pertinente observar si estas reacciones, negativas o positivas,
se veian reflejadas en el nimero de likes y comparticiones, pues recordando el estudio de

Dafonte Gomez explicado en el punto 2.2.2.4, el autor mencionaba que:

“Mientras que el namero de reproducciones logrado es el resultado de la accion
pasiva de mirar —un acto anénimo que no conlleva ningun tipo de implicacion

personal—, el acto de compartir supone establecer un vinculo simbélico entre el

%0 “Relacion de solidaridad entre las mujeres, especialmente en la lucha por su empoderamiento.” DRAE.
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contenido compartido, la personalidad del reemisor y la percepcion de la comunidad

con la que se comparte.” (Dafonte Gomez, 2014:201)

En nuestro caso, los videos con méas likes son, efectivamente, los videos con
respuestas mas positivas, protagonizados por mujeres y, ademas, por regla general se
corresponden con aquellos que presentan un mayor nimero de comparticiones. Sin
embargo, hay algunos casos, como los videos 2 y 35, en los que las respuestas del video
son negativas y el nivel de comparticién es mayor. Hay que destacar que, a pesar de lo
que afirma Dafonte, en el caso de Tiktok la regla de que cuanto mayor es la comparticion
mayor es la viralidad no acaba de reflejarse en los resultados. El nlmero de comentarios
y likes es bastante superior al niUmero de comparticiones, que en algunos casos son
escasas, por lo que tal vez esto demuestre que los usuarios de Tiktok no son propensos a

compartir los videos con otras personas fuera de la red social.

423 TABU SEXUAL. LAS PALABRAS MAS FRECUENTES EN EL
HABLA JUVENIL

Otro de los puntos que queria analizar en el trabajo era qué palabras usaban
actualmente los jovenes para referirse a los actos sexuales. Al inicio del trabajo, planteé
la hipdtesis de que la mayoria de los términos que registraria serian las versiones
eufemisticas, sin embargo, como resultado se registraron mas términos relacionados con
el habla vulgar. De esta forma, he clasificado estas palabras en cuatro categorias

diferentes:

- Partes del cuerpo
- Culo, culazo.
- Pito, polla, gusano de seda, cola, morcillota de Burgos, rabo.
- Teta, pecho, relleno (de sostén)
- Huevo.
- Cofio, almeja, césped.
- Actos sexuales
- Liarse con, liar, liada.
- Pico, piquito, besar.
- Follar, acostarse, folleterar, sexo, polvo, delicioso, amigos con derecho.
- Paja, pajodeo, cascar, chupar.

- Cachonda, orgasmo.
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- 69, escupir, esposas.
- Semen.
- Orientacion sexual
- Gay, maricon.
- Heterazo, onvres.
- Bollera, lesbiana.
- Etiquetas sexuales despectivas
- Puta, Stripper.

Zorra.

Facilon, facilona

Onlyfans, porno.

Las dos categorias que mas han aparecido son las correspondientes a partes del cuerpo

y a actos sexuales, de tal forma que:

USO DE PALABRAS TABU EN FUNCION DEL
SEXO

Hombres M Mujeres

3 _

PARTES DEL CUERPO ACTOS SEXUALES ORIENTACION SEXUAL ETIQUETAS SEXUALES

De esta forma, muchas de las palabras que aparecen son iguales o similares a aquellas
recogidas por el estudio de Navdal en 2007 recogido en el punto 2.1.4.1; y elementos
como polla, puta, follar o gay son comunes en ambos estudios. Es visible y sorprendente,
ademas, la cantidad de referencias que puede adoptar una misma realidad, de tal manera
que para referirse al acto sexual se registran hasta siete formas diferentes, sin contar con
aquellas palabras que hacen referencia a fetiches o posturas sexuales, como seria el caso

de 69, escupir (en la boca) o la practica de sexo con esposas.
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Por otro lado, la palabra que ha aparecido con mas frecuencia es liar (y sus derivados),
utilizada tanto por hombres como mujeres. Esta palabra no estaba contemplada en el
analisis de Navdal, pero considero que el motivo es que es una incorporacion del habla
juvenil bastante nueva, que ain no se contempla ni siquiera en el diccionario. El
significado que se le atribuye en los videos es el de besar con pasién a otra persona, pueda
esto conllevar a una relacién mas intima y fisica o no. Otro término que se ha incorporado
actualmente en el lenguaje de los jovenes, concretamente en aquellos que utilizan la
plataforma, es el caso de delicioso, haciendo referencia al acto sexual. A pesar de no haber
ningun estudio que lo haya tratado, mi conclusion es que esta palabra se ha adoptado
como préstamo del mexicano, donde si se emplea el término con regularidad. Al ser una
red social que no comprende sobre barreras geograficas, muchos videos de otros paises
se vuelven virales en Espafia y provoca que los jovenes adopten nuevas formas que

escuchan repetidamente en internet.

Me parece que es necesario resaltar que la mayoria de las palabras recogidas son
pronunciadas por mujeres, siendo las Unicas excepciones las palabras paja y liar, que son
empleadas mas por hombres. Este hecho va en contra de lo que se habia planteado en
estudios anteriores, pues la mujer siempre queda retratada como hablantes mas
normativos, pero en este caso las mujeres han adoptado un habla considerada mas vulgar.
Si recordamos el punto 2.1.1, se hablaba de como las mujeres eran mas propensas al
prestigio manifiesto, asociado a niveles mas altos de la sociedad, para conseguir la
aceptacion de aquellos que la rodean, mientras que los hombres estaban mas
predispuestos al uso del prestigio encubierto, asociado a conductas mas masculinas; sin

embargo, ha quedado expuesto el caso contrario.

Con el uso de actitudes y formas linglisticas consideradas masculinas, las mujeres,
que han sido reprimidas, han expuesto su intimidad en la red social, para mostrar al mundo
y a otras mujeres que no hace falta reprimirse mas. Aquella publicidad negativa de la que
hablaba en el punto 2.2.2.4 estaba orientada a crear controversia, a buscar la reaccion del
publico general y hacerse notar sobre la mayoria y ha derivado en una oleada de apoyo

incondicional por parte del mismo colectivo que representan.

Por supuesto, en algunos casos la reaccion sigue siendo negativa y hay gente que se
ofende por el hecho de que una mujer muestre otra faceta mas intima, sin embargo,

considero que actualmente ese tipo de respuesta es mas residual y esto queda reflejado en

66



la cantidad de respuestas negativas que reciben los videos de mujeres, que recordemos
que era un 35.71% frente a un 64.28% de respuestas positivas.

Finalmente, me gustaria remarcar que muchas de estas palabras no han sido
reproducidas verbalmente por los hablantes, sino que aparecian escritas de tal forma que
pudieran eludir el control y las reglas de la aplicacion. Este fenébmeno ya se trataba en el
punto 2.2.2.2, donde avanzaba que habia una especie de lenguaje encriptado que era
comun en todos los usuarios. Al reproducir textualmente y sin correccion alguna aquello
escrito en los videos, se puede observar en la tabla como en algunos casos han aparecido.
Por ejemplo, en el video 39 encontramos censuradas las palabras cofio y semen mediante

el uso de formas numéricas que se asemejan a las vocales eliminadas:

“[Que rico el fuet cOM0] [huele a s3m3n] [ta rico] [uf huele mucho] [na esta rico]”
(video 39)

Otro ejemplo donde la censura juega una mala pasada al usuario es en el video 22:

“[cuando te critica con la misma boca con la que te la chup0] (cancién dice: bebé

¢qué pasd?) (video 22)”

En esta ocasion, el chico intenta que no le censuren el video cambiando la ultima
vocal de chupo por un 0. El problema reside, en este caso, en dos elementos clave que
explican la respuesta negativa de este video. En primer lugar, la actitud del joven es altiva
y, de nuevo, encontramos una orientacion clara al yo. Ademas, al poner un nimero en
lugar de una vocal, no puede acentuar la palabra en cuestion y, por lo tanto, la entonacién
de esta cambia, al igual que su significado. Los otros usuarios toman esta errata para reirse

del joven, pues de esta forma esta diciendo que el que realizé la accién es él mismo.
5. CONCLUSION

A modo de conclusidn, considero que el trabajo ha aportado cierta luz sobre el uso de
las palabras tabd, que hasta ahora se consideraban un terreno practicamente masculino.
De esta forma, las redes sociales estan ayudando a que el lenguaje de las nuevas

generaciones cambie y evolucione.

En el caso de Tiktok, se ha observado también como el movimiento feminista esta en
auge, creado en las mujeres como una consciencia de grupo que les ha permitido volverse
mas virales en las aplicaciones y, ademas, expresar su intimidad de manera libre, sin tener

que pasar por restricciones linguisticas o perjuicios impuestas por la sociedad. Este hecho
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queda unido con aquello que afirmaban Porter y Golam en el punto 2.1.1, acerca de que
aquellos mensajes mas controvertidos que hacian referencia a la sexualidad, sobre todo
la femenina en este caso, tendian a viralizarse antes por la sorpresa que generaban. De
esta forma, hemos observado un cambio en aquello que afirmaban estudios anteriores,

como el de Pizarro Pedraza, donde se afirmaba que la mujer era mas eufemistica:

“En todos los estudios, las situaciones mas formales son las que menos favorecen
el uso del tabu, frente a los eufemismos y las expresiones neutras. En cuanto a las
variables sociales, las mujeres (casi siempre en interaccién con otras variables) y
los informantes de méas edad son los mas eufemisticos” (Pizarro Pedraza,
2014:115)

Por el contrario, en este estudio queda reflejado que, al menos en el &mbito de Tiktok,
las mujeres ya no optan por palabras eufemisticas, sino que utilizan formas mas directas
asociadas, erroneamente bajo mi punto de vista, a actitudes mas masculinas, propias del

lenguaje vulgar.

Por otro lado, muy asociado con esta ultima idea, en el estudio realizado también se
ha mostrado como la sexualidad femenina estd en proceso de dejar de ser un tema
incémodo para la sociedad. EI cambio aun esta en proceso, y esto lo podemos observar
en algunos comentarios, como por ejemplo en el video 40, donde las usuarias aplauden el
valor de la creadora por mostrar elementos que por pudor muchas no se atreven a
comentar. También se encuentran casos como el reflejado en el video 18, donde la mujer
expone que gana una gran cantidad de dinero gracias a la red social Onlyfans y los
usuarios la critican por utilizar estas practicas. Otro ejemplo seria el reflejado en el video
17, donde la mujer finge que le gusta aquello que hace el hombre en la cama, aungue sea
mentira. Este tipo de videos suelen tener una reaccion negativa por parte del colectivo
masculino que, tal y como afirman en sus comentarios, sienten herida su hombria y

autoestima.

A pesar de que es una progresion algo lenta, considero que falta relativamente poco
para que este tipo de comentarios ya no sean necesarios, y las mujeres no deban dar las
gracias a otras por mostrar al mundo que ellas también tienen reacciones naturales y
sienten el mismo deseo que los hombres. Por supuesto, esta idea es bajo un punto de vista
muy personal y optimista y, a pesar de ver la luz al final del tunel, coincido totalmente

con aquello que afirmaba Pizarro Pedraza sobre la sexualidad femenina:
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“[...Jaunque es obvio que algunas prohibiciones sobre los comportamientos
sexuales se han relajado, la tabuizacion de la sexualidad persiste, especialmente
en la comunicacion al respecto. Esto es asi en muchos contextos y para muchas
personas, y sobre todo para algunos temas, como es el caso de la sexualidad

femenina frente a la masculina” (Pizarro Pedraza, 2014:107)

Finalmente, considero que en el caso concreto de Tiktok, los hablantes han creado un
propio grupo social que comparte un codigo Unico comun entre todos los usuarios.
Personalmente, y con vistas a futuras investigaciones, creo que seria interesante analizar
las estrategias de formacion y viralizacion de estas formas, de tal manera de que cualquier
usuario sea capaz de identificar y entender aquello que estan leyendo. El uso de formas
numéricas o simbolos me parece una forma muy innovadora de poder decir aquello que
la misma red social te obliga a eludir y demuestra, una vez mas, que los jovenes estan
dispuestos a sortear las normas para poder expresarse con libertad, en un entorno donde
se sienten seguros y quieren mostrar al mundo su propia identidad, lejos de los adultos de

los que intentan diferenciarse.

6. ANEXOS

VIDEOS UTILIZADOS
https://vm.tiktok.com/ZMe2bhsBM/
https://vm.tiktok.com/ZMe2bjl4n/
https://vm.tiktok.com/ZMe27B9Vh/
https://vm.tiktok.com/ZMe27r7hv/
https://vm.tiktok.com/ZMej628m9/
https://vm.tiktok.com/ZMerLvRMJ/
https://vm.tiktok.com/ZMerpTFGJ/
https://vm.tiktok.com/ZMerG1EuV/
https://vm.tiktok.com/ZMert9c26/
https://vm.tiktok.com/ZMeyAbNyq/
https://vm.tiktok.com/ZMeyUK4PG/
https://vm.tiktok.com/ZMeygPer3/
https://vm.tiktok.com/ZMefVVoL 12/
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14. https://vm.tiktok.com/ZMefgJapK/
15. https://vm.tiktok.com/ZMePX91jH/
16. https://vm.tiktok.com/ZMealcR5P/
17. https://vm.tiktok.com/ZMempCrme/
18. https://vm.tiktok.com/ZMeuHCvY5/
19. https://vm.tiktok.com/ZMeuKjJvB/
20. https://vm.tiktok.com/ZMeQhbGJQ/
21. https://vm.tiktok.com/ZMeCyq6f3/
22. https://vm.tiktok.com/ZMeCT7AgU/
23. https://vm.tiktok.com/ZMeCwRfjp/
24. https://vm.tiktok.com/ZMeXCBDSp/
25. https://vm.tiktok.com/ZMeVDXumf/
26. https://vm.tiktok.com/ZMegHoG4F/
27. https://vm.tiktok.com/ZMesnPHNP/
28. https://vm.tiktok.com/ZMeGU1q5T/
29. https://vm.tiktok.com/ZMeGUBPtT/
30. https://vm.tiktok.com/ZMdUvgK3U/
31. https://vm.tiktok.com/ZMeGyJfMx/
32. https://vm.tiktok.com/ZMeGUc2MB/
33. https://vm.tiktok.com/ZMeGy5WL8/
34. https://vm.tiktok.com/ZMeE3M33v/
35. https://vm.tiktok.com/ZMeGfBSoF/
36. https://vm.tiktok.com/ZMekCdmXC/
37. https://vm.tiktok.com/ZMenuEgF5/
38. https://vm.tiktok.com/zmewecfgl/
39. https://vm.tiktok.com/ZMe7pBbPk/
40. https://vm.tiktok.com/ZMevW6Q6S/

Debido a que algunos de los videos han sido eliminados de la red social, se pueden

consultar en el siguiente enlace:

https://drive.google.com/drive/folders/1Te5_6NCEV8TCQzNk04f90OpOtQbSNOJJa?us

p=sharing
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