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RESUMEN

El fandom es un fenómeno cercano a la cultura popular, que implica una conexión emo-
cional con algo o alguien (héroes, ídolos, influencers, micro-celebridades), formando una 
comunidad donde los textos escritos y audiovisuales tienen un papel esencial (Lacasa, 
2020). Hoy el universo digital, las redes sociales, y la presencia en ella de las industrias 
culturales, (Oakley &O’Connor, 2015), han transformado esas comunidades y también los 
comportamientos políticos, sociales, culturales y comerciales de todo el mundo (Jarami-
llo-Dent et al., 2022). Con este trabajo se realiza una revisión sistemática de literatura 
científica, siguiendo las directrices del Modelo PRISMA 2020 (Page et al., 2021), publicada 
en la última década en Web of Science y Scopus, relacionada con héroes, ídolos, celebrida-
des, influencers y las comunidades juveniles de fans y cómo, en esta interacción mediada 
por las industrias culturales, se van conformando valores personales y sociales (Sagiv & 
Schwartz, 2022) que dimensionan las identidades digitales de adolescentes y jóvenes hoy.
Se concluirá aportando una confrontación sobre estas figuras y su relación con los valores 
personales y sociales contemporáneos que dan lugar a determinados comportamientos, 
mediados por las industrias culturales, y que, a su vez, pueden provocar la creación de co-
munidades identitarias juveniles de fans.

1.  INTRODUCCIÓN

El fandom es un fenómeno cercano a la cultura popular, que implica una conexión emocio-
nal con algo o alguien (héroes, ídolos, influencers, micro-celebridades), formando una co-
munidad donde los textos escritos y audiovisuales tienen un papel esencial (Lacasa, 2020). 

Hoy el universo digital, las redes sociales, y la presencia en ella de las industrias culturales, 
(Oakley &O’Connor, 2015), han transformado esas comunidades y también los comportamien-
tos políticos, sociales, culturales y comerciales de todo el mundo (Jaramillo-Dent et al., 2022). 

Con este trabajo se realiza una revisión sistemática de literatura científica, publicada en la 
última década en Web of Science y Scopus, relacionada con héroes, ídolos, celebridades, in-
fluencers y las comunidades juveniles de fans y cómo, en esta interacción mediada por las 
industrias culturales, se van conformando valores personales y sociales (Sagiv & Schwartz, 
2022) que dimensionan las identidades digitales de adolescentes y jóvenes hoy.
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En concreto se abordan, mediante esta revisión sistemática, las siguientes preguntas de 
investigación centradas en tres áreas: 

1. ¿Se relacionan los valores personales y sociales con las interacciones digitales 
que se producen en las comunidades juveniles de fans?

2. ¿Qué papel juegan hoy héroes y heroínas, ídolos, influencers y celebridades hoy 
como transmisores de valores en las comunidades juveniles de fans? 

3. ¿Cómo intervienen las industrias culturales en la conformación de estas per-
sonalidades populares, en cuánto a qué valores transmiten y la interrelación que 
se genera con las comunidades juveniles de fans?

2.  MÉTODO

En este trabajo se ha llevado a cabo una revisión sistemática siguiendo las directrices del 
Modelo PRISMA 2020 (Page et al., 2021) con el objetivo de responder a las preguntas de 
investigación realizando una búsqueda explícita y revisable, con criterios de inclusión y 
exclusión que determinan los estudios seleccionados y excluidos (Gough et al., 2017). 

Para la selección de dichos documentos se planteó una triple estrategia llevada a cabo de 
manera simultánea: 

•	 por un lado, una búsqueda en la que se tuvieran en cuenta trabajos publicados en WOS 
y Scopus entre 2012 y junio de 2022, que vinculen los valores, a partir de los estable-
cidos por Schwartz (1992, Sagiv & Schwartz, 2022), y su relación con las comunidades 
juveniles de fans,

•	 por otro lado, se analizan en este mismo periodo de tiempo y en las mismas bases de 
datos, la relación entre los héroes/heroínas, ídolos, influencers y celebridades con las 
comunidades juveniles de fans y si esto se puede relacionar con la transmisión de va-
lores personales y sociales. 

•	 Posteriormente, se lleva a cabo un refinamiento de dichas búsquedas que nos lleva a involu-
crar también a las industrias culturales, dado su papel determinante en la creación y difusión 
de estas figuras y, por ende, en los valores que transmiten a sus comunidades juveniles de fans.

3.  RESULTADOS

Para proceder a la selección de los trabajos, y siguiendo el modelo PRISMA 2020 (Pages et 
al., 2021) se concretará la búsqueda en una serie de tópicos centrados en dar respuestas a 
las preguntas de investigación:

Tabla 1. Cadena de búsqueda inicial de tópicos

Tópicos Ítems para la búsqueda

Valores, fans, young people 

AND

Values (AND) Personal values across cultural (AND) 
Schwartz (NOT) Religion (NOT) Religious (NOT) busi-
ness (AND) “young people” (AND) fans (OR) fandom

héroes, heroínas, influencers, celebridades,fans, young 
people 

AND

idols  (OR)  heroes  (OR)  celebrities (OR) influencers  
(AND)  fans (OR) fandom  (AND)  "young people"  

Cultural Industries AND ("cultural industries") 

Para refinar y ajustar los trabajos seleccionados a las preguntas de investigación, se deci-
den una serie de criterios a incluir y excluir. 
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Tabla 2. Criterios finales de inclusión y exclusión

Criterios de inclusión Criterios de exclusión

Publicado entre 2012 y 2022 Publicados antes del 2012

Artículos en inglés/español Artículos publicados en otros idiomas

Investigaciones empíricas Investigaciones no empíricas como otras revisiones 
sistemáticas.

Limitados al área educativo, psicológico, social y de la 
comunicación

Otras áreas como religión o business, salud, clima, 
etc.

Estudios generalizables a un ámbito cultural amplio Muestras locales (por país, por etnia, etc.)

Tras esta revisión, se ofrece una síntesis que ayudará a identificar, situar y determinar el 
carácter auténtico de las actuales personalidades, reales o de ficción, “intencional o causal” 
(Abidin, 2021) y el papel de las industrias culturales en el desarrollo de la cultura fandom 
(Vizcaíno-Verdú et al., 2021), y en la transmisión de valores personales y sociales. 

4.  DISCUSIÓN Y CONCLUSIONES

Se concluirá aportando una confrontación sobre estas figuras y su relación con los valores 
personales y sociales contemporáneos que dan lugar a determinados comportamientos, 
mediados por las industrias culturales, y que, a su vez, pueden provocar la creación de co-
munidades identitarias juveniles de fans.
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