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Resum

Aquest treball analitza la incorporacié del soft power com a element de la politica
exterior Xina. Aquest pais ha desenvolupat una estratégia de diplomacia exterior que es
basa en una cultura ancestral, en la cooperacio internacional i la promocio de nous plans

de desenvolupament.

El concepte del soft power es defineix com la capacitat de ”seduccid” que té un estat
sempre que es consideri que I’atraccid que realitza es faci de manera legitima
(Nye,1990). Basicament el soft power d’un pais es basa en tres fonts: la cultura, els seus

valors politics i la seva politica exterior.

Les llles Balears no son una excepcio; I’esfera d’influéncia de la Xina també ha arribat
a aquesta regio a través de 1’economia, la cultura i la immigracié. S’ha analitzat com ha
influit el poder suau al perfil dels alumnes de la llengua xinesa a Mallorca durant els
darrers 10 anys. En ocasions, es considera que quan una persona decideix aprendre una
llengua estrangera és en base a una decisio arbitraria o Unica de cada individu, pero en
la majoria de casos aquest motius coincideixen amb el ambit d’actuacié del soft power i

no és cap casualitat.

Abstract

This work analyzes the incorporation of soft power as an element of Chinas foreign
policy. This country has developed a foreign diplomacy strategy based on an ancestral

culture, international cooperation and the promotion of new development plans.

The concept of soft power is defined as the capacity of “seduction” of a state if it is
done in a legitimate way. Basically, the soft power of a country is based on three
sources: its culture, its political values and its foreign policy.

The Balearic Island are no exception. China’s sphere of influence has also arrive to this
region through economy, culture and immigration. It has been analyzed how soft power
has influenced the profile of Chinese language students in Mallorca over the last 10
years. Sometimes it is considered that when a person decides to learn a foreign language
it is based on an arbitrary or unique decision, but most cases coincide with the scope of
soft power and it is not a coincidence.



1. Introduccio
Encara que la paraula “guerra” hagi tornat a apareixer en tots els rotatius de la premsa

internacional , la veritat és que vivim en el periode de la humanitat amb menys
conflictes armats de la historia. L’assoliment politic i moral més important de la
civilitzacio humana a les darreres décades és haver aconseguit una pau generalitzada
(Harari,2022).

L’abseéncia d’un conflicte armat - entre les principals poténcies -, no implica que no hi
hagi xocs entre elles. Els “camps de batalla” ja no son les praderies d’Europa o les
platges del Pacific. Per paradoxal que pugui paréixer , avui dia, els espais on es pugnen
els estats moderns s’estenen exponencialment. La politica exterior ha virat cap a
estrategies menys visibles i no tan contundents com ens té acostumada la geopolitica

tradicional.

El poder suau® o soft power és un terme utilitzat en la politica internacional que fa
referéncia a la capacitat de convicci6 i d’influéncia que té un actor, en el cas que ocupa
aquesta recerca, un estat, pot incidir en les accions o interessos d’altres actors per

mitjans ideologics o culturals.

Després de ’aillament del segle XX i centrar-se en el hard power (o poder dur), la Xina
ha comengat la incorporaci6 d’estratégies de soft power per assolir els seus objectius de
desenvolupament (Rodriguez Aranda i Leiva, 2013). La politica exterior xinesa es
fonamenta en quatre pilars: el manteniment de la integritat territorial, el reconeixement
com Unic govern xines, assolir el desenvolupament del pais i incrementar el seu prestigi

en 1’ambit internacional.

L’anglés és I’exemple que explica com va lligada la capacitat d’influéncia que té un
estat i una cultura (en el seu cas a 1’Occidental-capitalista) amb la seva extensié en el
mon 1 1’adaptacio o substitucid d’altres nacions envers de la cultura hegemonica. A més,
I’anglés és el primer idioma del mén amb més parlants no nadius. Cal esmentar — i no és
casualitat — que les potencies mundials dels dos darrers segles, han estat i son I’Imperi

Britanic i els Estats Units.

L El Consorci del Centre de Terminologia (TERMCAT) va definir poder suau(o transversal) -de I’anglés
soft power- i poder dur -de I’anglés hard power-. https://www.termcat.cat/ca/actualitat/apunts/poder-
dels-estats-com-diu-hard-power-i-soft-power-catala



Pel que fa al xines mandari, o simplement xines, ha demostrat un increment en el seu
interes a la resta del mén molt significatiu. A partir del segle XXI, s’ha posicionat a les
primeres posicions entre els idiomes estrangers més demandats amb una clara tendéncia
a l’alca. Als EUA ¢és la llengua estrangera que genera més interes entre les persones amb

estudis universitaris i, els Institut Confuci, proliferen arreu del mén.

Es sap que, a I’era de la globalitzacio, es genera I’efecte papallona més sovint que de
costum. ¢Aquests processos que sacsegen el panorama internacional son extensibles a
Mallorca? ;(Es queda fora o n’hi és particip? Aquest treball analitza com les noves
estratégies d’influéncia o soft power es poden materialitzar a través de la difusio de la

llengua i de quina manera pot motivar a la gent a interessar-s’hi.

2. Objectius i metodologia
L’objecte d’aquest treball és coneixer com, a través del soft power, la Xina cerca

incrementar el seu prestigi internacional i, de quina forma afecta I’illa de

Mallorca. S’han establert tres objectius especifics:

= Identificar el nombre d’estudiants de mandari a les académies de
Mallorca dels darrers deu anys.

= Analitzar les dades sociodemografiques dels alumnes i establir un perfil
d’alumne.

= Coneixer els motius perqué decideixen aprendre xines, tant els nadius

com els no nadius.

Per la realitzacio d’aquest estudi s’ha utilitzat una metodologia mixta. Les fonts que
s’han emprat han estat primaries (entrevistes) i secundaries (fonts bibliografiques). Com
que no es sotmeten variables a prova i s’analitza la situaci6 actual de la qiiestid, ens

trobem en front d’un treball no experimental i de disseny seccional.

La mostra prové de I’Escola Oficial d’Idiomes de Palma(EOI) i 1’Asociacion Balear
Amistad China (ABAC). La técnica utilitzada han estat les entrevistes que s’han
realitzat al cap d’estudis de llengiies orientals de I’EOI i al vicepresident de ’ABAC.
S’han seleccionat aquests dos centres perqué son les dues institucions oficials de
Mallorca (ambit d’estudi) en I’ensenyament de xinés mandari i presenten un grau de

fiabilitat elevat, degut a la seva trajectoria academica. Cal apuntar que, es té en compte
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I’existéncia d’una oferta d’ensenyament paral-lela a I’oficial, de professors particulars,
pero s’han descartat degut a que presenta massa dificultats fer un mostreig precis de la

classe d’alumnat i de les seves dimensions.

3. La geografia politica i el poder
3.1. Geografia politica

L’antiguitat classica elabora la geografia politica com a 1’estudi dels mecanismes a
través dels quals es construeix 1 es manté el sentit politic d’un territori (Turco, 2015).
Durant 1’edat mitjana es recuperen les tradicions classiques, perd adaptades a les
orientacions i les preocupacions dels temps. Més tard, la geografia politica cau en
decadencia a I’época del renaixement fins a la practica dissolucié durant 1’edat

moderna, sent el preludi d’una nova era en la que es produeix un canvi significatiu.

Al segle XIX, epoca en la qual es segueixen manifestant senyals de fragilitat, es
produeix una re fundacié de la disciplina gracies a autors com: Ratzel, Mackinder o
Vidal de la Blache. El primer d’aquests, Ratzel, és considerat com el principal fundador
de la geografia politica moderna gracies a la seva publicacid “Politische Geographie”
al 1897.

En el seu context, I’alemanya de finals del segle XIX, la corrent predominant entre el
cercles intel-lectuals es basava en la cultura hegeliana, entroncant aixo amb la idea de la
geografia politica de Ratzel basada en el determinisme. Per 1’autor existia una relacio
estreta entre el sol 1 I’Estat que desembocava en una geografia d’Estat que,
implicitament, conté una concepcié totalitaria de 1’Estat totpoder6s. Segons 1’autor,
I’Estat es pot “llegir geograficament” i va aportar els instruments per desxifrar-ho:
centre versus periféria, interior versus exterior, superior versus inferior, etc. Totes les
escoles de geografia politica posteriors a ’alemanya (I’anglesa, la italiana, la francesa i

la nord americana) begueren de la influéncia de Ratzel.

Arran d’aquest autor apareix la vella i injuriada Geopolitik, nascuda del nazisme. La
geopolitica, que, es traduia com la geografia de I’Estat autoritari (Alemanya, Italia o la
URSS) varen reforcar les idees ratzelianes.En els anys posterior al nazisme, el concepte
de Geopolitik fou tabu en els ambients académics. En I’actualitat, el seu significat s’ha

reparat.



Actualment, la geografia politica parla més de poders, de domini, d’actors, els agents
que prenen les decisions o les teories associades a les decisions, d’estrateégies i fins i tot

de guerra (Villagdmez,2011)

3.2 El poder a la geografia politica
La geografia politica pot ser considerada la geografia del o dels poders. El frances Henri

Lafebvre (1980) indica que no hi ha més poder que el politic.

La tematica que gira entorn al poder ha estat molt present en les ciencies socials.
Actualment, s’ha superat la visid simplement politica d’aquesta categoria per donar pas

a un concepte més ampli que expliqui les dinamiques socials.

Segons Max Weber a la seva obra Economia i Societat (1922) ,tradicionalment, el
concepte del poder s’ha entés com a la forma d’imposar la voluntat dins la dicotomia

d’ordenar-obeir.

Dins el ventall de naturaleses en les que es pot emmarcar el concepte de poder, en el cas
que ocupa, parlarem del poder politic que s’exerceix en la politica exterior. Existeixen

dos tipus: hard power i soft power.

Nye(2004) indica que hi ha 3 tipus de poder: el poder militar, el poder economic i el soft

power. Els dos primers s’emmarquen dins el hard power.

Carcteristiques Recursos Politiques de Govern
Coercid Diplomacia coercitiva
. . . Amenaces
Military Power Dissuasio F Guerra
. orga ]
Proteccio ¢ Aliances
. Ajudes
. Incentius Pagaments
Economic Power L, . Suborns
Coercio Sancions i
Sancions
» Valors . C e
Atraccié Diplomacia publica
. , Cultura . L .
Soft Power Establiment d'una Politi Diplomacia bilateral i
olitiques .
agenda . q' multilateral
Institucions

Taula 1. Tipus de Poder Font: Nye (2004), Soft power: the means to success in world politics.



4. El soft power

4.1. Que és el soft power?

Anteriorment s’ha indicat que el poder suau és I’habilitat d’un estat de persuadir els
altres evitant la 1"as de la forca o coercid, i que utilitza la capacitat d’atracci?
mitjancant recursos intangibles com la cultura, la llengua o valors politics per fer-ho.
Prové de la capacitat d’interés que té una cultura d’un pais, les ideologies o les
politiques. Quan la voluntat “no coercitiva” d’un pais es veuen legitimada per la resta,
significa que el soft power fa el seu efecte. Aquest terme fou publicat per primera
vegada pel professor de la Universitat de Harvard Joseph Nye al seu llibre “Bound to
Lead: Changing Natura of American Power” (1990) y que hi profunditzaria a la seva

publicaci6 de 2004 “Soft Power: The means to Success in World Politics”.

Segons Nye el poder és com el temps. Tothom depén d’ell 1 en parla perd pocs 1’entenen
realment. Basicament, es pot definir el poder com la capacitat per fer coses. O dit amb
més detall, és I’habilitat per aconseguir els objectius que es volen tan per part d’un
mateix o influint en el comportament dels altres perqué ho facin. Evidentment
existeixen diferents formes per afectar al comportament del altres: obligar-los
mitjangant amenaces, amb pressions economiques 0 a través de la cooperacio. Es
necessari apuntar que, el soft power no és només el mateix que la influéncia. El hard
power també¢ exerceix influéncia, perd d’altres maneres com les amenaces. En canvi el

soft power és mot més que persuadir o I’habilitat de convéncer amb arguments.

L’augment del soft power esta directament relacionat amb 1’augment de la legitimitat de
la comunitat internacional .La regla sembla ser simple: si creus que els meus objectius
son legitims, soc capa¢ de persuadir-te per fer alguna cosa per mi, sense utilitzar
amenaces 0 pressions més subtils. Les institucions publiques d’afers exteriors intenten
que les agendes multinacionals pareixin legitimes als ulls de la resta d’actors

internacionals(Nye,2004).

En aquest estudi es dona per entés el paper del hard power, principalment perqué es
considera que la influéncia de la llengua es relaciona directament amb el poder suau, o
com una de les estratégies de poder que €s més comuna. La manera d’aconseguir el que

es vol de manera indirecta es coneix com “la segona cara del poder”, per0 no és del tot

2 En aquest cas ens referim a I’atraccié com 1’efecte o accié d’atreure. Exemple(DIEC2):”L’atraccié que
ell exerceix sobre tots els qui els tracten”.
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just que tingui aquesta consideraci6. Un estat pot aconseguir els seus objectius
geopolitics quan els altres paisos desitgen seguir-lo de diferents maneres: amb
I’admiraci6 per els seus valors (la llibertat als EUA); seguint el seu exemple (1’estat del
benestar a Europa); o aspirant al seu nivell de prosperitat (la bonanca economica de la
Xina).

El poder suau es recolza sobre tres pilars principalment: la cultura, els valors politics i la
politica exterior. Aquests elements faciliten que I’actor en qiiestié sigui més atractiu per
a la resta de paisos i que el considerin legitim i amb autoritat moral. Si 1’actor té éxit i
obté els resultats esperats, pot aconseguir que la resta de paisos admirin els seus valors;
desitgin seguir el seu exemple i aconseguir els seus nivells de prosperitat. Per posar un
exemple, el dia dels atemptats de les Torres Bessones de Nova York Colin Powell va

definir la diplomacia estatunidenca d’aquesta manera®

. “estem venent un producte. El
producte que venem és la democracia”. A dia d’avui els EUA han demostrat ser un dels

grans agents del panorama mundial en I’aplicacio d’aquestes estrategies.

4.2. Diferéncies entre soft power i hard power
Basicament, la diferéncia entre el hard power i el soft power és que una es basa en la

coercid 1 l’altre en la coaccio, son diferents maneres que es tenen per aconseguir els
objectius proposats. En primer lloc es podria obligar a un estat a prendre una decisio
mitjancant la forca o les sancions economiques -ambdues formes s’observen a la Guerra
d’Ucraina-. Pero d’altra banda, existeix 1’opcié d’induir als altres estats dins una mena
d’atraccid que pot acabar desembocant en la creacidé d’un deure de relacionar-se amb el
pais que exerceix la coerci6. Fruit d’aquesta relacid, apareix la sensacio de pertinenga a
uns valors i proposits compartits. Si una pais esta convengut d’acompanyar les
propostes d’un tercer sense que aquest demostri cap mena d’amenaga o cap canvi
explicit en la nostra relacid, es pot entendre que el soft power és efectiu. Es pot afirmar
que el poder suau que el poder suau utilitza un altres eines (sense forca o diners) per
generar cooperacié. Una atraccié pels valors compartits, la justicia i el deure de

contribuir a I’assoliment d’aquests valors (com el cas entre Europa i els Estats Units).

Un cop definit el soft power alguns poden arribar a pensar que, historicament, el poder
suau depenia del hard power perqué la primera presa de contacte o la més habitual en

geopolitica ha estat lligada al poder dur. De totes maneres, no és, ni ha estat aixi sempre.

3 Dia 11 de setembre de 2001 el Secretari d’Estat dels Estats Units, Colin Power feia aquesta afirmacié:
Inttps://capitaldemarca.wordpress.com/2012/07/09/el-poder-politico-de-la-marca-pais/
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Quantes divisions cuirassades té el Vatica? Cap. Per0 ningl dubta del poder que
exerceix enfront de paisos que els superen ampliament a molts nivells i diversos:
militar, demografic, superficie, economic, etc. A I’Europa de la Guerra Freda, la Unio
Soviética va patir un greu retrocés en la seva imatge quan va envair Hongria (1956) i
Txecoslovaquia (1968). En canvi el poder economic i militar es varen veure clarament
beneficiats en favor del hard power. A I’altra banda de I’ Atlantic les relacions entre els
Estats Units 1 I’América Llatina foren una mescla entre ambdues estrateégies, des de
I’anomenada Politica de Bons Veinats(Good Neighbour Policy) als anys trenta a les

intervencions militars a Cuba o a Nicaragua.

Joseph Nye indica que, el soft power és més que el simple fet de tenir capacitat d’
influencia. El hard power també exerceix influéncia, pero d’altres maneres que s’han
esmentat anteriorment: amb amenaces, demostracid de forca, actes directes i poc subtils.
En canvi, el soft power es basa en la persuasio, fer que un altre s’adhereixi a una agenda
per voluntat propia, sempre a partir de la conviccié mitjancant els arguments i vies

pacifiques.

Cal esmentar que el hard power i el soft power també estan relacionats perque, per
definici6, ambdos tenen la capacitat d’afectar al comportament dels altres. Pero, en

definitiva, la via per assolir-ho és el que marca les principals diferencies entre ells.

4.3. Les fonts de poder

Com s’ha exposat, el soft power d’un pais es basa en tres fonts: la cultura, els valors

politics i la seva politica exterior.

En primer lloc, la cultura implica el conjunt de valors i practiques que li donen sentit a
una societat. Si la cultura d’un pais inclou i fomenta valors universals o les seves
politiques promouen valors que la resta d’estat també comparteixen, les probabilitats
d’obtenir els objectius que es desitgen, mitjangant 1’atraccid, s’incrementen. Es menys
probable que les cultures aillacionistes o0 gregaries produeixin un soft power mes

efectiu.

Pero no totes les fonts tenen el mateix efecte sobre els paisos “receptors” o influenciats.
Tot depén del context en que es troben. Hollywood és un exemple de com una mateixa
eina de poder es pot adaptar al context. Els valors politics relacionats amb la Ilibertat no
afecten de la mateixa manera a Ameérica Llatina com a la Xina. Mentre que a Colombia

el poder atractiu de la industria d’entreteniment nord-americana és difosa amb éxit a
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tota la poblacio; al pais oriental es censuren les produccions de Hollywood de manera
generalitzada per por de que puguin influir en la poblacié 1, per extensid, “seduir-la”

amb idees relacionades amb la democracia liberal.

A més, la cultura representada a través de les seves pel-licules reflecteix la tipica vida
dels americans: els seus habits diaris, experiencies personals, sistema educatiu,
relacions familiars o els temors comuns dels ciutadans. Una prolongada exposicié a
aquests productes pot generar, a la llarga, una connexio entre els espectadors i el

producte.

En aquest punt es vol apuntar que, el comerg és una via per transmetre la cultura pero
també es pot donar a través dels contactes personals, vistes i intercanvis. Cada any
arriben 1 milié d’estudiants* d’arreu del mon als EUA on s’impregnen dels valors i les
idees americanes. Molts liders i personalitats xineses envien als seus fills a acabar els
seus estudis a universitats nord-americanes. Degut a aixo els joves poden viure de
primera ma la Nord-Ameérica real - consumint els seus productes culturals (atraccio, soft
power) -, en front de la propaganda del govern xinés que emet una idea distorsionada a

la poblaci6 sobre I’exterior(intimidacié o hard power).

En tercer lloc pero no menys important, Hollywood té un paper molt rellevant alhora de
justificar la politica exterior dels EUA. Si els espectadors tenen una mirada critica, per
norma general, els Estats Units es representen com els salvadors del mén davant les
amenaces internacionals. Més enlla de ser un simple context per a les pel-licules
bel-liques o d’accid, és una eina que va incorporant a 1’imaginari col-lectiu la idea de
que els nord-americans sén una mena de “guardians de la humanitat”. Sorprén també
I’alta productivitat d’aquesta industria. Estem parlant que Hollywood té¢ un ritme de
practicament una estrena setmanal als cinemes de tot el mdn, i que ocupen més de la
meitat de totes les cartelleres dels cinemes comercials durant tot ’any. Qui diria que els

germans Luimeére contribuirien a la geopolitica al segle XXI d’aquesta manera.

La politica exterior també forma part de les estrategies vinculades al soft power. Es pot
exercir pressid a altres paisos tan a mig com a llarg termini. Els detractors del poder

suau solen argumentar que ,al contrari, el hard power pot obtenir els objectius en menys

4 Al curs 2019-2020 es van registrar 1.077.496 estudiants estrangers als EEUU de 200 paisos diferents
encara que els indis i els xinesos suposaren més de la meitat. https://www.fwd.us/news/international-
students/

13



temps. Els governs poden aconseguir els resultats desitjats en una cimera promocionant
la pau; els drets humans mitjangant 1’exemple o compromisos davant 1’opinio
internacional. Les institucions supranacionals serveixen per la posta d’escena d’aquestes

estrategies.

4.4 Altres usuaris del soft power

4.4.1. Europa
Els Estats Units son el principal agent de soft power actual i el seu cas ha permes

definir-lo a 1’apartat anterior. En aquest apartat, s’esmenten altres casos que mereixen

especial atencid.

Molts paisos Europeus també compten amb un soft power molt efectiu. En el seu
conjunt, la Unié Europa s’ha convertit en un simbol mundial de la concordia i la unitat.
Aquest fet incrementa el seu atractiu davant I’opini6 internacional i, com s’ha esmentat
anteriorment, si es predica amb I’exemple i una societat es converteix en un simbol o el

maxim exponent en una matéria, els seu poder de conviccié és major.

Hi ha 50 paisos francofons que organitzen cimeres periodicament pel fet de tenir la
llengua francesa en comd. Franca és una poténcia en materia de poder suau pero Paris
ha deixat de ser la capital cultural i intel-lectual del mén que va arribar a ser. De totes
maneres, en ’ambit cultural el vell continent s’ha guanyat el nom del bess6 de la
civilitzaci6 occidental 1 1’oferta de I’anomenada ‘“alta cultura” segueix essent

reconeguda arreu del mon.

Si els Estats Units son liders en I’ambit del soft pwer, Europa es trobaria en el segon
lloc. Coincidint amb les fonts que Joseph Nye apunta sobre el poder suau com la cultura
i els valors politics, — ambits en els que els paisos membres son molt influents- Europa
també obté bons nivells de soft power amb la seva politica exterior. En molts de casos,
centrada en el desenvolupament humanitari, la lluita contra el canvi climatic i la defensa
dels drets humans. Aquesta ajuda es canalitza a través de constants aportacions, o la
inclusio dins els propis pressupostos® de la UE, de partides directes a ajudes al

desenvolupament de paisos extracomunitaris.

® La Unié Europea és la principal donant d’ajuda internacional amb un pressupost de més de 50 mil
milions d’euros anuals destinats a tasques de desenvolupament humanitari. A la web de la Comissi6
Europea hi ha disponible un cercador per consultar les ajudes: https://ec.europa.eu/info/aid-development-
cooperation-fundamental-rights/human-rights-non-eu-countries/recipients-and-results-eu-aid_en
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4.4.2. Asia

S’estima que, al segle XIX ’economia asiatica suposava tres cinquenes parts del PIB
mundial i esdevenia com el motor del mon. Pero, durant el segle passat va retrocedir
drasticament fins a un cinquena part encara que s’ hi concentrés el 60% de la poblacié de
la Terra. Les dades dels darrers anys reflecteixen un nou canvi en el conjunt asiatic amb
una clara tendéncia a recuperar la importancia del passat. A partir de 1’any 2000, el
continent, ha anat recuperant pes economic de tal manera que s’estima que 1’Asia
suposara el 52% del PIB mundial al 2040 i recuperara 1’hegemonia de fa dos segles. A
més, cal apuntar que, la imatge actual lligada a expressions com que la Xina és “la
fabrica del mon” pot veure’s refutada ja que al mateix any arribara al 39% del consum
global. Ja no només és una area productora sind que també té el potencial per estar al
capdavant del consum. En aquest ball de xifres sembla que occident és el principal
perjudicat i pot ser determinant alhora de cedir I’hegemonia que exerceix actualment. Si
les estimacions son correctes i es segueixen complint les tendéncies actuals en la perdua
de pes en el PIB global per part dels Estats Units i la Unié Europea, els hi pot suposar
una disminucid en els nivells de prosperitat, que son un element important en el soft

power i el poder d’atraccid.

Que la Xina esdevingui en una nova poténcia de “seducci6” ha estat una estratégia
deliberada del Partit Comunista Xinés. Porten més de 20 anys intentant influir en el
panorama internacional de diferents maneres. L’efectivitat en la planificacio del pais
asiatic no nomeés ha donat fruits en el seu desenvolupament intern sindé que també s’ha
traduit en una série d’exits que els ha col-locat en els esdeveniments més importants a
nivell internacional. Per exemple, moltes estrelles del futbol europees son 1’objectiu a
fitxar pels clubs meés adinerats de la Xina amb la intencié de guanyar prestigi i donar-li
valor a la seva lliga nacional. Cal dir que, fora de les seves fronteres també han
aconseguit introduir esportistes a les lligues de la elit occidental. Es el cas de Yao Ming
ex jugador de la NBA (la lliga de basquet nord-americana). Per sobre d’aquests
exemples, pero, queda la fita de I’any 2008 quan van ser la seu del Jocs Olimpics de
Beijing. Aquest fet cobra rellevancia si la comparem amb el seus precedents. Aleshores
només s’havien celebrat dos jocs olimpics al continent (Toquio,1964 i Seul,1988) a
dues seus clarament lligades o “apadrinades” per occident. Que la Xina, pogués
organitzar fa 14 anys unes Olimpiades fora 1’auspici dels EUA 1 la UE era una

demostracio de poder dificil de negar. Posteriorment han seguit amb la mateixa fulla de

15



ruta, celebrant tota mena d’esdeveniments esportius internacionals: els Jocs Asiatics del
2010, la Supercopa d’Italia al 2015 o les finals de la WTA(sigles en angleés de

I’ Associaci6 de Tenis Femeni) de 2019.

Mentre que la cultura és una font profitosa de poder suau per la Xina, la politica exterior
i els valors politics presenten certs inconvenients. El govern és molt estricte en el
control de les idees dins les seves fronteres i en concret amb la idea de la llibertat de
I’individu o intel-lectual . A diferéncia d’occident, no es veuen especialment preocupats
per aixo perque saben que €s una férmula que els funciona i, a part d’algun moment de

tensio puntuals amb la comunitat internacional, ningu els pressiona perqué canvii.

Si s’ha d’assenyalar un conflicte que passi factura a la Xina en ’ambit de la politica
exterior seria el cas de Taiwan. Les constants intencions de reunificacié de I’illa amb la
Xina continental reviuen periodicament sota el tipic discurs a la premsa global de David
contra Goliat on el petit que lluita per la seva llibertat pot ser devorat pel gegant
afamegat. A les societats Europees, EUA i als enemics de la regio els hi provoca un
rebuig considerable. Qui tingui rad a aquest conflicte no és una questié per a aquest
treball. EI que si es pot esmentar, és que mentre la disputa continui, el gegant asiatic

pagara les consequéncies de ser el malvat davant la comunitat internacional.

Encara que el Japo hagi perdut influencia en les darreres decades segueix essent present
en els indicadors de soft power actuals®. Es pot podria afirmar que el Japo conegut
d’avui dia son les restes de la poténcia que va ser a partir dels anys 80. Fins passats els
2000 era el pais amb el registre més alt de patents’ (per davant dels EUA ) i la cultura
japonesa es va estendre rapidament per tots els paisos occidentals (arquitectura, art,
musica comercial, gastronomia, etc.) A mes, des dels anys 40 ha estat un exemple pel
seus valors politics com la principal democracia de la regi6 i una de les més importants
del mon, titol que manté a dia d’avui. Pero hi ha una caracteristica comui que
comparteixen la majoria de les potencies respecte al poder suau, de la qual el Jap6 es
desmarca. La majoria de vegades el creixement en 1’atractiu d’una societat va lligat a
una economia forta o en expansidé pero, en aquesta darrera década, el pais del sol

naixent ha entrat en una profunda crisi estructural que, almenys en el curt o mig termini,

6 Al 2019 es trobava a la vuitena posicié al ranquing de TheSoftPower30 de la Portland Communications.
https://softpower30.com/

7 Al 2020 la Xina va ser el pais amb més patents registrades, seguida pels Estats Units i en tercer lloc el
Japd. Dades de I’'OMPI: https://www.wipo.int/pressroom/en/articles/2021/article_0011.html
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no €es Veu que pugui superar. En tot cas, ¢on es pot observar la diferencia amb la resta de
casos? Doncs que a la vegada que el pais perd poder economic, en 1’aspecte cultural
gaudeix d’un bon nivell de popularitat fora de les seves fronteres, fins i tot es pot parlar
d’una cultura pop o mainstream® que esta ampliament acceptada arreu del mén i no
pareix que hagi de canviar en un temps. Aixi es pot, concloure que la cultura popular
japonesa i els valors politics segueixen essent una font potencial de soft power encara

que la seva economia no.

4.4.3. Els actors no governamentals
Els estats no tenen 1’exclusivitat en la gestio de les capacitats del soft power. Gracies a

I’era de la informacid, els canals de difusié s’han democratitzat i el paper de les ONG
(organitzacions no governamentals) s’ha intensificat. Si bé els paisos segueixen sent els
actors principals del joc, les ONG han adquirit tal nivell d’influéncia que poden canviar
lleis pressionant a determinats governs o que les empreses abandonin inversions i
activitats que no considerin acceptables. A part, de manera indirecta son capaces de
condicionar I’ideari public i ser agents desestabilitzadors. O, tot el contrari, que ajudin a

desenvolupar iniciatives pel bé comu.

Les organitzacions no governamentals no son recents. Historicament les organitzacions
de caracter burocratic o les que es relacionen sota el paraigua de les religions han estat
les més comunes. Pero la facilitat que atorga la tecnologia actual ha ajudat a que
proliferin tota classe d’institucions que es poden organitzar amb una infraestructura

minima i amb una capacitat de comunicacio global.

Les organitzacions intergovernamentals com les Nacions Unides o 1’Organitzacid
Mundial de la Salut també poden desenvolupar soft power. La seva independéencia acaba
generant la seva cultura propia com a organitzacio i enriqueix els seu poder d’atraccio.
L’ONU s’ha convertit en una institucié de referéncia en la politica internacional,
responsable del seu marc legal i galant dels valors universals com la pau. Com exposat
anteriorment la percepci6 de la legitimitat d’un actor és un factor que es valora en el soft
power, i la ONU, amb el seu grau de responsabilitat s’ha convertit en una institucié de

referéncia.

La nova era de la informacio ha provocat que els governs es tornin més sensibles. Els

estats no només s’han de defensar o racionar-se entre ells. S’ha afegit una nova capa de

8 Anglicisme que fa referéncia a la tendéncia majoritaria i a la cultura de les masses.
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dificultat en la diplomacia i les relacions internacionals, degut a que, les ONG
exerceixen el seu propi poder suau i influenciar a governs i de manera indirecta a la seva

poblacio.

5. Estratégies a la politica exterior de la Republica Popular de la Xina
5.1. Etapes de la RPX

El contacte de la Xina amb 1’exterior s’ha construit baix la postura del Partit Comunista
Xines, els “aliats” a cada una de les seves fases i la persona de té el carrec de president
(Ledn de la Rosa, 2015). S’identifiqguen 5 moments molt significatius en la relaci6 de la

Xina i la resta del mon:

La primera etapa es veu motivada per motius ideologics i geoestratégics®. La relacid
entre la Xina i la Unid Soviética fou inaugurada amb el tractat d’ Amistat i Cooperacid
1031 febrer de 1950 que varen signar Stalin i Mao personalment. Amb aquesta alianca, el
pais oriental intentava guanyar for¢a amb sobre I’assumpte de Taiwan , reforgar les
seves fronteres al nord (sobretot amb la peninsula de Corea!!) i incrementar la seva
presencia al Mar de I’est de la Xina. Per qiliestions politiques i1 ideologiques, I’empatia
entre el model maoista i el marxista-leninista permetia la cooperacié per generar

estabilitat ambdos paisos.

La segona etapa denominada fandi di xiu fan va comprendre la decada dels anys 60 als
70. Recuperant els fantasmes del passat, amb I’arribada de Krushev al poder, es va
trencar 1’alianga xina-soviética degut al no suport de la URSS als bombardejos a Taiwan
I amb moviment separatista del Tibet. A causa d’aixo, la Xina es va centrar en un nou
periode d’aillament internacional, en el que el radicalisme maoista es va reforgar i va

impulsar la Revolucié Cultural (Mesa Bedoya i Gonzélez Parias,2016).

%Neologisme reconegut per 1’Observatori de Neologismes de la Universitat Pompeu Fabra.
https://taller.iec.cat/neologismes/cerca_fitxes_terme.asp?lletra=geoestrat%E8gia.

10 Daquesta uni6 en contra del bloc occidental i aliats s’origina I’anomenada doctrina liangge zhenying.
1 El 25 de juny de 1950 les trobes de Corea del Nord , amb el suport de la Xina i la URSS, envagixen
Corea del Sud que comptava amb el suport dels Estats Units. Fruit d’aquest succés s’inicia el primer
conflicte armat de la Guerra Freda. Després de moltes décades, la Xina torna a 1’escenari internacional.
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Figura 1. Fases de la politica exterior de la Xina. Font: Elaboracio6 propia a partir de Leén de la Rosa(2015).

Relacions
Republica
Popular Xina

El radicalisme de Mao i els fracassos en les politiques publiques van obligar al pais
establir vies de negociacié amb els Estats Units. Gracies a aquestes negociacions la
Xina va millorar la seva posicié en el panorama internacional que segons Leon de la
Rosa (2015), van aconseguir dues coses: la retirada del suport de I’ EUA a Taiwan (per
tant reconeixement de la RPX com Unic govern xines) i, per altra banda, la possessio

d’una cadira al Consell de Seguretat de la ONU.

Amb la mort de Mao Zedong i el relleu per part de Deng Xaoping es comencen a forjar
els fonaments de la politica exterior xinesa moderna amb una bateria de reformes que
institucionalitzen i estructuren la politica exterior del pais. Al propi Deng se li atribueix
una frase molt famosa que reflecteix aquest paradigma: “Lo xines per 1’esceénica, lo

occidental per lo practic!?”.

La modernitzacid del nostre pais s’ha de realitzar a partir de la nostra propia
realitat. Tant en la revolucié com en la construccio, és necessari concedir
importancia a ’aprenentatge de les experiencies estrangeres 1 a 1’as de les
mateixes com a punt de referéncia. Pero copiar les experiéncies i trasplantar
els models d’altres paisos de forma mecanica mai ens conduira a 1’éxit.

(Deng Xiaponig,1989)

L’etapa “denguista” fou un periode d’estabilitat i d’obertura. Les estratégies plantejades
per Deng continuen presents en la politica exterior xinesa fins 1’inici del president Hu

Jintao al 2004. Aquest, diversifica les relacions internacionals del pais amb la resta del

12 Doctrina coneguda com: zhingxue weiti, Xixue weiyong. En aquest nou periode el el pais s’integra amb
més forga a I’esfera internacional amb I’entrada a I’Organitzacié Munidial del Comerg al 2001.
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mon en “dos sentits: en lo politic, a través de la tesis dels tres mons i, en lo economic,
per I’emergéncia de la Xina com a demandant de matéries primeres i com exportador de

productes manufacturats”. (Leon de la Rosa,2015).

Quan Xi Jinping arriba a la presidéncia al 2013, la Xina ja és la segona poténcia
mundial i participa en la majoria d’organismes internacionals. Es el resultat d’una
planificacid precisa, duta a terme per Deng Xiaoping, basada en el “desenvolupament
pacific” i que ha desembocat en 1’ascens del gegant asiatic al meés alt del panorama

internacional.

Xi és conscient del potencial del seu pais i que parteix d’unes bases solides que li
permeten enfocar-se en noves estrategies en la politica exterior. Si bé els anteriors
dirigents xinesos s’havien caracteritzat per mantenir un perfil baix fora de les seves
fronteres, a I’etapa actual les coses han canviat. Es sap que la Xina esdevindra un dels
principals consumidors de recursos del mon tant en manufactures com materies
primeres. El seu volum d’activitat ha augmentant tant que no és capac de produir amb
els seus propis recursos. A diferéncia del que proclama Xi Jinping amb afirmacions
com: “ treballem per I’estalvi energétic” o ““ volem contribuir en la seguretat ecologica
global” els seus actes diuen el contrari. El seu consum energétic s’ha disparat i les
materies primeres escassegen. La necessitat imperiosa abastir-se ha convertit al pais
amb la antitesis de 1’ecologisme o el respecte del medi ambient, aquesta classe de
declaracions no s6n més que maneres de construir un ideari (seducci6) encara que no

sigui cert.

Per aquest motiu han iniciat una bateria d’inversions a I’Africa (Figura 6, Annex) per
satisfer la demanada interna i comercial. Amb un resultats positius de cara a la poblacio
local que agraeixen que les inversions es centrin en proveir serveis i la construccio
d’infraestructures abans que pagar diners a la classe governant que es veu afectada per
una corrupcid generalitzada. La imatge de la Xina al continent del sud ha millorat
gracies a un exercici intel-ligent del soft power. Xi Jinping esta decidit a aprofitar el
llegat que se 1i ha deixat i va encaminat a convertit el pais d’orient en la principal

potencia mundial.
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5.2 Politica confucianista
El confucianisme he tingut una profunda influéncia a la politica exterior de la Xina. El

Partit Comunista Xinés ha utilitzat el confucianisme per exaltar el nacionalisme de la
seva poblaci6. Aquesta estratégia ha servit al PCX com a ideologia codificadora per a
reforcar encara més el seu dret a governar a nivell nacional i per reforcar la diplomacia

exterior.

Per calmar els anims de les poténcies occidentals, el govern xines declara la seva
intencié d’assolir un “desenvolupament pacific” mitjangant la doctrina del moén
harmonids. Aquesta idea prové de la filosofia confucianista, la qual considera que
malgrat les diferéncies que hi ha al mon, ’home exitds ha d’aconseguir 1’harmonia i la

pau.

Si analitzem la tendéncia que han demostrat les classes governants del pais asiatic,
veiem que el confucianisme continuara essent la font principal d’idees per a la Xina en

el desenvolupament intern com en les relacions exteriors.

6. La tasca de I’Institut Confuci i Hanban

6.1. Definicié
Com a resposta al creixent interés per aprendre la llengua xinesa a tot el moén, la Xina ha

realitzat un dels seus esforcos més importants per augmentar el seu soft power cultural
creant els Instituts Confuci®® (Lai, H i Lu Y., 2012). S6n una organitzacié no
governamental i sense anim de lucre que col-laboren amb les universitats i centres
d’estudi autoritzats de la resta del mon a través de les seves seus. Es troba regit per
1I’Oficina del Consell Internacional de la Llengua Xinesa (o Hanban) que a la vegada
depén del Ministeri d’Educacié de la Republica Popular de la Xina. Es la maxima
representacio encarregada de la difusio de la llengua i de la cultura xinesa, mitjancant la

promocio dels serveis recursos didactics necessaris per al seu ensenyament.

13 Fou fundat a I’any 2004 a Beijing. Molt tard si el comparem amb les institucions equivalents a Europa
com: El British Council(1934) al Regne Unit o I’Isntitut Goethe(1951) en el cas Alemany.
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Figura 2. Creixement dels Instituts Confuci des de la seva fundacié. Font: BBC.

A partir d’aquest grafic es pot observar el creixement espectacular del nombre
d’Instituts Confuci. La primera seu a 1’estranger va ser a Corea del Sud a I’any 2004.
Apuntar que, durant els tres primers anys es varen obrir quasi 250 seus. De les 550 seus
que hi havia operatives al 2019'* més del 40% s’havien inaugurat en el periode del
2004 al 2007. Cert que la corba de creixement s’ha suavitzat als ultims anys, perod
segueix una clara tendéncia a I’al¢a i no presenta simptomes de que canvii, almenys a

curt termini.
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Figura 3. Seus de I'Institut Confuci al mon. Font: elaboracié propia a partir de la Chinese International Education
Fundation

14 Dades de la Chinese International Education Fundation.
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L’Institut Confuci(IC) s’ha estés per tot el mon. Té preséncia a gairebé la meitat dels
paisos de cada regio. Al grafic de sobre -columna taronja- s’observa la quantitat de I1C
que hi ha dividits per continents. Crida especial atencio el cas europeu perqué hi ha IC

al 95% dels paisos i és on hi ha més seus establertes.

A América ocorre una cosa diferent. Mentre que és el segon lloc on hi ha més seus de
IC amb 144, la seva presencia es troba entorn al 42% dels paisos. Aix0 es deu a que hi
ha 103 de les 144 seus d I’Institut Confuci a un sol pais, pel que concentra el 71% de
I’oferta educativa oficial de tot un continent. La relacio entre els EEUU i Hanban va
comencar al 2005, un any després de la seva fundacio. La primera col-laboracié va ser
amb la Universitat de Maryland®™ i s’ha estés per tot el sistema universitari nord-
america de manera generalitzada. La majoria d’institucions d’educaci6 superior tenen
un vincle amb I'IC, d’aqui ve que als Estats Units hi hagi la majoria de seus del

continent america.

El segiient cas seria el d’Asia, on hi ha la seva seu original a Beijing i la primera seu a
I’estranger ,com exposat anteriorment, a Corea del Sud. Amb 137 instituts repartits per

37 paisos, és el tercer continent del mon per nombre de seus.

Europa, Estats Units i Asia concentren el 85% dels Instituts Confuci del mén, Oceania i
Africa suposen el 15%. Les condicions geografiques d’Oceania presenten un certa
dificultat per establir-se degut al les petites dimensions dels seus estats i 1’alta
disseminacié. D’altra banda, 1’Africa és un continent amb una implantacié territorial
complicada -fonamental en I’estratégia de Hanban- degut a la inestabilitat que presenta

derivada de les condicions socioeconomiques i culturals de la regi0.

6.2. Objectius

L’Institut Confuci ¢és el brag executor de la seva matriu, Hanban, que es centra en els

seguents objectius:

- Promoure els programes de cultura i llengua xinesa a altres paisos.
- Assessorar 1 orientar a la Seu Central dels Instituts Confuci en 1’establiment de

d’Aules 1 Instituts Confuci.

15 El govern dels Estats Units va ordenar cessar la col-laboracié entre la Universitat de Maryland i
UInstitut Confuci al 2020. Als darrers anys [’executiu america ha comenc¢at a preocupar-se per la
influencia de la Xina al seu sistema educatiu. També, al-leguen que el CI és una sort d’aparell censor que
contamina a la comunitat educativa estatunidenca i que no és compatible amb la seva regulaci6. Amb
més detall a: https://www.axios.com/2020/01/18/oldest-confucius-institute-us-close
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- Definir i establir els criteris per a I’educacié de I’idioma xinés com a llengua
estrangera i proporcionar les eines adients.

- Fomentar i establir les certificacions per al professorat aixi com els cursos de
formacio.

- Afavorir la incorporacio de professorat i voluntariat xinés a 1’exterior.

- Proporcionar examens de certificacié per 1’ensenyament del xine€s coma llengua

estrangera.

L’Institut Confuci no deixa de ser I’eina del Ministeri d’Educaci6 de la Xina per assolir
les metes del govern en matéria de soft power; invertir en la promocio i educacié en la
seva llengua i cultura amb la finalitat de millorar la imatge del pais. Hanban té un paper
“subministrador o “facilitador” de recursos per I’operativitat dels Institut Confuci i
s’han adaptat a les circumstancies actuals fent us de les noves tecnologies per arribar a

més alumnes. Definit els criteris per la creacio de portals electronics i educacio en linia.

6.3. Certificats oficials
Els examens oficials que organitza I’Institut Confuci son el YCT,HSK i el HSKK.

El YCT(Young Leraners Cginese Test) es destina als estudiants de Primaria i
Secundaria el quals la seva primera llengua no és el xinés. Consta de 4 nivells escrits i 2

d’orals(elemental i intermedi).

HSK és I’examen de llengua xinesa per a estrangers estandard i consta de 6 nivells.
L’HSKK ¢s la part oral del mateix sistema d’avaluacio 1 es divideix en 3 parts(basic,
intermedi i avancat). Es un titol especialment important perqué permet als estrangers

rebre beques i feina a la Xina. Des del 2012 és un document obligatori.
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La segiient taula és un comparacidé entre ’HSK/HSKK 1 el Marc europeu comu de

referéncia per a les llengiies(MECR):

NIVELL EXAMEN HSK MECR PARAULES
) HSK-1 Al 150
BASIC
HSK-2 A2 300
HSK-3 B1 600
INTERMEDI
HSK-4 B2 1200
HSK-5 c1 2500
AVANCAT
HSK-6 C2 Més de 5000

Taula 2. Equivaléncia entre I’'HSK i el MECR. Font: elaboracié propia a partir de l’entrevista a I’ABAC.

7. Principals centres d’ensenyament a Mallorca

A continuaci6 s’exposa la informacié quantitativa recollida i els continguts tractats en
les entrevistes (qualitativa). Dibuixant resultats que permeten respondre als objectius
plantejats a la recerca. Les persones que hi participaren sén: Ramon Rotger,
vicepresident de I’ABAC i Ignacio Pérez, cap de departament de llengies orientals a
I’EOL

7.1. ABAC
L’Asociacion Balear Amistad China (ABAC) és una associacio cultural sense anim de

lucre ,amb seu a Palma, fundada per ciutadans xinesos i de les llles Balears amb
I’objecte de promoure i defensar els interessos socioculturals dels ciutadans de les
Balears fomentant les relacions amb la Xina. Encara que la seva creacio és posterior, no
és fins al 2011 que comencen a donar classes de xinés mandari i al 2013 quan

esdevenen en un centre examinador autoritzat'® (Hanban).

Rotger indica que, a les seves aules hi han estudiat més de 400 alumnes durant 11 anys
d’activitat. El seu metode d’ensenyament es basa en 1’oferta de classes reduides, amb un

maxim de 10 estudiants amb una edat minima de 5 anys (no hi ha limit maxim d’edat).

161> ABAC és una aula Confuci i esta subordinada a una seu oficial de I’Institut Confuci. En el seu cas, el
de Madrid.
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Figura 4. Motius per els quals els estudiants de I’ABAC decideixen estudiar (enquesta sobre 100 alumnes). Font:
ABAC.

Al grafic superior observem dos grups de columnes. Fan referencia a les motivacions
dels alumnes del centre per aprendre xineés mandari. En primer lloc els que es preparen
per I'HSK' es poden classificar en tres perfils: mallorquins majors d’edat que estudien
per plaer. Es el grupo més nombros ja que suposa fins al 71% dels alumnes que cursen
I’HSK. So6n persones mallorquines i de mitjana edat que senten una gran curiositat per
la Xina, i la llengua és la primera passa per aproximar-se a la seva cultura. Rotger
declara que, també tenen motivacions religioses perque la cultura popular xinesa és molt
tradicionalista i multidisciplinar. Es centra en diverses branques de la societat com: I’
espiritualitat, la medicina, la disciplina,... Darrerament, amb el descens de la popularitat

per les religions occidentals, I’interes per les creences orientals s’ha incrementat.

Hi ha un petit grup que suposa el 4% i representa a les persones originaries de Mallorca
que veuen I’idioma com una eina de feina. Arrel de 1’explosi6 economica de la Xina a
les darrers decades, moltes persones ho veuen com a una oportunitat professional i

decideixen aprendre xinés com a llengua estrangera.

El tercer perfil és el d’els alumnes de 2* generacid. Son fills d’immigrants xinesos que
arribaren a partir dels anys 90 1 suposen una quarta part de I’alumnat a ’HSK. A una
enquesta interna que va relitzar I’ABAC durant els mesos de juny i juliol de 2022 sobre
50 alumnes xinesos aprofunditza més en aquest perfil d’alumne. 10 eren xinesos que

han vengut a I’illa perd amb intenci6 de retorn, suposen un 20% dels enquestats; 12 eren

17°S°hi imparteixen els 6 nivells de HSK pero I’HSKK(prova oral) no. Per examinar-se s’han de desplacar
a la peninsula a una seu oficial de I’Institut Confuci.
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xinesos que s’han establert definitivament a Mallorca i1 son el 24 %; en darrer lloc i com
a grup més nombros son els nascuts a Balears que representen a mes de la meitat (56%),
28 alumnes. Amb aquestes dades a la ma, resulta destacable el poder d’influéncia del
soft power xinés sobre la diaspora'® de la Xina. El vicpresident de I’organitzacio
comenta, que els emigrants del pais asiatic ho fan per motius economics®® i no
ideologics (hi ha exepcions). Per aix0 segueixen tenint un vincle amb la seva terra
d’origen, amb un sentiment d’anyoranga, a part de no voler perdre la comunicacié amb

la seva familia.

Com exposat abans a I’ABAC imparteix classes a partir dels 5 anys. Des d’edats
primerenques fins als 16 els alumnes que volen aprendre xinés han de cursar el YCT. Es
descarten els motius laborals, per motius legals d’edat i moment vital. Perd veim que la
balanca es decanta amb un 60% dels respresentat que recau sobre el nens i adolescent
(origen mallorqui) que aprenen la llengua estarngera per plaer. Es veuen motivats pels
mateixos motius que els alumnes del HSK que professen una admiracio6 cap a la cultura
oriental 1, en aquest cas, el plaer d’aprendre una llengua estangera alternativa a 1’anglés.
Amb el 40%,hi ha les 2° generacions motivades per els seus pares de que no perdin el
vincle amb el seu pais d’origen i aprofitar per perfeccionar la seva llengua des d’un punt

de vista més académic.

7.2. EOIl Palma

L’Escola Oficial d’Idiomes de Palma (EOI) és un centre public d’enseyament que depén
de la Conselleria d’Educacié, Universitat i Recerca del Govern de les Illes Balears i la

seva finalitat és I’ensenyament de llengilies modernes.

El departament de xinés de I’EOI és un dels més recents del centre. Va ser fundat al
2010 i al mateix any va comencar el primer curs, 2010/2011. EI nivell maxim que

s’imparteix és I’HSK 4 (consultar la figura d’equivaléncies a la Taula 2).

18 La diaspora és el conjunt de comunitats d’un mateix origen que s’estableixen a paisos estrangers
cercant la millora de les seves condicions materials o religioses. La diaspora xinesa és una de les més
importants del segle XXI.

19 S°estima que el 70% del migrants xinesos provenen de les provincies meridionals, les zones menys
industrialitzades i amb els index de pobresa més alts. Zhejiang n’és una d’elles.
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El cap d’estudis declara que, existeixen diferents grups d’alumnes de totes les edats. Els
que comencgen a partir dels 14 anys solen ser “obligats™ per els seus pares, perque hi

veuen un potencial laboral. Aquest és el motiu del 90% dels infants.

A partir del 16 anys hi ha un punt d’inflexid, es depuren els alumnes que no presenten
cap interés per I’idioma i es queden els que ja comencen a veure el xinés com a eina
laboral. Alguns d’ells ja han tengut les primeres experiéncies amb la comunitat xinesa

de Palma.

El seguent grup d’alumnes els conformen els universitaris. Pérez indica que, aquest
grup si que associa I’aprenentage amb una millor projeccid laboral. Majoritariament hi
ha estudiants relacionats amb I’ambit de I’economia. Solen ser persones que volen ser
competitives i es volen diferenciar de la resta adquirint un idioma alternatiu als idiomes

estragers més comuns.

El darrer grup és el més heterogeni: alumnes de postgrau, empresaris, aturats, docents,
emprenedors i pares i mares que tenen fills adoptats i volen compartir el vincle de la
llengua i la cultura amb ells. En aquest grup també hi ha xinesos de segona generacio
que xerren molt bé I’idioma pero tenen problemes amb la gramatica i s’apunten a

classes per millorar-la. S6n un grup minoritari.
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Figura 5. Evolucié dels alumnes matriculats a xinés a I’EOI Palma. Font:entrevista amb I’ EOL

Aquesta grafica, elaborada a partir de les dades facilitades per I’EOI, representa

I’evolucié del nombre de matriculats a xines mandari (tots els nivells) des del primer
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curs del 2010/11 al 2021/22. Onze anys després es pot afirmar que s’han produit dues
etapes. Els tres primers cursos hi va haver un nombre exponencial d’alumnes. Respecte
al primer any (131), si es compara amb el curs 2012/13 (211), I’increment d’estudiants
va ser d’un 62%. Si s’hagués mantingut la mateixa tendéncia, en poc més de tres anys
s’haurien duplicat les xifres. Que hi hagués tant interés per la llengua xinesa no és
casualitat. Els darrers anys de I’etapa de Hu Jintao van donar fruits amb dos
esdeveniments que varen ajudar a millorar la visio que tenia el mén respecte a la Xina:
els Jocs Olimpics de Beijing (2008) i I’Expo Mundial de Shanghai(2010).

A partir del 2013 va comencgar una baixada en el nombre d’estudiants que pareix s’ha
estabilitzat al darrer curs. E1 2021 va ser I’any amb menys matriculats (80) que, respecte
a la millor xifra (211) suposa una baixada de més del doble en 8 anys. Probablement els
motius no siguin academics, perqué la poblacié actuals han tornat més sensibles a
I’influencia del agents d’atracci6. Aqui €s on entra I’era de la informacid 1 com s’estén
un ideari rapidament entre les noves societats globalitzades. Encara que la Xina
demostri que el soft power és una de les peces principals en la seva diplomacia no esta
disposada a abandonar el hard power. Durant 2012 i 2014 va dur a terme una série
d’accions que varen fer saltar les alarmes d’occident i en particular del EUA. La Xina es
va adonar de la importancia que tenia el domini de les rutes maritimes asiatiques per el
seu desenvolupament comercial pero es trobava completament rodejada i les poténcies
estrangeres 1’obligaven a recloure’s al seu territori continental. A partir d’aqui varen
comencar una série d’hostilitats?® que va afectar molt negativament a la imatge de la
Xina la resta del moén. En pocs anys hem passat d’una simpatia generalitzada a la Xina,
cap a una critica cada vegada més evident per part d’occident. Es podria entendre que
les poténcies occidentals es veuen amenacades pel gegant asiatic i utilitzen tant el soft
power com el hard pwer per intentar aturar-lo. La propaganda de desprestigi va arribar
al punt de que es va culpar a les autoritats xineses de ’autoria i posterior difusi6 del
virus COVID-19 per provocar una crisi sanitaria mundial i aprofitar-se’n. Es veritat que
estem parlant d’una pais que esta en boca de tothom 1 que és la segona potencia mundial
perd no es pot perdre la consciencia que els Estats Units, juntament amb els seus aliats,

segueixen essent els millors agents amb poder d’atracci6é del mon.

20 El contflicte a les Illes Senkaku al Japo, retallades a ’autonomia de Hong Kong, el problema del Tibet o
les tensions amb possessions insulars a la Mar Meridional de la Xina.
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7.3. Discussi6 dels resultats
Arran de les entrevistes i analitzant les dades obtingudes, es poden fer les segients

consideracions:

Els dos centres presenten una serie de diferéncies que son importants destacar. En
primer lloc, ’ABAC esdevé en un centre examinador oficial baix la tutela de 1’Institut
Confuci i el vistiplau de Hanban. En canvi, I’EOI expedeix titulacions oficials del
MECR, totalment valids dins 1’ambit académic i professional perd no es troben
autoritzats per Hanban. La titulaci6 HSK si que és obligatoria per uns entorns

determinats del mon academic i professional de la Xina.

Draltra banda el muscul economic i de recursos logistics que facilita el Govern de les
Illes Balears a I’EOI , fa que gestioni un volum més gran d’alumnes envers I’ABAC. De
totes maneres, aix0 no suposa cap inconvenient a 1’ambit académic. Pel que va a les
titulacions hi ha una avantatge de I’ABAC enfront de I’EOI perque imparteixen els tres
cursos del YTC i els sis de I’HSK. En canvi a I’Escola Oficial d’Idiomes domés
s’imparteix des del nivell A1 (HSK-1) fins el B2 (HSK-4).

Perd la principal diferencia que s’ha detectada amb la recerca és en el perfil des
alumnes. Mentre que a I’ABAC la majoria afirma aprendre mandari per questions
culturals ( motius espirituals, familiars, humanitats, erudicio, disciplina...), les laborals
son testimonials. En canvi a I’EOI el grup predominat €s el que al-lega tenir interessos
professionals. Mentre que les segones generacions i mallorquins que s’interessen per la

Xina, més enlla de lo econdomic, sbn minoria.

Al tercer apartat del segon capitol s’ha apuntat que el soft power es conforma de tres

fons de poder: la cultura, els valors i la politica exterior.

El grup d’estudiants que es representa a I’ABAC es perfilaria dins el grup de persones
que es senten atrets per la cultura i els valors de la Xina. La imatge del pais asiatic a
occident ha millorat molt arrel dels esforcos que han fet perque es reconegui la riquesa
de la seva nacid. La projeccio de ser un pais pacific que es regeix per el principi del
moén harmonids també ha convengut a molta gent. A més, en 1’ambit dels valors molts
europeus envegen la capacitat de sacrifici i la disciplina que té el poble xinés i creuen
que I’eficiencia del sistema xines €s la clau per resoldre les crisis que afecten al vell

continent;
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A la pandemia del COVID-19, la Xina va marcar una pauta que d’una
manera o altra han comencat a seguir la majoria de paisos del mén. Va
guanyar prestigi com a gestor sanitari, suposadament més efica¢ que
les democracies europees, i de les altes esferes occidentals han sorgit
veus que , amb el pretext del covid, reclamen importar a Occident
elements del model totalitari xines. Per molts, de cop i volta, el
totalitarisme xinés ha deixat de ser una anomalia per convertir-se en
un model. (Pigem,2021, p.48)

Pero, com entenem que els alumnes de I’EOI es veuen motivats per motius economics i
laborals si hem dit que el poder mitjangant la via economica és hard power? El poder

dur també sedueix? Doncs, no.

El poder economic sempre utilitza la coercid, no hi ha excepcions, sempre necessita
pressionar als rivals i provoca angoixa a qui les reben. Perd les expectatives
economiques del individus s6n una altra cosa, provenen d’una visié diferent. Quan una
persona vol aprendre una llengua per motius laborals o fa des del principi de la
prosperitat. La gent relaciona el desig d’una vida millor amb la bonanga econdomica i el
benestar material. Quan un pais projecta la idea de que és prosper, provoca una atraccio

natural a la resta. Les expectatives de prosperitat sén pur soft power.

8. Conclusions
No podem negar que la Xina ha entrat a les lligues majors del panorama internacional i

ha arribat per quedar-s’hi. Realment, sempre ha estat en una posicié de dominacié des
de fa més de dos mil anys. L’ascens espectacular dels paisos occidentals els darrers dos
segles ha coincidit amb una época obscura per la Xina, cal dir, que podriem considerar

els esfor¢os que s’havien fet des d’ Occident per reprimir al pais.

Es va comprendre que des de I’accid directa i la coercid, la Xina no era capag
d’aprofitar el seu potencial 1 varen detectar que hi havia poder més efectius que el poder
dur habitual. Comprengueren que el soft power era una eina fonamental per millorar la

seva imatge i donar un impuls a la diplomacia.

El govern xinés ha demostrat tenir una gran capacitat d’organitzacié a mig i llarg

termini perqué esta recollint els fruits d’una estratégia exitosa pel que fa al soft power.
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Principalment s’ha centrat en la difusi6 de la cultura, tant Europa com els Estats Units

han estat els seus receptors mes importants.

Baix la tutela de Hanban els Instituts Confuci han proliferat arreu del més per donar
resposta a la demanda que ha sorgit als darrers vint anys. Podem atribuir I’interés per
aprendre mandari a la influencia que té la Xina i sobretot, com hem parlat al treball, a la
capacitat de seduccio que atreu als ciutadans d’altres paisos i cultures a, com a minim,
aproximar-se a la xinesa. Gracies als Instituts Confuci la llengua i cultura d’aquest pais

es distribueix per tot el mon.

Arrel del perfils d’estudiants que hem detectat a Mallorca, hem pogut confirmar que les
persones que s’interessen per aprendre mandari, al-leguen fer-ho per motius que entren
dins els parametres d’influéncia de les fonts de poder relacionades amb el soft power.
La tradicid, la prosperitat, la disciplina,... Tot sén elements que enriqueixen la imatge
d’un pais a I’exterior i esdevé en el poder més util 1 efectiu del segle XXI, basicament,

perqué els seus receptors, 0 no ho saben o accepten les condicions per voluntat propia.

Finalment, m’agradaria aprofitar aquestes darreres linies per explicar el que em va
motivar per realitzar aquest treball. Durant els darrers anys han proliferat tota mena
d’experts als mitjans de comunicacié parlant hores i hores de geopolitica i geoestrategia.
Vaig intentar recordar el que havia estudiat durant el grau i no hi havia massa matéria
sobre el tema i em feia especial il-lusio fer un treball sobre aquest tema per acabar els
meus estudis a mode d’homenatge. A Espanya la majora de persones que es dediquen a
difondre o escriure sobre geopolitica son economistes, militars, periodistes o
simplement aficionats. No em pareixia just que la ciéncia de la geografia perdés aquesta
“batalla” i volia aportar el meu petit gra d’arena en aquesta “lluita”. En definitiva,
demostrar que els professionals de la geografia mereixen reclamar el seu lloc als espais

publics i que es reconegui la gran labor del gremi.
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11. Annex

La inversion china en Africa _
Infraestructuras, recursos y estrategia

T ; Paises con mayor|
1. Nigeria
2. Angola
3. Etiopia
4. Egipto
5. Argelia

Inversién de China en Africa

Paises con mas inversion

| | Paises con inversion
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Infraestructuras y proyectos

: Centrales hidroeléctricas
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*Se contabilizan los puertos bajo implicacion

= Oleoductos 3 = : £ L
china en la inversion, operabilidad o construccion

Figura 6. Mapa d’ inversié xinesa a | ’Africa. Font: https://geopol21.com/mapa-de-la-influencia-de-china-en-africa/.
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